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OZET

Tiirkiye’de Dijital Yaymncilikta Video Giinliikler (Vloglar)

Bu tezin amaci, televizyonun gegmisten giliniimiize degisen yapisi hakkinda
bilgi aktarmak ve degisen sartlarmm bir incelemesini sunmaktir. Icadinin
diisiiniilmeye baslandigr ilk andan bu yana geliserek ilerleyen ve siirekli yeni
fikirlere onciiliikk eden televizyon, sinema salonlarina alternatif olmasinin yani sira,
gelistirdigi anlatim yollar1 ile de sinemadan farkli bir yapiya biirlinmiistiir. Gelisen
bu anlatim yollari, teknolojinin ve internetin televizyonun klasik yapisina adapte
olmastyla birlikte degisimler yasamaktadir. Izleme aliskanliklarmin degisip, parcali
bir yapiya biiriindiigii, iceriklerin izleme kontroliiniin yapimcilardan seyircilerin
eline gectigi, hatta igerik {ireticilerinin bizzat seyircilerin kendisinin oldugu bir yap1
goriilmektedir. Gergeklestirilen bu ¢alisma, bir yandan televizyonun ilk ortaya
¢iktig1 andan itibaren yasadigi doniistimleri anlatirken, diger yandan televizyon
yayin sekillerine ve tiirlerine odaklanmaktadir. Daha sonra webin televizyona
getirdigi yenilikler ve degisimler tartigilarak, ortaya ¢ikan yeni anlatim yollarindan
video glinliiklere odaklanilmaktadir. Video giinliiklerin en ¢ok ortaya ¢iktig1 mecra
olan YouTube’un o6zellikleri ele alindiktan sonra, Gercely’nin(2018) on ayr1 tiir
olarak belirledigi video giinliik tiirleri, Tiirkiye’de bu tiirlerde igerikler lireten
Vlogger’lar iizerinden degerlendirilerek, drneklendirilmeye ¢alisilmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Televizyon, Web Tv, Video Giinliikler



ABSTRACT

Video Diaries in Digital Publishing in Turkey (Vlogs)

The aim of this thesis is to convey information about the changing structure
of television from past to present and to present a review of changing conditions.
The television, which has been developing and advancing since the first moment its
invention was started to be considered and constantly leading new ideas, has taken
on a different structure from the cinema with its expressive ways as well as being
an alternative to movie theaters. These developing ways of expression are changing
with the adaptation of technology and the internet to the classical structure of
television. It is seen that a structure in which the viewing habits have changed and
has a fragmented structure, the control of the contents has passed from the producers
to the audience, and even the content producers themselves are the audience. This
study focuses on the forms and genres of television broadcasting, on the one hand,
while explaining the transformations that television has experienced since the first
appearance. Then, the innovations and changes brought by the web to television are
discussed and the video diaries focus on the new ways of expression. After
discussing YouTube's features to the media that the video diaries of the most
emerged, Gercely'n ten select the video log types as separate species, evaluated over
Vlogger producing content in this kind in Turkey, it is trying to exemplify.

Key Words: Television, Web Tv, Video Diaries



KISALTMALAR VE SIMGELER

ABD. . Amerika Birlesik Devletleri

D2C. - Icerigin bir yayinc1 ya da igerik sahibi tarafindan

: direkt olarak tiiketiciye sunulmasi. (Direct To Consumer)

DVD. : Elektronik kayit ortami (Digital Versatile Disc)
DSS. . Sayisal uydu Sistemi (Digital Satellite System)
EWOM. : Kisiler arasinda konusarak gerceklesen aktarimin

elektronik ortamda ¢evrimigi olarak gergeklesmesi

HD. : Yiiksek ¢oziiniirliik (High Definition)
HDMIL. . Yiiksek ¢oziiniirliiklii ¢oklu ortam arayiizii
IPTV. : Internet Protokollii Televizyon

NTSC. : Ulusal Tv sistemleri komitesi

(National Television Systems Committe)

P2P. : Kullanicidan Kullaniciya (Peer To Peer)

PAL. : Faz degistirme hatt1 (Phase Alternating Line)
SECAM. : Hafizal1 sirali renk (Sequential Collar with Memory)
UGC. : Tuketiciler tarafindan olusturulan igerik

USB. : Evrensel Seri Veriyolu (Universal Serial Bus)

VoD. : Talep Uzerine Video (Video on Demand)

VolP. : IP lizerinden ses verisi gonderilmesi

Web. : Internet iizerindeki servislerden bir tanesi

WOM. : Kisiler arasinda konusarak gergeklesen aktarim

Vi
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GIRIiS

Insanlarin ilgisini 1920’lerin sonunda, sinema salonlarindan baska ydne
dogru kaydiracak bir icat gelistirilmistir. Giliniimiiziin en 6nemli kitle iletigim
araclarindan biri olarak karsimiza ¢ikan televizyonun ilk yaym denemeleri bu
donemde yapilmaya baslanmistir. 1930’larin bagindan itibaren siirekli geliserek ve
ilerleyerek devam eden televizyon 1950°1i yillarin ortalarina gelindiginde renklenir,
1970’11 yillarda uydu yayinciliginin ilk denemeleri goriilir ve 1990’1 yillarin

ortalarindaysa dijital yayin hayatina baglamistir.

Her ne kadar diizenli yayin hayatina 1930’larin basinda baslasa da, Ikinci
Diinya Savasi vb. etmenlerden dolay1r televizyonun evlerde yaygin sekilde
kullanilmaya baslanmast 1900’lii yillarin ortalarin1 bulmustur. Her evde yer
almayan, yer aldig1 evlerde de genelde bir tane olan televizyon, ailecek ya da kiigiik

bir topluluk halinde seyredilen bir ortamda karsimiza ¢ikmaktadir.

Televizyonun 1990’11 yillarin ortalarinda dijital yayin hayatina baglamasi ve
kablolu yaymlar, IPTV’ler, VoD Servisleri gibi hizmetlerin ortaya ¢ikmasiyla,
ailecek seyredilen televizyon yayinlarinin, bireysel bir seyir kiiltiiriine doniistigii
goriilmektedir. Internetin ve bilgisayar 6zelliklerinin televizyon o6zelliklerine
entegre edilmesiyle birlikte, seyir kiiltiirlinde yasanan degisimlere paralel olarak,

iceriginde de degisimler yasanmustir.

YouTube, Dailymotion, Twitch.tv gibi sitelerin web Tv olarak adlandirilan
icerik kanallarinin bir parcasi olmasiyla birlikte, daha once izleyici koltugunda
oturan insanlarin, artik igerik iireticisi olarak karsimiza ¢iktiklar1 goriilmektedir.
Basit bir kamerayla, hatta cep telefonlariyla bile ¢ekilen goriintiiler cogu zaman
hicbir diizenlemeye gerek duyulmadan bu sitelere yliklenebilmekte ve izleyicilerle
bulusturulabilmektedir. Bu siteler, insanlari liretici konuma getirmelerinin yaninda;
insanlara istedikleri zaman, istedikleri videoyu herhangi bir {icret ddemeden ya da
indirmeye ihtiya¢c duymadan izletebilmektedirler. Bu da insanlarin herhangi bir

programa bagli kalmadan igerik izleyebilmelerinin 6niinli agmaktadir.

Insanlar bu siteler icin igerik iiretirken zamanla belirli formatlar
gelistirmekte ve bu da yeni tiirlerin ortaya ¢ikmasima neden olmaktadir. Insanlarin
giinliik hayatlarindaki en basit eylemlerini bile kayda alarak, yiikleyebildikleri bu

sitelerde son yillarda ortaya ¢ikan bir tiir olarak ‘video giinliikkler’den s6z

1



edilmektedir. Kisaca ‘vlog’ olarak da adlandirilan bu yeni anlatim tekniginin birgok

farkl tiirii goriilmektedir.

SORUN

Televizyon i¢in yayin denemelerine ilk baslandigi donemden bu yana, hatta
¢ok daha Oncesinde, bu fikrin diisiiniilmeye ilk baslandig1 zamanlarda, insanligin
en biiylik arzularindan biri gidilemeyen, goriilemeyen yerlerin goriilebilmesi, bu
yerler ve buralarda yasayanlar hakkinda bilgi edinilmesi olmustur. Uzagi yakin
eden televizyon ile insanlar, olaymn gergeklestigi anda asla orada olamayacaklar1

yerlerde olmuslar, o an1 yerinde yasayan insanlarin heyecanini paylagsmiglardir.

Neredeyse golgeyi andiran ilk yayinlardan analog dénemin ilerlemesine, ilk
renkli yayinlardan, dijital yayincilik donemine ve daha sonrasinda internet
teknolojilerinin yayincilik hayatina entegre edilmesiyle de yeni bir doneme giren
yayincilik anlayisi, siirekli olarak insanlarin isteklerine yanit vermeye caligmis,

yayinlarini onlarin isteklerine gore sekillendirmistir.

[lk zamanlarinda her evde bulunmayan televizyon, aile fertlerinin birlikte
izledikleri hatta birkag¢ ailenin bir araya gelip, topluca izledigi bir kiiltiir yaratir.
Yayin teknolojilerinin gelismesiyle ve seri iiretimin artmasiyla birlikte alim
giiciiniin arttig1 televizyon, zamanla her ailenin evine, hatta her aile ferdinin odasina
girmeyi bagarir. Kanal segeneklerinin artmasi, dolayisiyla seyir zevkinin
farklilagsmasiyla birlikte de topluca izleme kiiltiirii yerini bireysel izleme kiiltiiriine

birakmustir.

Internet teknolojilerinin televizyona entegre edilmesiyle, bilgisayar
ozelliklerine kavusan televizyonlarin yaninda, televizyon izleme aliskanliginin her
yerde devam edebilmesi i¢in telefon tablet gibi cihazlara entegre edilen televizyon

izleme 6zelligi ile de televizyon seyir kiiltiirli ev dig1 bir hal almistir.

YouTube, Dailymotion, Twitch.tv gibi siteler televizyon seyir kiiltiiriniin
devam etmesine, ancak televizyon programlarina bagl igerik tiiketiminin ortadan
kalkmasina yol agmaktadirlar. Ne izlemek istediklerine kendileri karar veren
izleyiciler, gelisen teknolojik cihazlarin da yardimiyla, kendilerinin de bir igerik
ireticisi olabileceklerinin farkina varmistir. Yiiksek biitceli, bir formata ya da

senaryoya vb. seylere dayanan televizyon iiriinlerinin aksine, bu sitelere yiiklenen



ya da yayini yapilan igerikler, insanlarin hayatlarindaki en basit eylemlerden bile

olusabilmektedir.

Bu sitelere yiiklenen igerigin onilinde herhangi bir engel olmamasi (liyelik
ticreti, aylik yilikleme kotasi vb.), insanlarin hergiin igerik yiikleyebilmelerinin
Onilinii agmakta ve bu eylemler zamanla aligkanlik haline gelmektedir. Her tiirde
icerigin ylikelenebiliyor olusu zamanla iireticilerin tecriibe kazanmalarina ve

kalitede artis ve tiir sinirliliklarinda belirginlesmeye yol agmistir

Insanlarin istedikleri tiirde igerigi bu sitelere yiiklemesi ve bu mecralari
adeta bir giinliikk gibi kullanmalar1 neticesinde, yiliklenen bu igerikler zamanla
‘video giinliikler’ olarak anilmaya baglamistir. Bu video giinliiklerin, kuramcilar

tarafindan zaman igerisinde tanimlar1 genisletilerek tiir ayrimlarina gidilmistir.

Gergeklestirilen bu tez ¢alismasinda, teknolojinin ve internetin
geligsmesiyle, yayincilik alanina entegre edilen bu 6zelliklerin bir sonucu olarak
dogan video giinliiklerin ve tiirlerinin tanimlanmasi, agiklanmasi ve
degerlendirilmesi yapilmakta; bu icerikleri ilireten ve ‘vlogger’ olarak anilan
insanlarin hangi tiirden igerik tiretti§inin ve nedenlerinin aciklamasi yapilmaktadir.
Bu degerlendirme esnasinda, vloglari tiirlerine gore ele alan kuramcilar rehber
olarak secilmistir. Yeni bir ¢calisma alani olarak ortaya ¢ikan vloglarin tanimi ve
tirsel ayrimlarini yapmak onemlidir. Tirsel ayrimlar Gercely’nin 2018 yilinda
yayimladigr ‘Sapiophile: University Teachers as Vloggers’ adli makalesine
dayandirilarak belirtildikten sonra, abone sayisi1 iki milyondan fazla olan Tiirk
vloggerlar tespit edilmis ve 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda trettikleri
igerikler Gercely’nin tiirsel ayrimina gore incelenmistir. Inceleme sonrasinda
vloggerlar irettikleri igerik tiiriine gore smiflandirilarak, Gercely’nin belirttigi

tiirsel 6zellikler kapsaminda degerlendirilmeye alinmistir.

AMAC

Bu tez ¢aligmasinda, televizyonun geg¢irdigi yayincilik evreleri agiklanmaya
calisilmig ve bu evreler sonucunda ortaya ¢ikan ve yeni bir yayincilik tiirii olan
video giinliiklerin ne oldugu, nasil ortaya ¢iktig1 ve tiirlerinin neler oldugu
literatiirden elde edilen bilgilerle agiklanmistir. Ayrica farkl vlog tiirleri hakkinda
ornekler veren vloggerlarin bir yillik tiriinleri incelenmis asagida yer alan sorularin

yanitlanmas1 amaglanmistir:



1. Tirkiye’de yer alan vloggerlarin iirettikleri icerikler, hangi vlog
tiriindedir?

Incelenen Tiirk vlog kanallarinin yapis1 ne sekilde olusturulmustur?
Incelenen vlogger igeriklerinin tiirsel dzellikleri nelerdir?

Incelenen vloglarm ve vloggerlarin islevleri nelerdir?

o~ N

YouTube nedir ve islevleri nelerdir?

Bu sorular gbéz oniinde bulundurularak, dijital yayinciligin ne sekilde
gelistigi, video giinliiklerin ne sekilde ortaya ¢iktig1 ve ortaya ¢ikan bu yeni tiirlin
yaymn mecralart arastirtlacak; bu yeni tiir igerisinde Ornekler veren Tiirk
vloggerlarin videolar1 incelenerek, yeni yaymecilik tirii icerisindeki yerleri

saptanmaya calisilacaktir.

ONEM

Sadece televizyon yaymciliginda degil, kurmaca ya da belgesel film
alaninda ortaya ¢ikan yeni gelismelerin, liretim sekillerini etkiledigi goriilmiistiir.
Ornegin kameranin hafiflemesi ve ses ekipmaninin bagimsizligini kazanmasi gibi
etmenler, sinema gercek akiminin dogmasina neden olmustur. Teknolojik ve teknik
bir¢cok gelismenin bir araya gelmesiyle meydana gelen web televizyonu, kendi
anlatim yontemlerini gelistirmesi ve geleneksel televizyonun seyircilere dayattigi

normlar1 reddetmesiyle, onemli bir aragtirma konusudur.

Yaymcilik alaninda yasanan bu gelismelerin ortaya ¢ikisinin iizerinden
heniiz cok ge¢gmemis olmasi, akademik anlamda bu konunun {izerine heniiz ¢ok
fazla ¢alisma gergeklestirilememesi anlamina gelmektedir. Bu yeni yayincilik
tiirlinlin nasil gelistiginin agiklanmasi ve ortaya ¢ikardigi yeni anlati yontemlerinin
tizerinde durulmasinin, hem televizyon yayincilig1 alanina hem de akademik alana

katki saglayacagi diistiiniilmektedir.

VARSAYIMLAR

Bu calisma, asagida yer alan varsayimlar iizerine sekillendirilmistir:

1. Televizyon yayinciliginin gelismesinde, teknolojik gelismelerin rolii

bliytiktiir.



2. Geleneksel yapidan kopan yayincilik anlayisi, yeni formatlarin ve
anlatim yontemlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

3. Yeni anlatim yontemleri kendilerine, geleneksel televizyonun
disinda da yaym mecrasi bulabilir.

4. Tirkiye’de yer alan Video Giinliik iireticileri de bu yeni anlatim

tiiriine ayak uydurarak, farkli tiirlerde icerik {iretimi yapmaktadir.

SINIRLILIKLAR

Arastirma, asagida belirtilen sinirlhiliklar ¢ergevesinde yiirtitiilmiistiir:

1. Video giinliiklerin birkag farkl yliklenme mecralar1 olmasina karsin,
en ¢ok kullanilan site olan YouTube ¢alismanin incelenme konulari
arasina dahil edilmis, diger siteler disarida birakilmistir.

2. Inceleme kapsamina alinan vloggerlar, YouTube Tiirkiye’de iki
milyon abonenin iizerine ¢ikmis icerikler iireten vloggerlardir.

3. Incelenen vlog igerikler, 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda
tiretilen videolardir. Bu tarihleri ve abone sayisimi kargilamayan
vloggerlar, inceleme disinda tutulmustur.

4. Vlogger se¢imleri, yalmizca Gercely nin(2018) on adet tiir tanimina
uygun igerik lireten vloggerlar arasindan yapilmistir.

5. Gercely’nin (2018) yaptig1r on vlog tiirii ayrimindan ikisi olan
Film/Tv/Kitap yorumu vloglari ve Seyahat vloglarinda, sadece bu
tirlere odaklanarak icerik iireten iki milyon ve iizeri bir Tirk
vloggera rastlanilamamasindan dolayi, Film/Tv/Kitap yorumu
vloglar1 baghig: altinda 60 bin takipciyle en yiiksek takipgi sayisina
ulasan vlogger olarak tespit edilen Sena Nur Isik ve Seyahat vloglari
basligr altinda ise, yine 1.43 milyon takipgiyle en yiiksek takipgili
Tiirk vlog kanali olarak tespit edilen Emre Durmus’un vlog kanali

degerlendirilmeye alinmistir.

YONTEM

Aragtirma, literatiir taramasi ve igerik analizi yontemleri kullanilarak
gerceklestirilmistir. Caligmada, “vlog kanallarinin Incelenmesi” bashig1 altinda yer

alan boliime kadar literatiir taramasi kullamlirken, “vlog kanallarinin incelenmesi”



basligr altinda yer alan boliimde, Gercely’nin vlog tiirlerine gére ayirmasi baz

alinarak tiirlere gore degerlendirmelerinin yani sira igerik analizi kullanilmustir.

Koroglu, literatiir taramasi siirecini, belirli bir konu hakkinda yayimlanmig
bircok eserin derinlemesine ve sistematik olarak arastirilip, belirlenmesine dayanan
bir siire¢ olarak tanimlamaktadir (Akt. Koroglu, 2015, s. 61). Ayrica, literatiir
taramasi ile birlikte aragtirma probleminin sinirlari taranir ve yeni arastirma
konularinin yakalanabilmesi miimkiin kilinmaktadir. Bu arastirma yontemi ile,
daha Once denenmis ve sonu¢ alinamamis yontemlerin elenmesi saglanarak,
zamandan tasarruf imkani dogmaktadir. Gelecek caligmalarin neler olabileceginin
saptanmasinda da kullanilan literatiir taramasi, kullanilabilecek ydntemler

acisindan fikir edinmeye de katki saglamaktadir (Gall vd., 1996, s. 2).

Bu baglamda literatiir taramasit gercgeklestirirken caligmanin evreni,
vloggerlarin YouTube kanallarinda paylastiklart igeriklerin tamamina isaret
etmektedir. Ancak, birgok vloggerin haftada en az bir video paylasmasi ve bunu
yillardir diizenli olarak yapmalari nedeniyle binlerce videonun incelenmesi bu
arastirmay1 zorlastirdig1 i¢in, bu genis evrende ¢alismanin 6rneklemi su sekilde
sec¢ilmistir: Tez ¢alismasinda, 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda, abone
sayist iki milyona ulasan ve iki milyonun iizerinde olan Tiirk vlog kanallart

belirlenmistir.

Iki milyon ve daha fazla takipgi sayisina ulasan toplam 23 vlog kanali tespit
edilmistir. Takipgi sayist bir milyon ve iki milyonun arasinda olan ¢ok fazla Tiirk
vlog kanali olmasindan otiirti, iki milyonun altindakiler inceleme kapsamina

alinmamustir.

Yapilan literatiir taramasinin bir diger sonucu olarak tiirsel degerlendirme
Gercely (2018)’nin vlog tiirleri ayrimina gore gergeklestirilmektedir. Gercely
(2018)’nin vlog tiirlerini en kapsamli sekilde agiklayan arastirmaci oldugu
goriilmiistiir. Bu ylizden vlog tiirleri Gercely’nin tiir ayrimma gore

siiflandirilmaktadir.

Himma-Kadakas, vd., bir vloggerin gercekten bir vlogger olarak
adlandirilabilmesi i¢in {i¢ onemli kriterden bahseder. Bu kriterlerden bir tanesi,
YouTube’da diizenli olarak video yayinlamaktir (2018, s. 55). Bu yargi goz oniine

alindiginda, bir vloggerin bir tiir altina yerlestirebilmesi i¢in, vloggerin videolarin



devamli olarak o tiirde yaymlamasi gerektigi goriilmektedir. 23 vlog kanali,
Gercely (2018)’nin on vlog tilirii hakkindaki tanimlamalar1 géz Oniine alinarak
incelenmistir. Herhangi bir tiir altina yerlestirilebilmeleri i¢in 1 Ocak-31 Aralik
2019 tarihleri arasinda paylastiklar1 videolarin bahsi gecen tiir hakkinda olmasi sarti

aranmigtir.

Iki milyon ve iistii takipci say1sina sahip olan Enes Batur Sungurtekin (11.5
milyon), Danla Bilic (2.28 milyon), Uras Benlioglu (2.61 milyon), Orkun Isitmak
(6.93 milyon), Ruhi Cenet (3.93 milyon), Muratabi GF vlog kanal1 (2.14 milyon),
Burak Oyunda vlog kanali (3.2 milyon), Meryem Can (2.81 milyon), Baturay Anar
(2.77 milyon), Oha Diyorum vlog kanal1 (5.54 milyon), Yapyap vlog kanal1 (4.92
milyon), Oyun Delisi vlog kanali (2.62 milyon), Baris Ozcan (3.7 milyon), Prenses
Elif vlog Kanali (3.15 milyon), Hayrettin (2.02 milyon), Berkcan Giiven (3.84
milyon), Furkan Yaman (3.31 milyon), Kafalar vlog kanali (6.17 milyon), Yavuz
Selim (2.58 milyon), Reynmen vlog kanal1 (5.63 milyon), Her sey Dahil vlog kanali
(3.88 milyon), Deli mi ne? vlog kanal1 (5.12 milyon) ve Webtekno vlog kanal1 (2.58

milyon) takipgi sayisi iki milyonun iizerinde olan 23 vlog kanalin1 olusturmaktadir.

Incelenen 23 vlog kanalinin, Gercely(2018)’nin on vlog tiirii hakkindaki
tanimlamalar1 goz Oniine alinarak incelemesi yapildiginda, paylastig1 videolarin
%90’1ndan fazlasi tek bir vlog tiiriine ait olan 18 vlog kanali tespit edilmis ve geriye

kalan 5 vlog kanal1 inceleme disinda birakilmigtir.

Bu 18 vlog kanalinm, Uriin incelemesi vloglari, Saka ve komedi vloglari,
Giizellik/Moda/Fitness vloglari, Egitici/Ogretici vloglar, Hayat tarzi vloglari,
Oyuncu vloglart basliklar1 altinda diizenli olarak video giinliik yayinladiklar
goriilmektedir. Bunlardan 8 tanesi saka ve komedi bashigi altinda, bir tanesi
giizellik/moda/fitness vloglar1 bashigi altinda, iki tanesi egitici/dgretici vloglar
bashigr altinda, bir tanesi hayat tarzi vloglar1 basligi altinda, ii¢ tanesi oyuncu

vloglari basligi altinda, bir tanesi de iirlin inceleme vloglari baghg: altindadir.

Film/Tv/Kitap yorumu vloglar1 ve Seyahat vloglarinda ise, abone sayisi iki
milyondan fazla olan herhangi bir Tiirk vlogger tespit edilemediginden, bu tiir
altinda incelenecek vloggerlar, bu tiirde vlog yayinlayan vloggerlar arasindan en
yiiksek takipei sayisina sahip olanlar olarak belirlenmistir. Bu vloggerlarin kanallar

incelendiginde, yayinladiklar1 videolarin ¢ogunlugunun, bahsi gecen vlog tiirleri



kapsaminda oldugu goriilmiis ve bu yiizden inceleme Orneklemi olarak
secilmiglerdir. Film/Tv/Kitap yorumu vloglar1 baslig: altinda 60 bin takipgiyle en
yiiksek takipg¢i sayisina ulasan vlogger olarak tespit edilen Sena Nur Isik ve Seyahat
vloglar1 baghig1 altinda ise, yine 1.43 milyon takipgiyle en yiiksek takipgili Tiirk
vlog kanali olarak tespit edilen Emre Durmus’un vlog kanali degerlendirilmeye

alinmustir.

Pop Kkiiltiirti/Dedikodu vloglar1 basligi altinda sadece bu tiire odaklanarak
vlog ¢eken herhangi bir Tiirk vlog kanalina rastlanilmamistir. Yine Gercely’ nin
Tiklama yemleri olarak ifade ettigi baslik bircok vlogger tarafindan videolarinin
izlenilmesi i¢in bir taktik olarak kullanilmasindan dolay1, sadece bu tiire yogunlagan
bir vlogger tespit edilemediginden, bu iki tiirlin degerlendirilmesi disarida

birakilarak, diger sekiz vlog tiirline odaklanilmistir.

Bazi tiirlerde takipgi sayist iki milyonu asan birden fazla vlogger
olmasindan dolayi, her tiirden en yiiksek takipgili vlogger degerlendirilmeye
alinarak, videolarin detayli sekilde incelenmesi bu vloggerlar iizerinden
yiirlitiilmistlir. Saka ve komedi vloglarinda 11.5 milyon takip¢iyle Enes Batur
Sungurtekin, Giizellik/Moda/Fitness vloglarinda 2.28 milyon takipciyle Danla
Bilic, Egitici/Ogretici vloglarda 3.93 Milyon takipgiyle Ruhi Cenet, Oyuncu
vloglarinda 3.2 Milyon takipgiyle Burak Oyunda vlog kanali, Hayat Tarzi
vloglarinda 2.81 Milyon takipgiyle Meryem Can, Uriin Inceleme vloglarinda 2.85
Milyon takipgiyle Webtekno vlog kanali, Seyahat vloglarinda 1.43 Milyon
takip¢iyle Emre Durmus ve son olarak Film/Tv/Kitap yorumu vloglarinda 60 Bin
takipciyle Sena Nur Isik detayli sekilde incelenecek vlog kanallarimi

olusturmaktadir.
Gercely’nin (2018) siniflandirdig tiir tanimlar ise su sekildedir:

Uriin incelemesi: Bu vlog tiiri, tiriinler tizerinde incelemelerde bulunarak,
o uirtin hakkinda gercekleri ortaya ¢ikarma ve izleyicilerine alacaklar1 ya da almay1

diistindiikleri iirtinlerin bir deneme gdsterimini sunmay1 amaglamaktadir.

Saka ve Komedi: Saka ve Komedi vloglari, Gercely tarafindan ‘mizah’
kelimesiyle tanimlanmaktadir. Eglenmek amaci ile ¢ekilen vloglarin tamami, bu tiir

altinda degerlendirilebilmektedir.



Giizellik/Moda/Fitness: Bu vlog tiiriinde vlogger, izleyicilerine giizellik
tirtinleri ve fitness hareketleri konusunda tavsiyeler vermekte, iiriinleri izleyicileri

icin denemekte ve onlarin yerine testlerde bulunmaktadir.

Egitim/Ogretici seyler: Bu tiir altinda vlog hazirlayan vloggerlar, herhangi
bir konu kisitlamasi olmaksizin, takipgilerini bilinglendirmeyi ve bilgilendirmeyi

amaclamaktadir.

Hayat tarzi vloglari: Bir vloggerin giin icerisinde yaptig1 eylemleri kayda
almas1 ve bu goriintiileri diizenli olarak takipgileriyle paylasmasi, bu tiirlin en

onemli 6zelligi olarak goriilmektedir.

Oyuncu vloglari: Genel olarak bilgisayar oyunlarinin tanitildigi, oyun
iriinlerinin denendigi ve vlog ¢eken kisinin yasam tarzi hakkinda bilgiler verildigi

bir tiir olarak goriilmektedir.

Film/Tv/Kitap yorumlari: Bu tiir igerisinde kitap, televizyon programlari
ve film degerlendirmeleri yer almaktadir. Vlogger, okudugu kitaplarin ya da

izledigi programlarin elestirilerini yapmaktadir.

Seyahat: Gercely bu tiirii ‘kigisel bir yolculugu belgelemek ve paylagmak’
olarak tanimlar. Bu tiirde vlog ¢eken vloggerlar, seyahat ettikleri yerleri, yol

maceralarini ve yasadiklar1 deneyimleri seyirciye sunmaktadir.

Pop Kkiiltiirii/Dedikodular: Vloggerin, en son ¢ikan iinlii tartigmalar1 ve

haberler hakkinda yorumlamalarinin yer aldig1 vloglari kapsamaktadir.

Tiklama yemleri: Diger arastirmacilarin bir vlog tiirii olarak bahsetmedigi,
ancak Gercely’nin tiir tanimlamasi igerisinde yer alan bu tiir, kullanicilarin bir
videoya  tiklamalarint  saglamak i¢in  gelistirilen  teknikler  olarak

tanimlanabilmektedir.

‘Vlog kanallarinin incelenmesi’ basligi altinda yer alan boliimde ise icerik

analizi/¢coziimlemesi yontemine bagvurulmaktadir.

Icerik analizi, veriden baglama gore yinelenebilir, gecerli sonuglar
cikartmakta kullanilan bir arastirma teknigidir. Bu arastirma tekniginde iletisimin
objektif, sistematik ve saysal icerigi acia cikartilmaktadir. Igerik; temalara,
resimlere, kelimelere, sembollere, anlamlara, fikirlere yahut iletimi saglanan

herhangi bir mesaja gondermede bulunmaktadir. Coziimlemesi yapilan metin,



iletisim araci olan herhangi sekilde goriilebilmekte, yazili, gorsel ya da ses temelli
olabilmektedir. Coziimlenen metnin alabildigi sekiller; kitaplar, gazeteleri,
makaleleri, reklamlari, konugmalari, resmi belgeleri, web sitelerini, filmleri, video
kasetleri, miizikal lirikleri, fotograflari, giysi parcalarini ya da sanat iirtinleri gibi

pek cok seyi igine almaktadir (Tag Kalafatoglu, 2010, s. 115).

Icerik analizi ydnteminin esnek yapisi, metodolojik anlamda disiplinler
arast kullaniominin en 6nemli nedenlerindendir. Bu esneklik, ayn1 zamanda igerik
analizinin en gii¢lii zelligidir. Igerik ¢6ziimlemesinin anlam kazanabilmesi igin,
arastirilmak istenen igerigin nesnel, Olgiilebilir ve dogrulanabilir olmasi
gerekmektedir. Bu yOntemin aragtirma sirasinda Onemli olan yoni ise,
arastirmacinin incelemek istedigi konu hakkinda o6lciitlerin agik olmasi ve
istatistiksel olarak ¢oziimleme yontemi agisindan gegerli olmasidir. Bu yontem ile
istatistiki veriler kullanilarak, sistematik ve objektif bir yorum yapabilme imkani

saglanmaktadir (Cilingir, 2017, s. 149-150).

Icerik analizi kabaca, iletisim eylemlerinin degerlendirilmesiyle
ilgilenmektedir. Bu yontem kullanilirken evren, aragtirma sorusunun kapsaminda,
aragtirmacinin zamani ve kaynaklariyla sinirli olmasina karsin, birgok kaynaktan
yararlanabilmektedir. Buna karsin, bir aragtirma yapilirken, arastirma evreninin
sinirlarinin  ¢izilmesi kaginilmazdir. Bu sinirlama ise dort temel yaklasimla
belirlenmektedir: nerede, ne zaman, ne araciligiyla ve hangi konuda (Kocgak, Arun,

2006, 5. 24).

Inceleme altina alinan sekiz vloggerin, 1 Ocak-31 Aralik tarihleri arasinda
yiikledigi biitin vloglarinin incelemesi yapilmig, ancak incelenen vloglarin
tamaminin degerlendirilmesinin gii¢ olacagindan otiirii, bu tarihler arasinda
yayinlanan ve en ¢ok izlenme sayisina sahip ii¢ videolarinda, i¢erik analizi yontemi
kullanilirken, ¢alismanin bu kisminda arastirma evreninin Orneklemi olarak

belirlenmistir.

Arastirma evreninin Orneklemi belirlenirken, amagli Orneklemeden
yararlanilmistir. Amagli 6rnekleme, arastirmacinin hedefleri gergcevesinde evrenden
secim yaparak, orneklemi belirlemesi olarak tanimlanmaktadir. Bu belirleme

esnasinda, arastirma sorununa en uygun olan &gelerin belirlenmesi esastir.
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Orneklemin belirli bir amag¢ dogrultusunda belirleniyor olusu, evreni temsil etme

giiclinli azaltmaktadir. Dolayisiyla, sadece arastirma amacina ve segilen 6rnekleme
gore sonuglarin yorumlanmasi énemlidir. Asil 6nemli nokta ise, 6rnekleme alinan

her bireyin ya da konunun arastirmanin amaglar1 agisindan 6zellikli olmasidir

(Simsek, 2012, s. 121).

Amagcl 6rnekleme yaklagimi, olasilik temelli olmadigindan, derinlemesine
arastirma yapmaya imkan taniyan, aragtirmanin amacina uygun, bilgi agisindan
zengin durumlar 6rneklem olarak secilmelidir. Amaglh 6rneklem yaklagimi tercih
edildiginde, 6rneklemin belirli 6l¢iitleri karsilamasi veya belirli 6zelliklere sahip
olan bir veya daha fazla 6zel durumu karsilamasi1 beklenmektedir. Bu sayede amagli
ornekleme, olgu ve olaylarin kesfedilip, agiklanmasinda Onemli roller

oynamaktadir (Kog¢ Basaran, 2017, s. 490).

Vloggerlarin en ¢ok izlenen li¢ vloglari, tablo 1°de yer alan unsurlar

cergevesinde degerlendirilmistir.

Tablo 1. Vlog kanallarinin incelenme sistemi.

Vlog Kanah Vlog Tiirii Ele Alnan Yonler
1| Enes Batur Sungurtekin Saka ve komedi vloglari e Youtube video
vlog kanal1 formatlar
e Vloglarin acilis
2 | Danla Bilic vlog kanali Giizellik/Moda/Fitness stratejileri
vloglar e Vioglarm kapanis
stratejileri
3 | Ruhi Cenet vlog kanali Egitici/Ogretici vloglar e  Vloglarm
diizenleme igerip
4 Oyuncu vloglari Burak Oyunda vlog kanalt icermedigi,
e Vlog kanallarinda
5 | Meryem Can vlog kanalt Hayat Tarz1 vloglari ve videolarda logo
kullanimi,
6 | Webtekno vlog kanali Uriin Inceleme vloglart e  Vloggera ait kisisel
bir s6z kullanimi
7 Emre Durmus vlog Seyahat vloglar e Vloglarda herhangi
kanali belirleyici bir
ozellik kullanimi
8 | Sena Nur Isik vlog kanali Film/Tv/Kitap yorumu e Vloggerlarin
vloglari yiikleme takvimleri
e Kamera kullanimi
e Viog ve vlogger
islevleri

11



YouTube video formatlari baglig altinda yapilan degerlendirmede, vloggerlarin en
cok izlenen ii¢ videolar1 ‘oturarak, canli, ekran paylasimi/kolaj, kisa giildiirii
(Sketch), miizik video ve vlog’ formatlarindan herhangi birini kullaniyor mu,
kullaniyor ise hangi videolarda kag¢ tanesini kullaniyor? Sorularina yanit

aramaktadir.

Acgilis stratejileri bashigi ve kapanmis stratejileri baghigi altinda ise
vloggerlarin en ¢ok izlenen ii¢ videolarinda De Boeck’in (2015) belirledigi on agilis
ve bes kapanis stratejisi aranmakta, hangi vlioglarda bu stratejiler kullanilmis ve bu
vloglarda bu stratejilerden kag tanesi yer almis gibi sorular, tablo yardimiyla da

gosterilerek cevaplandirilmistir.

Vloggerlarin en ¢ok izlenen ii¢ videolar1 incelenmis ve bu videolarin kag
tanesinin diizenleme igerip icermedigi, tablo yardimiyla gdsterilmis; vloggerlarin
artik amator birer icerik tireticisi olmadiklari, profesyonel bir vloggera doniistiikleri
aciklanarak, vloglarin diizenleme igermesinin bu profesyonelligin bir geregi oldugu

vurgulanmistir.

Inceleme altia alinan vloggerlar, YouTube Tiirkiye’de ya en ¢ok takipgiye
sahip kanallar olarak ya da igerik trettikleri tiir i¢erisinde en ¢ok takipg¢iye sahip
olan kanallar olarak goriilmektedir. Dolayisiyla, bu kanallar1 diger vlog
kanallarindan ayiran belirli 6zellikler bulunmaktadir. Bu 6zelliklerden bazilari;
vlog kanallarinda ve videolarda logo kullanimi, vloggera ait kisisel bir soz
kullanimi1 ya da herhangi belirleyici bir 6zellik kullanim1 ve vloggerlarin yiikleme
takvimleri olarak goriilmektedir. Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenen
i¢ videolar1 ve kanallar1 incelenerek, biinyelerinde bu unsurlardan hangilerine yer

verdikleri agiklanmakta ve tablolar yardimiyla gdsterilmektedir.

Simonsen (2012), aktiiel kamera kullaniminin vloglarin izlenme oranlari
tizerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugunu aktarmaktadir. Vloggerlarin 2019 yih
igerisinde en ¢ok izlenen {i¢ videolar1 arastirilarak, bu videolardan kag tanesi aktiiel
kac tanesi duragan kamera kullanimini tercih etmis sorusu iizerinde durulmus ve bu
kullanimlarin izlenme oranlar iizerinde etkisi arastirilarak, tablo yardimiyla da

gosterilmesi saglanmaistir.

Etkileyiciler olarak vlogger, kendisine duyulan hayranlik ve rol model

olarak vlogger, benligin doniisiimii, para-sosyal iliskiler ve diger islevler ise, vlog
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ve vlogger islevleri basligr altinda degerlendirilmis ve bu islevlerin videolarda ve

vloggerin hayatinda ne gibi etkileri oldugu 6rneklerle agiklanmistir.

Vloggerlarin 2019 yil1 igerisinde en ¢ok izlenen ii¢ videolar1 incelendikten
ve verilerin toplanmasi asamasindan sonra, sekiz vlogggerin videolarindan ve
YouTube sayfalarindan elde edilen biitiin bilgiler arastirmaci tarafindan
diizenlenmigtir. Coziimleme isinin kolayli§1 acisindan veriler, c¢izelgeler

kullanilarak diizenlenmistir.

Veriler diizenlendikten sonra arastirmaci, vloggerlarin 2019 yil1 igerisinde
en ¢ok izlenen ii¢ videolarin1 YouTube video formatlari, vloglarin agilis ve kapanis
stratejileri, vloglarin diizenleme igerip icermedigi, vlog kanallarinda ve videolarda
logo kullanimi, vloggera ait kisisel bir soz kullanimi, vloglarda herhangi bir
belirleyici 6zellik kullanimi, vloggerlarin yiikleme takvimi, kamera kullanim1 ve
vlog ve vlogger islevleri olmak iizere, toplam on baslik altinda degerlendirmistir.
Degerlendirme, bu bagliklarda yer alan kullanimlarin, vloggerin izlenme
oranlarindaki pozitif etkilerini gdstermek iizerine yapilmustir. Icerik analizi
yontemiyle elde edilen bilgilerin ¢oziimlemesi ve birlikte degerlendirilmeleri,
belirtilen on unsurun, videolarin tiizerindeki etkilerinin goriilmesi agisindan

Onemlidir.

Igerik ¢oziimlemesi verilerinin giivenirliklerini saglamak {izere kodlayicilar
aras1 giivenirlik olarak da ifade edilen yeniden iiretilebilirlik (reproducibility ya da
inter rater reliability) test edilmistir. Shenton (2004) tarafindan giivenirlik, ayn1
sartlarda ayn1 katilimcilarla ayni sonuglarin elde edilmesi olarak aktarilmaktadir.
Miles ve Huberman (1994) ise, kategorilerin degerlendirilmelerinin arastirmacilar
arasinda ya da farkli zamanlarda degismemesinin giivenirligi sagladigini ifade
etmektedir (1994, s. 64). Kategorilerin giivenirligi i¢in her YouTuberin 2019 yili
igcerisinde en ¢ok izlenen ii¢ videolari, yukarida belirtilen on unsur g¢ercevesinde

degerlendirilmis, diger videolar disarida birakilmistir.

Glivenirlik i¢in, Tablo 1°de yer alan on unsur ¢ercevesinde gerceklestirilen
kodlamada, benzerlik yiizdesi, %86.8 olarak goriilmiistiir. Aragtirmact ReCal2 (iki
kodlayic1 i¢in giivenirligin test edilmesi tizerine) isimli bir program yardimiyla iki
kodlayic1 arasindaki gilivenirligi Scott’s Pi, Cohen’s Kappa ve Krippendorft’s
Alpha’ya gore hesaplamistir. Krippendorff ve Bock’un (2007) (Akt. Tag
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Kalafatoglu, 2010, S. 126) aktardig: lizere, >.800 giivenirlik katsayisi kabul
edilirdir. Bu bilgi 1518inda, ortaya ¢ikan gilivenirlik, yaygin olarak kabul edilen

diizeyin tizerinde goriilmektedir. ReCal2’nin sonuglari EK 1°de verilmistir.

SOZLUK

Bu tez calismasinda oOncelikle web televizyonu, YouTube ve video

giinliiklerin tanimlar1 yapilmaktadir.

Web Televizyonu: Tv yaymlarinin bir web arayiizii vasitasiyla bilgisayar
ekranlarindan izlenebilmesini saglamaktadir. En 6nemli avantaji olarak maliyet
disiikliigii gosterilebilir, c¢ilinkii anten, kablo, alict gibi kurulum araglarina
gereksinim duymamaktadir. Diger teknolojilerin de sahip oldugu yaymi durdurma,
geri ve ileri alma, ekran1 biiytiltiip kiiciiltme ve tekrar izleme se¢eneklerine sahiptir.
[zlemek istenilen segenegin bilgisayara indirilmesi mantigma dayanan VoD’un
aksine web TV, bilgisayara herhangi bir icerik indirmeden izleme imkani

sunmaktadir (Cayci, 2013, s. 1652).

YouTube: YouTube un bir video arsivi oldugunu séylemek miimkiin olsa
da, amaclari, kuruldugu giine gore biiylik oOlclide degisim gostermektedir.
Strangelove’a gore YouTube, yogun ve duygusal deneyimlerin paylasilacag bir
yerdir ve amator video yapimcisinin kiiltiirel zekasini, demokrasiyi ve inancini
temsil etmesi bakimindan televizyondan tamamen farkli bir deneyim sunmaktadir

(2010, s. 4).

Video Giinliikler: Vlog, c¢agdas bir otobiyografi tirii olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda bireyler, hayatlarini giinliik veya haftalik olarak
belgeleme siirecine gitmekte ve ¢evrimigi bir kimlik olusturmaktadirlar (Kennedy,

2016, s. 1).
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BIiRINCi BOLUM
1. TELEVIZYONUN iLK YILLARI

Sinematografin icadi ve film sektoriinde yasanan biiyiik patlamayla beraber,
insanlarin eglence anlayiglari degismis, sinemaya gidip film izleme kiiltiirii de
insanlarin  glindelik hayatlarinin  bir pargast haline gelmistir. Lumiere
teknisyenlerinin ve ardindan bu sektorde boy gosteren diger film yapimcilarinin
diinyanin dort bir yaninda ¢ektikleri filmler, insanlarin farkli kiiltiirleri tanimasinda
ve o kiiltlirleri yagamalar1 konusunda olanak saglar. Sinematografin ilk yillarinda
heniiz bir hikaye anlatmaktan uzak olan filmler, savasin ve benzeri olaylarin da
etkisiyle bir dykii anlatimina ¢ok ge¢ kavusmus, bu da hem seyircileri hem de film

yapimcilarini farkli yollar ve yontemler aramaya itmistir.

Insanlarin farkli yerleri gdrme ve o yerlerdeki kiiltiirleri yasama diisii, cekilen
filmlerle bir Olgiide giderilirken, zaman gegtikce bu insanlara yetmemeye
baslamistir. Insanin uzagi gérme arzusuna yanit verebilecek bir baska icat da iste

burada televizyon olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ellili yillardan itibaren sinema ve fotograf insanlarin istedikleri anda elde
edebilecekleri bir hal almistir ve insanlarin gormedikleri yerleri goriip,
kesfetmedikleri yerleri kesfetme hayali biiyiik ol¢iide tatmin edilmistir. Uzag:
gosteren bagka araclar da olmasina ragmen, televizyonun bunu seyirciye olaylarin
gerceklestigi anda sunabiliyor olusu, onu diger araglardan farkli kilan ve onlarin
Oniline tasiyan en Onemli etmen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Canli yayinlar,
seyirciye olayin yasandigi yerdelermis hissi yasatarak, evlerinde otururken onlari
diinyanin 6bilir ucuna tasimakta ve bu sayede yiginsal iletim araglari arasindaki

yerini saglamlastirmaktadir (Ugkag Altun, 2011, s. 98).

Ucgkag Altun, televizyon ekranini sinema perdesi ile karsilastirir ve televizyon
ekranmin, teknolojik smurliliklardan oOtliri  sinema perdesi boyutlarinda
uretilemedigini ifade etmektedir. Bu da, ekran kiigiikliiglinden dolay1r kamusal
alanlarda izlenememe durumu yarattifindan, televizyonun ev i¢i bir izlenim
sunacagina karar verilmis ve kisisel ya da ailesel kullanima daha elverisli oldugu

saptanmustir (2011, s. 98).

Demiray (1988), kitle iletisim araglarinin dort temel islevi oldugunu

belirtmektedir. Bunlar: bilgi verme, ikna etme, toplumsallastirma ve eglendirmedir
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(1988, s. 186). Kitle iletisimin en temel araglarindan biri olarak sdylenebilecek
televizyon ise diinyanin dort bir yanina ulasarak, yeni bir kiiltlir insasinin
temellerini olusturmustur. Tim bilgilendirme islevlerinin yaninda kitleleri
eglendirme islevi de televizyonun en birincil 6zelligi olarak yine karsimiza
¢ikmaktadir (Soydan, 2019 s. 10). Mutlu (1995), televizyonun, insan ihtiyaglarina
cevap veren kitle iletisim araglar1 arasinda insanlarin dertlerinden kagmasi, kigisel
iliskileri, kimlik arayislar1 ve bilgilenme agisindan basi ¢eken arag oldugunu ifade

etmektedir (1995, s. 39-40).

Ses iletiminin elektromanyetik dalgalar vasitasiyla miinkiin duruma gelmesi,
bunun goriintiide de kullanilabilecegi fikrini dogurur ve bu dogrultuda 19. Yiizyilin
baslarindan itibaren caligmalar gerceklestirilmeye baslanmistir. Caselli, 1860
yilinda Pantelgraf adin1 verdigi bir cihazla sabit goriintiilerin elektrik araciligiyla
iletimini gerceklestirmeyi basarmistir. Bu cihazin ¢aligsma prensibi goriintiiniin, es
zamanliklar1 elektrik darbeleri ile saglanan iki agir sakragla satir satir taranmasi
izerine kuruludur. Fakat bu yontem ile ¢6ziimleme ¢ok yavas oldugundan dolayz,
yontem sadece sabit goriintiilere uygulanabilmistir. irlandali bir telgraf¢i olan
Andrew May, 1873 yilina gelindiginde 151k dalgalarini elektrik akimina ¢evirmis
bu da televizyonla alakali ilk 6nemli bulus olarak kayitlara gegmistir. 1884 yilina
gelene kadar gesitli bilim adamlar tarafindan farkli buluslar meydana gelse de,
televizyona giden yolda kayda deger bir diger bulus 1884 yilinda Paul Nipkow
tarafindan gerceklestirilmistir. Nipkow tarafindan yaratilan ‘Doner Disk’
gorlintiiyli bagka bir yere aktarmayi basarir. Bu cihazin calisma prensibinde;
kenarlardan baslayarak helozonik sekilde yerlestirilen kare delikler, kiiciik bir
delikten gecirilerek verilen elektrik 1ginlari donerek taranmakta ve bu taranan
yerler, 151k ve golge olarak bir diger yerde goriintii olarak olugmaktadir. 1920’lere
gelindiginde ‘mekanik tarama’ olarak adlandirilan bu icat, bu tarihten sonra
kendisine uygulama alan1 bulabilmistir. Amerakali bilim adami Jenkins ve daha
sonra Iskog bilim adami John Logie Baird tarafindan tiipler ve hertz dalgalart
kullanilarak gelistirilen ‘mekanik tarama’ sayesinde, ilk deneme yayinlar

gerceklestirilmistir (Agayeva, 2014, s. 4).

Soydan, televizyon isminin latince kokenli bir kelimeden geldigini aktarir ve

anlaminin ‘uzagr goérmek’ oldugunu soyler. John Logie Baird’dan sonra gergek

16



anlamda ilk yayin ise yine Ingiltere’de baskent Londra’da, 2 Kasim 1936 tarihinde
gerceklesmistir (2019, s. 10).

Kotak 1ise, Soydan’in soOylediklerinin aksine, televizyon yaymciligiin
gelisiminden s6z edebilmek i¢in 1927 tarihine bakmak gerekliligini
vurgulamaktadir. Bu tarihte ABD Ticaret Bakani Herbert Hower’in
Washington’dan yaptigr konusma Newyork’ta seyricilerle bulusmustur. Bu da
Kotak tarafindan Tv’de yapilan ilk uzun konusma ve uzak mesafeli yayin olarak
belirtilmektedir. Kotak, John Logie Baird’in ilk televizyon stiidyosunu 1928’de
kurdugunu ifade eder. Goriintiiler titresimli olsa da, Londra’dan Newyork’a

iletilmeyi basarmiglardir (2001, s. 5).

Televizyonda yapilan ilk uzun konusma ve uzak mesafeli bu yaym Vladimir
Zworkin tarafindan miimkiin kilinmistir. Goriintiiniin elektronik olarak iletilmesini
amaglayan Zworkin, bunu uygulamaya 1923 yilinda, ABD’de yaptig1 deneyimlerle
koymustur. Ikenoskop adin1 verdigi ve elektronik taramada kullandig1 bu icat ile
mucit, ilk elektronik tarama ile goriintii yaymini gerceklestirmistir. Bu icat ile
esyalar satir satir ve ¢ok cabuk sekilde taranmakta ve insan algisinda siirekli bir
resim geciyor hissi yaratmaktadir. Elektrik dalgalar1 kullanilarak yapilan bu arag,
televizyonun insanlarin kullanimina sunulacagi yoniindeki hissiyati1 onemli 6l¢iide
kuvvetlendirmistir. Bu teknik, bugiinkii tarama tekniginin asli olsa da, hala ¢ok ilkel
goziikmektedir. Elektronik taramanin gelisimi, 1930 yilinda Philo Farnsworth’un
denemeleri ile olmustur. Bu denemeler verici ile alict arasinda etkili bir
senkronizasyonun olmasi iizerine yogunlagsmaktadir. Bu sayede, vericiden verilen
gorlintii sinyallerinin elektromanyetik dalgalar vasitasiyla alicilarda daha net bir

bigimde izlenme olanaginin elde edilmesi saglamistir (Aziz, 1981, s. 22).

Diizenli Tv yayinma 1930 yilinda baslayan ilk kanal olarak Ingiltere’nin BBC
kanali belirtilir. Yine 1930’larin basinda RCA firmast Newyork’ta yayin
denemelerine baslamistir. 1935°de W. Hayt Peck, bes haftalik bir deneysel yayin
dizisi gerceklestirir ve bu yayinlar1t Montreal’deki bir verici yardimiyla yapmustir.
Yine ayn1 y1l Alman televizyonunun haftada {i¢ giin tam boy film gosterdigi yil
olarak dikkat ¢gekmektedir. 1938 yilinda Daumond, Amerika’da ilk kez tamamen
elektronik Tv cihazlarim1 {iretmis ve satisini gerceklestirmistir. 1945 yilina

gelindigindeyse bir beyzbol miisabakasinin canli olarak yaymi yapilmistir.
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Kanada’daki ilk biiyiik elektronik Tv gosterisi, Kanada Ulusal Fuarinda bu mag1
yayinlamistir (Kotak, 2001, s. 6).

Amerika ve Ingiltere’nin ardindan diizenli olarak televizyon yayinina baslayan
ticlincii lilke Sovyetler Birligi’dir. Hem mekanik, hem de elektronik tarama ile
denemeler yapildig1 esnada, bu teknik buluslara katilan Sovyetler Birligi, diizenli

yayini 1939 yilinda baglatmistir (Aziz, 1981, s. 23).

Televizyonun halk tarafindan tamamen kabul gdrmesi ise lkinci Diinya
Savasi’ndan sonra gerceklesmistir. Insanlarin savasmay1 birakip yeni buluslara
yonelmesi, kamera ve stlidyo aygitlarinda ve yayin araglarinda yasanan gelismeler;
buna paralel olarak ses aygitlarinda yasanan ilerlemelerle birlikte videoband’in
ortaya cikarilmasi, televizyon yayinciliginda c¢ok biiylik adimlarin atilmasina

olanak saglamistir (Kotak, 2001, s. 7).

Televizyonun renklendirilmesi ile ilgili ¢alismalar ilk kez Nipkow’un doner
diskinin siyah-beyaz olarak ¢alismasi ile ilgili deneyimler sirasinda goriilmistiir.
Baird, 1928 yilinda yaptig1 denemelerde ii¢ ayr1 karadelik kullanarak kirmizi, mavi
ve yesil olmak iizere ii¢c ana renkte ilk renkli goriintii denemesini gergeklestirmistir.
Mekanik tarama ile yapilan bu denemeden sonraki denemeyi ABD’de Bell
Televizyon Orgiitii, elektronik tarama yontemi ile yapmustir. Bu denemeler
saniyede 18 resim ve 50 satirli tarama ile yapilmalarindan dolay1, kaba goriintiiler

disinda elde edilen bir sey olmamustir (Aziz, 1981, s. 25).

1940’larda baglayan renkli televizyon yaymi denemeleri, net sekilde
1950’lerden sonra alinmaya baslanir. ABD, ‘Ulusal Televizyon Sistemleri
Komitesi’ olarak adlandirilan NTSC sistemini (The National Television Systems
Committee) benimseyerek, yayinlara 1953 yilinda ge¢mis, Fransa ise ‘Hafizali
Sirali Renk’ olarak adlandirilan SECAM (Sequential Collor with Memory)
sistemini 1956 yilinda kabul ederek renkli yayinlara baglamistir. 1966 yilinda ‘Faz
Degistirme Hatti” PAL (Phase Alterneting Line) sistemi bu iki yayini takip ederek
Avrupa’da renkli yayin doneminin hizla ilerlemesinin 6niinti agmustir (Kirik, 2010,

s. 25).

Amerika, televizyonun en ¢ok izlendigi saatler olarak adlandirilan prime-
time’da yayinlara 1964 yilinda baslamistir. Bir CBS renk sistemiyle baslayan FCC,

Sarnoff'un piyasaya RCA rengiyle uyumlu siyah-beyaz setleri siirmesiyle,
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piyasadaki yerini RCA’ya kaptirmistir. Siyah beyaz setlerle uyumlu olmayan CBS
sistemi, daha sonradan yeni setlerin satin alinmasini gerektirmistir. Bu da RCA’nin

One gegmesinin en biiylik nedeni olmustur (Stephens, 2000, s. 7).

Renkli yayin ¢alismalari1 devam ederken, diger yandan televizyon sistemlerinde
yasanan gelismelerde hiz kesmeden devam etmektedir. SPUTNIK adli uydu
1957°de uzaya firlatilmig, 1970°’li yillarda uydu yayincilifina yonelik deneme
yayinlar1 yapilmaya baglanmistir. 1993 yilinda ise sayisal (digital) televizyon
yayinciligina gecis amaglanmis ve test yayinlari gergeklestirilmistir. Boylece 1995
yilinda Sayisal Uydu Sistemi (Digital Satellite System - DSS) meydana gelmistir
(Kirik, 2010, s. 25).

1.1. DIJITAL YAYINCILIK DONEMIi VE OZELLIKLERI

Kanallarin giderek arttig1 ve ‘cok kanalli’ olarak tabir edebilecegimiz bir
cagin icerisinde bulunulmaktadir. Televizyon, piyasaya ¢iktig1 ilk glinden bu yana,

hemen hemen tarihin her doneminde devamli olarak doniisiime ugramistir.

Internetin dijitallesmesi ve biiyiimesi, yapimcilarin ve dagiticilarin seyircileri
boliimlere ayirma ve geleneksel olarak gelirlerin maksimize edilmesine izin veren
stratejileri, uygulama yetenegini neredeyse ortadan kaldirmistir (Doyle, 2017, s. 3).
Bu yetenek, yeni izleme aligkanliklarindaki parcalanma nedeniyle ortadan
kalkmaktadir. Insanlarin, icerikleri kitleler halinde degil de bireysel olarak
tiikketmeleri, kontrol edilebilirliklerini azaltir. Buna bagli olarak da etkilenebilirlik
seviyeleri diiser ve lizerlerindeki kontrol, dagiticilar ve yapimcilardan, izleyicilerin

kendilerine gegmektedir.

Karaduman, 1990’11 yillarda, uydu yaymlarmin dijitale dondstiiriildigini
aktarmaktadir. Doniisiimiin baslangi¢c noktalarindan biri de bu olaydir denilebilir.
Ciinkii 90’11 yillar sadece uydu i¢in degil, tiim teknolojiler i¢in analogdan dijitale
dontisiimii getirmistir. Bircok yayin formatinin dijital goriintii ve ses ile, dijital
yayinciliga gectigi goriilmektedir. Bu da, izleyicilerin daha kaliteli goriintii ve sese
kavugmasi anlamima gelmektedir. Dijitallesme ile birlikte, birgok medya tek bir
altyap1 altinda toplanarak, multimedya 6zelligine kavusturulmustur. Bu tarihten
sonra yayinlarin multimedya olmasi da, o tarihten giiniimiize yayimnciligin en temel

yapist olmaktadir (2017, s. 165).
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Mikos ise, dijitallesmenin 1990’larin ortasinda basladigint ve TV’yi birgok
yonden degistirdigini ifade etmektedir. Bu degisimler arasinda dagitim, ekonomi,
medya politikas1 ve kullanim gibi ¢ok 6nemli 6zellikler yer almaktadir. Mikos,
dijitallesmenin, ¢agdas medya diinyasini1 yeniden tanimladigini, televizyon ve diger
teknolojiler arasinda, birlikte calisilabilir bir ortam olusturdugunu aktarir. Bu
calisma ortaminin en kilit noktasi ise, Tv ve bilgisayarlar arasinda gerceklesen

yakinlagsmadir (Mikos, 2016).

Mikos’a gore, televizyon izleme kiiltiirii geleneksellikten kopmakta, artik icerik
sadece Tv setleri araciligiyla dogrusal olarak alinmamakta, farkli platformlar ve

teknik cihazlar sisteme dahil olmaktadir (2016, s. 155).

Pelikiiliin ortadan kalkmasindan sonra ortaya ¢ikan en Onemli teknolojiler
Video ve DVD’dir. Bu teknolojilerin gosterim ve dagitim kiiltiiriine yaptig1 katkilar
kesinlikle yadsinamaz. Bordwell ve Thompson, video dagitim ve gosterim
olanaklarinin en biiyiik etkiyi, dykii anlatma alaninda yaptiklarini ifade eder. Oykii

anlatiminda yeni tercihler 6n plana ¢ikmaktadir (2011, s. 43).

DVD ve video sayesinde filmler ilk kez tiim ayrintilariyla incelenme firsati
bulmakta ve filmlerin DVD ve video versiyonlarina bu teknolojilerden dnce hig
denenmemis ¢ekim detaylar1 eklenmektedir. Dagitimci sirketlerin stratejileri
tamamen degismistir. Filmlerin sadece sinemada gdsterilmek i¢in ¢cekilme devri son
bulmakta, filmler DVD ve video versiyonlarinda da satislar yapmak i¢in ¢ekilmekte
ve planlar ona gore yapilmaktadir. Internetin gelisi ise, basli basina bir devrimdir

(Tugran, Tugran, 2016, s. 200).

Doyle ise, DVD ve Video’nun yerine, ortaya ¢ikan ilk biiyiik degisikligin dijital
karasal televizyon oldugunu aktarir. Bu, satis yapilacak pazarin bir anda artmasina
neden olmustur. Bunun sonrasinda yasanan diger biiyiik degisiklik ise, dijital olarak
kopya satin alabilmek ve dijital olarak kiralayip izleyebilmektir. Son zamanlarda
goriilen diger onemli degisiklik ise, Ust diizey (OTT) platformlarinin piyasaya
sunulmasi olmustur (2017, s. 9).

Uydu teknolojisinin bilgisayar teknolojisi ile biraraya getirilmesi, dijital
teknolojilerin iletisim ile bulugmasi, sonrasinda gelen fiber optik ve lazer teknolojili

yayincilik sistemleri ve birbiri {izerine eklenen bircok teknolojik gelismeyle,

yayinciligin yapilis sekli biitlintiyle farklilasmistir (Durmaz, 1999, s. 1).
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Bu farklilasma, geleneksel Tv yaymciligmi da etkileyerek, diger medya
ortamlarinin da televizyon ile ayn1 anda kullanilabildigi platformlarin ortaya
¢ikmasina vesile olmustur. Bu birlesimin en 6nemli gelismesi ise, yayinci ve seyirci
arasindaki tek yonlii iliskinin, televizyonun artik etkilesimli bir ortam haline

gelmesiyle degismesidir (Tagdelen, Kesim, 2014, s. 269).

Tasdelen ve Kesim, iletisim siirecindeki insanlarin, artik iletisim araci iizerinde
kontrole sahip olmak istediklerini ve kontrole sahip olabilecekleri iletisim bigimleri

sectiklerini aktarir (2014, s. 269).

Castells, etkilesimli bilgisayar aglarmin yeni iletisim sekilleri ve yollar
yarattigini, yasami sekillendirirken, kendisini de sekillendirdigini, bu yasamdan

etkilendigini séylemektedir (2005, s. 2-3).

Geleneksel medya araglarinin sabit ve tek yonli iletisim sagladigi bilinen bir
gercektir ve etkilesim anlaminda c¢ok kisitli imkanlar sunmaktadir. Su an ise
etkilesim, yeni medya araclarinin en temel Ozelliklerinden biri olarak ortaya
c¢ikmakta ve bu durum insanlara, iletisim ortamlar1 {izerinde hakimiyet kurma
imkan1 saglamaktadir. Bu hakimiyetin getirdigi imkanlar ise, 6rnegin, seyircinin
ekranda hangi iceriklerin gosterilecegini se¢mesidir. Ek olarak, icerik konusunda
izlenecek yollar seyirciler tarafindan etkilenebilir ve ortaya ¢ikan icerik, tamamen
seyirci hakimiyetiyle ve seyirci tercihleriyle olusmus benzersiz bir yap1 sunabilir.
Etkilesim olgusunun bir baska ¢ok 6nemli getirisi ise, yapimcinin ve seyircinin
igerik tizerindeki kontroliiniin esit seviyeye gelmesidir. Artik icerik, yapime1 ya da
kanal editorii tarafindan seyirciye dayatilabilecek konumda degildir. Seyirci kendi
tercihleri {izerinde s6z sahibi olabildigi bir konuma yiikselmistir (Lister ve vd.,

2009, s. 21-22).

Etkilesim, sadece seyirciyi degil, televizyonu da etkilemektedir. Artik,
televizyonda farkli bir sekilde konumlanmakta ve onu kullanmaktadir. Istege bagl
yayin olarak adlandirilan VoD, elektronik mektuplagma, elektronik yayin akisi,
yayin secimi, e-ticaret, Tiirk¢e’ye izle ve 6de olarak gevirilen pay-per-view, yine
Tiirkge’ye kisisel kayit sistemi olarak g¢evrilen PVR-personal video recorder, e-
gazete, katilimec1 reklamlar vb. yontemler, seyircilerin, icerigin gidisatina ve

zamanlamasina etkide bulunabildigi haber alma, eglenme, katilma ve sosyal bir
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iliskiye dahil olma seklindeki kullanici deneyimlerinin bir parcasi olmaktadir

(Tasdelen, Kesim, 2014, s. 270).

Sunal, giinlimiiz toplumu ile ilgili onemli bir yargiya deginmistir. Giinlimiizde,
kitle iletisim aracglarinin tiiketmeye heveslendiren yoni, igerikleri tiiketen
kullanicilara sahte bir 6zgiirliik hissi sunmaktadir. Bu 6zgiirliikk hissi topluma,
zamanla tiiketim toplumu olma 6zelligi kazandirir ve insanlar, tiiketime, toplumsal

bi¢gimde alistirilma toplumu haline doniistiirtilmiistiir (Sunal, 2016).

Platformlarin artik etkilesimli ortamlar olmalarimin yaninda, dagitimin
farklilasip, gelismesi ile izleme aligkanliklarindaki degisikler, seyircilerin pargali
bir yapiya donmesi ve insanlarin igerikleri kendi baslarina tiiketmeleri, topluluk
olma agisindan bazi sikintilara yol agabilir gibi goriinmektedir. Insanlarin tiiketim
aligkanliklarindaki degisim nedeniyle yasanan parcalanmalar, YouTube ve
Twitch.tv gibi platformlar sayesinde sanal bir topluluk yaratma egilimine
dontigmiistiir. Bu sanal topluluklar iginde kurulan iliskiler sayesinde katilimcilar,
zamanla sanalliktan uzaklasarak, iletisim acisindan gelisim goOsteren bir yapiya

burinmektedirler.

Kern, ¢gemrimigi platformlarin genislemesindeki etkinin sadece ag teknolojileri
ve internet kaynakli olmadigini, kullanilan cihazlarin gelisiminin de 6nemli roller
oynadigii belirtir. Bu rollere 6rnek verecek olursak; masatistii bilgisayarlarin
depolama alanlarindan bahsedilebilir. Bu kapasitenin onemli 0Slgiide artisi,
kullanicilarin igerikleri rahat¢a indirip, saklamasina olanak tanimaktadir. Bir bagka
ornek, TV setleridir. Bu setlerin bilgisayara ve internete kolayca baglanabilmesi,
tiiketicilerin VoD servislerinde igerik izlerken, sanki televizyondan ya da DVD’den
izliyorlarmis gibi hissetmelerini saglamaktadir. Bir baska 6rnek de elektronik
iceriklerin cep telefonlarindan rahatga izlenebiliyor olusudur. Cep telefonlarindan

icerik hizmeti alimi, her gegen yil katlanarak biiyiimektedir (2009, s. 12).

1.2. WEB TV

Akcan, 1990’larin basinda, kisisel bilgisayarlarin dijital ortamda sesleri ve
goriintiileri oynatabilecek duruma geldigini aktarmaktadir. Bu medya igerikleri, bu
bilgisayar ortamlarinda daha once genellikle, CDROM’lardan oynatilmaktadir.
Oynatma islemi internet lizerinden ise, uzak web sunucuya baglanip, veriler

bilgisayardaki sabit siiriicliye indirildikten sonra gerceklesebilmektedir. Dosya
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boyutlarinin ¢ok biiyiik olmasi ve internet bant genisliginin medya dosyalarinm
aktaracak kapasiteye heniiz erismemis olmasi, dosyalarin internet ag1 iizerinden
dagitilmas1 hususundaki en biiyiik engel olarak goriilmiistiir. 2000’lerin baslarina
gelindigindeyse internet ag1, bant genisligi konusunda biiyiik bir devrim yasamistir.
Kisisel bilgisayarlarin giliglenmesi ve ortaya ¢ikarilan yeni medya sikistirma
algoritmalar1 ile birlikte internet iizerinden medya yayini akis1 saglamak ¢ok daha

kolay olmustur (2017, s. 59).

Medya akisinin internet iizerinden iki farkli yolla yayini yapilir: bunlardan
ilki istege bagli yayin olarak adlandirilan ‘On-demand’dir. ikincisi ise canli yaym
denilen ‘Live Streaming’dir. Istege bagli yaym, sunucudaki igeriklerin daha
onceden sikistirilip, kaydedilmesine ve bir sunucuda depolanmasina dayanir. Bu
icerikler kullanici tarafindan izlenmek i¢in talep edildiginde sunucu, igerigi
kullanicinin cihazina gonderir. Bu icerikler birden fazla kisiye ayni anda teslim

edilebilmekte ve ayn1 anda izlenebilmektedir (Akcan, 2017, s. 61).

Istege bagli akis yonteminin internet {izerinde bircok site tarafindan kullanildig
bilinmektedir. YouTube, Vimeo gibi video hizmeti veren birgok site istege bagl
akis sistemini kullanmaktadir. Istege bagl akis yontemi kullaniciya VCR (Video
Cassette Recorder) ile aymi islevselligi sunar. Yani yaymn istendigi zaman
durdurulup, istendigi zaman ileri-geri alinabilmektedir. Bu da izleyicinin igerik
tizerindeki kontroliinii ¢cok daha fazla artirmaktadir. Bu igerigin istenilen zamanda
ve istenilen yerde izlenebilecek olusu da, insanlarin sabit olarak bir mekanda

bulunma zorunlulugunu da tamamen ortadan kaldirmigtir (Akcan, 2017, s. 61).

Cayci, web televizyonunu sOyle aciklamaktadir: Tv yaymlarmin bir web
araylizli vasitasiyla bilgisayar ekranlarindan izlenebilmesini saglamaktadir. En
onemli avantaji olarak maliyet diisiikliigii gosterilebilir, ¢ilinkii anten, kablo, alict
gibi kurulum araglarina gereksinim duymamaktadir. Diger teknolojilerin de sahip
oldugu yaymi durdurma, geri ve ileri alma, ekrani biiyiiltiip kii¢iiltme ve tekrar
izleme seceneklerine sahiptir. Izlemek istenilen segenegin bilgisayara indirilmesi
mantiZina dayanan VoD’un aksine Web TV, bilgisayara herhangi bir igerik

indirmeden izleme imkani1 sunmaktadir (2013, s. 1652).

Web Tv, internet (web) arayiizii kullanilarak video igerikli goriintiilere

erigilmesi olarak tanimlanmaktadir. Tv yayinlarinin herhangi bir kisitlamaya maruz
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kalmadan bilgisayardan izlenilmesini saglamaktadir. Tv ve internetin bir araya
getirilmesi sonucunda giinliik hayatimiza dahil olan Web Tv, cok gegmeden giinliik
hayatin vazgecilmezlerinden biri olmay1 basarmistir. Bu olumlu yoniiniin yaninda
olumsuz yoniinden de bahsedilecek olursa Web Tv, goriintii kalitesinin garanti
edilememesi sonucu bazi noktalarda izleme zorluguna neden olabilmektedir.
Tamamen o andaki internet saglayicisinin kalitesine giivenmek zorunludur.
Kalitenin yiikseltilebilmesi i¢in bant genisligine ihtiya¢ duyulmaktadir (Akcan,
2017, s. 62).

Geleneksel televizyonu simiile eden Web TV, geleneksel Tv igerikleri
bilinyesinde toplamaya galisarak, bunlar1 sanal ortamda seyircisine sunmaktadir.
Ancak, geleneksel Tv ile Web Tv arasindaki en biiyiik fark, Web Tv’nin geleneksel
televizyonun Gtesine gecerek, onun yapamadiklarini yapmasidir (Demirkiran, 2010,

5.76).

Web TV’nin agik bir ¢ergevede oldugu belirtilir, kontrol edilmesi zordur ve
bir¢cok kiigiik veya orta Olgekli igerik iireticisi tarafindan sunulan bir yapidir.
Kapsama alan1 diinya genelidir, kullanicilarini bilmek zordur c¢iinkii diinya
tizerindeki herhangi biri olabilir, baglant1 bant genisligi ¢ogu zaman 1 Mbit/s nin
altindadir, goriintli format1 Windows Media, Real Networks, QuickTime Flash’dur,
alic1 cihazi kisisel bilgisayarlardir, ¢oziiniirligii QCIF/CIF dir, glivenli bir kullanim
alanindan s6z etmek ¢ok miimkiin degildir, telif haklarinin ¢ogu zaman
gozetilmedigi goriiliir, herhangi bir miisteri destegine genellikle rastlanmaz ve
Kablo, Uydu ve Karasal yayinlarla biitiinlesmesi genellikle 6n izleme ve talebe
bagl diistik kaliteli hizmetlerle agiklanabilmektedir (Cinar, vd., 2014, s. 336).

Kirik, Web Tv’nin interaktif bir televizyon modeli oldugunu aktarmaktadir. Bu
televizyon modelinde elektronik program akisi ve program secimi, elektronik
mektuplasma, elektronik ticaret, elektronik reklamlar, internet erisimi v.b. tiim
cevrimici servisler seyircilere sunulmaktadir. Bu modelin yararlandigi en biiytik
kaynak olarak internet gosterilmistir. Bilgisayar modemleri sayesinde alinan
internet hizmetleri, internete baglanan herkesin sanal bir ag icerisinde yer almasin

saglamaktadir (2013, s. 69).

Ozel (2015), televizyon yaymciliginin yeni bir jenerasyonu oldugunu ifade

etmektedir. Eskiden televizyon siki bir sekilde kisitlayici lisanslar ve diger kurallar
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ile kontrol edilirdi ancak televizyon siirli hava yayincilifindan agik internet
ortamina gecisle birlikte bir 6zgiirlesme siirecine girmistir (2015, S. 294). Su anda
dordiincii jenerasyonunu yasayan televizyonun, bundan onceki ii¢ jenerasyonu
endiistri yapisinda ya da diizenlemede pek fark yaratmayi basaramamistir. Bu ii¢
jenerasyon hava yayinciligi, 30 yil 6nce kablo, uydu ve simdilerde Telekom aglart
tizerinden yapilan multi-kanal yayinciligi ve 1990°lh yillarda ortaya cikan,
televizyonun tiim dijital tiirleridir. Su an i¢inde bulundugumuz dérdiinci
jenerasyon ise genis bant internet aglar1 {izerinden c¢evrim i¢i aktarima

dayanmaktadir (Ozel, 2015, s. 294).

Internet {izerinden gerceklestirilen iki tiir televizyon yaymcilig1 oldugu ifade
edilebilmektedir. Bunlardan ilki Web TV dir. Daha 6nce de belirtildigi gibi, hizmet
saglayict IP’nin hizmet kalitesini denetleyememesinden otiirli, Web TV yayin
kalitesi, internet baglanti kalitesine ve yogunluga bagli olarak degisebilmektedir.

Ikinci tiir ise, IPTV vb. yayn formatlaridir.

Ozel (2015), ¢evrimici video izlemenin en tipik iki mekaninin video paylasim
siteleri ve televizyon aglarina bagli internet siteleri oldugunu isaret etmektedir. Bu
siiflandirmay1 igerik saglayicinin tiiriine ve her bir mekan tizerindeki dagitim
yollarina dayanarak yapan Ozel, video paylasim sitelerinin eylemlerini televizyon
aglarininkinden ayr1 tutmaktadir. Sadece medya sirketlerinin degil, ayn1 zamanda
bireysel internet kullanicilarinin da video dagitimi yapmasina izin veren bu
paylasim siteleri, kullanicilarin hem tiiketici hem de tiretici olarak biinyelerinde yer
almasina olanak saglamaktadir. Bu sitelerin icerisinden en bilindik 6érneklerden bir

tanesi olarak karsimiza YouTube ¢ikmaktadir (2015, s. 296).

1.3. BAZI WEB TV ve IPTV ORNEKLERI

1.3.1. VoD

VoD, onemli multimedya servislerinden biri olarak tanimlanmaktadir.
Kullanicilarina internet araciligi ile ulasan bu servisler, igeriklerin kullanicilar
tarafindan istedikleri zaman izlenmesini, durdurulmasin, ileri veya geri sarilmasini
saglamaktadir. Bu da kullanicilara, yayin akisindan bagimsiz bir izleme deneyimi
sunmaktadir. Seyircilerin kendi 6zgiir iradeleri ile yayin se¢ip, izleyebilmelerine
olanak saglayan ilk teknoloji VoD’dur. Yani VoD, bu tiir hizmetlerin temelidir

denebilir. VoD ilk basta, Tv kanallarindaki programlari kayit altina alarak internete
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bagl serverlara depolamig, bu sayede de programi izlemek isteyen izleyicinin,
internet vasitasiyla, kaydedilen serverlara ulasarak kendi bilgisayarindan yayini

izlemesi saglanmistir (Cayci, 2013, s. 1652).

Mikos, VoD portallarinin en fazla memnuniyet yaratan ii¢ 06zelligini
‘Programlama 06zgiirliigii, hareket 6zgiirligi ve donanim’ olarak siralamaktadir
(2016, s. 156). Bu bilgiler 1s18inda, VoD portallarinin icerik izleme kiiltiiriinii
tamamen bastan yaratma egiliminde olduklar1 soylenebilir. Insanlar, izlemek
istedikleri iceriklerin giiniinii ve saatini takip etmek zorunda olmadan, istedikleri an
istedikleri yerde izleme 6zglirliigiine kavusmuslardir. Ek olarak, insanlarin izlemek
istedikleri igerikler farklilagtikga ve istedikleri igerige, istedikleri anda ulagma
ozgirliigii elde edildikge, icerik izleme kiiltiirii ‘toplu’ izlemeden, ‘bireysel’

izlemeye dogru kaymaktadir.

Mikos, insanlarin VoD platformlarina abone olmak i¢in diger Onemli
motivasyon kaynaklarindan biri olarak Breaking Bad, Mad Men ve House of cards
gibi dizilerin bu platformlarda yer almasini isaret etmektedir (2016, s. 156). Bu
dizilerin yayin haklari, bir¢ok iilkede bulunmayabilir. Bu da, dizilerin o tilkenin
herhangi bir geleneksel yerel kanalinda yayinlanmayacagi anlamina gelmektedir.
Bu diziler diger iilkelerde yayinlansa bile, yayinlandigi iilkenin diliyle ya da
altyazili olarak yayinlanmayabilir. Bu da, ingilizce bilmeyen ya da dublaj tercih
etmeyen insanlar i¢in biiylik bir sorun demektir. VoD platformlari, 6zellikle de
bliylik VoD platformlari, bu dizileri yayinlamasiyla ve bir¢ok tilkede sundugu dil
segcenegiyle, o iilkenin insanlar1 tarafindan cazibe merkezi haline gelir. Bu durum,
Mikos’un ¢aligmasinda yaptigi ankette de kendini gosterir. Mikos, ankete
katilanlarin birgogunun, altyazili orijinal dilde film ve dizi izleme se¢enegine deger

verdiklerini ifade etmistir (Mikos, 2016, s. 156).

VoD platformlarinin giin gectikce popiilerlik kazanmasi ve etki alanim
genisletmesinin en Onemli sebeplerinden bir tanesi de, mobil erisimin icerige
sagladig1 biiyiik avantajdir. Bu platformlara ait igerikler yalnizca masatistii ve
diziistii bilgisayarlarda degil, aym1 zamanda hibrit veya akilli TV'ler, oyun
konsollari, akilli telefonlar ve tabletlerle de izlenebilmektedir (Mikos, 2016, s. 157).

Tag Kalafatoglu, DVD ve VoD gibi platformlarin, izleme aligkanliklarini

cesitlendirmesi, dagitim kanallarinda degisim yaratmasi gibi 6zelliklerinin yaninda,
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belgesel filmler i¢in uzun vadeli is planlarinin gelistirilebilmesine yol acacagini
aktarmisgtir. DVD ve VoD haklari, belgesel yapimcilar i¢in yiiksek derecede kar
getirisi olusturabilmektedir. Bu platformlarda yapilacak olan dagitimlarla, aradaki
aracilarin devre dis1 birakilacak olmasi, asil karin yapimcilara kalmasi anlamina
gelmektedir. Bu durumda da, film haklarindan yararlanacak asil 6zne, film

yapimcilar1 olmaktadir (Tag Kalafatoglu, 2015, s. 512).

Kern, VoD’un bir diger 6nemli yararini, piyasaya siirli sayida siirtilen filmlerin
veya artik magaza ve sinemalarda yer almayan arka katalog filmlerin, bu ortamlarda
onemli getiriler elde ediyor olmasi olarak acgiklamaktadir. Giincel olmayan filmler,
bu ¢evrimi¢i ortamlarda, yayinlanmalarindan yillar sonra bile hem yapimcisina hem
de platforma kazang saglamaya devam etmektedir. Kern, Netflix ve Amazon gibi
biiyilik platformlarin, gelirlerinin biiyiik boliimiinii giindemde olmayan filmlerden
kazandigin1 ifade eder. Ayrica VoD’un bir baska islevi, tiiketici tercihlerinin
tahmini ¢ok yiiksek oranda miimkiin oldugundan, tiiketicilere, tercihlerine uygun

baska filmler 6nererek, filmlerin pazar potansiyelini genisletmesidir (2009, s. 13).

Mikos, S-VoD portallar1 ve T-VoD portallari arasindaki farka deginmistir. S-
VoD portallari, kullanicilarin aylik bir {icret 6demeleri ve bunun karsiliginda da
siirsiz bir seyir imkan1 kazanmalari {izerine kurulmustur. Bu izleme sekli giinliik
kullanimi ve bir tv dizisinin boliimlerini art arda ve kisa zaman i¢inde izleme olarak
ifade edilen ‘binge watching” izleme seklini beraberinde getirmistir. T-VoD
portallar1 ise se¢ici olmayr gerektirmektedir. Cilinkii bu portallar1 kullanan

izleyiciler, izledikleri icerik basina licret 6demektedirler (Mikos, 2016, s. 156).

VoD portallar1 arasinda en popiiler olanlardan bir tanesi de AVoD’lardir. Bu
hizmette, icerigin i¢ine reklamlar serpistirilir ya da reklam icerik oynatilmaya
baslanmadan once gosterilir. Gelirler de izlenen bu reklamlar sayesinde elde

edilmektedir.

Kern, c¢evrimici portallarin etkisini genisletmesiyle, sinemalar i¢in bir sorun
ortaya ¢iktigin1 vurgular. Daha yash kullanicilardan farkli olarak, 15-24 yas arasi
kullanicilar daha ¢ok oyuna, internette sosyallesmeye ve indirerek tiiketmeye
odaklanmaktadirlar. Dolayisiyla bu grubu sinemaya ¢ekmek eskisi kadar kolay
olmamaktadir. Sinema sektorii ayakta kalmak istiyorsa, bu kullanic1 grubunun

ilgisini tekrar kazanmak ve onlarn igerige para Odemeleri icin ikna etmek
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zorundadir. Ancak online platformlarin artmasinin yaninda, YouTube ve
Dailymotion gibi video paylasim sitelerinin de popiilerliklerini iyice artirmalari, bu
geng kullanic1 grubunun sadece igerik tiiketme egilimlerini degistirmez. Onlari,
tiikkettikleri igerikleri ayn1 zamanda iireten konumuna da sokmaktadir (Kern, 2009,

s. 11).

1.3.2. Iptv
Son yillarin hizla yiikselen teknolojik gelismelerinden birisi de IPTV’dir. En
gozde Ozellikleri olarak sayilabilecek zengin, 6zellesmis ve aktif kullanimina ek

olarak, telekomiinikasyon bilesenlerinin de sunulmasi 6énemlidir (Cinar vd., 2014,

s. 331).

‘IP’, internet protokolii anlamina gelmektedir. IPTV ise, sayisal televizyon
hizmetlerini lizerindeki abonelere internet protokolii (IP) ile genis bantli baglanti

tizerinden ileten yeni nesil bir sistem olarak tanimlanmaktadir (Cinar vd., 2014, s.

332).

Kirik, IPTV kullanicilarinin, igerikleri ve platformda yer alan biitiin
uygulamalar1 ‘set-top-box/STB’ olarak gosterilen, set listlii cihazlar aracilig ile
goriintliledigini aktarmaktadir (2010, s. 256). Kirik, IPTV uygulamalarinin en
ragbet goren platformunun VoD servisi oldugunu belirmistir. Bu, kullanicilarin,
servis tarafindan kendilerine sunulan film, ses ve veri i¢eriklerinden arzu ettiklerini
alabilecegi bir hizmet olarak aktarilmaktadir. Satin alinan bu igerigin, istendigi
zaman izlenebilecek olusu yaninda, PVR olarak adlandirilan kisisel igerik kaydi
hizmeti ile, kullanic1 bu igerigi set Ustli hizmet cihazi i¢inde bulunan hard diske
kaydedebilecek ve ne zaman isterse tekrar goriintiileyebilecektir. Ayrica, kayit
araglari sadece hard diskler degildir. IPTV servis aginda bulunan sunucular, dilenen
her tiirlii icerigin kayit edilmesine olanak tanimaktadir. Satin alinacak igerigin
programlari, ‘Elektronik program rehberi’ iizerinden goriintiilenebilmekte, satin

alma iglemi bu rehbere gore gergeklestirilebilmektedir (Kirik, 2010, s. 258-259).

Onemli olarak belirtilen telekomiinikasyon bileseni 6zelliginin en biiyiik yarari,
IPTV servislerinin, taleplere cevap verebilen etkilesimli servisler olmasidir.
Etkilesim 6zelliklerinin yaninda, zengin igeriklere sahip olan bu servislerin, ¢ok
popliler olduklar1 ifade edilmektedir. [IPTV nin en biiyiik faydalarindan biri, kayit

dis1 icerik ve korsan yayinlara kars1 miicadele edecek olmasi olarak agiklanmistir.
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Ayn1 zamanda, istege bagli igerik satin alma hizmeti sunan ve bu hizmetin mali
acidan ¢ok uygun olusu, IPTV’nin 6niinii acacak ve destek almasini saglayacak bir

baska 6zelligidir (Cinar vd., 2014, s. 332).

IPTV, sinyal almak i¢in kablolara ihtiya¢ duymamakta, en yeni IPTV set {istii
kutular1 kablosuz sinyaller iizerinden ¢aligmaktadir. Etkilesimli TV destegi, [IPTV
sistemlerinin iki yonlii yetenekleri, hizmet saglayicilarin standart canli TV, yiiksek
¢oziiniirliikli TV (HDTV), etkilesimli oyunlar ve yiiksek hizl1 Internet taramasi gibi
bir dizi etkilesimli TV uygulamasi sunmasina olanak tanir. Ayrica, ugtan uca bir
IPTV sistemi, ¢ift yonlii iletisimi destekler ve son kullanicilarin ne izlemek ve ne
zaman izlemek istediklerine karar vermelerine izin vererek, TV izleme
aliskanliklarinmi kisisellestirmelerini saglamaktadir. IPTV teknolojileri, her kanali
her son kullaniciya teslim etmek yerine, hizmet saglayicilarin yalnizca son
kullanicinin talep ettigi kanali yayinlamasina izin verir. Bu ¢ekici ozellik, ag
operatorlerinin aglarinda bant genisligini korumalarini saglamaktadir. IPTV
iceriginin goriintiilenmesi televizyonlarla smirli degildir. Tiiketiciler, IPTV
hizmetlerine erismek icin genellikle bilgisayarlarini ve mobil cihazlarim

kullanmaktadir (Punchiewa vd., 2011, s. 5-6).

1.3.3. Kullanicidan Kullaniciya Destek (Peer to Peer) (P2P)

IPTV’nin kullanicilarina sagladigi hizmetlerin ig¢inde, en iyilerden biri de ‘P2P’
uygulamalarini destekliyor olmasidir. Kullanicidan kullaniciya destek demek olan
‘Peer to Peer’ uygulamalari, sunucuda kayitli olan tiim abonelerin kendi aralarinda
veri aligverisinde bulunabilmesine imkan tanimaktadir. Ayrica, veri aligverisinde

bulunan kullanicilara birbirleriyle sohbet etme segenegi de sunulmustur (Kirik,
2010, s. 260).

Agac temelli sistem, ag tabanli sistem ve hibrit sistem olmak iizere {i¢ sekilde
hizmet veren P2P uygulamalarinda agag sistemi, tekli aga¢ sistemi ve coklu agag

sistemi olmak {izere iki ¢esite ayrilmaktadir.

Agag tabanli P2P dagitim, tek bir blogun kaynaktan iletildigi ve kaynak agda
koklenen bir dagitim agaci boyunca yonlendiriciler tarafindan ¢ogaltildigi, IP ¢ok
nokta yaymindan kaynaklanmistir. Agagtaki her bir ag, alinan yayim ‘cocuklar’
olarak adlandirilan diger aglara iletmektedir. Bu sekilde, icerigi isbirlikei

kullanicilar arasinda dagitarak sunucu iizerindeki yiik azaltilmaktadir. Bir kaynak
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agin varligi, kok, aga¢ yapisini olusturmak ve stirdiirmek i¢in gerekli tiim bilgilere
sahip oldugundan, igerik bulma gorevini basitlestirmektedir (Hareesh & Manjaiah,
2011, s. 2).

Tekli agag sisteminde, bir yayin oturumunun pargasi olan kullanicilar bir araya
gelerek kaynak video sunucusunun kok oldugu bir ALM agaci olusturabilir.
Asagida yer alan sekil 1, bilgileri iist-alt yonde alan ve ileten farkli seviyelerde
dagitilmis eslere sahip agag¢ yapisini gostermektedir. Overcast ve ESM, tek agag
tabanli akisin Oncii ¢alismalar1 olarak kabul edilmektedir. Her ikisi de igerigi
dagitmak icin tek bir ALM agaci kullanir; agagtaki yaprak olmayan her bir es,
geldiginde medya igerigini alma ve iletme islevine sahiptir. Kokiin hemen altindaki
en Ust diizey, medya igerigini dogrudan kaynak sunucudan alan yalnizca iki es

tarafindan olusturulmustur (Hareesh & Manjaiah, 2011, s. 2-3).
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Sekil 1. Tekli Agac Sistemi.

Coklu agac sistemi ise, agacin dayamiklilifini ve eslerin bant genisligi
kullanimini iyilestirmek icin Onerilmektedir. Coklu agac tabanli P2P canli yayin
sistemlerinde, video birden ¢ok alt yayin halinde kodlanir ve her alt yayin bir agag
tizerinden iletilir. Bir es tarafindan alinan yayin kalitesi, aldig1 alt yayimnlarin
sayisina baghdir. Coklu aga¢ ¢ozlimiiniin iki 6nemli avantaj1 vardir. Birincisi, bir
akran basarisiz olursa veya ayrilirsa, tiim soyundan gelenler o akranindan
gonderilen alt yayin1 kaybeder, ancak yine de diger agaclarin iizerinden gonderilen
alt yayimlar1 alirlar. Bu nedenle, tiim soyundan gelenler, bir alt yaym kaybi
durumunda kaba bir video kalitesine sahip olurlar. ikincisi, bir akranin farkli
agaclarda farkli rolleri olmasidir. Bir agacta bir i¢ ag ve baska bir agagta bir yaprak
ag olabilir. Bir es, bir agacta dahili bir ag oldugunda, yiikleme bant genisligi, o agag

tizerinden iletilen alt yaymi yiiklemek i¢in kullanilacaktir. Yiiksek bant genisligi
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kullanim1 elde etmek i¢in, yiiksek yiikleme bant genisligine sahip bir es, daha fazla
agacta alt yayinlar saglayabilir. Asagida yer alan Sekil 2. bir ¢coklu aga¢ sistemi
yapisini gostermektedir (He & Guan, 2010, s. 200).
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Sekil 2. Coklu Agag Sistemi.

Akran dinamikleriyle miicadele etmek i¢in bircok yeni P2P yayin sistemi,
ag tabanli yayin yaklasimini kullanmaktadir. Ag tabanli P2P canli yayin
sistemlerinde, her bir es, verileri bir dizi komsuyla degis tokus eder. Bir komsu
ayrilirsa, akran, kalan komsulardan video verilerini indirmeye devam edebilir.
Ayrica akranlar, akran setine baska komsular da ekleyebilmektedir. Her bir es, tek
agag tabanli akis sistemlerinde tek bir ebeveyn yerine, ag tabanl akis sistemlerinde
birden ¢ok tedarik esinden veri alabilir. Dolayisiyla, ag tabanli akis sistemleri, es

dinamiklerine kars1 dayaniklidir (He & Guan, 2010, s. 200-201).

Kullanicidan kullaniciya destek sistemlerinin sonuncusu ise hibrit sistemdir.
Hibrit sistemler, aga¢ tabanli ve ag tabanli P2P akis sistemlerinin avantajlarini
birlestirme ¢abasiyla ortaya ¢ikmistir. Bu sistemler, ag tabanli sistemlerin sundugu
yer paylagiminin saglamligini, agag¢ tabanli sistemlerin sagladigi sabit bir yapi
tizerinden basit ve verimli yonlendirme ile birlestirmeye ¢calismaktadir. Hibrit itme-
cekme sistemlerinde yayin, agac tabanli sistemlerdeki gibi bir dizi alt yayima
boliiniir. Bir esin tam yayin hizin1 almasi i¢in, onu tiim alt yayinlarla besleyebilecek
ebeveynler bulmasi gerekir. Yer paylasimina katildiktan sonra, her bir es,
tedarikcileri olarak hareket edebilecek, dnceden katilmis olan eslerin bir listesini
alir. Daha sonra bu esler arasinda alt yayinlarin her biri i¢in bir tedarik¢i esi
bulmaya calisir. Bir es, kendisine bir alt yayin saglayabilecek bir ebeveyni
bulduktan sonra, bu ebeveynden alt yaymna ait bir paket cekmektedir. Ilk ¢ekme

talebinden sonra, agaca dayali sistemlerde kullanilan itme paradigmasina gore
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ebeveyn, esi alt yaynin sonraki paketleri ile beslemeye devam etmektedir

(Chatzidrossos, 2012, s. 15).

1.34. OttTv

Tv vyayincihiginda bir iletisim aract olarak tanmimlanan OTT TV,
kullanicilarinin online cihazlarima veri aktarimi yoluyla islev saglamaktadir.
Kullanicilar, herhangi bir yayin akisina bagli bulunmadan video, Tv ve miizik
iceriklerini internet yoluyla cevrimici olarak edinebilmektedir. Bu hizmetten
yararlanmanin ise kullanicilara ¢ok kiiclik bedellere mal oldugu goriiliir. Yayinlarin
izleyici tarafindan se¢ilmesinin yaninda, yayinlarin durdurulup, geri alinabilmesi
ve canli yayinlara sosyal paylagim siteleri araciligi ile erisim saglanabilmesi,

etkilesimli televizyonculuk agisindan ¢ok Onemli olanaklar sunmaktadir (Cayci,

2013, s. 165).

Hizla biiyliyen ve yayginlasan OTT platformalari, 2000 yilindan bu yana
kabaca ii¢ asamadan gecmistir. Ilk olarak, Internet, TV programi promosyonlarina
dahil edilmis; yani, Internet kullanicilarin1 TV'de yayinlanan programlari izlemeye
ikna etmek icin tanitimlar c¢evrimici olarak uygulanmistir. Yani bu asamada
Internet, izleyicileri TV programlarini geleneksel sekilde izlemeye ydnlendirmek
icin kullanilmistir. Daha sonra, kiigiik bir biitgeyle kisa sovlar ve oyunlar ¢evrimigi
olarak yaymlanmus; bu, Internet'in TV programi promosyonlari i¢in yardime1 bir
rolden daha fazlasin1 oynamaya basladigi kritik bir doniis olarak goriilmiistiir.
Yaymlanan igerikler gelisme gostermis; yatirimcilar, olduk¢a sinirli kaynaklara,
biitcelere ve yayinlara ragmen konu se¢imi ve sunulus bi¢gimleri a¢isindan deneysel
ve normal TV programlarindan daha cesur orijinal kreasyonlar liretmistir. Son
olarak da, tyelik, ¢evrimici yayin platformlarinin iglemlerine entegre edilerek
yalnizca iiyelerin gevrimici programlara erigmesine olanak saglamistir (Chen, 2017,

S. 4).

1.3.5. Mobil Tv
Mobil TV, mobil IPTV olarak da adlandirilabilmektedir. Mobil IPTV,
genellikle IP {izerinden Mobil TV olarak bilinir. Tiim mobilite 6zelliklerine sahip
olan bu yayin sekli, servis saglayicidan mobil cihazlara multimedya iletimi i¢in 6zel

olarak video yayinina dayanmaktadir (Acevedo vd., 2011, s. 26).
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Bu hizmetin miisterileri, telekom isletmecileri ve igerik saglayicilar arasinda
olusturulmus bir isbirligini yansitmaktadir. Bir iist satirda da belirtildigi gibi bu
hizmet televizyonculuk anlayisinda, mobil telefon hizmetiyle televizyon icerigini
birlestirmistir. Hizmet, sebekeler lizerinden gergeklestirilir ve icerikler 6zel olarak
ortama uyumlu hale getirilir. [sminden de anlasilacag: gibi, en 6nemli 6zelliginin
gezginlige olanak saglamasi olan bu hizmetin; video, dogrusal yayin ve canli tv gibi

hizmetleri de bulunmaktadir (Y1lmaz vd., 2008, s. 7).

1.3.6. SmartTv

Kirik, internet teknolojisinin destekleriyle olusturulan bir baska platformun
Smart TV oldugunu sdylemektedir. Samsung, Apple, LG, Google ve Sony gibi ¢ok
biiyiilk firmalar tarafindan desteklenen bu platform, popiilerligini giinbegiin
katlamaktadir. Smart Tv’nin ilk 6zelligi olarak veri paylasimina olanak tanimasi
sOylenebilir. Biinyesinde yer alan diger 6zellikler ise, sosyal TV, internet tarayicisi
ve bir¢ok farkli uygulamadir. Hizmet verme sekli ise, internet vasitasiyla
gerceklesmektedir. Kablosuz ag ya da ethernet girisi lizerinden calistirilabilmekte,
full HD yayin yapabilmektedir. Biinyesinde bulundurdugu HDMI ve USB girisleri,
baglant1 saglama konusunda Smart TV’ye bir¢ok olanak saglamistir. Bir bagka
onemli Ozellik olarak, biinyesinde explorer bulundurmasi da sayilabilir. Bu
explorer, tiim internet sitelerine erisimi miimkiin kilmakta ve Smart Tv iizerinden
hemen hemen biitiin online islemler gerceklestirilebilmektedir. Gelisim konusunda,
kullanicilarinin talepleri dogrultusunda ilerlemeyi segen Smart TV, diger servislere
benzer sekilde toplu degil, kisisel deneyim sunmayi tercih etmektedir (Kirik, 2012,
s. 46-48).

Popescul ise, Smart TV setlerini, kullanicilar1 kendi evlerinde eglendirmek
konusunda uzmanlagmis gergek bilgisayarlar olarak gostermektedir ve Kirik’in
aktardig bilgilere ek olarak, Smart TV nin biinyesinde 3B ekranlari, konum tabanli
hizmetleri, ses veya hareket kontrollii etkilesimi, gercek zamanli veya eszamansiz
olarak eslerle sosyallesmeyi ve TV veya video oyunlart oynama gibi 6zellikleri

bulundurdugunu ifade etmektedir (Popescul, 2018, S. 33).

1.3.7. Direct-To-Consumer (D2C)
Tiim bu platformlarin arasinda, igerigin kullanicilara bir platform olmadan
sunulabilecegi ¢evrimi¢i bir sistem olan D2C dikat ¢ekmektedir. Direct-To-

Consumer olarak adlandirilan sistem, igerigin bir yayimnci ya da icerik sahibi

33



tarafindan, direkt olarak tliketiciye sunulmasi imkanini saglamatadir. Zhu,
Mediatrip.com ve Sightsound.com gibi VOD sitelerinin, kullanicilarin cihazlarina
indirebilecekleri film veritabanlarina sahip oldugunu aktarir. Genellikle indirme
stiresini hizlandirmak i¢in sikistirilarak indirilen filmler 200 ila 500 Mbayt arasinda
degismektedir. Film indirildikten sonra, kullanici film {izerinde tam kontrole sahip
olur. indirilen dosya, Windows Media Player veya Real Player gibi bir medya
tarafindan ¢alisitirilabilir. Ancak filmi baslatmadan Once bir sifreye ihtiyag
duyulmaktadir. Bu sifre, dosya degisimini onlemek i¢indir. Sightsound.com sifreyi
bilgisayara 6zel kilar, boylece film dosyasinin baska bir bilgisayardan baslatilmasi
Onlenmis olur. Hem satin alma hem de kiralama segenekleri mevcuttur. Eger film
kiralanirsa, kullanicinin arzu ettigi zaman erisebilecegi bir zaman sinirina sahiptir,
sonrasinda yapilacak izlemeler icin yetkilendirme kodunun yenilenmesi

gerekmektedir (Zhu, 2004, s. 3).
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IKiNCi BOLUM
2. YENI TUR OLARAK VIDEO GUNLUKLER (VLOG)

Web TV ile birlikte gelen video paylasim siteleri, kullanicilarin hem iiretici hem
de tiiketici olarak konumlanmalarinin éniinii agmistir. Urettikleri icerigi bu sitelerde
kolayca paylasabilen insanlar, icerigi iiretmek i¢in kullandiklar1 cihazlarin da
tamamen gelismesiyle ve ellerinin altinda olmasi sebebiyle, giinliik hayatlarindaki
en basit eylemlerini bile igerik konusu haline getirmis ve bu videolar1 bahsettigimiz
bu paylasim sitelerine yiiklemistir. Icerigin her an her yerde yiiklenebilir olusu,
insanlarin bu siteleri adeta gilinlilk olarak kullanmalarini saglamis ve video
giinliikler ad1 altinda yeni bir formatin dogmasma neden olmustur. Insanlar,
ilgilerini ¢eken her konuda vlog iiretmeye baslamis ve bu yeni format tiirii, bir¢ok
alt tiire ayrilarak karsimiza ¢ikmistir. Bu videolarin neredeyse tamamina yakini
YouTube {izerinden seyirci bulur. Bu nedenle vloglarin ayrintili sekilde
incelenmesine gec¢ilmeden Once, bu tiire biiyiik katki saglayan YouTube un tam

olarak ne oldugunun anlasilmasi 6nemlidir.

2.1. YOUTUBE

Dailymotion, Justin.tv gibi video paylasim siteleri, YouTube ile birlikte en
popliler icerik paylasim siteleri olarak goze carpmaktadir. Ancak bu ve benzeri
sitelere yliklenen giinliik igerik toplami bile, YouTube’a yiiklenen igerik sayisina
yetisememektedir. Bu baglamda YouTube, gerek vloglar i¢in gerekse sesini baska
islerle duyurmak isteyen igerik ireticileri i¢in ¢ok Onemli bir yer tutmaktadir.
Biinyesinde en ¢ok vlog bulunduran ve vlog tiirli videolara en uygun video yiikleme
sitesi olarak karsimiza ¢ikan YouTube, bu isle ilgilenenlere sagladigi gelirler

acisindan da vlog kiiltiirliniin devami i¢in hayati bir oneme sahiptir.

2.1.1. YouTube’un Tanimm ve Ozellikleri

Cevrimigi videolar, YouTube ile birlikte gelmemistir, ondan ¢ok daha 6nce de
vardir. Ancak, YouTube kurulmadan once videolar1 yiiklemek, yonetmek,
paylasmak ve izlemek, kullanimi1 kolay, entegre bir platformun olmayis1 nedeniyle
cok zahmetli olmustur. Videolarin geleneksel medya sunucular1 ve BitTorrent gibi
esler aras1 dosya indirmeleri tarafindan dagitilmasi da, bagimsiz icerikler olarak
adlandirilmalarina yol agmaktadir. Bu bagimsizligin en énemli eksisi, videolarin

birbirleriyle baglantili olmayisidir. Ornegin, kullanicinin izleyip bitirdigi bir
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gosterinin devam videosu, biten videonun arkasindan gelmemektedir. Bu da,
devamlilig1 bozarak gosterinin eksik kalmasina neden olmaktadir. Ek olarak, igerik
incelemeleri veya derecelendirme yontemleri YouTube’da oldugu gibi degildir.
YouTube ve beraberinde gelen video paylasim siteleri bu sorunlara ¢are olmay1
basarmistir. Videolar, bu siteler tarafindan ¢aba sarf etmeden yiiklenir, otomatik
olarak birgok farkli formata doniistiiriiliir. Yazarlar, YouTube'da bulunan sosyal

aglarin topluluklara ve gruplara daha fazla olanak sagladigini aktarmaktadir (Cheng

vd., 2007, s. 2).

YouTube’un kurulma asamasindaki temel amaglarindan biri, ¢evrimigi
videolarin yaygin olarak paylasilmasinin Onilindeki teknik engellerin yok
edilmesidir ve YouTube bunu amaglayan rekabetci hizmetlerden sadece bir
tanesidir. Site, cevrimig¢i videolarn yiiklenebilecegi, yaymlanabilecegi ve
izlenebilecegi c¢ok basit, tiimlesik bir arabirim saglamigtir ve temel amag,
kullanicilarin  bu islemleri yiliksek diizeyde teknik bilgiye sahip olmadan
yapabilmeleridir (Holland, 2017, s. 54).

YouTube, isimleri Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim olan ii¢ eski Pay-
Pal ¢alisaninin Subat 2005'te kurdugu video paylasim platformudur. YouTube,
kullanicilarina sitede yapabilecekleri ¢esitli imkanlar sunmaktadir. Bunlarin
arasinda video yiiklemek, video izlemek, videolar1 begenmek ya da begenmemek,
begenilen videolar1 paylagsmak, begenilen videolar: sik kullanilanlara eklemek,
uygunsuz goriilen videolar1 sikayet etmek, videolarin altina yorum birakmak ve
herhangi bir baska kullanicinin kanalina abone olmak, sitenin sundugu imkanlardan
ilk akla gelenleri olarak sayilabilmektedir. YouTube, izleyicisine bir¢ok tiirde video
sunar ancak, en ¢ok bireyler tarafindan {iretilen iceriklerle karsilagilmaktadir.
YouTube’da hesap olusturmak miimkiindiir, ancak videolar hesap olusturulmadan
da izlenebilmektedir. Kayit olunmadan izlenmesi durumunda ise sadece video
izlemek miimkiin olmakta, diger islemlere erisim saglanamamaktadir. YouTube,
herkesin sesini duyurmayr ve diinyanin herkes tarafindan goriilmesini
amaglamaktadir. ‘Kendini Yayinla’ olan sloganlar1 ise, bu amaglar1 dogrultusunda
onemli bir isleve sahiptir. Bunun yaninda, YouTube’un kendi hizmetlerini
dayandirdigr dort temel baglamdan bahsedilebilir. Bunlar: konusma 6zgiirligi,

bilgi 6zglirligi, firsat esitligi ve iiyelik 6zgiirliigiidir (Kurtz, 2018, s. 7-8).

36



Rotman ve Preece, Youtube’u yerlesik sosyal ag 6zellikleri yansitan bir video
paylasim platformu olarak tanimlamaktadir. Tipk1 diger medya paylasim siteleri
gibi YouTube da kullanicilarina pasif olarak goriintiileme ve baskalariyla aktif
olarak iletisime gegme firsatt sunarak, katilm ve etkilesim diizeylerini

ayarlamalarina olanak tanimistir (2010, s. 318).

Kesici, Youtube’u ¢evrimici videolar izlemek, paylasmak ve diizenlemek icin
bir yer olarak gormektedir ve sayilan bu 6zellikler YouTube’u ¢evrimigi videolarin
toplandig1 ve arsivlendigi bir depolama alani olarak tanimlamamiza da olanak
tammmustir (2018, s. 18). Aslinda bu tanimlama ¢ok yanlis degildir. Ozellikle de
YouTube’un ilk kuruldugu zamanki amacina bakarak bu tanimlamay1 yapmak ¢ok
net ve dogru olmaktadir. YouTube ilk kuruldugu zaman, insanlarin video
olusturmasin1 ve arsivlemesini saglayan bir video kanali fikri olarak ortaya
¢ikmistir. YouTube’un i1k Slogani ise “Dijital Video Deponuz”dur. Daha sonra,
amag degismis olsa da, Kesici’nin ifadelerinin yanlis oldugunu sdylemek, bugiin

bile miimkiin degildir (Kesici, 2018, s. 18).

YouTube’un bir video arsivi oldugunu sdylemek miimkiin olsa da, amaglari,
kuruldugu giinii gore biiyiik Olclide degisim gostermistir. YouTube, yogun ve
duygusal deneyimlerin paylasilacagi bir yerdir ve amator video yapimcisinin
kiiltiirel zekasini, demokrasiyi ve inancini temsil etmesi bakimindan televizyondan

tamamen farkli bir deneyim sunmaktadir (Kesici, 2018, s. 18).

Kesici, YouTube’un kendisini web 2.0’dan sonra yarattigini belirtmistir.
YouTube, insanlarin kendilerini ifade etme bigimlerine tamamen farkli bir boyut
kazandirmigtir. Yani, insanlarin giinliik hayatlarinda siirekli yaptiklar seyler bile
igerik olarak kendisine yer bulabilmektedir. Ozellikle genglerin YouTube’da
fazlaca yer almalarinin en biiyilik nedenleri ise, kendilerini daha rahat hissetmek ve
bilinen ve alisilmis olanin disinda bir takip etkinligi gelistirmektir. YouTube
toplulugunun kendi igerisinde birgok igerik tiirii barindirmasi, insanlarin tek bir
igerikle smirli kalmayarak, farkli igeriklere yonelmesini saglamaktadir ve bu da
insanlarin, video ¢esitliligi i¢indeki bir¢ok farkli ve ilging insan1 tantyabilmelerine

olanak saglamaktadir (2018, s. 19-20).

YouTube, 2005 yilinin Subat’inda kuruldugu giinden bu yana siirekli bir

ilerleme ve gelisim icinde olmustur. YouTube’un ilk videosu, kurucularin biri
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tarafindan yayinlanan 18 saniyelik video olurken, bu videodan itibaren glinlimiize
YouTube, her dakika 400 saatten fazla icerigin yiiklendigi bir platforma
donlismistiir. Ancak asil mesele bunun 6tesindedir. Kuruldugu giinden bu giine
degisen tek sey video sayisi degildir. YouTube, konsept ve tasarim olarak da
kuruldugu giine nazaran biiyiikk farkliliklar gdstermektedir. Kuruldugu ilk yil
YouTube’da yapilabilecek tek sey, tek tek icerik yiikleyip onu paylagsmaktan
ibarettir. YouTube’ un ilk kuruldugu zamanlar kii¢iik bir girisim olmasi, dava agilsa
da fazla 6deme alinamiyor olmasi, biiyiik plak sirketlerinin telif hakkini dikkate
almamalarina neden olmustur. Sonrasinda ise, 2006 yilinda Google tarafindan 1.65
milyar dolara satin alindiginda, telif hakki sorunu artik Google’in 6deyebilecegi

kadar ciddiye alinan bir mesele halini almistir.

Reklamsiz bir platform olan YouTube, Google tarafindan satin alindiktan sonra,
reklamciligin yapilma seklini degistirmek igin iyi bir kanal olmustur. Yasanan tiim
bu degisiklikler, YouTube gelir modelini de bastan yaratmistir. Temel olarak,
YouTube, yiiklenen videolari, YouTube i¢in ddeme yapan sirketlerden afisler
biciminde sunmaktadir. Bu afislere ek olarak da, videolarin goriintiilenme
sayilarina gore bir gelir elde edilmektedir. Bu gelir daha sonra YouTube ile
reklamin yayinlandigi Videonun telif hakk: sahibi arasinda pay edilir. YouTube
biiylidiikce, kanallar cogalmakta; kanallar ¢ogaldikca da kullanici tarafindan
olusturulan igerik artis gostermektedir. Olusturulan bu igerikler bir siire sonra
rastgele videolar olmaktan ¢ikarak, kitlelere 6zel tiirlere doniismeye baslamistir.
Giizellik kanallari, eglence kanallari, belgesel kanallari, oyun kanallar1 ve daha

birgok kanal, bu sayede meydana gelmistir (Kurtz, 2018, s. §).

Mironova, Tv tiiketicisi ile YouTube abonesini kiyaslayarak, YouTube’a abone
olan birinin O6zgiirlik alaninin ¢ok daha fazla oldugunu ifade etmektedir.
Televizyonu siklikla belirli bir baglamin kullanilmasini gerektiren bir ara¢ olarak
tanimlayan Mironova; bunun yaninda, televizyonun insanlara sik sik yanlis
gercekligi gostererek, insan algisini bozdugunu sdylemekedir. YouTube ise, igerik
olarak neredeyse tamamen amatdrler tarafindan olusturulsa da, gilivenilirlik itibar

ve glivenilir bilgi kazanmistir (Mironova, 2016, s. 5).

Ayrica Mironova, YouTube’u, Tv yatirimcilarinin roliinii benimsemis olarak
tanimlamaktadir. YouTube, yeni medya bigimleri ile modern medya aglari

olusturmustur. Bu rollerden daha da 6nemlisi ise YouTube’u, klasik televizyon ve
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amatdr video prodiiksiyonu arasindaki notr bir baglanti olarak degil, aktif bir
arabulucu ve yeni medya gelistirmenin hizlandiricis1 olarak tanimlanmaktadir

(Mironova, 2016, s. 8).

Cheng, Dale ve Liu yaptiklari ¢alismada, inceledikleri videolarin ¢ok biiyiik bir
béliimiiniin ¢ok uzun olmayan kliplerden olustuklarini saptamislardir. Incelenen
videolarin uzunluklarimin % 97,8'1 600 saniye i¢inde ve % 99,1'1 700 saniye
igindedir. YouTube videolar1 hakkindaki bir diger 6énemli fark da iste burada
yatmaktadir. Geleneksel medya igerigi sunucularinin igerdigi videolarin cogu yarim
saat ile iki saatlik videolar ve filmlerken, YouTube ¢ok daha kisa siireli videolar

barindirmaktadir (Cheng vd., 2007, s. 3).

YouTube kurulusundan sadece ii¢ yil sonra diinya genelinde en ¢ok ziyaret
edilen ilk on site icerisinde yer almistir. Piyasaya siiriildiigii tarihten on yil
sonrasinda ise, 61 dilde faaliyet gosteren ve bir milyon reklamverenin erisilebilir
oldugu, diinyanin en popiiler iigiincii online noktas1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir

(Holland, 2017, s. 54).

Kesici, genclerin neredeyse yarisinin YouTube’u diger video kanallarina tercih
ettigini belirtmektedir ve yine bu popiilasyonun yarisindan fazlasinin Youtube’a
liye olmasindaki amag, videolara yorum yapabilmektir. Arastirmada yer alan
genclerin % 17'sinin Youtube’a gelis sebebi, kendi kanallarini olusturmaktir. Bu
genclerin Youtube’u ziyaret etmelerinin ylizdelere boliinmiis nedenleri ise su
sekilde siralanmaktadir: % 79'u eglenmek igin bu siteyi kullanmakta, % 71'i zaman
oldiirmek i¢in video izlemekte, % 61’1 videolarda gezinmekte ve % 53’1k kisim

arkadaglarindan gelen tavsiyeler sonucunda iiye olmaktadir (2018, s. 22).

Lashley, YouTube’un her videoya bir URL atadigini aktarmakta ve bir
YouTube videosu i¢in kullanilan tipik sayfayr tanimlamaktadir. Bu sayfada bir
arama kutusu mevcuttur, daha sonra bir baslik ve bir kullanici ad1 goze carpar,
bunun da altinda videonun kendisi yer alir, ve son olarak izleyicinin video hakkinda
geri bildirimde bulunabilecegi bir dizi buton ve baglanti goriilmektedir. Videolar,
bu butonlar yardimiyla begenilmekte ya da begenilmemektedir; ek olarak,
videolarin uygunsuz igerik olarak isaretlenebilme 6zelligi vardir, videolar kullanici
tarafindan olusturulan bir oynatma listesine sahiptir ya da gelecekteki goriintiileme

icin “sik kullanilanlar” listesine eklenebilmekte veya paylasilabilmektedir. Tim
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bunlara ek olarak, sayfanin sag tarafinda izlenilen videoya benzer videolar i¢in bol
miktarda Oneri atlama noktalar1 vardir; 6neri olarak sunulan bu videolarin ekran

gorlintiisiine, bashigina, ylkleyen kullanicinin adina ve goriintiinleme sayisina

ulagmak miimkiindiir ( 2013, s. 17).

YouTube videosu, URL vyiikklenmeden oynatilamamaktadir. Video
oynatildiktan sonra ise, reklam i¢in videonun kesilmesi iki yolla ger¢eklesmektedir.
Ik yol, izlemek istedigimiz videonun baslamasindan 15 veya 30 saniye Once
oynatilan bir video reklam aracilifiyla gerceklestirilir. ikinci yol ise, video
oynaticinin alt kisminda goriintiilenen, metin izleyici tarafindan en aza indirilebilen,
metin tabanli bir "pop-up" eklentisidir. Goriintiileme ekraninin 6zellikleri arasinda
ise, videonun ne kadar kaldigimi gdsteren bir kaydirma ¢ubugu sayilabilir. Ek
olarak, bir ses seviyesi kontrolii diigmesi ve hareketli goriintliniin boyutunun
kontrol edilmesini saglayan bir buton, diger gorlinti ekrani ozellikleri olarak
sayilabilmektedir. Video goriintiilenmesi bittiginde ise, seyircinin videoyu
oynatmasini, baska insanlarla paylagsmasini ya da videoyu begenmesini saglayan bir

dizi se¢enek ortaya ¢ikmaktadir (Lashley, 2013, s. 18).

Lashley’nin, YouTube hakkinda incelemeye deger gordiigii bir baska konu,
kullanict yiikleme arayiiziidiir. YouTube’da herhangi bir sayfanin {izerinde bulunan
‘Yiikle’ butonuna basarak bu arayiize ulasmak miimkiindiir. Yiikleme islemi sabit
diskten bir video yiiklenerek ya da web kamerasi aracilifiyla kayit yapilarak
gerceklestirilebilmektedir. Platform, kullaniciya video i¢in bilmesi gereken
parametleri sunmaktadir. Platform tarafindan gerceklestirilen bir bagka uygulama,
kullaniciyi telif hakki ihlallerine kars1 uyarmaktir. Platform tarafindan kullanicilara
saglanan son imkan ise, videoyu yiikleme arayiiziiniin bir par¢as1 olarak Facebook,

Twitter veya MySpace sayfalarina baglayabilmesidir (2013, s. 19).

YouTube’da bir video paylasirken, sistem, kullanicilardan videoyu kisaca
tanimlamalarim1 ve etiketlemelerini istemektedir. Tanimlarin c¢ogu kisa, bir
paragrafi gecmeyecek veya ¢ok az gegecek sekildedir. Etiketler, videonun konusu
ve igerigi hakkinda bilgiler igermektedir. Videolar, YouTube arama motorunda bu
etiketler, tanimlamalar veya videonun adi sayesinde bulunmaktadir (Rotman,

Preece, 2010, s. 322).
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Cheng, Dale ve Liu, YouTube’un destekledigi formatlar olarak .MOV,
.MPEG4, .MP4., AVI, WMV, .MPEGPS, .FLV, 3GPP, WebM, DNxHR, ProRes,
CineForm, HEVC (h265) gibi formatlar1 siralamaktadirlar. YouTube’un bu
formatlarin hepsini destekleyip, tek tip bir formata doniistiirerek, videolar1 bu
format {izerinden oynatmasi, basaris1 {lizerindeki etmenlerden biri olarak
aciklanmaktadir. Ek olarak, YouTube’un FLV videolar1 kullaniciya
aktarilmamakta, bir HTTP baglantisi iizerinden indirilmektedir. Kullanici, videoyu
ileriye sarmak i¢in videonun bu kisminin indirilmesini beklemek zorundadir.
Kullanici, videoyu oynatmayi durdursa bile, video indirilmesi duraklamamaktadir

(Cheng vd., 2007, s. 2).

YouTube videolarinin disardan izlenebilme olanagi da mevcuttur. Bir¢ok video,
YouTube’un yani sira bagka web sitelerinde de bulunabilir; 6rnek vermek gerekirse,
cevrimigi gazetelerden ve televizyondaki soft-news programlarindan videolar,
Facebook ve Twitter gibi sosyal medya platformlar1 tlizerinden linkler yoluyla

YouTube’a aktirabilmektedir (Simonsen, 2012, s. 21).

2.1.2. YouTube’un islevleri
YouTube, kullanicilarina ve izleyicilerine icerik paylasma ve izleme imkani
sunmasinin yaninda, biinyesinde barindirdigi farkli islevlerle, sadece bir video
paylasim sitesinden fazlasi oldugunu gostermektedir. Bu islevlerse; ‘bir topluluk,
norm ve Kkiiltiir olusturmak, doniistiirmek, sosyallesmek ve bilgi ile igerik

memnuniyeti olugturmak’ olarak sayilabilmektedir.

YouTube, amator yapimcilar icin kendini ifade etme agisindan apayri bir
ortam sunmaktadir. Bu durumun da etkisiyle YouTube geleneksel iiretim, dagitim
ve sergi modellerini déniistiirme, baska bir deyisle bu modellere zarar verme

giicline sahiptir (Mueller, 2014, s. 10).

Kesici, insanlarin YouTube’da igerik olusturmalarinin tek amacinin sadece
kendi yasamlarint veya deneyimlerini paylasmak olmadigim1 aciklamaktadir.
Insanlar kendilerini ifade etmek ve bagskalariyla iletisim icinde olmak igin
buradadirlar (Kesici, 2018, s. 17). Bu sozler 1s181nda denilebilmektedir ki YouTube,
sadece video izlemek ve paylagmak icin bir yer degil, ayn1 zamanda 6nemli bir

sosyallegme aracidir.
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Rotman ve Preece, ¢calismalarinda YouTube’ un ¢evrimigi bir topluluk olup
olmadigini aragtirmaktadir ve kesin bir yargiya varabilmek adina dnce gevrimici
toplulugu tanimlamay1 segmektedirler. Birgok farkli yazardan yaptiklar1 alintilarla,
onlarin ¢evrimigi topluluk tanimi su sekildedir: Paylasilan bir alana baglilik
(Cothrel, Williams, 1999; Preece, 2000; Wenger, 1998; Porter, 2004), paylasilan
dagarcik ve kaynaklar (Wenger, 1998), arkadaslik ve bag (Wellman, 2001; Etzioni
and Etzioni, 1999; Preece, 2000), sosyal aktivite ve etkilesim (Donath, 1998;
Putnam, 2000; Preece and Maloney-Krichmar, 2002; Kozinets, 2002) veya toplu
etkinlik (Carroll et al., 2005)-(Akt. Rotman & Preece, 2010; S. 319). Rotman ve
Preece, sayilan biitiin maddelerin ¢ok 6nemli oldugunu, ancak son iki maddenin
topluluktaki insanlara odaklanmasi bakimindan 6n plana ¢ikarilmasi gerektigini
belirtir. Cevrimigi bir toplulugun yaratilmasinda ve siirdiiriilebilmesindeki en
onemli rol insanlarindir. Rheingold, (1993), Hagel ve Armstrong (1997), Lee ve
digerleri (2003), c¢evrimigi bir topluluk i¢in en biiyiik zorunlulugun, insanlarin
cevrimici olarak bir yerde toplanmasi, iletisim i¢ine girmesi ve etkilesimde
bulunmasi olarak aktarmaktadir (Akt. Rotman, Preece, 2010, s. 319). Insanlarin bu
topluluga katilimu ile, zamanla kiiltiir, gelenek ve normlar olusmustur. Olusturulan
bu kiiltiir, kullanicilar tarafindan toplulugun sinirlarinin benimsenmesine ve aidiyet
hislerinin gliclenmesine neden olmustur. Ayni zamanda, olusturulan kiiltiirel igerik,
o toplumu diger ¢evrimigi topluluklardan ve etkilesimlerden ayiran yegane seydir.
Topluluklar arasinda gelisen kiltiir ile, yukarida saydigimiz o6zelliklerden farkli
olarak, insanlarin birbirini anlamasi kolaylasmis ve kullanic1 davranislarini

yonlendirmek daha basit bir hal almistir (Rotman, Preece, 2010, s. 319).

Cevrimi¢i kullanim, kullanicilarda farkli avantajlar ve kisisel fayda
beklentileri olusturabilmektedir. Kullanicilarin internette aradigi en énemli igerik
memnuniyeti ise, bilgi erisimidir. Bilgi, kullanicilarin temel beklentisi oldugu
zaman, bu, igcerik memnuniyeti olarak adlandirilmaktadir (Stafford, Stafford,
Schkade, 2004). Sosyal medyada yer alan igerik ise, igcerik memnuniyetini
olusturabilecek herhangi bir sekilde olabilir. YouTube’da ise igerik, kullanicilarina
faydali bilgiler ve degerli katilm saglamak icin kabul edilmistir. YouTube’da
kullanicilarin  bilgi kaynagi videolar ve yorumlardir. YouTube’daki igerik
memnuniyeti, yorum bdoliimiinde veya bir yanit videosunda igerik olusturmayi

ilerletebilir (Balakrishnan, Griffiths, 2017, s. 366).
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YouTube’un doniistiirme giicii, bu platformun, geleneksel seyir kiiltiiriiniin
karsisinda durabilmesinin en énemli nedeni olarak goriilmektedir. Insanlarin segim
Ozgiirliigii ve bu ozgiirliige kolay ulasilabilirlik, geleneksel medyanin gii¢ kaybinin
onemli nedenlerindendir. YouTube’ un bir sosyallesme araci olmasi ve bu sosyal
kiiltiirin ~ kendi  dinamiklerini olusturmasi ise, etkilesimlilik kavraminin
getirilerinden biri olarak goriilmektedir. insanlar bu platformlarda sadece igerik
iretmek i¢in yer almamakta, ayn1 zamanda bir agin icerisinde kendilerine yer
olusturarak, sanal bir toplulugun bir bireyi haline gelmektedir. YouTube un
sagladig ¢esitli iletisim sekilleri de bu sosyal agin ilerlemesinin 6niinii agmakta,
videolar ve bu videolar aracilig1 ile saglanan begeni ve yorum gibi 6zelliklerle de

icerik memnuniyetinin devamini saglamaktadir.

2.2. VLOG
Vloglar genel olarak yaraticilarinin hayatlarina odaklanmakta ve onlari
takip edenlere bu hayatlardan izler sunmaktadir. Teknolojinin geligsmesi,
kayit/dlizenleme/yayinlama olanaklarinin son derece kolaylagmasi, insanlarin
ceplerindeki telefonlarinin bile bir vlog cekip, diizenleyip, yayinlamaya yetiyor
olmasi, bu tiirlin giiniimiizdeki popiilerliginin ilk nedenidir. Vloglarin tanimu,
ozellikleri, islevleri, tiirler vb. 6zellikleri detaylica ele alinmadan once, vloglarin

ana c¢ikis kaynagi olarak belirtilen bloglar1 tanimlamak 6nem tagimaktadir.

2.2.1. Bloglar

Kesici, bloglarin en eski sosyal medya big¢imlerinden bir tanesi oldugunu
aktarmaktadir. Bu bloglar, kisisel web sayfalar1 ve yazarlarin hayatlarin1 yansittig
alanlar olarak on plana ¢ikmaktadirlar. Birgok farkli konuda blog yazilabilmekte ve

genelde bu bloglar tek kisi tarafindan yonetilmektedir (2018, s. 21).

Kurtz, bloglar1 veya webloglari, ¢evrimigi bir giinliik olarak kabul etmektedir.
Kullanicilar, bu giinliiklere tipki YouTube’da oldugu gibi kayit olarak ya da kayit
olmadan erisebilmektedir. Genellikle tek kisi tarafindan yazilan bloglarin, kullanici
tarafindan gonderilen en yeni gonderisi web sayfasinin en iistiinde olur ve yazilar
kronolojik  olarak listelenmektedir. Bu yazilar ‘Blogger’lar tarafindan
paylasilmaktadir. Bir blogger, kendi blogunda diistlincelerini ve kaygilarin1 6zgiirce
ifade edebilmekte ve blogunu istedigi sekilde tasarlayabilmektedir. Ik blogun, 13
Kasim 1990'da, yazilim miihendisi Tim Berners-Leenin web sitesi oldugunu

belirten Kurtz, o tarihten itibaren diinyadaki ilk blogun bu olarak kabul edildigini
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aktarir. Bu web site, Cenevre'deki CERN'de ¢alisan bilim adamlarinin blogda
paylasim yaparak, bilgi ve yorum aligverisinde bulunmalarina olanak tanimustir.
1990’larin ortasi ise, siber-giinliikler olarak da adlandirilan blog benzeri web
sitelerin meydana ¢ikmaya basladig1 yillar olarak aktarilmaktadir. 1997 yilindan
sonra kullanilmaya baglanan weblog ismi, o tarihten itibaren literatiire yerlesmistir
ve kullanimma devam edilmektedir. Bloglarin, giiniimiizde kullanim amaci ise
sadece diisiince yansitan giinliikler olarak diisiiniilmemektedir, ayn1 zamanda
bloglar, belirli konulardaki diislinceleri yansitacak sekilde de olusturulmaktadir

(Kurtz, 2018, s. 9).

Baran, webloglarmn bazi 6zelliklerinden bahsetmektedir. ilk olarak, blog
yazarmin yazilarini herhangi bir programlama kodu kullanmadan, webde
yayinlayabildigi aktarilmakta, daha sonra kullanic1 makinesine herhangi bir sunucu
yazilimimin kurulmasina gerek olmadigr ifade edilmektedir. Blogun nasil
goriindiigii ve calistigi, kullanicinin yiiksek kontrolii altindadir. Son olarak Baran,
bloglarin da tiim web siteler gibi kolayca gezilebildigini ve baglanilabildigini

belirtmektedir (2007, s. 10).

Weblog hakkindaki ifadelerine ek olarak Baran, bloglarin birkag sebepten 6tiirti
yazildigim belirtmektedir. ilk olarak bloglarin, yazarm hayatindaki etkinlikleri
ifade ettigi ve etkinlikler hakkindaki giincel bilgileri yaymladigi belgeseller oldugu
belirtilmigtir. Bloglar, yazarlarimin kisisel goriislerini ifade eden ve seslerini
duyurmaya yarayan araclar olarak ¢alismaktadir. Gortislere ek olarak, yazarlarin
duygulari da, bloglar tarafindan ifade edilmektedir. insanlar, diisiincelerini yazarak
yapilandirirmakta, izleyiciler ise bu yazilanlar1 bi¢imlendirmekte ve bloglar bir

arsive doniismektedir (2007, s. 10-11).

Gao, Tian, Huang ve Yang, ‘blog’ teriminin ‘weblog’dan geldigini ifade eder.
Blog terimi, ayn1 zamanda bloga icerik eklemek veya saglamak icin bir fiil olarak
da kullanilmaktadir. Bloglarin, temel 06zelliklerinden bazilari, ilgili haber
makalelerine, belgelerine veya bloglarina baglantilar saglamasi; eski igerigin statik
baglantilar iizerinden erisilebilir kalmasi i¢in arsivlenmis girisler ve RSS veya
XML feed ile sendikasyon kolaylig olarak belirtilmektedir. Bloglar, gelisen igerigi
yapilandirarak birbirine baglar ve yapilanmis sekilde birbirine baglanan bu igerik
filtrelenerek, web igerigine katkita bulunulmasi saglanmaktadir. Bloglarin

arasindaki baglantilar, blog diinyas1 olarak adlandirilmaktadir. Bunun nedeni ise,
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bloglarin birbirine bagl bir topluluk veya sosyal ag olmasidir(Gao, Tian, Huang,
Yang, 2010, s. 3-4). Yazarlar, bloglarin bes cesit ana motivasyonlari oldugunu
sOyler. Bunlarin ilki, birinin hayatinin belgelenmesidir; ikincisi, yorum ve goris
olusturmaktir; tigiinciisii, duygusal sorunlarin ¢éziimiine katkida bulunmak olarak
aktarilir; dordiinciisii, diislinmenin yazarak saglanmasidir ve son olarak, iletisim

kurulmaya ve topluluga katilmaya tesvik edilmektedir (Gao vd., 2010, s. 4).

Bloglar, ana akim medyada yer almayan haberlerin ve goriislerin 6grenilip,
tartisilmasinda giderek daha biiyiik roller oynamaktadir. Bloglar olusturularak,
cevrimici topluluklar da olusturulmus olur ve bunlarin varligini siirdiirebilmek igin
verilen ¢abalar, sosyal bir etkinligin i¢ine girilmesini saglamaktadir. Son yillarda,
web iizerinden multimedya igeriginin dagitiminin iyice yayginlasmasi, ¢esitli blog
tiirlerinin de ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu cesitli blog tiirleri: sanat blogu
olarak adlandirilan artlog, fotograf blogu, eskiz blogu, sesli blog ve ana konumuz

olan vlog olarak sayilabilmektedir (Gao vd., 2010, s. 4).

2.2.2. Vlogun Tanimi

Teknolojinin kullanima sundugu her yenilik, kendisiyle beraber yeni kavramlari
da ortaya ¢ikarmustir. Insanlar, teknolojinin sundugu yeni kavramlarla, kendilerini
internette ifade edebilmenin ¢esitli yollarma bagvurmaktadirlar. Kisaca ‘vlog’
olarak adlandirilan video blogging formu da, insanlarin bu yeni ifade bigimlerinden

bir tanesidir.

Televizyon sonrasi bir donem olarak YouTube’un i¢inde barindirdig: bir tiir
olarak vloglar, siradan insanlarin bir nevi kendini temsil ve ifade etme bi¢imidir.
Birgok insanin kendisini ifade edebilmek i¢in bu yola bagvurabilecegi
diisiiniildiiglinde ise, vlogging kiiltiirii icin en 0nemli seylerden biri kavramlarin

Ozglinliigii veya igerik farkidir.

Molyneaux, O’Donnell, Gibson ve Singer, vloglarin son zamanlarda g¢ok
poptiler olduklarint belirtmekte ve milyonlarca insanin video liretip, paylastigin
aktarmaktadir. Vloglar, internete erisimi olan herkesin bilgisayar, web-cam veya
video 0zellikli bir cep telefonu gibi son derece basit video yapim araglariyla igerik
olusturma ve yayinlama olanagi saglayan bir ¢cevrimigi yayincilik bi¢cimidir. Cogu
vlog bireyler tarafindan olusturulmakta ve yaraticilarinin kisisel temalarina

odaklanmaktadir. Vloglar da, tipki bloglar gibi sosyal yorum, alternatif haber
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biiltenleri, yaratict satis magazalar1 veya kisisel ¢evrimigi giinliikkler i¢cin medya

gorevi gormektedir (2008, s. 2).

Baran’in, vlog tanimi da son derece ilging ve Onemlidir. Insanlarin vlog
olusturmasinin ¢esitli nedenleri olabilecegini belirten yazar, vloggerlarin, biiytik
haber aglarinin gérmezden geldigi ya da tam olarak duymadig1 haberleri bildiren
sanatcilar, film yapimeilari, teknoloji meraklilar1 ve vatandas gazetecileri oldugunu
aktarmaktadir. Buna ek olarak vloglar, uzaktaki arkadagslarla ya da akrabalarla
baglantida kalmak i¢in de olusturulmaktadir. Yaraticisinin egosunu tatmin eder, aile
toplantilarinin  arsivlenmesine olanak tanir, insanlarin hayatlarindaki sorunlar
hakkinda konusmasi ve bu sorunlarin dermanini aramasina yardimet olur, dijital
video teknolojilerinin ¢ok daha iyi 6grenilmesine olanak tanir, azinlik bir grubun
cevrimici ortamda var olmasina ve seslerini duyurmasina 6n ayak olur, insanlari
eglendirir, para kazanmaya ve {lriinlerin tesliminin yapilmasina aracilik

yapmaktadir (2007, s. 11).

Warmbrodt, Sheng, Hall ve Cao, bir vlogun odaginda video oldugunu, ancak
bu video ile birlikte, video i¢in baglam saglayacak bir de metin olabilecegini aktarir.
Buna ek olarak, vloglarin bazi sosyal ihtiyaclari da karsilayabilecegi
belirtilmektedir. Bu sosyal ihtiyaglar; ‘baglantida olmak, bir sahsin deneyim ve
fikirlerinin dogrulamasinin yapilmasi ve tiiketici olundugu kadar {iretici de
olunmas1’ seklinde siralanabilmektedir. Vloggerlarin kendi aralarinda etkilesime

girmesi, vlogger topluluklarinin olusmasinin en temel nedenidir (2010, s. 43).

Vloglarin gelismesinin 6niindeki en biiyiik etmenlerden bir tanesi YouTube’un
hizli yiikselisi ve sosyal medya platformlarinin yaygin sekilde kullanilmaya
baslanmasidir. Vlog fenomeni sadece YouTube’da degil, diger sosyal medya
uygulamalarida da gelisip, kendine yer bulmay1 basarmustir. Ornegin Instagram,
24 saat icinde kaybolan “Hikayeler” adli kisa videolarin yiiklenmesine olanak
tanmimaktadir. Vloglar ile karsilastirildigi zaman tiim kriterleri karsilayan bu
hikayeler, rahatlikla vlog olarak adlandirilabilmektedir. Vloglarin, siradan bloglara
gore 6onemini artirmasinin altinda yatan nedenlerden biri, vloglar ile daha fazla sey
gozlemlemenin miimkiin olmasidir. Konusan kisiyi, durusunu, jestlerini ve
konusma seklini gormek miimkiindiir. Ek olarak, vloglarin ¢ok daha fazla duygu
yansittig1 soylenebilir. Vloglarin, bloglara gore tagidig1 bir bagka farkli 6zellik de

videolarin ¢ok daha ikna edici olabilmesidir. ‘Etkileyiciler’ kisminda da
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bahsedilecegi gibi, vloglarda herhangi bir iirlin test edilebilmekte, sonuglari

gosterebilmekte ve aninda geri bildirim verilebilmektedir (Kurtz, 2018, s. 10).

Molyneaux, O’Donnell, Gibson ve Singer’in (2008) calismalarinda yer alan
igerik analizi sonucundaki bulgular, vloglarin kimler tarafindan olusturuldugunu ve
izlendigini anlamamiz konusunda bize 6nemli ipuclari sunmaktadir. Caligmada,
genel olarak vloglarda, bir kisi tarafindan igerik tiretildigi gozlenmistir. -% 58 -%
33’lik oranla, erkekler kadinlardan daha fazla vlog {iretimine katilmaktadir.
Vloglarin katilime1 sayisi birden fazla oldugunda ise, diger katilimcinin da genelde
erkek oldugu goriilmiistiir. Incelemede yer alan igerik iireticilerinin % 61", yaslari
20 ila 50 arasinda degisen yetiskinlerdir ve geriye kalan vloggerlarin da % 36’s1
yirmi yasindan kiiclik genclerdir. Yazarlar, ABD’de yapilan bir calismada
tiniversite Ogrencilerinin sik sik internet video kullanicis1 oldugunun ortaya
ciktigini belirtmistir. Bu da, calismada yer alan oranlarin ¢ok da sasirilacak bir

durumunun olmadigini ortaya koymaktadir (Molyneaux vd., 2008, s. 4-5).

Yukarida da belirtildigi gibi vloglar, internet erisimi olan herkesin kolaylikla
iretebilecegi bir tiir olarak aktarilmaktadir. Bu tiir icerisinde igerik {ireten insanlara
ise hem kendileri tarafindan hem de seyirciler tarafindan farkli isimler
verilmektedir. Bu isimlerden en ¢ok kullanilanlari; Vlogger, YouTuber ve Igerik
Ureticisi’dir. Vloglarin ise zaman zaman; ‘Video bloglar, ya da Kullanict kaynakl

igerik’ olarak adlandirildig goriilmektedir.

Himma-Kadakas, Rajavee, Orgmets, Eensaar ve Kduts-Klemm (2018), bir
YouTuber’in gercekten YouTuber sayilabilmesi icin {i¢ kriteri karsilamasi
gerektigini belirtmistir. Bu kriterlerden ilki, YouTube’da diizenli olarak video
yayinlamaktir. Ikinci kriter, iinliiliigiiniin YouTube’a dayali olmasidir. Son olarak
ise, YouTuber’1n diizenli bir takip¢iye sahip olmasi gerektigini belirten yazarlar, bu
kriterleri karsilamayanlarin YouTuber sayilamayacagini 6ne siirer. Belirtilen ilk
kriter YouTuber’1, YouTube’da herhangi bir i¢erik yayinlayan diger kullanicilardan
ayirmaktadir. Unliiliik kriteri ise, YouTube disinda iinlii olup, buradada igerik
paylasan insanlarin, Youtuber olarak adlandirilamayacagi anlamina gelmektedir.
Son kriter ise, bir izleyici kitlesinin varligini ifade eder ve bu, diizenli igerik iiretimi

ve yayinciliktan ayrilamamaktadir (2018, s. 55).
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Kullanicilar, icerik olusturmaya devam ettikce ve takipeiler tarafindan bu
icerikler sevildik¢ce popiilerlik kazanmaktadirlar. Popiilerlik daha fazla takipgi ve
daha fazla gelir demektir. Bu kullanicilar popiilerlikleri gelistik¢e vlogger ya da
YouTuber olarak adlandirilmaktadir. YouTuber’larin abonelik sayilari tirettikleri
icerigin de seyrini belirlemektedir. Cok biiyiik iine sahip olan YouTuber’lar, ige ilk
basladiklarindaki gibi kullanici tarafindan olusturulan icerik sunumunu
birakmaktadir. YouTuber’un yiikledigi ilk videolar teknik ve igerik bakimindan
amator olarak ifade edilebilirken, iin kazandiktan sonra bir Youtuber’in, videolarini

¢ok daha profesyonel olarak gerceklestirdigi goriilmektedir (Ibrahim, 2016).

Berry (2018), ilk blog video yayincisi olarak kabul edilen Adam Kontras’1 isaret
etmektedir. 2 Ocak 2000 tarihinde, memleketi Columbus, Ohio'dan Los Angeles'a
seyahat eden Kontras, ilk blog videosu olarak kabul edilen videoyu yayinlamistir.
[k videonun igeriginde Kontras’m kedisini bir otele kagak soktugu goriintiiler yer
almaktadir. 11 saniye olan videonun goriintii kalitesi 160x112°dir. Bu tarihten
sonra, neredeyse her giin bu tarz kii¢iik videolar yayinlamaya devam eden Kontras,
web sitesinin, vlogcular tarafindan bir videoblog sitesi olarak tanimlanmamasina
karsin, muhtemelen web sitesinden bir video dosyasina baglanan birinin ilk bilinen

srnegidir (2018, s. 23).

Berry (2018)’nin verdigi bir diger 6rnek ise, 27 Kasim 2000'de Adrian Miles'in
sitesinde yayinlanan videodur. RMIT Universitesinde akademik arastirmalar yapan
Miles, 2000 yilinin kis aylarinda Norveg’te bir burs kazanarak, Norveg’e
tasinmustir. Uzun stiredir dijital videolarla ilgilenen ve aklindan siirekli bu tarz isler
yapmay1 geciren Miles, Norveg’in karakteristik giinesini goriince dayanamamis ve
bir video c¢ekerek, kendisini denemeye karar vermistir. Iki dakika on saniye
uzunlugundaki videonun goriintii kalitesi 194x144°diir. Videoyu, ‘Varis’ notuyla
birlikte paylasan Miles, ilk vlog girisimlerinden birisini ger¢eklestirmistir (2018, s.
23).

[k vloggerlardan birisi olarak adlandirilan Adrian Miles’m g¢aligmasi daha
sonra daha da Onem kazanmistir ¢linkii Miles, c¢evrimigi video teorisini
uygulamasinin bir parcasi olarak baslatan ilk insanlardan birisi olmustur. Video
yaymindan birkag¢ giin sonra Miles, “Vogma manifestosu”nu yayinlamistir. Bu

manifestonun icinde, internette video paylagiminda kullanilacak bir takim
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prensipler belirlemistir. Bir bagka deyisle, vloglar i¢in basit bir kurallar dizisi

olusturmaktadir. Bu manifestoda kisaca su basliklar yer almaktadir:

e Bant genisligine saygi duyarim

e (Canli yaymm yapmam(yaptigim sey televizyonun yeniden tanitilmasi
degildir)

e Edimsel video ve / veya ses kullanirim

e Kisisel olarak, video ve sesle ilgili mevcut teknoloji deneylerini kullanirim

e Yaziile televizyon kesifleri arasindaki yatan, kelimelerin yakin mesafelerini
ve hareketli medyay1 arastiririm

e Bir Mac ve modemli Dziga Vertov’um (Berry, 2018, s. 24).

Sosyal medya motivasyonlar1 Choi tarafindan doért sinifa ayrilir: Bunlar
gozetim, sosyallesme, taninma ve eglencedir (Choi, 2015). Schreder (2015) ise,
motivasyonlar1 ‘degerlilik’ kavrami ile siniflamaktadir. Buna ek olarak yazar,
izleyicilerin, igerigi neden tiikettigini agiklayan yedi boyut tanimlamaktadir: Bunlar
harcanan zaman, kamusal baglanti, normatif baskilar, katilimci potansiyel, fiyat,
teknolojik cekicilik ve durumsal uyumdur. YouTube iceriginin, dolayisiyla da vlog
iceriginin neden tiiketildigi hakkindaki bilgi, bu konseptte yer alan sinirlamalar ile

cok daha iyi anlagilmaktadir.

2.2.3. Vlog Tiirleri

Mironova, video bloglarin Tv Talk Showlarindan ve Reality showlardan
geldigini belirtmektedir. Bu sovlarda insanlarin itiraflarda bulunmalari, giinliik
yasamlarindan kesitler sunmalar1 ve baska insanlarin bu sunulanlara karigsmast,

vloglar ile sovlar arasinda en 6nemli benzerlikler olarak 6ne ¢ikmaktadir (2016, s.

7).

Strangelove (2010), kullanicilar tarafindan olusturulan bu amator videolarin
hafife alindigin1 belirtmekte ve bu videolara yatak odalarinda olusturulan anlamsiz
video giinliikleri olarak bakilmamasi1 gerektigini aktarmaktadir. Bu videolar igerik
ve kalite bakimindan biiytik farkliliklar gosterebilmektedir. Giiniimiizde amator ve
profesyonel prodiiksiyonlari ayirt etmek iyice zorlasmistir, ¢linkii modern teknoloji
herkesin basit araclart kullanarak ve ¢ok temel bir film ve kurgu bilgisine sahip
olarak, miikemmel bir ¢alisma ortaya ¢ikarmasina neden olabilmektedir (2010, s.

173). Teknolojinin gelismesi ile ortaya ¢ikan modern araglar, hem yeni tiirlerin

49



ortaya ¢ikmasini saglamakta hem de bu tiirler i¢inde iiretilen yapimlarin kalitesini

son derece artirmaktadir.

Literatiir taramas1 sonucunda Molyneaux, O’Donnell, Gibson ve Singer (2008),
Simonsen (2012), Gercely (2018), Warmbrodt, Sheng, Hall, Cao (2010) ve Gao,
Tian, Huang ve Yang (2010) olmak iizere, bes farkli vlog tiirii siniflandirmasina
ulasilmistir. Bu smiflandirmalarin igerisinde birbirine benzer tiir siniflandirmalari

olsa da, bazi farkli siniflandirmalar da géze ¢arpmaktadir.

Molyneaux, O’Donnell, Gibson ve Singer (2008) calismalarinda, vloglar
yarattiklar1 bes kategoriden birine kodlamaktadir. Yani onlara gore vloglar bes
kategori i¢cinde degerlendirilmektedir. Bu kategoriler: kisisel, genel, eglence,

YouTube ve teknolojidir (Molyneaux vd., 2008, s. 5).

Warmbrodt, Sheng, Hall ve Cao (2010), li¢ tip ana Vlog oldugunu
vurgulamaktadir. Bunlar: kisisel vloglar, haber sovlari ve eglence odakli vioglardir

(Warmbrodt, Sheng, Hall, Cao, 2010, s. 44).

Simonsen (2012), vlogun, vloggerlarin kendisini sunumuyla karakterize
edildigini belirtir. Ancak, bu sunumun farkli yollar1 da mevcuttur. Birgok
YouTuber, farkli sunumlar gergeklestirdigi, birden fazla kanala sahiptir. Yani
YouTube benligi, her biri bireysel, kendine 6zgii ve kasitl islevlere sahip, birden
fazla kisi olarak kabul edilebilmektedir. Bu durumdan otiiri Simonsen, bazi
belirgin farkliliklar1 belirtmektedir. Simonsen, Warmbrodt, Sheng, Hall ve Cao
(2010)’nun vlog ayrimina deginmektedir ve yapilan bu ayrimin, 6zellikle kisisel
vlog ile ilgili yararli oldugu belirtilse de, farkliliklarin birbirine karistig
aktarilmaktadir. Mesela, kisisel bir blogun eglenceli olup olmadigini bilmek ¢ogu
zaman miimkiin olmamaktadir. Boyle olsa bile, vlog tiirlerine deginmeyi siirdiiren
Simonsen, Warmbrodt ve arkadaslarinin ayrim yaptigi tiirlere dayanmayi siirdiiriir.
Bununla birlikte tiirlerin ikisini yeniden tanimlamay1 segmistir. Boylece, kendisinin
sundugu ti¢ farkli vlog tiirii ‘Kisisel blog, Vlog sovlar ve Emtia vloglar1® olarak

siiflandirilmistir (2012, s. 111).

Gao, Tian, Huang ve Yang (2010) tarafindan ise tir ayrimi, i¢ sekilde
yapilmistir. Bunlar: ‘Voglar, Mobloglar ve Calma listeleri (PlayList)’dir.’

Gercely ise, on tip vlog tiirii oldugunu belirtmektedir. Bunlar; ‘Uriin Incelemesi,

Saka ve Komedi, Giizellik/Moda/Fitness, Egitim/Ogretici seyler, Hayat tarzi
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vloglari, Oyuncu vloglari, Film/Tv/Kitap yorumlari, Seyahat vloglari, Pop
kiiltirii/Dedikodular, Tiklama yemleri’dir (Gercely, 2018, s. 77). Bu vlog tiirleri,

asagida yer alan tablo 2’de daha net goriilmektedir.

Tablo 2. Aragtirmacilarin belirledigi vlog tiirleri.

Arastirmacilar Vlog Tiirleri

Molyneaux, O’Donnell, Gibson ve Singer Kisisel vloglar, Genel vloglar, Eglence

vloglar1, YouTube vloglar

Teknoloji vloglari

Warmbrodt, Sheng, Hall ve Cao Kisisel vloglar, Haber sovlart

Eglence odakli vloglar

Simonsen Kisisel blog, Vlog sovlar ve Emtia vloglar1
Gao, Tian, Huang ve Yang Voglar, Mobloglar ve Calma listeleri
(PlayList)
Gercely Uriin Incelemesi, Saka ve Komedi,

Giizellik/Moda/Fitness, Egitim/Ogretici seyler,
Hayat tarzi vloglari, Oyuncu vloglart,
Film/Tv/Kitap yorumlari, Seyahat vloglari,
Pop Kkiiltiiri/Dedikodular, Tiklama yemleri

Arastirmacilar tarafindan yapilan tiir ayrimlariin birbirine benzer olusundan
dolay1, tim aragtirmacilarinin vlog tiirlerinin tek tek tanimlanmasinin tekrar edici
nitelikte oldugu diisiiniilmiis ve bu ylizden, en ¢ok tiir ayrimina bagvuran
arastirmact olan Gercely’nin tiir ayrimi tanimlamalari, diger arastirmacilarin da

tanimlamalarini i¢cine almasindan dolayi, asagidaki gibi sunulmustur:

Uriin Incelemesi: Bu vlog tiirii, iiriinler iizerinde incelemelerde bulunarak, o
irtin hakkinda gercekleri ortaya ¢ikarma ve izleyicilerine alacaklar1 ya da almay1

diisiindiikleri tirtinlerin bir deneme gdsterimini sunmay1 amaglamaktadir.

Saka ve Komedi: Saka ve Komedi vloglari, Gercely tarafindan ‘mizah’
kelimesiyle tanimlanmaktadir. Eglenmek amaci ile ¢ekilen vloglarin tamamu, bu tiir

altinda degerlendirilebilmektedir.
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Giizellik/Moda/Fitness: Bu vlog tiirlinde vlogger, izleyicilerine giizellik
tirtinleri ve fitness hareketleri konusunda tavsiyeler vermekte, iiriinleri izleyicileri

icin denemekte ve onlarin yerine testlerde bulunmaktadir.

Egitim/Ogretici seyler: Bu tiir altinda vlog hazirlayan vloggerlar, herhangi bir
konu kisitlamas1 olmaksizin, takipgilerini bilinglendirmeyi ve bilgilendirmeyi

amaclamaktadir.

Hayat tarzi vloglari: Bir vloggerin giin igerisinde yaptigi eylemleri kayda
almas1 ve bu goriintiileri diizenli olarak takipgileriyle paylasmasi, bu tiirlin en

onemli 6zelligi olarak goriilmektedir.

Oyuncu vloglari: Genel olarak bilgisayar oyunlarmin tanitildigi, oyun
iriinlerinin denendigi ve vlog ¢eken kisinin yasam tarzi hakkinda bilgiler verildigi

bir tiir olarak goriilmektedir.

Film/Tv/Kitap yorumlari: Bu tiir i¢erisinde kitap, televizyon programlari ve
film degerlendirmeleri yer almaktadir. Vlogger, okudugu kitaplarin ya da izledigi

programlarin elestirilerini yapmaktadir.

Seyahat: Gercely bu tiirii ‘kisisel bir yolculugu belgelemek ve paylagmak’
olarak tanimlar. Bu tiirde vlog c¢eken vloggerlar, seyahat ettikleri yerleri, yol

maceralarini ve yasadiklar1 deneyimleri seyirciye sunmaktadir.

Pop Kkiiltiirii/Dedikodular: Vloggerin, en son c¢ikan iinlii tartigmalar1 ve

haberler hakkinda yorumlamalarinin yer aldig1 vloglari kapsamaktadir.

Tiklama yemleri: Diger arastirmacilarin bir vlog tiirii olarak bahsetmedigi,
ancak Gercely’nin tiir tanimlamasi igerisinde yer alan bu tiir, kullanicilarin bir
videoya  tiklamalarint  saglamak i¢in  gelistirilen  teknikler  olarak

tanimlanabilmektedir.

2.2.4. Vloglarin ve Vloggerlarin Temel Ozellikleri

Vloglar ve vloggerlarin 6zelliklerini farkli video formatlariyla karsilastirma
yaparak ortaya koymak daha agiklayici olabilir. Bu alanda ¢alismalar gerceklestiren
Gao vd., (2010) 1ptv, internet videosu ve vloglar arasinda bazi temel farkliliklar
oldugunu ortaya koymaktadir. Bunlar; ‘Icerik, Uzunluk, Video Formati, Video
Kalitesi, Igerik Organizasyonu, Kullanicilar, Footprint (iz bdlgesi), Alic1 cihazi,

Uretim, Iletim, Iletim Bicimi, Etkilesim, Aranabilirlik, RSS destegi, Giivenilirlik,
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Gilivenlik, Telif Hakki, Diger Servisler’ olmak iizere 18 bashk altinda

incelenmektedir.

Icerik iiretimi, internet videosu ve vloglarda kullanici tarafindan iiretildigi igin,
geleneksel medya yayini yapan iptvlerden farklidir ve dolayisiyla iiretilen bu
iceriklerin uzunluklar1 da birbirlerinden farkli olmaktadir. Igerik iireticisinin,
internet videosu ve vloglarda genelde kullanict olmasi, format ve video kalitesi

tizerinde de dogrudan etkilerinin olmasina neden olmustur.

Geleneksel medya araciligi ile yayin yapan iptvnin bir program akisina bagh
olusu ve internet videosu ile vloglarda zorunlu herhangi bir programa baghiligin
olmayis1, icerik organizasyonu yoniinden bir baska farkliligin daha ortaya

cikmasini saglamstir.

Iptv’de kendilerine atanan ip adresleriyle icerik tiiketen kullanicilarin aksine,
internet videosu ve vloglarda kullanicilarin, yani izleyici ya da tireticilerin herhangi

bilinen bir adreslerine rastlanilmamaktadir.

Iptv’de iletim, Internet iizerindeki bircok veri merkezinde bulunan daginik ve
genis bir sunucu sistemi olan ve Content Delivery Network olarak adlandirilan
CDN destekli genisbant ag1 sayesinde saglanirken, internet videosu ve vloglarda
sadece internet aracilifi ile bile saglanabilmektedir. Dolayisiyla, iptv’nin alici
cihaz1 Tv ekranl set kutulariyken, internet videosu ve vloglarin bilgisayarlar ve

mobil cihazlardir.

Iptv’de bir programa bagli olarak yapilan izleme sekli sayesinde etkilesim orani
cok diistikken, internet videosu ve vloglarda internet sayesinde tiim diinyayla

iletisim kurmak miimkiin oldugundan, oldukg¢a fazladir.

Aranabilirlik  6zelligi, ii¢c video formati icinde de meta veri ile
saglanabilmektedir. Bir kaynagin ya da verinin 6gelerini tanimlayan bilgiler olarak
tanimlanan meta veri, kiitiphanelerdeki kart katalogu ya da bibliyografya ile
benzerlik gostermektedir. Buna ek olarak iptv, EPG aramasi olarak kisaltilan,
program konumlar1 i¢in menii sistemlerine sahip akilli TV program kilavuzunu da
kullanmaktadir. Vloglar ise, interneti kullanarak veri aligverisi yapan sistemler ve
platformlar arasindaki veri iletisimini standart hale getirmek icin tasarlanan bir

isaretleme dili olan XML-tabanl1 birlestirmeden yararlanmaktadir.
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Cesitli internet siteleri tarafindan yayinlanan haber vb. igerigin tek bir ortamdan
topluca izlenebilmesine olanak saglayan yeni bir icerik besleme yontemi olarak
tanimlanan Real Simple Syndication, yani RSS destegi, iptv biinyesinde

bulunmamakta, internet videosu ve vloglara ise destek saglamaktadir.

Tablo 3. Iptv, internet videosu ve vloglar arasinda bazi temel farkliliklar.

kalitesi,
Kontrollii
QoS(Ag
iizerindeki
uygulamalari
onceliklendirere
k zaman kaybint
azaltmay1
hedefleyen bir

ag servisidir).

garanti edilemez

IPTV Internet Video Video Blog (vlog)
1 Icerik Tv programlari, | Tv programlari, filmler, Kullanici tarafindan
filmler haberler, kismen olusturulan ve talk-
kullanic1 tarafindan radio formatindaki
olusturulmus video video
2 Uzunluk Uzun klipler ya | Uzun klipler ya da canli Kisa klipler (3-5
da canli yayinlar yayinlar, kismen kisa dakikalik)
Klipler
3 | Video Formati MPEG 2/4, H Windows Media, Real, Cogunlukla flash
.264 (with HD) Quick Time, Flash ve
digerleri
4 | Video Kalitesi | “Broadcast” Tv | En iyi gii¢ kalitesi, QoS Cogunlukla diisiik

kalite, QoS yok
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icerik

Organizasyonu

Zaman
cgizelgesine veya
konu
kategorisine
gore EPG’ler
(EPG: elevizyon
programlarina,
radyo
programlarina

ve yazili basina

Genellikle konu
kategorisine gore,
gbriiniim
zamanlaria/yiikleme

tarihine vb. gore

Ters kronolojik sirayla

tarihli girig olarak

dijital yolla
ulasilmasini
saglamaktadir).
Kullanicilar Bilinen IP ve Herhangi bir kullanict Herhangi bir kullanici
konumlara (genellikle bilinmeyen) | (genellikle bilinmeyen)
sahip, bilinen
miisteriler
Footprint (iz Yerel (Sinirh Potansiyel olarak Potansiyel olarak
bolgesi) operator uluslariistii ve diinya uluslariistii ve diinya
kapsami) capinda capinda

Alic1 cihaza

Tv ekranli set

kutusu

Bilgisayar ve mobil

cihazlar

Bilgisayar ve mobil

cihazlar

Uretim

Film yapimecilari
icin profesyonel
film yapim

araglari

Servis saglayicilar i¢in
geligmis diizenleme

araclari

Siradan kullanicilar
i¢in basit kullaniml1

diizenleme araglari
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10 iletim CDN destekli Internet erisimi, Internet erisimi,
genisbant agi genellikle P2P iletimini muhtemelen P2P
(CDN: Internet kullanarak iletimini kullanarak
izerindeki (P2P: iki veya daha fazla
birgok veri istemci arasinda veri
merkezinde paylasmak igin
bulunan daginik kullanilan bir ag
ve genis bir protokoliidiir ve Peer-to-
sunucu Peer olarak adlandirilir).
sistemidir ve
Content
Delivery
Network olarak
adlandirilir).
11 | lletim Bicimi VoD(talep VoD, kismen canli yayin VoD
lizerine video
demektir ve
Video on
Demand olarak
adlandirilir),
Canli yayn,
Gecikmeli canlt
yayin
12 Etkilesim Program segme, (Bazen) ¢ok az Yorum yapma veya
az etkilesim etkilesimle oylama ve ortam Otesi bag, sosyal
puan verme etkilesim
13 | Aranabilirlik Meta veri/EPG Meta veri/resim yazisi Meta veri aramasi,
aramast tabanli, kismen igerik XML-tabanl
tabanli arama birlestirme
14 | RSS destegi) Yok Kismen var Var
15 Giivenilirlik Sabit Baglantiya tabi Baglantiya tabi
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16 Giivenlik Kullanicilarin Giivensiz Giivensiz
kimligi
dogrulanmistir
ve

korunmaktadir

17 Telif Hakki Korumali video Genellikle korumasiz Cogunlukla korumasiz

18 | Diger Servisler EPG’ler, Diisiik kaliteli on- Genellikle destek yok
yerinde destek demand hizmetleri,
(EPG sayesinde genellikle destek yok

radyo ve
televizyonlarda
gelecek program
ve yayindaki
program
bilgileri
ogrenebilmekte
dir. Program
hakkinda
program bagligi,
yayin saati ve
yayin siiresi

Ogrenilebilmekt

edir)

(Gao vd., 2010, s. 7).

Icerik agisindan Tv programlari ve filmler ile en az igerik gesitliligine sahip
olan iptvye karsi, internet videosu ve vloglar kullanicilarin da iirettigi igeriklerle
beraber daha fazla ¢esitlilige kavusmustur. Sadece filmler ve Tv programlarinin
olmasindan 6tiirii uzunluk konusunda iptv, internet videosu ve vloglara nazaran
fazlaca dikkat ¢ekmektedir. Bu iki 6zellik iptvnin hanesinde eksi 6zellikler olarak
dikkat ¢ekse de, video kalitesi agisindan, internet videosu ve vloglardan iistiin olusu
gbze carpmaktadir. Iptvnin kullanicilar: net sekilde bilinebilirken, internet videosu
ve vloglarin kullanicilar1 herhangi bir izleyici olabilmektedir. Iptvnin iz bélgesi,
sinirl1 ve yerelken, internet videosu ve vloglarin diinya ¢apinda olabilmektedir. Iptv
alict cihaz olarak Tv ekranli set kutusunu kullanirken, internet videosu ve vloglar
bilgisayar ve mobil cihazlar1 kullanir. Bu da, internet videosu ve vloglarin diinya
capinda izlenebilir olusunun 6niinii agan en dnemli etmen olarak goriilmektedir.
Iptv igeriklerinin diretim asamasinda film yapimcilar: ve biiyiik yapim sirketleri yer

alirken, internet videosu ve vloglar siradan insanlar tarafindan, hatta ¢ogu zaman
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kendi izleyicileri tarafindan meydana getirilmektedir. Diinya ¢apinda izlenebiliyor
olusu nedeniyle internet videosu ve vloglarin etkilesimlilik 6zelligi fazlayken, iptv
bu konuda ¢ok smirhdir. Iptvnin, internet videosu ve vloglara karsi tistiinliik
sagladigr nadir konulardan bir tanesi de giivenilir olusudur. Herkes tarafindan
ulagilan ve olusturulabilen igeriklerin gilivenilirliginin saglanmas1 kolay
olmamaktadir. Iptv {iriinii olarak iiretilen igeriklerin telif hakki korunmasi rahatlikla
saglanabilirken, internet videosu ve vloglarin haklarinin korunmasi ¢ogu zaman

gergeklestirilememektedir.

2.2.4.1.Vloglarin A¢ilis ve Kapanis Stratejileri

Vloglarin tiirsel cesitlilik sergilemelerinin yani sira, ayrica bazi yayin
tekniklerine sahip olduklarini belirtmek miimkiindiir. Bu tekniklerden biri olarak
De Boeck (2015), ‘YouTube vloglarinda agilis ve kapanis stratejileri’ adli
yazisinda, vloglarin acilis ve kapanis stratejilerini inceler ve bunlar1 bir diizen
igerisinde sunmaya ¢alisir. De Boeck, toplamda 8 adet agilis stratejisi tespit etmekte
ve su sekilde siralamaktadir (2015, s. 31-41):

Izleyiciyi selamlamak: Cogu vloggerin izleyiciyi selamladigi goriilmektedir.
Bunun yapilmasinin nedeni, kameralara degil, kisilere hitap ettiklerinin
gosterilmesidir. Izleyici selamlanarak, videolarmn onlar icin ¢ekildigi ve onlarla
konusmak i¢in umut beslendigi aktarilmaktadir. De Boeck, bir teknik olarak, daha
kisisel bir iliski varsayan bir selamlamay: kullanmanin, bir asinalik duygusu
yaratacagini belirtir. Ek olarak, selamlamalar genellikle bir hitap terimi ile

birlestirilmektedir (Selam millet!).

Kendini tanitma ve Kanal tamitimi yapan miizik veya resim koymak: Igerik
tireticisinin kullanici adi, video yayini boyunca ekranda kaldigindan dolayz, izleyici
kimin konustugunu gorebilmektedir. Bu nedenle, vloglarda kendini tanitma,
nadiren gerceklesmektedir. Bunun yerine, kanali tanitan diizenlenmis goriintiilerin
kullanimini1 bir 6zdeslesme durumu olarak kabul edersek, 6z tanimlama biraz daha
yaygindir. Bu diizenlenmis video pargalart genellikle, vlog sirasinda so6zlii
Ozdeslesme gibi, vloggerin kimligine daha fazla dikkat ¢eken bir kullanici adi
grafigi igermektedir. Acilis jeneriginde ise, genellikle vloggerin logosunu hareketli
bir arka plan iizerinde gosteren bir resim, ayni arka plana kars1 kullanici adinin bir

grafigini takip eder.
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Kigsisel bir hal-hatir sorusturmasi: Vlog aciliglarinda nadiren karsilasilan
durumlardan bir tanesi de bu kisisel hal-hatir sorusturmalaridir. Bunun nedeni de,
izleyicilerin video kaydi sirasinda bu soruya cevap veremeyecek oluslaridir. Bunun
yaninda, takipgilerin bir YouTube videosuna yorum olarak “ne yaptiklar1” gibi
kisisel bilgiler yazmalar1 hem mantiksiz hem de izleyiciler agisindan isteksizce

karsilanabilmektedir.

Tarih, zaman ve yer: Vloggerlar, izleyicilerle video arasindaki zaman / mekan
boslugunu telafi etmek, kaydin giiniinii, saatini veya yerini belirtmek i¢in, bu
bilgilere videolarinda yer vermektedirler. Buna ek olarak, giinaydin ya da iyi
geceler gibi, zamani sdylemekten bagka islevleri yerine getiren zaman gostergeleri
de bir acilis ya da kapanis sunabilmektedir. Ornegin, aksam gerceklesecek bir
etkinlige giden YouTuber, izleyicilerinin bu etkinligin saatini bildigini
diisiiniiyorsa, videosunu iyi geceler diyerek kapatabilir. Clinkii seyirci, giiniin veya

olayin bittigini fark ettiginde kapanisi bekleyebilir.

Konu gecis isaretleyicilerinin kullanilmasi: Bu gecisler, neredeyse tiim
vloglarda ve vlog agilislarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Cilinkii bunlarin konusmay1
yapilandirmada dnemli bir rolleri vardir. Bu sdylemlere bir 6rnek vermek gerekirse
“Baslamadan 6nce, markaya biiylik bir ses vermek istiyorum ¢iinkii...” gibi bir
ifade, buna giizel bir 6rnektir. Bu konu geg¢is ifadeleri belirtmekte ve vlogger

videonun asil konusuna gegmektedir.

Konunun tamitilmasi: Bu, videonun agilis esnasinda, videoda nelerden
bahsedileceginin seyirciye aktarilmasidir. Bu yapilarak, takipgilere videonun
ilerleyen dakikalarinda ne olacagi sdylenmekte ve videoyu izlemeleri i¢in seyirciler

ikna edilmeye ¢alisilmaktadir.

Kameranin gozle goriiliir sekilde a¢ilmasi: Burada seyirci, videoda vloggerin
kameray1 agtigini ve kendisi i¢in en uygun aciy1 ayarlamaya calistigini net sekilde
gormektedir. Hehangi bir kesme ya da kirpma ile karsilasilmamaktadir. Bir
program yardimiyla bu parcalarin kirpilmasi son derece kolaydir, ancak yazar, bazi
vloggerlarin bunu yapmamayi sectigini belirtir. Clinkii, baz1 vloggerlar amatdrce

tiretimi bir erdeme doniistiiriir, bu erdem, gergek sayilmaya katkida bulunmaktadir.

De Boeck (2015), tarafindan incelenen bir bagka strateji de, kapanis

stratejileridir. Vloggerlar, izleyicilere hitap etmek icin kamerayr kullanmakta,

59



dolayisiyla video bitiminde kamerayi1 kapatmak i¢in herhangi biriyle konugmalarina
gerek olmamaktadir ve videoyu dylece kapatabilirler. Bununla birlikte, videonun
higbir sey sdylenmeden Oylece kapatilmasi garip durabilmektedir. Bunun i¢in de,
vloggerlar tarafindan bazi1 kapanis stratejileri gelistirilmistir ve bunlar De Boeck

tarafindan asagida belirtilmektedir (2015, s. 41-44).

On kapanis kullanilmasi ve Konu gecisi: Yazar, Okay? Ya da Alright? Gibi 6n
kapanisglarin, video kaydedilirken izleyici yanit veremediginden, kullanilmadigini
belirtir. Vloggerlar, sdyleyecek baska bir seyi kalmadigindan bunu isaret edebilir
ve videoyu kapanisa dogru ilerletmek i¢in bu isareti kullanabilir. Bu isaret i¢in soyle
bir climlenin kullanilmasi ¢ok olasidir “Bugiin size sOyleyebilecegim tek sey bu”.
Bir bagka kapanis sekli de, konu gegisidir. Video, bir noktadan kapanmaya dogru
dondiiriilmek istenirse “So, anyway, ya da alright” (Tirk vloglarinda Tiirkge
karsiliklar1 kullanilir) gibi kelimeler, video kapanisini saglayabilir. Ornek olarak
verilebilecek ciimle ise, “So (yani), bugiinkii videomuz bu kadar arkadaslar”

olabilmektedir.

Atiffta  Bulunma: Vloggerlar, videolarin1 gelecekteki videolarina atifta
bulunarak kapatabilirler. Bu, yiikleme takvimlerini tartisarak veya izleyiciyi tekrar
goreceklerini  sOyleyerek yapilabilmektedir. Bunun igin oOrnek verilebilecek

cliimlemiz ise “Oyleyse bunun igin bizi izlemeye devam edin” seklinde olabilir.

Bir karsilik istemek: Vloggerlarin kapaniglarda sik sik kullandigi bir bagka
strateji de, izleyicilerden bir istekte bulunmaktir. Bu istekler; yorum yapmalarini
istemek, begenmeleri istemek, web sitelerini kontrol etmelerini istemek, YouTube
kanallarina abone olmalarini istemek vb. sekillerde siralanabilmektedir. Vloggerlar
sadece s0zlii olarak degil ayn1 zamanda kapanis ekranlarini kullanarak veya video
aciklamasinda linkleri yerlestirerek de cevap istemektedirler. Kapanis ekranlarinda,
bir videonun sonunda, O6nceki videolarin tiklanabilir kiiclik resimlerini, abone
olunacak bir baglant1 ve kullanicilarin sosyal medya islemlerini igeren ekranlar

diizenlenmesi de, bu stratejinin dnemli pargalarindan bir tanesidir.

Tesekkiir etmek: Seyirciye tesekkiir edilmesi, neredeyse biitiin YouTuber’larin
ortak kullandig1 bir stratejidir ve bunu yaparak, izleyicinin giicliniin farkindaligi

yansitilmak istenmektedir.
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Son degistokus/Karsilikli veda (Terminal exchange): Tiirk¢e’ye ‘Karsilikli
veda’ olarak ¢evrilmesi miimkiin olan ve Terminal exchange olarak belirtilen bu
stratejide ¢ogu vlogger, videolarini bir elveda diyerek sonlandirmaktadir. Bunun,
bazi zamanlar kameraya el sallamak veya Opiiciik gondermek seklinde de
gerceklestigi goriilmistiir. Bu isaretlerin yapilmasi ve seyirciye veda edilmesi, iki

pargadan olusan karsilikli veda etme eyleminin, ilk adimi1 olarak goriilmektedir.

Bu, acilis ve kapanis stratejilerine ek olarak Kleinberg, Mozes, ve van der Vegt
(2018), vloglarin diizenlenip, YouTube’a o sekilde gonderildiginde, vloggerin
kamera Oniinde sabit durdugu, basit konusma videolarindan daha fazla izlenme
alacagini aktarmistir. Ayrica, vloggerin “daha fazla, daha hizli konusarak, birkag
duraklama kullandig1” videolarin ortalama izleyicisi, digerlerine gore daha fazla
olmaktadir. Kameraya uzaklik, kameraya bakis siiresi ve konusurken kameraya
bakma stiresi de, videolarin goriintelenme sayilar1 iizerinde ciddi denebilecek bir

olgiide etki saglamaktadir (2018; s. 2).

YouTuber’larin popiilerliklerini artirdikg¢a, video igerikleri iiretmekten baska
islerle de ilgilendikleri sik¢a goriilmektedir. Bu {i¢ Youtuber da TV sovlarinda,
dergilerde yer almis, hatta Sugg’in Londra'daki Madame Tussauds miizesinde
balmumu heykeli sergilenmistir. Buna ek olarak Sugg, kozmetik bir {iriin yelpazesi
baslatmis ve Girl Online ve Girl Online: On Tour adli iki roman yazmaistir.
Videolara ek olarak ise Helbig, reklamlarda ve yaymlanmis kitaplarda yer almistir.
Kjellberg de kitap yaymlar ve video oyunu gibi dis projelere de odaklanmigtir
(Holland, 2017, s. 58).

2.2.5. Vloglarin ve Vloggerlarin Birincil Islevleri

Vloggerlar, hazirladiklar1 videolar ile sadece hayatlarindan bir parca
sunmamakta, sunduklar1 hayat parcalar1 ve davranis sekilleriyle, kendilerini izleyen
insanlarin hayatlarinda zaman zaman etkili rol oynamaktadir. Once bir eglence
araci olarak YouTube’a gonderilen videolar, zamanla izleyici sayisinin artmastyla
beraber, vloggerin sirtina bir takim islevler yiiklemektedir. Bu islevlerin ilki
vloggerin, takipgilerini etkilemesi olarak belirtilebilir. Insanlar, takip ettikleri
YouTuber’a zamanla hayranlik besleme ve onlarin davranislarini taklit etme egilimi
gosterebilmektedir. Bu egilim, onlarin kullandig1 esyalar1 kullanma ya da onlar gibi
konusup, onlar gibi giyinme seklinde ortaya g¢ikabilmektedir. Bu durumu firsat

bilen firmalar, YouTuber’larla anlagsmakta, tiriinlerinin tanitimin1 YouTuber’lar
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aracilifiyla yapmakta ve onlarin insanlar iizerindeki etkinliklerini kullanmak

istemektedirler.

Ikinci islev olarak karsimiza vloggerlarin, insanlar i¢in bir rol model olmalari
cikmaktadir. Insanlar, sevdikleri vloggerlarin hareketlerini, davranislarini taklit
etmenin yaninda, onlarin fikirlerinden de beslenebilmektedir. Vloggerlar tarafindan
YouTube’a gdnderilen videolar ise fikirlerin yayilmasi ve bir mesajin iletilmesi i¢in

son derece etkili olabilmektedir (Mironova, 2016).

Vloggerlarin insanlar iizerindeki bu etkileri, siradan kullanicilarin zamanla
kisisel sunumlarinda farkliliklar goriilmesi, benligin doniisiimii olarak ifade
edilmektedir. Bu doniisiim sadece seyirciler iizerinde degil, vloggerin kendi benligi

tizerinde de 6nemli etkiler birakmaktadir (Heuillard, 2017).

Vlogger ve seyircileri arasinda gerceklesen bir baska onemli etkilesim sekli
de para-sosyal iliskiler kavramiyla agiklanabilmektedir. Para-sosyal iliskiler,
karsilikli sosyal iliskilerden farkli olarak, sadece tek tarafli ilskiler olarak
belirtilebilmektedir (Kurtz, 2018). Bu etkilesim tarzinda, seyircilerin vloggerlar ile
etkilesime girmek i¢in yaptiklar1 (begenme, yorum yapma) bir¢ok eylem cevapsiz
kalmaktadir. Bu da, seyircilerin kendilerini vloggerlar i¢in 6nemsiz hissetmelerine
ve onlar1 neden takip ettiklerini sorgulamalarina neden olmaktadir. Bu ylizden
YouTuber’lar cesitli teknikler kullanarak, seyircilerin kendileri i¢in Onemli
oldugunu hissetmelerini saglarlar. Bu sayede de izleyiciler, Youtuber’lar1 bir

arkadas gibi goriip, kendilerinden biri olarak kabul etmektedirler.

2.2.5.1. ‘Etkileyiciler’ Olarak Vlogger
Vloggerlarin,  ‘Etkileyiciler’ olarak  adlandirilmasinin = nedenlerini
aciklamadan ve bu islevi tanimlamadan 6nce bilinmesi gereken konular kisaca

WOM, EWOM ve UGC olarak tanimlanan basliklardir.

Agizdan agiza aktarim ya da kisiler arasinda konusarak gerceklesen aktarim
olarak tanimlanan iletisimin kisaltmas1 ‘WOM” olarak gosterilmektedir (Hennig-
Thurau, Walsh, 2004). Bu iletisim seklinin elektronik ortamda, ¢evrimigi sekilde
yapilmasi ise ‘EWOM’ olarak ifade edilmektedir. EWOM  un bloglar, forumlar ve
haber gruplar1 gibi birgok gerceklesme sekli vardir, ancak en yaygin olani sosyal
medya kullanimiyla gergeklesmesidir. EWOM’un en biiylik 6zelliklerinden bir

tanesi, tiikketicinin satin alma davranisi iizerindeki etkisi olarak bilinmektedir.
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EWOM genellikle, sirketler tarafindan degil, tiiketiciler tarafindan olusturulan
icerigi (UGC) ifade eder ve internete erisimi olan herkesin kendi igerigini
yaratmasia ve yiiklemesine izin veren igerige bagl olarak kullanilmaktadir

(Molyneaux vd., 2008).

Tiiketici tarafindan olusturulan igerige ise en iyi ornek vloglardir. Vloglarin
tiikketiciler tarafindan ¢evrimigi bir yayin sekli olmasi, kullanici tarafindan iiretilen
iletisim olarak tanimlanmasina neden olmaktadir. Kisilerarasi etki ise, birinin bagka
birini etkiledigi birden fazla kisi arasinda gerceklesen etki ag1 olarak
tanimlanmaktadir. EWOM ve UGC, etkileyici kavraminin ortaya ¢iktig1 ¢evrimici
kisileraras1 etkinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Vloggerlar ayni zamanda
sosyal etkileyiciler olarak da adlandirilmaktadir ve bu sosyal etkileyiciler, li¢iincii
taraf olarak hareket edip, sosyal medyay:r kullanarak, insanlarin tiiketim

aliskanliklarini etkilemektedirler (Have, 2017, s. 13).

Glimiis (2018), sosyal medyanin birkag¢ yildir tiiketicilere ¢evrimigi olarak
ulagmak isteyen isletmeler icin 6nemli bir reklam ve iletisim platformu oldugunu
belirtmektedir. Markalar ve sirketler, ‘Etkili pazarlama’ olarak adlandirilan bir
pazarlama egilimi iizerine yogunlasmislardir. Bu egilim, markalarin veya
sirketlerin riinlerinin sosyal medyadaki goriiniirliiglinii artirabilecek insanlarla
ortaklik kurmalar1 anlamina gelmektedir. Bir iirlin, sosyal medya platformlarinda
etkileyiciler tarafindan tanitilmakta ve tesvik edilmektedir. Sirketler, bu pazarlama
yontemiyle, rekabet¢i pazarda one ¢ikmak ve hedef pazara ulasarak, markanin
hedef kitlesi lizerinde 6nemli bir etkiye sahip olmak istemekte, bunu da o hedef

kitleye hitap edecek insanlar aracilig1 ile gergeklestirmektedirler (2018, s. 24).

Gilimiis (2018), tarafindan etkili pazarlama i¢in dort ana faaliyet sunulur.
Bunlar: (1) Etkileyicileri belirlemek ve dnem derecelerine gore siralamak, (2)
Etkileyicilerin takipgilerinin marka bilincini artirmak (3) Etkileyenler araciliiyla
hedef pazarlarin pazar bilincini artirmak ve (4) Etkileyicileri marka savunucularina

dontistiirmektir (2018, s. 24).

Brown ve Hayes (2008) ise, etkileyici pazarlamanin ii¢ asamasini aktarir: ilk
asama, marka bilinicinin artirllmasinin 6nce etkileyicilerden baslatilmasidir. Bu
kisilerin bilincini artirmak i¢in, 6nce etkileyicilere pazarlama yapilmaktadir. ikinci

asama, hedef tiiketicilerin bilinglendirilmesinin etkileyiciler yoluyla saglanmasidir.
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Uciincii asama ise, etkileyicilerin markalar1 daha fazla savunmalari igin,

etkileyicilerin marka savunucularina doniistiiriilmesidir (2018, s. 25).

Markalar, {iriinlerini bir YouTuber aracilifiyla tanitmak istedikleri zaman,
karsilastiklar1 en biiylik problem hedef kitle i{izerinde giiclii bir etkiye sahip
olabilecek YouTuber’1 bulmaktir. Bu dogrultuda da, bir etkileyici ile anlasmadan
once bakilmasi gereken en Onemli kriterler markanin amaci ve {iriiniin
Ozellikleridir. YouTuber 6zellikleri ve igerik 6zellikleri birbirine uyumlu olmalidir
ki, o YouTuber iirliniin tanitttmin1 gerektigi sekilde yapabilsin. Bu dogrultuda bir
etkileyicinin sahip olmasi gereken oOzellikleri: 6zgiinliik, giivenilirlik, yetkinlik,

uzmanlik, mesruiyet ve diiriistliik olarak siralanmistir (Glimiis, 2018, s. 29).

Sosyal medya etkileyicilerinin aslinda en biiyiik 6zelligi sektor tarafindan
degil, etkilesime girdikleri niifus tarafindan segiliyor olmalaridir. Giivenilir
goriinmelerinin yaninda, normallikleri ve kolay ulasilmalari, insanlar tarafindan
takdir edilmelerini ve sevilmelerini saglayan diger unsurlardir. Biiyilk markalar
tarafindan desteklenen bu etkileyiciler, normalde tercih edilen konusmacilar olarak
miizik, sanat veya sinemadaki sahsiyetler gibi geleneksel ikonlar1 degisime

ugratmaktadir (Heuillard, 2017, s. 7).

2.2.5.2. Bir Hayranhk (Fandom) ve Rol Modeli Olarak Vlogger
Biiylik markalarin ve sirketlerin, Etkileyiciler olarak YouTuber’larin
pesinde olmasi, bu insanlarin, diger insanlar iizerinde ne kadar biiyiik etkilere sahip
olabileceginin ispati niteligindedir. YouTuber’lar, sadece bir sirketin ya da
markanin Uriiniinii tanitirken degil, normalde de takipgileri lizerinde biiylik bir
etkiye sahiptir. ‘Fandom’ olarak adlandirilan hayranlik teriminin 6nemi ve
takipgilerin YouTuber’lar1 rol model olarak gérmeleri, bu insanlarin takipgilerine

kars1 bagka bir isleve sahip olduklar fikrini glindeme getirmistir.

Kesici, calismasinda, ‘hayranlik’ anlamina gelen vlogger ‘fandom’lugunu
tanimlamaktadir. Kesici’nin tanimi su sekildedir: fandom kavraminin
karakterizasyonu literatiirde sapkinlik ve potansiyel fanatiklik olarak
belirtilmektedir. Ayrica bu kavramin psikolojik ve sosyal patoloji ile de ilgisi
bulunmaktadir. Insanlar, kendi psikolojik yetersizlikleri sebebiyle, kendi hayatlari

ve tinliilerin hayatlar1 arasinda bir bag kurmaya ¢alismaktadir (2018, s. 25).
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Westenberg, YouTuber’larin genellikle takipgileriyle ayni yasta olduklarini
belirtir. Bu nedenle, igerik olustururken kendi yasitlarinin giincel referans
cercevelerine uymak ve ona gore icerik olusturmak daha kolaydir. Insanlarin,
sevdikleri kisilerin davraniglarini kopyalamaya veya davranis tarzin1 paylagsmaya
daha yatkin oldugunu aktaran Westenberg, ayni sosyal baglantilar1 paylasan
insanlarin davranislart ve inang¢larinin birbirlerinden ¢ok daha fazla etkilendigini
belirtmektedir. YouTuber’lar ve takipgileri arasinda gergeklesen iliskilerin ve
bunun sonucunda da olusan sosyal baglantilar, tam olarak Westenberg’in agikladig:

cergeveyi igaret etmektedir (2016, s. 9).

Fandom konseptinin, televizyon tinliileri ve ‘vlogger’ olarak adlandirilan
YouTube iinliileri arasinda farkliliklar bulundurdugu belirtilir. Izleyiciler,
vloggerlar takip ederler, ¢linkii kendilerini onlardan birisi olarak goriirler. Ancak,
televizyon Tnliileri i¢in bu s6z konusu degildir. Televizyondaki soOyleyis
diizenlenmistir ve baglamindan arindirilmistir, bu sdéylem ve igerik diizenlenisi, iki
platform arasindaki farkliliklardan bir tanesidir. Clinkli YouTube videolarindaki
vloggerlar, insanlarin karsisina evlerindeki dogal halleriyle ¢ikmakta ve bu durum
izleyicilerde dogallik ve samimiyet hissi yaratak, vloggerlar1 kendilerinden biri

olarak gormelerini kolaylastirmaktadir (Kesici, 2018, s. 26).

Hayranlik kavrami, sadece bireysel olarak degil, grup olarak da
yiiriitiilebilecek bir faaliyet olarak agiklanmigtir. Belirli bir gurubun i¢inde yer alan
insanlarin zaman gectikce birbirlerini etkileme ve birbirlerinin hareketlerini
benimseme olasiligi dogmaktadir. Bu da, insanlar arasinda ortak bir seyin var
olmasina neden olmustur. Bu ifadeler géz 6niine alindigindaysa, fan konseptinin
fandomunun belirli anlamlarin {iretimi ve dolagimi oldugu ifade edilebilmektedir.
Grup icindeki anlam sadece kelimelerle ve konugmalarla saglanmamakta; insanlar
saglarini, makyajlarini, kiyafetlerini degistirmekte ve bunun onlara bir sosyal
kimlik kazandirdigini diisiinmektedir. insanlardaki bu degisim, baskalar1 tarafindan
onaylanma isteklerinin bir gostergesidir (Kesici, 2018, s. 26). Yani, vlogger
hayranlarinin da, tipki televizyon {inliilerine hayran olan insanlar gibi, bir topluluk
olusturdugu ve bu topluluk igerisinde kendilerine bir kimlik yarattiklari

sOylenebilir.

Mironova, izleyicilerin belirli bir kisiyi takip ederek, eylemlerini

gozlemledikten sonra yeni davranis bigcimleri gelistirmelerinin sik karsilasilan bir
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durum oldugunu belirtir. Vloggerlar da kendilerini izleyip, takip eden insanlar i¢in
bir rol modeldir. YouTube gibi platformlar, vlogger ve benzeri igerik iireticilerinin
fikirlerini ve diisiincelerini takipgilerine yaymak i¢in Onemli alanlardir.
Izleyicilerin, videolarda izledikleri igerige verdikleri tepkiler ister olumlu, ister
olumsuz olsun, takip¢inin izlenen icerige tepkisi ve izlenimleri cogunlukla videoda
gonderilen mesaja ve izleyicinin kisiligine baglidir. Ancak, video igerigi ne olursa
olsun, izleyicinin inang ve degerlerinin degismesine yol agtigimi sdylemek
miimkiindiir (Mironova, 2016, s. 10). Bu da, igerik iireticilerinin insanlar tizerinde

ne kadar biiyiik etkileri oldugunu agikca gostermektedir.

2.2.5.3. Benligin doniisiimii

Vloggerlarin en onemli gorevlerinden bir tanesi, izleyicileri tarafindan
aranacak ve taklit edilmek istenecek bir imaj yaratmaktir. Heuillard, vloggerin
kendisini kaydetmek i¢in kullandig1 cesitli cihazlarin, ayna rolii oynadig: fikrini
sunmustur. Bu araclar, vloggerlarin goriintiilerini kontrol altinda tutmasini saglar
ve izleyicilere bilingli olarak kiiratorliigiinii yaptiklart goriintiileri sunarken
kendilerini de bu araglar sayesinde yansitirlar. Bilgisayar ekranlar1 Heuillard
tarafindan, “benligin teknolojileri” olarak tanimlanmaktadir. Aslinda, izleyiciler
icin gostericiler tarafindan tasvir edilen gorlintiiniin, uygulanmis ve c¢evrimici
sosyal aga yonlendirilmis bir goriintii oldugu fikrini agiklamaktadir. Vloggerlar,
ozellikle ¢evrimigci izleyicileri i¢in yapilan ve “mediatize edilmis benlik” tanimina
karsilik gelen bir tasviri vermektedirler. Heuillard, kullanicilarin hem fiziksel
gorliniislerini 1iyilestirmek hem de Ortiik davraniglar gostererek degerleri ve
inanglar tegvik etmek icin ¢esitli teknikleri kullanarak, izleyicileri i¢in kendilerini
nasil gosterdiklerini dogrulamistir. Kameradaki kusurlarini degistirmeye ¢alisarak,
planlanmis ve prova edilmis baska bir benlik yaratmaktadirlar (Heuillard, 2017, s.
11). Sosyal aglarda 6n plana ¢ikan insanlar, kendilerini farkli sekillerde

sunmaktadirlar (Heuillard, 2017, s. 12).

Sadece igerik olusturucularinin degil, siradan kullanicilarin da zamanla kisisel
sunumlarinda farkliliklar olustugu goriilmektedir. Vloggerlar bu davranis
degisikliginden oldukg¢a etkilenir. Aslinda, kendini sunma, benligin belirli bir
goriintlislinlin bagkalarina aktarilmasini, fakat ayn1 zamanda diger bireylerin de
arzu edilen yollarla cevap vermesini etkilemeyi icermektedir. Vloggerlar,

takipgilerini olabildigince artirmak i¢in izleyici tepkilerine gore hareket ederler, bu

66



da onlara olumlu geri doniisler olarak yansimaktadir. Vloggerlar ve izleyicileri
arasindaki bu sanal iletisim sekli, tamamen gercek olma ve dzgiirce iletisim kurma
ya da kendini, kiiresel toplum tarafindan belirlenen norm ve degerlere uyacak
sekilde degistirilmis ya da gelistirilmis bir benligin ardinda giiven altina alma firsati
vererek, iki ucu keskin bir duruma siirtikleyebilmektedir (Heuillard, 2017, s. 12).
Teknoloji sayesinde insanlar tamamen farkli bir sekle biirlinmekte ve bagkalarina,

kendilerinin ¢ok daha 1yi gériiniimlerini sunabilmektedir.

2.2.5.4.Para-Sosyal iliskiler

Para-sosyal iligkiler, karsilikl1 sosyal iligkilerden farkli olarak, sadece tek
tarafli ilgkiler olarak belirtilebilmektedir. Bu etkilesim tarzinda, seyircilerin
vloggerlar ile etkilesime girmek i¢in yaptiklar1 (begenme, yorum yapma) birgok
eylem cevapsiz kalmaktadir. Bu da, seyircilerin kendilerini vloggerlar i¢in 6nemsiz
hissetmelerine ve onlar1 neden takip ettiklerini sorgulamalarina neden olmaktadir.
Bu yiizden YouTuber’lar gesitli teknikler kullanarak, seyircilerin kendileri igin
onemli oldugunu hissetmelerini saglarlar. Bu sayede de izleyiciler, YouTuber’lar

bir arkadas gibi goriip, kendilerinden biri olarak kabul etmektedirler.

Kurtz, bu tekniklerden ilkini su sekilde agiklamaktadir: ‘Dagi Bee’ adli
YouTuber, Nickelodeon Odiiliine aday gosterildiginde, Twitter {izerinden bir link
paylasmis ve takipgilerinden kendisine oy vermelerini talep etmistir. Onunla para-
sosyal bir iliski kuran bir siirii takipgisi oy talebini yerine getirmis ve tipki onlardan
yardim isteyen gercek bir arkadasmis gibi, Dagi Bee’ye oy vermistir. Daha agik
sekilde ifade etmek gerekirse, bahsedilen bu teknikle YouTuber’lar takipgilerinden
geri bildirimler isteyerek, sorular sorarak veya yeni video Onerileri alarak, bu para-

sosyal iligkileri giiclendirme ¢abasi i¢ine girismektedir (2018, s. 27).

Bahsedilebilecek ikinci teknik, YouTuber’larin diger sosyal medya
kanallarm1  kullanmasi olarak aktarilabilir. ‘BibisBeautyPalace’ adli bir
YouTuber’in uygulamasindan bahseden Kurtz, bu igerik iireticisinin takipgilerine
‘elbise mi yoksa kazak mi giyeyim?’ diye sordugunu belirtir. Genelde instagram
lizerinden sorulan sorularda, takipciler A ve B segenekleri arasindan bir sikki
secerler. En cok secilen sik, YouTuber tarafindan gergege doniistiiriiliir. Bu,
YouTuber’larin takipgilerine gergek bir dostluk / iligki algis1 vermektedir, onlardan
tavsiye istemek ve tavsiyelerini yerine getirmek, biiyiik bir iliski geregi olarak

goriiliir. (Kurtz, 2018, s. 27).
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Bir bagka teknik, Clickbait olarak adlandirilan ve tiirk¢ceye ‘Tiklama yemi’
olarak cevrilebilecek tekniktir. Bu teknikte igerigin basligi, bir merak boslugu
olusturulacak sekilde yazilir. Baslik, ¢ok abartili bir sey ortaya koymakta ve
insanlar icerige tamamen g6z atmadan, i¢erigin neyi anlattigini anlayamamaktadir.
Ayrica, clickbait sadece icerige baslik koyarak degil, bir grafik veya resimle de
yapilabilmektedir. Clickbait kullanimina YouTube videolarinda ¢ok sik
rastlanmaktadir (Kurtz, 2018, s. 31).

YouTuber’larin  kullandigr son teknik olarak ‘Promosyon kodlar1’
gosterilebilir. YouTuber, bir sirket ya da marka ile isbirligi yapar ve para
karsiliginda {iriin ya da hizmet tanitir. Buna ek olarak, YouTuber, hayranlarina
ornegin % 20 indirim aliabilen bir promosyon kodundan faydalanma imkani
saglar. Bu kodun kullanilmas1 ile hem marka hem YouTuber hem de takipgiler
fayda saglar ve aralarinda gelisen bag ile, para-sosyal iligkilerin boyutu biraz daha
genislemektedir (Kurtz, 2018, s. 33).

YouTuber’lar, takipgileri ile aralarindaki bagi giliglendirmek i¢in videolarda
sadece kendilerini gostermekle yetinmezler, ailelerindeki insanlar1 da videolarina
katarak, takipcilerinin onlar hakkinda ¢ok sey bildiklerini diistinmelerini saglarlar.
YouTuber’larin 6zel hayatlarin1 paylagsmasi, gercek hayatta bir arkadas edinme

hissini giiclendirmektedir (Kurtz, 2018, s. 38).

2.2.5.5. Ikincil islevler

Vloglar ve vloggerlarin belirtilen dort ana islev disinda yiiklendikleri baska
islevler de mevcuttur. Bunlar, birincil islevler kadar sik rastlanmayan, vloggerlarda
ve vloglarinda daha seyrek gordiigiimiiz eylemleri ifade etmektedir ve su sekilde
karsimiza c¢ikmaktadir: farkindalik yaratmak ve kiiltiirleri tanitmak, sesini
duyurmak isteyenlere imkan tanimak ve bir sosyal topluluk olusturmak olarak
siralanabilmektedir. Vloglarin sinir tanimiyor ve ¢ok ¢abuk ulasilabiliyor olusu,
insanlarin sadece kendi iilkelerindeki vloggerlar1 degil, diinya ¢apindaki vloggerlari
da takip edebilmelerine olanak tanimaktadir. Bu da, farkl: kiiltiirler hakkinda bilgi
sahibi olabilmelerine ve diinya hakkindaki farkindaliklarini genigletebilme imkan
saglamaktadir. Ikinci islev olarak belirtilen ‘sesini duyurmak isteyenlere imkan
tanimak’ islevi ise, ger¢ek hayatta sesini duyurmak isteyen ama duyuramayan

insanlarin, vlogu bir ifade araci olarak kullanarak, sesini duyurmalari olarak ifade
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edilebilir. Bir sosyal topluluk olusturmak islevi ise, insanlarin vloglar ve vloggerlar

araciligi ile sosyal bir aktivite igerisine girmeleri olarak agiklanabilmektedir.

Vloggerlar tarafindan olusturulan amatér yapimlar1 izleyen izleyiciler,
izlenen icerik algisini degistirmistir. Tiiketiciler tarafindan yogun sekilde tiiketilen
vlog videolariyla birlikte vloggerlar, kisisel bilgilerini daha fazla paylasir olmustur.
Eskiden 6zel olan bilgiler, glinlimiizde vloggerlar tarafindan aracilik konusu olarak
kullanilmaktadir. Ayrica yayinlanan bu videolar, pek c¢ok iilkenin kiiltiirel
cesitliligini yansitmakta, o Tllkenin aligkanliklart ve gelenekleri hakkinda

farkindalik yaratma islevine de sahip olmaktadir (Mironova, 2016, s. 8).

Vloglarin sagladigr en biiyiik doniisiimlerden bir tanesi de, kadinlarin bu
sektoriin iginde daha goriiniir olmalaridir. Bir erkegin yasam tarzina hitap ediyor
olarak goriilen {rilinlerin bile kadin vloggerlar tarafindan tanitiliyor olmasi,
kadinlarin bu sektordeki popiilerliklerini de gittik¢e artirmaktadir. Erkek endiistrisi
olarak algilanan bir¢cok endiistride sesini duyurmaya c¢alisan kadinlarin
basvurduklari ana yol, bir vlog olusturmak olmustur. Ornegin, birgok kadin fitness
vlogger1, kendi vloglarinda viicutlarinin doniisiimlerini belgeleyerek, bir kadinin
neler yapabilecegini, yapmasi gerektigini veya yapmamasi gerektigini anlatarak
kliselere karsi miicadele etmistir. Kadin fitness vloggerlari, sporun giiglendigini
diger bir¢ok kisiye gostererek, spor endiistrisinde bir degisim yaratmistir
(Heuillard, 2017, s. 7). Vloglar, bu baglamda da insanlarin sesini duyurmasinda,
algilar1 yikmasinda, kliselere meydan okumasinda son derece 6nemli bir yap1 olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Lange ise (2007), YouTube’un bir sosyal ag oldugu fikrine katkida
bulunmaktadir. Yapilan yorumla iletisim kurmak ve profiller arasinda baglantilar
olusturarak kullanicilarin etkilesimde bulunmasini saglamak, YouTube'un bir
sosyal ag olarak goriilmesine neden olmaktadir. Bir kanala abone olmak,
kullanicilar i¢in, YouTube’un kendilerine sagladigi bir sosyal ag 6zelligi olarak
goriilmektedir. Insanlar, birbirlerine olan yakinliklarini ifade etmek istediklerinde
ise, video yayinlama ve yorum yapma segeneklerini tercih etmekte ve bunu, ana

sosyal aktivite olarak gérmektedirler (Lange, 2007).
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UCUNCU BOLUM
3. VLOGGERLAR VE VLOGLARI

Incelenen sekiz vloggerm, 2019 yili icerisinde en ¢ok ve en az izlenen iic
videosu belirlenmis ve belirtilen tiir tanimlarina gore uygunlugu incelenmistir.
Videolarin daha sonra detayli sekilde tanimlamasi yapilarak, igerikleri hakkinda
bilgiler verilmistir. Vlog tiirleri kisaca tekrar tanimlanmakta ve bu tiirlerin altina

yerlestirilen vloggerlarin da tanitilmasi yapilmaktadir.

Vlog tiirleri, Gercely’nin (2018) tiir ayrimina gore siiflandirilmistir. Toplam
on ayr tiir belirten Gercely, en fazla tiir ayrimina giden arastirmaci olarak
goriilmektedir. Bu  tiirler; ‘Uriin  Incelemesi, Saka ve Komedi,
Giizellik/Moda/Fitness, Egitim/Ogretici seyler, Hayat tarzi vloglari, Oyuncu
vloglari, Film/Tv/Kitap yorumlari, Seyahat vloglari, Pop kiiltiirii/Dedikodular,

Tiklama yemleri’dir.

Film/Tv/Kitap yorumu ve Seyahat vloglar tiirlerinde, sadece bu tiir altinda
vlog iireten ve takip¢i sayisi iki milyonu asan herhangi bir Tiirk vlog kanali
bulunmadigindan, bu tiirler altinda takipgi sayist en yliksek iki kanal olan Sena Nur
Istk ve Emre Durmus vlog kanallar1 inceleme altima alinmistir. Pop
kiiltiirii/Dedikodular ve Tiklama yemleri ise, bu tiirde diizenli olarak vlog iireten

herhangi bir Tiirk vlogger olmadig: i¢in, incelemeden muaf tutulmustur.

Geriye kalan alt1 tiir icerisinde, iirettikleri igeriklerin % 90’1indan daha fazlasi
o tire ait olan iki milyon ve tizeri takipgili vloggerlar, incelenmis ve bu
vloggerlardan kendi tiiriinde en yiiksek takip¢i sayisina sahip olan vloggerlar, o tiir
i¢in 6rneklem evrenine dahil edilmisdir. Bu isimler, Enes Batur Sungurtekin, Danla

Bilic, Ruhi Cenet, Burak Oyunda, Meryem Can ve Webtekno vlog kanallaridir.
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Gercely’nin tiir ayrimi ve tiirlerin kisa tanimlari, asagida yer alan tabloda

verilmistir.

Tablo 4. Gercely’nin (2018) vlog tiir ayrimi.

Vlog Tipi Ana Amaci
Uriin incelemesi Uriinler hakkindaki gergekleri sunmak
Saka ve komedi Mizah
Giizellik/Moda/Fitness Tavsiyeler vermek
Egitim/Ogretici vloglar Bir seyler 6gretmek
Hayat tarzi1 vlioglari Bir insanin hayatindaki video giinliigii
Oyuncu vloglari Oyunlari tanitma, oyuncu yasam tarzi, oyun
iiriinleri
Film/Tv/Kitap yorumlari Film ve kitap sunumu
Seyahat Kisisel bir yolculugu belgelemek ve
paylagsmak
Pop kiiltiirii/Dedikodular En son ¢ikan iinlii tartigmalar1 ve haberler
hakkinda yorumlamalar
Tiklama yemleri Kullanicilarin bir videoya tiklamalarini
saglamak i¢in

Diger arastirmacilarin yaptigi tiir ayrimlari, hemen hemen birbirine benzer
basliklardan olusurken, Gercely (2018) hem daha fazla tiir ayrimi yapmis hem de
yaptig1 tlir ayrimlarmin digerlerinden daha farkli oldugu goriilmiistiir. Diger
aragtirmacilarin kisisel vlog olarak tanimladig1 baslik, Gercely’nin tiir ayriminda
hayat tarzi vloglari olarak karsimiza cikar. Egitim/Ogretici vloglar bashg: ise,
teknoloji vloglarini i¢inde barindirabilmektedir. Bunlarin disinda yer alan tiklama
yemi, pop kiiltiirii/dedikodular, seyahat vloglari, film/tv/kitap yorumlari, oyuncu
vloglar1 ve giizellik/moda/fitness vloglar1 diger arastirmacilar tarafindan hic

bahsedilmeyen basliklar olarak aktarilmaktadir.
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3.1. SAKA ve KOMEDI VLOGLARI
Saka ve komedi Ogelerini i¢inde barindiran bu vlog tiiri, komedi
rutinlerinden, miizik ve dans eylemlerinden ve mizahi paylasimlardan
olusmaktadir. Iginde eglencenin yer aldig1 her tiirlii vlog, bu baslik altinda
degerlendirilmeye uygundur. YouTube Tiirkiye’de bu vlog tiirii altinda igerik
iireten ve bu alanda en cok takipgiye sahip vlogger olarak karsimiza ¢ikan Enes
Batur Sungurtekin vlog kanali, saka ve komedi vloglar1 bagligi altinda

incelenmektedir.

3.1.1. Enes Batur Sungurtekin Vleg Kanah

Enes Batur Sungurtekin’in yonettigi kanal, Tirkiye’nin ilk vlog
kanallarindan birisi olarak gosterilmektedir ve vlogger tarafindan ilk video 2012
yilinda yaymlanmistir. Ayrica kanal, Tiirkiye’de en ¢ok aboneye sahip YouTube
kanali olarak dikkat c¢ekmektedir. Vloggerlik kariyerine Once minecraft vb.
oyunlarla baglayan Sungurtekin, kanali biiylidik¢e oyun videolar1 ¢ekmeyi
birakmis ve Tiirkiye’de saka ve komedi vloglarinin en iyi 6rneklerini veren vlog
kanallarindan birine dontismistiir (YouTube, 2012). Enes Batur Sungurtekin’in
2019 yilinda yaymlanan ve en c¢ok izleyici alan vloglar1 ise su sekilde
siralanmaktadir: “24 SAAT HAPISHANEDE KALDIK (Bir Giin Gegirmek)”,
“DAIREDEN SON CIKAN KAZANIR ?!”, “CAMI KIRAN 100.000 TL KAZANIR!
(KIRILMAZ CAM)”. Vloggerin yine ayni yil i¢cinde yaymlanan ve en az izleyici
alan vloglar1 ise su sekildedir: “/ KILL = 1000 TL”, “1 SINAV = 10 TL (Sokakta
Para Dagitmak)”, “Kizlar para icin seni oper mi? ”. Vloglarin detayli agiklamalari,

asagidaki gibidir.

3.1.1.1. Enes Batur Sungurtekin Vloglari

En cok izlenenler: Enes Batur Sungurtekin’in vlog kanali incelendiginde,
1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylastig1 videolar arasinda izlenme sayisi
en ylksek video 16.035.329 goriintilleme sayis1 ile 16 Ocak 2019 tarihinde
yayinladigi “24 SAAT HAPISHANEDE KALDIK (Bir Giin Gegirmek)” adl1 video
olmustur. Ikinci sirada ise 9 Mart 2019 tarihinde yayimlanan ve 15.985.043 izlenme
sayisina ulasan “DAIREDEN SON CIKAN KAZANIR ?!” bashkli video vardir.
Ugiincii sirada ise 22 Subat 2019 tarihinde yayinlanan ve 15.420.798 goriintiileme
sayisina ulagan “CAMI KIRAN 100.000 TL KAZANIR! (KIRILMAZ CAM)” adl

video yer almistir.
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1.

“24 SAAT HAPISHANEDE KALDIK (Bir Giin Gegirmek)” adli videoda
Sungurtekin, insanlarin kendisini ¢ok izledigi ve bu sebepten internet
kotalarin bitirdigi gerekgesiyle tutuklanir. Onu tutuklayan kisi polis roliine
bliriinmiis amcasidir. Sahte bir mahkeme salonu yaratilir ve sahte bir hakim
tarafindan 24 saat hasip cezasina carptirilir. Polis amcasi tarafindan
hapishaneye gotiiriilen vlogger, polis roliindeki amcasinin da suglu olarak
yanina gelmesiyle beraber, 24 saatlik hapis cezasini gekmeye baslar. Video
boyunca amcasiyla sinav ¢ekmekten, yastik savasina kadar tirlii seyler
yapmaktadir.

“DAIREDEN SON CIKAN KAZANIR ?!” videosunda ise Sungurtekin’le
beraber birkag kisi zemine kirmizi boyayla ¢izilmis bir dairenin igine
girerler ve daireden son ¢ikan kisi yarismayi kazanacaktir. Cesitli kurallarin
oldugu yarismanin sonunda, kazanani bir 6diil beklemektedir.

“CAMI KIRAN 100.000 TL KAZANIR! (KIRILMAZ CAM) " adl1 videoda ise
kirilmaz bir camin i¢ine yiiz bin lira koyulur ve cami kiran paranin sahibi
olacaktir. Traktorden, elektrikli testereye kadar her seyi kullanmanin serbest

oldugu yarismada, cami kirip paranin sahibi olabilmek i¢in yarigilmistir.

En az izlenenler: Enes Batur Sungurtekin’in 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri

arasinda paylastigi ve en az izlenme sayisina ulasan ii¢ videosu tespit edilmistir. En
diisiik izlenme sayisina sahip olan video 11 Aralik 2019 tarihinde paylasilan ve
1.625.667 goriintiileme alan “1 KILL = 1000 TL” adli videodur. Ikinci en diisiik
gorlintiilenme sayisina sahip video ise 13 Kasim 2019 tarihinde yayinlanan ve
1.763.247 goriintiilenme sayisina sahip “/ SINAV = 10 TL (Sokakta Para
Dagitmak)” adli videodur. Ugiincii en diisiik goriintiileme sayisina sahip video ise
14 Haziran 2019 tarihinde yayinlanan ve 2.706.246 goriintiilenme sayisina sahip

olan “Kizlar para igin seni dper mi?” baslikli video olmustur.

1. Enes Batur Sungurtekin bu videoda bilgisayar oyunu oynamaktadir.

2. Bu vlogda ise Sungurtekin ve arkadaslar1 sokaga ¢ikmakta ve gordiikleri

insanlardan sinav ¢ekmelerini istemektedirler. Cekilen simnav basina bir lira
para Odiiliiniin oldugu vlogda, insanlar cektikleri smav kadar para
kazanmaktadir.

Bu vlogda ise Sungurtekin, diger vloggerlarin videolarini izleyerek,

videolar hakkinda eglenceli yorumlarda bulunmaktadir.
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Ele alinan bu alt1 vilogun konusu incelendiginde, “/ KILL = 1000 TL” adl1 video
harig, diger tiim videolarin saka ve komedi vloglar1 taniminin iginde yer alabilecegi
acik sekilde goriilmektedir. Birgok eylemin, iginde saka ve komedi ogeleri
barindirabiliyor olusu, bu vlog tiirii i¢inde yer alan videolarin sonsuz sekilde

cesitlendirilebileceginin bir gostergesidir.

3.2. GUZELLIK/MODA/FITNESS VLOGLARI

Monolog temelli, kisisel kamera ile vloggerin kendisine odaklanilan bu vlog
tiirtinde vlogger, bir ¢esit benlik sunumu gergeklestirmektedir ve bu sunum genelde,
belirli bir nesnenin, yani bir emtianin yansimasiyla olusturulmaktadir. Bu da, daha
dolayli ve daha az dogrudan bir kisisel sunum demektir. Genel olarak, izleyicilerine
tavsiyeler vermek {izerine kurulan bir vlog tiirii olarak géze ¢arpmaktadir. YouTube
Tiirkiye’de bu vlog tiirii altinda igerik iireten ve bu alanda en ¢ok takipciye sahip
vlogger olarak karsimiza c¢ikan Danla Bilic vlog kanali, giizellik/moda/fitness

vloglar1 bagligi altinda incelenmektedir.

3.2.1. Danla Bilic Vleg Kanal

Daniela Bilic adli vloggerin yonettigi kanalin ismi, vloggern isminin
kisaltilmasiyla olusturulmustur. Kanalina igerik yiiklemeye 11 Kasim 2016
tarithinde baslayan Bilic, kisa siirede Tirkiye’'nin en c¢ok izlenen
giizellik/moda/fitness vlog kanali olmay1 basarmistir. Yiikledigi ilk icerikten bu
yana hemen hemen her videosunun giizellik, moda ya da fitness ile alakali oldugu
goriilen Bilic, nadiren de olsa Gercely’nin (2018) hayat tarzi vloglari olarak
adlandirdigi, kisisel vlog videolart da yiiklemektedir (YouTube, 2016). Danla
Bilic’in 2019 yilinda yaymlanan ve en ¢ok izleyici alan vloglar ise su sekilde
siralanmaktadir: 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylastifi videolar
arasinda izlenme sayist en yiiksek video 3.796.639 goriintiilenme sayisi ile 26
Mayis 2019 tarihinde paylastig1 “Berkcan Giiven’in Agzini Yirttim!” adl1 videodur.
Ikinci sirada 2.426.072 goriintiilenme sayis1 ile Ekim 2019 tarihinde yayinlanan
“New York Viogu | Gigi Hadid ile Tanistim, Kendall Jenner ile Neler Yasadim!”
baslikli video yer almaktadir. En ¢ok goriintiileme alan ii¢ilincii video ise, 14
Temmuz 2019 tarihinde “Yikilmadim Ama Ayakta da Degilim” bashgiyla

yayinlanan ve 2.312.934 goriintiileme alan videodur.
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3.2.1.1. Danla Bilic Vleglar

En cok izlenenler:

1.

“Berkcan Giiven'’in Agzim Ywrttim!” adl1 videoda Bilic, kendisi gibi
vlogger olan ve saka ve komedi vloglar1 iireten Berkcan Giiven’e
plastik makyaj uygulamasi yapmakta ve uygulamanin nasil
yapildigini, nasil yapilmasi gerektigini seyircilerle paylagmaktadir.
Bu uygulamayla Berkcan Giiven’in agzinin kesilmis ve dikilmis bir
hali ortaya ¢ikmaistir.

“New York Vlogu | Gigi Hadid ile Tanistim, Kendall Jenner ile
Neler Yasadim!” adli videoda Bilic, Amerika’da moda haftasina
katilmak amaciyla yola ¢ikmaktadir. Video, aslinda Hayat Tarzi
vloglar1 altinda degerlendirilebilecek tarzda c¢ekilmis olmasina
ragmen, igerik agisindan giizellik ve moda ile alakalidir ve
Giizellik/Moda/Fitness vloglart altinda degerlendirilmektedir.
Videoda, nasil giyindigi, makyajimnin nasil yapildigi, katildig:
defileler ve defilede yer alan mankenlerle yasadiklar1 hakkinda
kesitler sunulmaktadir.

“Yikilmadim Ama Ayakta da Degilim” bashigiyla yayinlanan
videoda ise vlogger, en yakin arkadasi olarak tanimladigi Can’a
makyaj yapmaktadir. Makyaj malzemelerini tanitarak ve makyaj
hakkinda tiiyolar vererek ilerleyen video, ¢esitli konular hakkinda

edilen sohbetlerle de devam etmistir.

“New York Viogu | Gigi Hadid ile Tamstim, Kendall Jenner ile Neler

Yasadim!” adl1 video haricindeki diger iki video, bir kamera karsisinda oturularak
ve neredeyse hi¢ kesme yapilmadan ¢ekilen videolardan olugmaktadir. Diger video
ise, bir el kameras1 sayesinde aktiiel olarak gidilip, goriilen yerlerin; yasanilan

anilarin kayda alinmasi seklinde ilerlemektedir.

En az izlenenler: Bilic’in en az izleyici alan videosu “BRUKSEL VLOG |

GULNUR GUNES'IN MUMCUSU, YILBASI ALISVERISI, NERELERE
GIDEMEDIM!” bashgiyla, 21 Aralik 2019 tarihinde yaymlanan ve 824.684
goriintiileme alan videodur. Ikinci en az gériintelenmeye sahip video, 4 Ekim 2019
tarihinde, “Uzun Zaman Sonra Tek Marka Makyaji” bashgiyla yayinlanan ve

834.352 goriintillenme alan videodur. Son olarak, ii¢lincii en diisiik video ise, 13
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Aralik 2019 tarihinde yaymnlanan ve 912. 734 gériintillenme alan “HEDIYE
PAKETLERINI ACIYORUM ” baslikli videodur.

1. Videoda Briiksel’e giden Bilic, bir magaza agilisina katilmistir. Bu magaza
acilisinda giyecegi kiyafetlerden, yapacagi makyajdan ve makyaj
malzemelerinden bahsetmekte ve bunlar1 gostermektedir. Yine videonun
icerigi yapilan aligverisler, makyajlar ve elbise tanitimlar1 seklinde devam
etmistir.

2. Videonun adindan da anlasilacagi gibi, videoda yapilacak makyaj, tek bir
markanin {irtinleri kullanilarak yapilmstir.

3. Videoda genel olarak, makyaj malzemesi ve moda ile ilgili markalarin,
vloggera gonderdikleri hediye paketlerinin agilmasi ve bu paketlerden ¢ikan

irlinlerin tanitilmasi yer almaktadir.

Konusu detayli sekilde arastirilan alti videonun da giizellik/moda/fitness
vloglar tiir tanimlamasina uygun konular igerdigi goriilmektedir. Baz1 videolar
birkag tiir altinda degerlendirilmeye miisait olsa da, icerik olarak hepsi altina

yerlestirilen tiiriin 6zellikleriyle uyusmaktadir.

3.3. EGITICI/OGRETICI VLOGLAR

Bu vlog tiirlinde vloggerin temel amaci, herhangi bir konuda, kendisini izleyen
seyircilerine bir seyler 6gretmektir. Herhangi bir konu sinirlamasinin olmadigi bu
vlog tiirli, igerik liretme bakimindan en zengin vlog tiirlerinden birisi olarak
goriilmektedir. YouTube Tiirkiye’de bu vlog tiirli altinda icerik iireten ve bu alanda
en ¢ok takipgiye sahip vlogger olarak karsimiza ¢ikan Ruhi Cenet vlog kanali,

egitici/6gretici vloglar baslhigi altinda incelenmektedir.

3.3.1. Ruhi Cenet Vlog Kanah

Kanala yiiklenen ilk videonun tarihi 15 Kasim 2012’dir. Bu tarihten bu yana
sadece egitici/ogretici vlog tiiriinde icerikler iireten Ruhi Cenet’in neredeyse baska
hi¢bir tiirde vlogu bulunmamaktadir (YouTube, 2012). Ruhi Cenet vlog kanalinin
2019 yilinda yaymlanan ve en c¢ok izleyici alan vloglar1 ise su sekilde
siralanmaktadir: Cenet’in, 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylastig
videolar arasinda izlenme sayis1 en yiiksek video 3.718.280 goriintiilenme ile 13
Nisan 2019°da yayimnladig1 “Tiirkiye'nin tek komiinist sehrinde Belediye Baskaniyla
1 Giin Gegirmek” adli videodur. Ikinci sirada yer alan video 18 Subat 2019°da
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“Masonlar Hakkinda Hi¢ Bilmediginiz 10 URPERTICI GERCEK” bashigiyla

yaymlanmis ve 3.180.255 goriintiilemeye ulagsmistir. En ¢ok goriintiilleme alan

ticlincii video ise 6 Temmuz 2019 tarihinde yayinlanan ve 2.025.557 goriintiilenme

sayisina ulasan “Ozel Video: Istanbul Havalimanimin Yasakli Bélgelerinde 1 Giin

Gecgirmek” adl1 videodur.

3.3.1.1. Ruhi Cenet Vloglari

En cok izlenenler:

1.

“Tiirkiye'nin tek komiinist sehrinde Belediye Baskaniyla 1 Giin Gegirmek”
adl1 videoda vlogger, video isminden de anlagilacagi gibi, Komiinist Parti
adayinin Belediye Baslanligi’n1 kazandigi Tunceli’ye giderek, oradaki
halkin ve isleyisin nasil oldugunu gostermektedir. Komunist rejimle
yonetilmenin ne gibi faydalar1 oldugunu, bunun halk yasantisina ne gibi
faydalar sagladiginin anlatildigi video, belediye baskaninin yonetim
biciminin gosterilmesiyle devam etmistir.

“Masonlar Hakkinda Hi¢ Bilmediginiz 10 URPERTICI GERCEK ” baslikli
videoda ise vlogger, masonlugun ne oldugu, mason localarina iiye
olabilmek i¢in neler yapilmasi gerektigi, Tiirkiye’de bir masonlar locasi
bulundugu gibi konularda bilgi vererek, videoyu gercek bir masonun
kendisine ulagsmasini ve onunla anonim sekilde réportaj yapmak istedigini
belirterek sonlandirmistir.

“Ozel Video: Istanbul Havalimammn Yasakh Bélgelerinde 1 Giin
Gegirmek” adli video vloggerin, havalimani yetkililerinden aldig1 6zel bir
kartla, liman igerisinde bir giin ge¢irmesini konu edinmektedir. Havalimani
hakkinda hemen hemen biitiin bilgiler vlogger tarafindan seyirciye
saglanmigtir. Ornegin havalimaninin metrekaresi, kag tane giris oldugu vb.
Buna ek olarak o6zel kart, vloggerin yolcularin ulasamadigi yerlere
ulagmasina ve buralarin da seyircilere sunulmasina vesile olarak, insanlarin

havalimani hakkinda ¢ok daha fazla bilgilenmesini saglamaktadir.

En az izlenenler: Ruhi Cenet’in en az izlenen videosu 5 Ekim 2019 Tarihinde

“Nasa'min 2024'te Ay'a Insanli Koloni Kurma Plam (Tiim Ayrintilar)” bashigiyla

yayinladig1 ve sadece 440.844 goriintiileme alan videosudur. En az izlenen ikinci

video ise 9 Mart 2019 tarihinden yayinlanan ve 562.489 goriitiileme alan “Hi¢bir
Sey Eskisi gibi OLMAYACAK! Hepimizi Etkileyecek Bitcoin Hakkinda HER SEY”
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adli videodur. En az izlenen iigiincii video ise “25 LITRE SU ILE 1 GUN
GECIRMEK” adiyla 21 Haziran 2019 tarihinde yaymnlanan ve 747.347

gorintiileme sayisina ulasan videodur.

1. Videonun konusu, videonun adindan da anlasilacagir gibi Amerika’nin
Ay’da kurmayr planladigi koloni hakkindadir. Daha 6nce Ay’a ayak
basilmasiyla ilgili bilgiler vererek videoya baglayan vlogger, videonun
devaminda bu koloninin kurulmasmma ne kadar yakiniz sorusuna
deginmektedir.

2. Bu videoda 2008 yilinda Amerika’da yasanan nakit para sikintisinin ve bu
sikint1 nedeniyle basilan paralarin neden oldugu krizden bahsedilerek, daha
sonra ortaya ¢ikan Bitcoin’in ne oldugu konusuna deginilmistir.

3. Bu videoda, diinyada kullanilabilir su kaynaklarinin miktar1 hakkinda ve
suyun kullanim alanlar1 hakkinda bilgiler verilerek, 25 litre adli belgesel
film izlenmis, bu belgesel hakkinda ¢ikarimlarda bulunan vlogger, videonun
devaminda giiniinii sadece 25 litre su kullanarak gecirmeye calisarak,

seyircilere bunun nasil bir deneyim oldugunu anlatmaya ¢aligmstir.

Konusu detayli sekilde incelenen alt1 videonun da, egitici/dgretici vloglar tiir
tanimina uygun olarak hazirlandig1 ve tiirlinlin tanimini son derece iyi yansittigi

goriilmektedir.

3.4. OYUNCU VLOGLARI

Bazi istisnai durumlar olsa da, genel olarak bilgisayar oyunlar1 {izerine
odaklanilan bu vlog tiirinde seyirciler; oyunlar hakkinda bilgi elde etmek,
oyunlarda level atlamanin kisa yollarint 6grenmek ve oynayis sekillerini
begendikleri vloggerlar1 izlemek gibi nedenlerden o6tiirii bu vlog tiirlinii takip
etmektedirler. Oyun cihazlarina ve oyuncularin yasam tarzlarina da odaklanilan bu
tiirlin Tiirkiye’de en ¢ok aboneye sahip kanali ‘Burak Oyunda vlog kanali olarak’

belirlenmistir.

3.4.1. Burak Oyunda Vlog Kanah

Kanal, Burak Sahin’in, genel olarak bilgisayar oyunu oynadig1 videolar iizerine
odaklanmaktadir. Vloggerin zaman zaman oyun karakterlerinin kostiimlerini ya da
0zel esyalarim1 giyerek ya da hazirlayarak cektigi vloglar da kanalin ilgi ¢eken

vloglar1 arasinda yer almaktadir (YouTube, 2009). Burak Oyunda vlog kanalinin
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2019 yilinda yayinlanan ve en ¢ok izleyici alan vloglari ise su sekilde siralanmistir:
1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylasilan videolar arasinda izlenme sayis1
en yiiksek video 20 Temmuz 2019 tarihinde yayinlanan ve 398.455 goriintiilenme
sayisina ulasan “THANOS MODU! GTA 5 MODLARI” adl1 videodur. Ikinci sirada
ise 22 Haziran 2019 tarihinde “OYUN VIDEOSU NASIL CEKILIR ? AYRINTILI
REHBER!” adiyla yaymnlanan ve 290.544 goriintiileme sayisina ulasan video
bulunmaktadir. En ¢ok goriintiileme alan {i¢iincii video ise 14 Temmuz 2019
tarininde “GERCEK WOLVERINE PENCESI YAPTIK!” adiyla yaymlanan ve

259.390 goriintiileme alan videodur.

3.4.1.1. Burak Oyunda Vleglar

En cok izlenenler:

1. “THANOS MODU! GTA 5 MODLARI” adli videoda vlogger, GTA 5
oyununun modlarindan biri olan Thanos Modu’nun 6zelliklerini, karakterin
nasil kullanildigini ve oyun i¢i 6zelliklerini tanitmaktadir.

2. Vlogger, “OYUN VIDEOSU NASIL CEKILIR ? AYRINTILI REHBER!”
videosunda ise, videonun baslhigindan da anlasilacagi gibi, merak eden
takipgileri i¢cin oyun videosu nasil ¢ekilir sorusunun yanitini vermektedir.
Videoda, oyun videosu ¢ekilirken nelere dikkat edilir, hangi programlar
kullanilir vb. sorularin yanitlarina cevap bulunmaktadir.

3. “GERCEK WOLVERINE PENCESI YAPTIK!” adiyla yaymlanan videoda
ise vlogger, Wolverine oyununun karakterinden esinlenerek, Wolverine
pencesi yapmaya karar vermistir. Pengenin nasil yapildigi adim adim
gosterilirken, yapildiktan sonra saglamliginin bazi nesneler {izerinde

denendigi de goriilmektedir.

En azizlenenler: Burak Oyunda vlog kanalinin 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri
arasinda paylastig1 ve en az izlenme sayisina ulasan ii¢ video tespit edilmistir. En
diisiik izlenme say1sina sahip olan video “EFSANE DANSLI BUYUK MAC” adiyla
2 Subat 2019 tarihinde yayinlanan ve 67.099 izlenme sayisina ulasan videodur. En
diistik izlenme sayisina sahip ikinci video ise 6 Ekim 2019°da yayinlanan ve 68.185
goriintiileme alan “BEDAVA CALL OF DUTY: MOBILE! EFSANE OYUN
TURKCE CIKTI” baslikli oyun videosudur. En az izlenme sayisina sahip iiciincii
video ise 15 Subat 2019’da yayinlanan ve 75.772 goriintiilleme alan “NARUTO VS
GOKU - JUMP FORCE!” baslikl1 videodur.
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1. Vlogger, videoda FIFA19 oyununda online bir sekilde ma¢ yapmaktadir.
2. Videoda Sahin, arkadasiyla birlikte yeni ¢ikan Call of Duty Mobile oyununu
oynamaktadir.

3. Vlogger videosunda Jump Force oyununu oynarken goriilmektedir.

Yine, detayli sekilde incelenen alt1 videonun da konusununun, oyuncu vloglari
tiirli baghigr altinda aktarilan bilgilerle ortiistiigii goriilmektedir. Cekilen vloglar ya

oyunlara ya da oyun karakterlerine ve 6zelliklerine odaklanmaktadir.

3.5. HAYAT TARZI VLOGLARI

Vloggerlarin kisisel yasamlar1 hakkinda bilgiler sunduklar1 bu vlog tiiriinde,
genelde giinlik olarak yasamlari hakkinda her giin videolar yayinladiklari
goriilmektedir. Yalnizca kisisel yasamlar1 degil, vloggerlarin kimlikleri de bu vlog
tiriiniin  konular1 arasinda yer almaktadir. Sadece vloggerin kendisi degil,
arkadaslar1 ile aileleri ve onlarla olan etkilesimleri de bu vlog tiiriiniin konu
siirlamasi igerisinde kendisine yer bulabilmektedir. Bu vlog tiiriiniin Tiirkiye’de

en ¢ok aboneye sahip kanalt Meryem Can vlog kanal1 olarak belirlenmistir.

3.5.1. Meryem Can Vlog Kanah

Can, 8 Agustos 2014 tarihinde yayinladig ilk vlogundan bu yana, hayat tarzina
ve giinliik eylemlerine odaklanan vloglar c¢ekmistir. Kanalda zaman zaman
moda/glizellik/fitness ile saka ve komedi vlog tiirlerinde vloglar yayinlansa da, ana
tema genel olarak hayat tarzi vloglar {izerine kurulmustur (YouTube, 2014).
Meryem Can vlog kanalinin 2019 yilinda yayinlanan ve en ¢ok izleyici alan vloglari
ise su sekilde siralanmaktadir: 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylastig
videolar arasinda izlenme sayis1 en yiiksek video 6.053.207 goriintiileme sayisi ile,
31 Agustos 2019 tarihinde, “KEDIMIN DOKUNDUGU HER SEYI ALDIM!!!”
bashigiyla yaymlanan videodur. Ikinci sirada yer alan video 12 Nisan 2019
tarihinde, “AC AYI OYNAR MI!! Atasozlerini Test Etmek! (YILAN, ASLAN,
DEVE...)” baslhigiyla yayilanmistir ve 5.307.291 goriintiileme sayis1 vardir. En cok
goriintliileme alan tiglincii video ise 29 Mart 2019 tarihinde, “24 SAAT BOYUNCA
HER SEY PEMBE!!! (Pembe Baklava, Pembe Saglarim, Araba...)” bashgiyla

yayinlanan ve 4.687.753 goriintiileme alan videodur.
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3.5.1.1. Meryem Can Vloglari

En cok izlenenler:

1. “KEDIMIN DOKUNDUGU HER SEYI ALDIM!!!” bashkli videoda Can,
kedisi Yasu’yu bir magazaya birakmakta ve kedisinin dokundugu her seyi
satin almaktadir. Daha sonra, eve donerler ve aldiklar {iriinlerin ne oldugu
tek tek gosterilir.

2. “ACAYI OYNAR M1!! Atasozlerini Test Etmek! (YILAN, ASLAN, DEVE...)”
bashikli videoda ise vlogger, hayvanlarin i¢inde gectigi atasozlerinin,
mecazi anlamlarinda gergeklik pay1 var m1 diye test etmek icin atasézlerinde
sdylenen sozleri, gergek hayata uyarlamaktadir. Ornegin, yemegini heniiz
yemeyen bir ayiya oyun havasi agilmakta ve oynamasi beklenmektedir.

3. “24 SAAT BOYUNCA HER SEY PEMBE!!! (Pembe Baklava, Pembe
Saglarim, Araba...)” bashkli videoda ise vlogger, bir giiniinii tamamen
pembe iirtinler kullanarak gecirmektedir. Pembe esofman giymekte, pembe

araba kullanmakta, dislerini pembe dis macunuyla fircalamakta... vs.

En az izlenenler: Vloggern en az izlenen videosu 24 Ocak 2019 tarihinde,
“YOUTUBE MAGAZIN SAYFALARINI INCELEDIM! (SON OLAYLARA TEPKI)”
adiyla paylastigi ve 302.519 goriintiileme alan videodur. ikinci sirada 6 Ocak
2019°da, “GARIP VEGAN URUNLERINI DENEDIM!” adiyla paylasilan ve
306.241 goriintiileme alan video vardir. . En az izlenen iigiincii video ise 7 Aralik
2019°da paylasilan ve 618. 082 goriintiileme alan, “BIR GUN BOYUNCA ERKEK
GIBI YASAMAK!!!” adl1 videodur.

1. Video, konusu itibariyle Pop Kkiiltiirii/Dedikodular vlog tiirii altinda
degerlendirilmeye de uygundur. Vlogger, kamera karsisinda sabit sekilde
oturarak, telefonuyla magazin sayfalarimi dolasip, son ¢ikan dedikodu
haberlerine goz gezdirmektedir.

2. Bu videoda ise vlogger, kamera karsisinda yataginin tizerinde oturarak
vegan irlinlerini denemektedir.

3. Videoda vloggerin erkek gibi giyinip, erkek gibi davranarak, biitlin glinlinii

erkeklerin yaptiklari seyleri yaparak gecirdigini goriiriilmektedir.

Detayl1 sekilde incelemesi yapilan alti vlogun da, hayat tarzi vloglari altinda

degerlendirilmeye uygun oldugu goriilmektedir. Hayat tarz1 vloglarinin, bir insanin
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bir giiniinii sunmasi nedeniyle ¢cok keskin sinirlart bulunmamaktadir ve bu da konu
genisliginin sinirsiz denecek kadar ¢ok olmasina neden olmustur. incelenen bu alt1
videonun bazilariin diger vlog tiirleri altina yerlestirilebilecek videolar olmasi da,
bu konu genisliginin nedenlerinden bir tanesidir. Yine de, vloglarin altis1 da
vloggerin bize bir gliniinii sunmasindan 6tiirli, bu tiir altinda degerlendirilmeye

uygun olarak goriilmiistiir.

3.6. URUN INCELEME VLOGLARI

Bu vlog tiirtinde asil amag; iiriinler hakkindaki gercekleri sunmaktir. Vlogger
seyircilerin merak ettikleri ya da popiiler olan {iriinleri alarak c¢esitli testler yoluyla
incelemesini yapmaktadir. Izleyiciler, yapilan bu testlere gore iiriinii almak ya da
almamak konusundaki kararlarin1 tekrar gozden gegirirler. Uriin inceleme
vloglarinin YouTube Tiirkiye’de en ¢ok abone elde edilen kanali, Webtekno vlog

kanalidir.

3.6.1. Webtekno Vlog Kanah

Teknoloji lirtinlerinin incelendigi bu kanali Liitfi Karaca ve Cagdas Isil adli iki
vlogger yonetmektedir. Kuruldugu giinden bu yana bilgisayar, telefon, tablet,
kameralar vb. her tiirlii elektronik esyanin tanitildigi ve denendigi Webtekno viog
kanalinin 2019 yilinda yayinlanan ve en ¢ok izleyici alan vloglari ise su sekilde
siralanmaktadir (YouTube, 2013): 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda
paylasilan videolar arasinda izlenme sayisi en yiiksek video 17 Temmuz 2019 da,
“Sen de mi Youtube: Aylik 22TL'lik Parali Youtube'u Satin Alip Denedik! (Android
5 TL Daha Ucuz)” bashgiyla paylasilan ve 2.191.046 goriintiileme sayisina ulagsan
videodur. En ¢ok izlenen ikinci video 20 Mart 2019°da, “Xiaomi'nin Reklamlarda
Ceviz Kirdig1 Karpuz Patlattigi Telefonu Note 7 Elimizde! (ACIMADIK #13)”
bashgiyla paylasiimis ve 2.129. 159 gériintiileme sayisina ulasmistir. Ugiincii sirada
yer alan video ise 1.667.544 gorintiilemeye ulasan “Hangisi Daha Kezban

Bilemedik: Tiirk¢e Asistanlar Kapisiyor: Google Asistan VS Siri” baslikli videodur.

3.6.1.1. Webtekno Vloglari

En c¢ok izlenenler:

1. “Sen de mi Youtube: Aylik 22TL'lik Parali YouTube'u Satin Alip Denedik!
(Android 5 TL Daha Ucuz)” baslikli videoda vloggerlar, YouTube un yeni

ozelligi olan ‘Premium’ 6zelliginin nasil satin alindigini, ne gibi 6zellikleri
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oldugunu ve normal YouTube kullanimindan ne gibi farkliliklara sahip
oldugunu aktarmaktadir.

2. “Xiaomi'nin Reklamlarda Ceviz Kirdig1 Karpuz Patlattigi Telefonu Note 7
Elimizde! (ACIMADIK #13)” baslikli videoda ise vloggerlar, Xiaomi’nin
Note 7 telefonu ile kendi reklamlarinda ceviz kirdigi, karpuz patlattigi,
tencere kapagi kirdigi deneyini, tekrar gerceklestirmekte ve bu reklamin
dogrulugunu test etmektedir.

3. Son olarak, “Hangisi Daha Kezban Bilemedik: Tiirk¢e Asistanlar
Kapisiyor: Google Asistan VS Siri” baslikli videoda ise vloggerlar, Google
asistan ile Siri’yi yarigtirmakta, uygulamalarin birbirlerine karsi hangi

ozelliklerinin daha iyi oldugunu gézlemlemeye ¢alismaktadirlar.

En az izlenenler: Webtekno vlog kanalinin 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri
arasinda paylastigi ve en az izlenme sayisina ulasan ii¢ video tespit edilmistir. En
diisiik izlenme sayisina sahip olan video 3 Mayis 2019°da, “Galaxy S10+'t Drone'a
Baglayip 100 Metre Yiikseklikte Cekim Yaptik! (Atarli Marti Igerir)” bashigiyla
yayimlanan ve 275.892 goriintiilleme sayisina ulasan videodur. Kanalin en az
izlenme sayisina sahip ikinci videosu ise 25 Nisan 2019°da, “32 Cekirdekli
RTX2080TI'ly Yeni Efsane Sistemimiz: ~35.000TL'lik Yeni Bilgisayarimiz!”
basligiyla yaymlanan ve 299.478 goriintiileme sayisina ulasan videosudur. En az
izlenme sayisina sahip iigiincii video olan “Imkansiz Fiyata Efsane Oyuncu Sistemi
#4: Battle Bronze Incelemesi” bashkli video ise, 24 Agustos 2019 tarihinde

yaymlanmistir ve 302.049 goriintiilenme sayisina sahiptir.

1. Videonun konusu, basgligindan da anlasilacag: gibi, Galaxy S10+ telefonun
bir Drone’a baglanmasini ve kameranin neler c¢ekebileceginin test
edilmesini igermektedir.

2. Videoda vloggerlar, kendilerine 6zel olarak hazirlanan bir bilgisayarin
ozelliklerini test edip, incelemektedir.

3. Yine bu videoda da vloggerlar, kendilerine 6zel olarak hazirlanan bir

oyuncu bilgisayarini incelemislerdir.

Detayli sekilde incelemesi yapilan alti videonun da tamamu, iiriin inceleme

vloglari olarak goriilmektedir ve tiir tanimina son derece uygundur.
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3.7. SEYAHAT VLOGLARI

Bu vlog tiirii, kisisel bir yolculugun belgelenmesi ve paylasilmasi olarak
belirtilmektedir. Bu tiirde vlogger, seyahat ettigi yerlerin kiiltiirlerini, geleneklerini,
yasam tarzlarini, sosyal diizeni, iilkenin veya bolgenin ekonomisini, turistik
yerlerini vb. maddeleri tanitarak, insanlara, o yerlerde kendisiyle beraber bulunmusg
olmalar1 hissini yasatmaya ¢alismaktadir. Bu vlog tiirliniin YouTube Tiirkiye’de en

cok aboneye sahip olan ismi ise, Emre Durmus’tur.

3.7.1. Emre Durmus Vlog Kanah

Kanala ytiklenen ilk vlog sekiz y1l 6ncesini gostermektedir ve o tarihten itibaren
Durmus, seyahat ettigi tiim iilke ve sehirlerin vloglarim1 kanalinda paylagsmaya
devam etmistir (YouTube, 2011). Vloggerin 2019 yilinda paylastigi videolar
arasinda en yliksek izlenme sayisina sahip videolar ise su sekildedir: 1 Ocak-31
Aralik 2019 tarihleri arasinda paylastig1 videolar arasinda izlenme sayisi en yiiksek
video 14 Eyliil 2019°da, “NORVEC'te ilk Giiniim! - Market Fiyatlar: ve Yasam”
adryla yaymlanan ve 2.453. 086 goriintiileme alan videodur. ikinci sirada 24 Aralik
2019°da paylasilan ve 2.407.931 gériintiileme alan, “/RAN'A GELDIM! I Dolar
128.000 Riyal olmus - Iran'da sokaklar, yasam ve olaylar nasil?” baslikli videodur.
En yiiksek izlenme sayisina sahip {i¢iincii video ise 25 Nisan 2019°da paylasilan ve
2.331.423 goriintiileme sayisina sahip, “Hindistan'in ILGINC sokak yemeklerini
deniyorum! (ACAYIP YEMEKLER)” baslikl1 videodur.

3.7.1.1. Emre Durmus Vleglar:

En ¢ok izlenenler:

1. “NORVEC'te ilk Giiniim! - Market Fiyatlar: ve Yasam” adli videoda
Durmus, Norveg’in Bergen sehrine gitmekte ve bu sehrin havasi, para
birimi, niifusu, yasam standardi, kiiltiirii gibi konular hakkinda bilgiler
aktarmaktadir.

2. “IRAN'A GELDIM! 1 Dolar 128.000 Riyal olmus - Iran'da sokaklar, yasam
ve olaylar nasil?” baglikli videoda ise vlogger, yine Norve¢ vlogunda
oldugu gibi, Iran iilke yasamu, kiiltiirii, mutfak kiiltiirii, tarihi, ekonomisi gibi
konular hakkinda bilgiler aktarmaktadir.

3. “Hindistan'm ILGINC sokak yemeklerini deniyorum! (ACAYIP
YEMEKLER)” baglikli video ise Durmus’un, Hindistan/Delhi’de sokak

yemeklerini denedigi bir vlog olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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En az izlenenler: 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylasilan ve en az
izlenme sayisina sahip ii¢ video tespit edilmistir. En diisiik izlenme sayisina sahip
olan video 7 Ekim 2019’da, “Kamp Yapmaya Gidiyoruz! - 48 Saat Boyunca
Yiiriime Challenge!” adiyla paylasilan ve 362.183 goriintiileme alan videodur. En
az gorilintiileme alan ikinci video ise 13 Subat 2019 tarihinde, “Céliin Ortasindaki
Esrarengiz Mavi Goller - SILI ATACAMA COLU” bashgiyla paylasilmistir ve
369.176 goriintiilenme sayisina sahiptir. En az izlenme sayisina sahip tli¢iincii video
ise 11 Mart 2019°da “Arjantin'de TANGO Dansi, Yasam ve Gece hayati” adiyla
yaymlanan ve 392.873 goriintillenme sayisina sahip video olarak karsimiza

cikmaktadir.

1. Videoda Durmus, iki arkadasiyla beraber Likya Yolu’nun 22 km’lik kismin
yiirtimektedir.

2. Videoda vlogger, kiz arkadasiyla birlikte Sili’nin kuzeyinde bulunan
Atacama ¢ollinlin i¢inde yer alan Lagoon’lar1 ziyaret etmektedir.

3. Bu vlogda ise Durmus, Arjantin’in bagkenti Buenos Aires’tedir. Ulke ve
sehir hakkinda bilgiler edinen vlogger, daha sonra bu bilgileri takipgileriyle
paylasmistir.

Konusu detayli sekilde incelenen alti videonun, seyahat vloglarinin tiir
tanimlamas1 dikkate alinarak degerlendirilmesi yapildiginda, tamaminin bu vlog

tiiri altinda degerlendirilmesinin uygun oldugu goériilmektedir.

3.8. FILM/TV/KITAP YORUMU VLOGLARI

Bu vlog tiirtiniin tanim1 da, liriin inceleme vloglarinn tiir tantmina yakin bir
tanim igermektedir. Film/Tv/Kitap yorumu vloglarinda vlogger, bu basliklardan
herhangi biri hakkinda seyircilerine bilgiler sunmaktadir. Seyircilerin istedikleri
igerikleri degerlendiren ya da giindemde olan popiiler icerikler i¢in yorumlarda
bulunan vloggerlar, seyircileri i¢in degerli olan fikirlerini onlarla paylasarak,
igcerikler konusunda onlar1 yonlendirmektedir. YouTube Tiirkiye’de bu vlog tiirii
altinda en ¢ok aboneye sahip olan vlogger olarak Sena Nur Isik tespit edilmistir.
Vlogger genel olarak kitap yorumlari yapmakta, film ve televizyon igeriklerine

nadiren deginmektedir.
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3.8.1. Sena Nur Isik Vlog Kanah

Ik videosunu 1 Mayis 2016 tarihinde yaymlayan Isik, bu tarihten itibaren
yayinladigi vloglarin neredeyse tamamini kitap tanitimi ve kitap yorumlari {izerine
gerceklestirmektedir. Vloggerin kanalinda az da olsa hayat tarz1 vloglar tiirtinde
videolar yayinladig1 da goriilmektedir (YouTube, 2015). Vloggerin 2019 yilinda
paylastigi videolar arasinda en yiiksek izlenme sayisina sahip videolar ise su
sekildedir: 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda paylastigi videolar arasinda
izlenme sayis1 en yiiksek video 22 Haziran 2019 tarihinde, “KITAPLIK TURU |
2019 basligiyla yaymlanan ve 72.632 goriintiileme alan videosudur. En yiiksek
izlenme say1sina sahip ikinci video ise 16 Agustos 2019 tarihinde, “GOZU KAPALI
ALISVERIS!! ¢ (10 TANE KITAP ALDIM!)” bashgiyla yaymlanmistir ve 65.318
goriintlilenme sayisina sahiptir. En ¢ok izlenen ii¢iincii video olaraksa karsimiza 16
Temmuz 2019°da, “Sadece Seyma, Seyma Subasi | Kitap Yorumu” baghgiyla

yayinlanan ve 48.537 goriintiileme alan video ¢ikmaktadir.

3.8.1.1. Sena Nur Isik Vloglar:

En cok izlenenler:

1. “KITAPLIK TURU | 2019” baslikli videoda vlogger, kitapliklarinda yer
alan kitaplar1 gostermekte ve bunlar hakkinda bilgiler vermektedir. Video
daha sonra kitaplikta kag¢ kitabin oldugunun sayilmasiyla son bulmaktadir.

2. “GOZU KAPALI ALISVERIS!! & (10 TANE KITAP ALDIM!)” baslikl
videodaysa vloggerin, hi¢ bilmedigi bir kitap evinde, gozii kapali sekilde
dokundugu kitaplardan on tanesini aldig1 bir video ile karsilagilmaktadir.

3. “Sadece Seyma, Seyma Subasi | Kitap Yorumu” bashkli videoda Isik,
Seyma Subasi hakkinda olan ‘Sadece Seyma’ kitabin1 okumustur ve bu

kitap tlizerine yorumlar yapmaktadir.

En az izlenenler: Sena Nur Isik’in 1 Ocak-31 Aralik 2019 tarihleri arasinda
paylastig1 ve en az izlenme sayisina ulasan li¢ video tespit edilmistir. En diisiik
izlenme sayisina sahip olan video 13 Mart 2019°da, “Para Dergisi Roportaj, Serap
Tuna Dilan Kitabr Lansmani” adiyla yaymlanmig ve 1.213 goriintiileme almigtir.
En az izlenme sayisina sahip ikinci video ise 21 Mart 2019°da yayinlanan ve 2.165
gorlntiileme alan, “Bursa Kitap Fuar: | Bursa'da Bir Giin" baslikli videodur. Son

olarak, en diisiik izlenme sayisina sahip {igiincii video olarak karsimiza 19 Kasim
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2019°da, “Alacati, Efes Antik Kent, Apollon Tapinagi, Pamukkale... | IZMIR,
AYDIN, DENIZLI TURU” adiyla yaymlanan ve 2.215 gériintiileme alan video
¢ikmaktadir.

1. Videoda vlogger, arkadaslariyla bir kafede bulustuktan sonra, Serap Tuna
Dilan adli yazarin yeni kitabinin lansmanina katilmiglardir.

2. Videoda vlogger, Onur isimli bir arkadasiyla Bursa’y1 gezmekte ve
Bursa’da yapilan kitap fuarina katilmaktadir.

3. Bu videoda ise vloggerin, videonun baglhiginda yer alan yerleri gezdigi bir

hayat tarzi vlogu karsimiza ¢ikmaktadir.

Detayli sekilde incelemesi yapilan 6 vlogun 5’1, film/tv/kitap yorumu vloglari

tiir tanimina uymaktadir.

Incelenen sekiz vloggerm toplamda 48 videosunun 47’si, degerlendirildigi
tirin tir tanimi i¢inde yer almaktadir. Bazi vloglar birkag tiir iginde de
degerlendirilmeye miisait olsa da, genel olarak kendi tiir tanimlarinin kriterlerini
karsilamaktadir. Bazi vloglarin birkag tiiriin altinda degerlendirilebiliyor olusu, tiir
siirlarinin ¢ok keskin olmadiginin ve baz tiirlerin birbirinin i¢ine gecebildiginin

bir gostergesidir.
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DORDUNCU BOLUM
4. VLOG KANALLARININ INCELENMESI

Yapilan igerik analizi sonucunda; YouTube video formatlari, vloglarin agilig
stratejileri, vloglarin kapanis stratejleri, vloglarin diizenleme igerip icermedigi, vlog
kanallarinda ve videolarda logo kullanimi, vloggera/kanala ait kisisel bir soz
kullanimi, herhangi belirleyici bir o6zellik kullanimi, vloggerlarin yiikleme
takvimleri, kamera kullanimi, vlog ve vlogger islevleri gibi unsurlar incelemeye

tabii tutularak, ulasilan sonuglar paylasilmaktadir.

YouTube video formatlari, sadece vloglar i¢in degil, YouTube’da iiretilen her
igerik i¢cin onem arz etmektedir. Videolar1, belirli 6zelliklerin ve kaliplarin igine
yerlestiren bu formatlar, videolarin iiretim asamasinda vloggerlara ya da diger
icerik dreticilerine yol gostermekte, ayni zamanda firetilen igerikleri izleyen

seyircilerde de bir aginalik duygusuna neden olmaktadir.

Tipkt YouTube video fotmatlarinda oldugu gibi, vloglarin kullandig1 belirli
acilis ve kapanig stratejileri bulunmaktadir. Vloggerlar her ne kadar vloglarim
seyircilerden yoksun bir ortamda, yalniz iretseler de, onlar1 izleyen bir seyirci
oldugunu bilmekteler ve ona gére davranmaktadirlar. Videolarin basinda seyirciler
selamlanir, sonunda ise veda edilir. Vloglarin acilis-kapanis stratejileri ise bu
selamlamaya ve vedaya yardimci olmaktadir ve bu selamlama ve veda sirasinda
kullanilan kelimeler ve ciimleler, zamanla kaliplasmaya yol a¢cmis ve belirli

stratejiler olarak karsimiza ¢ikmistir.

Zamanla cesitli formatlar, kaliplar ve stratejiler yaratan vloglar, amator bir
yapidan profesyonel bir yapiya dogru yonelirler. Gelistirilen stratejiler ve formatlar
da beraberinde diizenli bir yap1 getirmistir. Icerik iiretmeye ilk baslanilan dénemde
herhangi bir diizenleme icermeyen ve ¢ekildigi gibi ham halde yiiklenen vloglar,
zaman i¢erisinde diizenleme tekniklerine bas vurmakta, hatta vloggerlar kendilerine

bu is i¢in bir ekip dahi kuracak duruma gelmektedir.

Profesyonellesen vloggerlar, sadece bir igerik {ireticisi olmaktan ¢ikmakta ve
kendilerine bir marka yaratmaktadirlar. Bu markaya ait bir logo, kendilerine mal
olmus bir s6z ya da ozellik, onlar1 diger vloggerlardan ayiran en 6nemli unsur
durumuna gelmekte, taninirliklarima biiyiik katki saglamakta ve biiyiimelerinde

onemli bir konuma sahip olmaktadir.
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Profesyonellesen ve marka degerini giinden giine artiran vloggerlar, zamanla
kendilerini destekleyen ve takip eden biiyiik bir kitlenin sahibi olurlar. Bu kitleyi
ellerinde tutabilmek i¢in en onemli sey, vlog paylagimlarina devam etmektir.
Vloggerin, zamanla takipgileriyle arasinda olusturdugu bag, siirekli yapilan vlog
paylagimlariyla daha da giiglenmekte ve devamli bir hal almaktadir. Bu nedenle, bir
vloggerin devamliligini siirdiirebilmesinin dniindeki en 6nemli etmen, bir yiikleme

takvimine sahip olmasi olarak belirtilmektedir.

Ayrica, zamanla biiyiik bir kitleye sahip olan ve onlarla bag kuran vlogger, bu
kitle iizerinde c¢esitli etkilere sahip olmakta ve hem sahsi adina hem de iirettigi
icerikler adina bazi islevler iistlenmektedir. Bu islevler; ‘etkileyiciler olarak
vlogger, para-sosyal iligkiler, benligin doniisiimii, hayranlik ve rol model olarak

vlogger ve diger islevler’ basliklar altinda degerlendirilmistir.

Kamera kullanimai ise, incelenen son unsur olarak karsimiza ¢ikmistir. Bazi vlog
tiirleri, dogast geregi duragan bir kamera kullanimina sahipken, bazi vlog tiirleri
aktiiel kamera kullanimin1 tercih etmektedir. Aktiiel kamera, hareket igermesinden
dolayi, seyirciye vlogun ¢ekildigi yerdeymis hissi yasatarak, videonun igine girmek
acisindan biiyiik fayda saglamaktadir. Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en ¢ok
izlenen ¢ videosunun kamera kullanimlari incelenmis ve aktiiel kamera
kullaniminin, izlenme oranlar1 iizerinde olumlu bir etkiye sahip olup olmadigi

arastirilmastir.

4.1.YOUTUBE VIDEO FORMATLARI

YouTube video formatlari, her YouTube videosuna uyarlanamamakla ve bu
videolarda bulunmamakla birlikte, birgok vlogun ve videonun bu formatlardan
yararlandig1 goriilmektedir. Igerik iireticisine yol gdstermesinin yaninda, zaman
icerisinde bazi tiirler icin son derece dnemli bir konuma gelmistir. Ornegin Oyuncu
vloglari, genel olarak ‘oturarak’ video formatinin ¢ok sik kullanildig1 bir tiir olarak
goriilmektedir. Arastirmaya tabii tutulan sekiz vloggerin 2019 yili igerisinde en ¢ok
izlenen ii¢ videosu incelenmis ve bu videolardan hangilerinin YouTube video
formatlarin1 kullandiklar1 saptanmistir. Vloggerlarin videolarinda hangi formatlar
kullandiklar1 detayli olarak agiklanmis, incelenen ii¢ videonun kag¢ tanesinde bu
formatlardan en az birinin kullanildig1 ise tablo 6’da gosterilmistir. Ek olarak,

incelenen toplam yirmi dort videoda hangi formatlarin, ka¢ kez kullanildigi da tablo

89



7°de gosterilmektedir. Himma-Kadakas ve digerlerinin (2018) belirledigi YouTube

video formatlar1 ise asagida yer alan tablo 5°te yer almaktadir.

Tablo 5. YouTuber’lar tarafindan kullanilan baslica YouTube video formatlari.

Format Performans

Oturarak Bu format, genellikle bir YouTuber'un yakin veya orta goriiniimde
cergevelenmis oldugu ozel bir odada ¢ekilmektedir. Kolajlar ve

meydan okuma videolar1 genellikle oturma bigiminde yapilmaktadir.

Canh Bir Youtuber, agik havada, olmakta olan bir olayr ya da durumu

sunmaktadir. Videolar diizenleme icermez.

Ekran paylasimi / | Bigim, videoda birden fazla kisinin oldugunu gosterir. Oyuncular i¢in
kolaj ekran paylasimi ayn1 zamanda izleyicinin oyunda neler oldugunu ve
ayn1 zamanda oyuncunun nasil tepki verdigini gorebilecegi anlamina

gelir. Oyun genellikle ekranin kosesinde kiigiik bir cergevede gosterilir.

Kisa giildiirii(Sketch) | Bir YouTuber'in (ve / veya diger sanatgilarin) etkili oldugu ve igerigin
genellikle mizahi oldugu bir format. Bir seyi gostermek igin gesitli
durumlar kullanilir. Video genellikle belirli bir temaya ve dnceden
yazilmis bir igerige sahiptir. Bir videoda birkag kisa durum klibi olabilir

ve hizli diizenlemeler yapilabilir.

Miizik videosu Youtuber’in performansini sergiledigi ya da miizigini sundugu detayli,

dikkatle hazirlanmis ayrintili videolardir.

Vlog Bir YouTuber giinliik hayatin1 dogal bir sekilde filme alir. Canli
videolarin aksine, vlog'lar diizenlenir ve diizenlemeden sonra yiiklenir.
Vlog'un anlatisi birbiriyle ilgilidir ve YouTuber'un giinliik yasamindaki

bir anlatima benzemektedir.

(Akt. Himma-Kadakas vd., 2018, s. 56 - Muuli ve Perm, 2017).

Vloggerlarin hangi formatlari, hangi videolarinda kullandiklar1 detayli olarak

su sekilde aciklanmaktadir:

Enes Batur Sungurtekin: Enes Batur Sungurtekin’in en fazla izleme alan ii¢
videosu incelendiginde, bu videolardan sadece “24 SAAT HAPISHANEDE
KALDIK (Bir Giin Gegirmek)” baslikli videonun, kisa giildiirii (sketch) formatinda
yer aldig1 soylenebilir. Diger videolar yazarlarin belirttigi herhangi bir formata

uymamaktadir.
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Danla Bilic: Incelenen biitiin Danla Bilic vloglari, belirtilen formatlardan bir
ya da birkag tanesini kullanmaktadir. “New York Viogu | Gigi Hadid ile Tanistim,
Kendall Jenner ile Neler Yasadim!” adli video haricindeki diger iki video,
‘oturarak’ baslig1 altinda verilen video formatiyla ¢ekilmistir. Ayrica, yine bu iKi
video, videoda birden fazla kisinin yer almasindan otiirti, ‘Ekran Paylasimi/Kola;j’
formatina da uymaktadir. “New York Viogu | Gigi Hadid ile Tanistim, Kendall
Jenner ile Neler Yasadim!” adl1 videoda ise, agik havada, olmakta olan bir olay ya
da durum vlogger tarafindan sunuldugu ig¢in ‘Canli’ video formatiyla
iligkilendirilebilmektedir. Ayrica video, yazarlarin ‘Vlog’ bashg altinda

acikladiklar1 formata da uygundur.

Rubhi Cenet: “Ozel Video: Istanbul Havalimanimin Yasakl Bolgelerinde 1 Giin
Gegirmek” ve “Tiirkiye'nin tek komiinist sehrinde Belediye Baskaniyla 1 Giin
Gegirmek” adli video, yazarlarin ‘Vlog’ olarak adlandirdiklar1 video formatina
uygun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Masonlar Hakkinda Hi¢ Bilmediginiz 10
URPERTICI GERCEK” baslikli videoda ise vloggern kamerada goriindiigii

kisimlar, ‘Oturarak’ olarak adlandirilan video formatinin i¢inde degerlendirilebilir.

Burak Oyunda: Vlog kanalinin en ¢ok izlenen ilk ii¢ videosunun hepsi

‘Oturarak’ ve ‘Ekran paylagimi/Kolaj’ formatlarini kullanmaktadir.

Meryem Can: En ¢ok izlenen bu ii¢ vlogun da yazarlarin ‘Vlog’ olarak
adlandirdiklar1 formata uydugu goriilmektedir. Ug videoda da giinliik hayatin dogal
bir sekilde filme alinisim1 ve diizenleme icerdikten sonra, seyirciyle bulustugunu

gorilmiistiir.

Webtekno: En ¢ok izlenen ii¢ video da ‘Oturarak’ olarak belirtilen video yayin

formatina uymaktadir.

Emre Durmus: En cok izlenen bu {i¢ videonun da yazarlarin ‘Vlog’ olarak

adlandirdiklari formata uydugu goriilmektedir.

Sena Nur Isik: “Sadece Seyma, Seyma Subasi | Kitap Yorumu” baslikli video
‘Oturarak’ video formatma uygundur. “KITAPLIK TURU | 2019 ve “GOZU
KAPALI ALISVERIS!! ¢ (10 TANE KITAP ALDIM!)” baslikli videolar, yazarlarin

‘Vlog’ olarak adlandirdiklar: video formati igerisinde degerlendirilebilmektedir.
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Himma-Kadakas vd. nin belirledigi YouTube video formatlarinin, vloggerlarin
incelenen ii¢ videolarin kag¢ tanesinde en az bir format kullanildigint gosteren
tablo ise asagidaki gibidir:

Tablo 6. incelenen ii¢ vlogun kag tanesinde en az bir YouTube video format: oldugu
gosterilmektedir.

Vloggerlar Kac videoda en az bir format bulundugu
Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 1
Danla Bilic vlog kanali 3
Ruhi Cenet vlog kanali 2
Burak Oyunda vlog kanalt 3
Meryem Can vlog kanali 3
Webteknlo vlog kanali 3
Emre Durmus vlog kanali 3
Sena Nur Isik vlog kanali 3

Asagida yer alan tabloda ise kullanilan formatlarin hangileri oldugu ve kag kez

kullanildiklar1 gosterilmektedir:

Tablo 7. Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenen vloglarinda kullandiklar
YouTube video formatlar1 ve kag kez kullanildiklar1.

YouTube Video Formatlari Kac¢ Kez Kullanildiklar:
Oturarak 10
Canli 1
Ekran paylagimi / kolaj 5
Kisa giildiirii (sketch) 1

Miizik videosu -

Vlog 10
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Bu bilgiler g6z 6niine alindiginda, her vloggerin en az bir tane YouTube video
format1 kullandigi, bir ¢ogunun ise her vlogunda bu formatlardan yararlandigi
gorilmektedir. En c¢ok kullanilan YouTube video formatlari oturarak ve vlog
formatlar1 olurken; ekran paylasimi / kolaj formati da onlardan sonra en ¢ok
kullanilan ti¢lincii video formati olarak dikkat cekmektedir. Bir baska dikkat ¢geken
nokta ise, bazi vloggerlarin videolarinda bu formatlardan yalnizca birini degil,

birkagin1 birlikte kullanmasidir.

4.2 VLOGLARDA KULLANILAN ACILIS STRATEJILERI

Icerik iireticisinin, seyircileri ile baglant1 kurmasi, onlara bilgi saglamas1 ya da
onlardan bir istekte bulunmasi i¢in en 6nemli yapi tast olarak goriilen agilis ve
kapanis stratejileri, vloglar agisindan ¢ok 6nemli bir konumdadir. Belirlenen toplam

sekiz adet acilis stratejisi ise su sekilde siralanmaktadir:

¢ [Kanal tanitim1 yapan miizik veya resim koymak,

e lIzleyiciyi selamlamak,

¢ Kisisel bir hal-hatir sorusturmasi,

e Vloggerin kendisini tanitmasi,

e (Ceckim tarihinden, zamanindan ve yerinden bahsedilmesi,
e Konu gecis isaretleyicilerinin kullanilmast,

e Videonun konusunun tanitilmasi,

e Kameranin gozle goriliir sekilde agilmasi

Bu agilis stratejileri, vloggerlarmm 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenen {i¢
videosu igerisinde aranmakta ve belirlenen stratejilerin hangileri oldugu ve hangi
videolarda ne sekilde kullanildigi detayli sekilde acgiklanmaktadir. Ayrica,
vloggerlarin incelenen ii¢ videosundan kaginda bu agilis stratejilerinden en az birini
kullandiklar1 tablo 8’de gosterilmektedir. Ek olarak, vloggerlarin 2019 yili
icerisinde en ¢ok izlenen ii¢ vloglarinda kullandiklar1 acgilis stratejisi tiirlerinin
sayisal dagilimi da tablo 9 yardimiyla aktarilmaktadir. Vloggerlarin hangi agilis
stratejilerini kullandiklari, detayli olarak su sekilde ifade edilmistir:

Enes Batur Sungurtekin: Enes Batur Sungurtekin’in incelenen {i¢
videosunda “DAIREDEN SON CIKAN KAZANIR ?!” videosu agilis stratejileri
bakimindan ‘Izleyiciyi Selamlamak’ bash@ altinda degerlendirilmektedir. Videoya
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‘Merhaba arkadaglar’ diyerek baslayan vlogger, bu sayede kameralara degil,
seyircilere hitap ettigini gostermektedir. Buna ek olarak, yine ayni videonun
baslangict ‘Konunun tanitilmas:’ bashigl altinda da degerlendirilmeye uygundur.
Seyirciyi selamlar selamlamaz oynayacaklari oyunun tanitilmasina gegen vlogger,
tek videoda iki ayr1 agilis stratejisinden de yararlanmaktadir. Sungurtekin, “CAMI
KIRAN 100.000 TL KAZANIR! (KIRILMAZ CAM)” adli videoda ve “24 SAAT
HAPISHANEDE KALDIK (Bir Giin Gegirmek)” adli videosunda, De Boeck’in

bahsettigi herhangi bir agilis stratejisini kullanmamaktadir.

Danla Bilic: “Berkcan Giiven’in Agzimi Ywtum!” adli video, “Kanal
tanitimi yapan miizik veya resim koymak” stratejisi kullanilarak agilir. Video, Danla
Bilic’in ¢esitli fotograflar1 kullanilarak hazirlanan, sekiz saniyelik bir jenerik ile
acilmistir. “New York Viogu | Gigi Hadid ile Tanistim, Kendall Jenner ile Neler
Yasadim!” adli video da, “Kanal tamtimi yapan miizik veya resim koymak”
stratejisi kullanilarak agilmaktadir. Siyah bir fon iizerinde New York yazmaktadir
ve New York yazisinin i¢inde Danla Bilic’in ¢esitli videolarinin yer aldigi, on
saniyelik bir jenerik hazirlanmistir. Bu jenerigin ardindan, yine kameralara degil de
seyircilere hitap edildiginin gosterilmesine yararayan bir “Izleyiciyi selamlamak”
stratejisi karsimiza ¢ikar. “Hello” diyerek seyirciyi selamlayan Danla, tek videoda
iki acilis stratejisini birden kullanmaktadir. “Yikilmadim Ama Ayakta da Degilim”
bashgiyla yaynlanan videoda ise agilis stratejisi, “Izleyiciyi selamlamak” olarak
karsimiza ¢ikmistir. Konugu Can ile birlikte, ‘Hello” diyerek seyirciyi selamlayan

Vlogger, videonun agilisini bu sekilde yapmaktadir.

Ruhi Cenet: Vloggerin en ¢ok izlenen ii¢ videosunun tamaminda agilis
stratejisi olarak “Merhaba, Ben Ruhi Cenet” denilerek, [zleyiciyi selamlamak ve
vioggerin kendisini tanitmas: stratejilerine yer verilmistir. Buna ek olarak, “Ozel
Video: Istanbul Havalimanimin Yasakli Blgelerinde 1 Giin Gegirmek” adl1 videoda
Konunun tamtilmas: stratejisi kullanilarak, videonun ilerleyen kisimlarinda neler

yapilacag1 vurgulanmaktadir.

Burak Oyunda: “THANOS MODU! GTA 5 MODLARI” adli videonun
acilis stratejisi olarak Konunun tamtilmasi ve Izleyiciyi selamlamak stratejileri
kullanilmistir. ‘Merhaba arkadaglar’ diyerek izleyiciyi selamlayan vlogger, daha

sonra video boyunca oynayacagi oyun modunun ne oldugunu ve neler yapacagini

anlatmaya gecmistit. “OYUN VIDEOSU NASIL CEKILIR ? AYRINTILI
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REHBER!” videosunda ise yine acilig stratejisi olarak ilk videodaki gibi Konunun
tamitilmasi Ve Izleyiciyi selamlamak stratejileri kullanilmistir. ‘Merhaba arkadaslar’
diyerek izleyiciyi selamlayan vlogger, bu videoda oyun videolarinin nasil ¢ekildigi
hakkinda ¢ok merak edilen sorular1 yanitlayacagini belirterek, videonun devami
hakkinda seyircilerine ipuglar1 saglamaktadir. “GERCEK WOLVERINE PENCESI
YAPTIK!” videosunun agilis stratejileri ise diger iki videoda oldugu gibi /zleyiciyi
selamlamak ve Konunun tamtilmasidir. ‘Merhaba arkadaslar’ diyerek izleyici
selamlayan vlogger, diger iki videoda oldugu gibi, videonun devaminda neler

yapilacaginin tanitilmasiyla giris yapmaktadir.

Meryem Can: “KEDIMIN DOKUNDUGU HER SEYI ALDIM!!!” baghkli
videoda acilis stratejisi olarak Izleyiciyi selamlamak ve Konunun tanitilmasi
stratejilerine yer verilmistir. ‘Merhaba arkadaslar’ diyerek seyirciyi selamlayan
vlogger, daha sonra video igeriginden bahsederek, konuyu tanitmaktadir. “AC AYI
OYNAR MI!! Atasozlerini Test Etmek! (YILAN, ASLAN, DEVE...)” baslikli videoda
ise acilis stratejisi olarak Izleyiciyi selamlamak, vioggerin kendini tamitmasi Ve
kanal tanitimi yapan miizik veya resim koymak stratejileri goriilmektedir. ‘Merhaba
arkadaglar’ diyerek seyirci selamlanmakta, daha sonra izlemekte oldugumuz
videonun ilerleyen bdliimlerinden goriintiiler gosteren bir agilis jenerigi girmekte,
en sonunda vlogger video konusunu tanitmakta ve agilis1 gerceklestirmektedir. “24
SAAT BOYUNCA HER SEY PEMBE!!! (Pembe Baklava, Pembe Sac¢larim,
Araba...)” baslikli videonun acilis stratejisi, “AC AYI OYNAR MI!! Atasozlerini
Test Etmek! (YILAN, ASLAN, DEVE...)” baslikl1 videonunkiyle aynidir. Videoda
Lzleyiciyi selamlamak, vioggerin kendini tanitmasi Ve kanal tamitimi yapan miizik

veya resim koymak stratejileri goriilmektedir.

Webtekno: “Sen de mi Youtube: Aylik 22TL'lik Parali Youtube'u Satin Alip
Denedik! (Android 5 TL Daha Ucuz)” baslikli videoda agilis stratejisi olarak
Lzleyiciyi selamlamak, videonun konusunun tamtilmasi Ve kanal tamitimi yapan
miizik veya resim koymak stratejileri goze carpmaktadir. ‘Merhaba arkadaglar’
diyerek videoya baslayan vloggerlar, daha sonra videoda neler yapacaklarini
anlatarak, seyirciye video konusunu tanitirlar. En sonunda da, kirmizi bir fon
tizerinde Webtekno kanalinin logosu bulunan bir acilis jenerigi ile video
baslamaktadir. “Xiaomi'nin Reklamlarda Ceviz Kirdigi Karpuz Patlattigi Telefonu
Note 7 Elimizde! (ACIMADIK #13)” baslikl1 videoda ise yine agilis stratejisi olarak
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Lzleyiciyi selamlamak, videonun konusunun tamtilmas: ve kanal tanitimi yapan
miizik veya resim koymak stratejileri karsimiza ¢ikmaktadir. “Hangisi Daha Kezban
Bilemedik: Tiirk¢e Asistanlar Kapisiyor: Google Asistan VS Siri” baglikli videoda
yer alan acgilis stratejisi ise diger iki videoda oldugu gibi Izleyiciyi selamlamak,
videonun konusunun tanitilmasi Ve kanal tanitimi yapan miizik veya resim koymak

olarak goriilmektedir.

Emre Durmus: “NORVEC'te ilk Giiniim! - Market Fiyatlar: ve Yasam”
adli videoda Durmus, acilis stratejisi olarak Izleyiciyi selamlamak ve Kanal tanitim:
yapan miizik veya resim koymak stratejilerine yer vermektedir. Videonun i¢inde yer
alan goriintiilerden olusan bir acilis jenerigiyle baslayan video, daha sonra
vloggerin: ‘Selamlar, diinyanin en huzurlu iilkesinden herkese merhaba’ diyerek
seyirciyi selamlamasiyla baglamaktadir. “/RAN'A GELDIM! 1 Dolar 128.000 Riyal
olmus - Iran'da sokaklar, yasam ve olaylar nasil?” baslikli videoda ise vlogger
acilis stratejisi olarak Kanal tanmitimi yapan miizik veya resim koymak, Izleyiciyi
selamlamak, Kisisel bir hal-hatir sorusturmasi ve Tarih, zaman ve yer stratejilerine
yer vermektedir. Norve¢ vlogunda oldugu gibi, videonun iginde yer alan
goriintillerden hazirlanan bir jenerikle agilan video, vloggerin ‘Giinaydin
emmiogullari, naber’ demesiyle ve Kigsisel bir hal-hatir sorusturmasi ile Lzleyiciyi
selamlamak stratejilerini kullanmasiyla devam etmektedir. Daha sonra vlogger,
‘Iran’dan Giinaydin® diyerek Tarih, zaman ve yer stratejisine yer vermis ve videoyu
agmustir.  “Hindistan'm  ILGINC sokak yemeklerini deniyorum! (ACAYIP
YEMEKLER)” bashkli videonun agilis stratejisi ise ilk iki videoda oldugu gibi
Kanal tamitimi yapan miizik veya resim koymak olarak goriilmektedir. Buna ek
olarak, Tarih, zaman ve yer stratejisi de videoda yer alan bir baska agilis stratejisi
olarak karsimiza ¢ikmistir. Yine videoda yer alan goriintiilerden kisa bir jenerikle

baslayan vlog, Durmus’un ‘Buras1 Hindistan’ demesiyle agilmaktadir.

Sena Nur Isik: “Sadece Seyma, Seyma Subasi | Kitap Yorumu” baglikh
videoda agilis stratejisi olarak Izleyiciyi selamlamak, vioggerin kendisini tanitmasi
ve Konunun tanitilmasi stratejileri kullanilmistir. “Merhaba arkadaglar, kanalima
hosgeldiniz, ben Sena’ diyerek ilk iki stratejiyi kullanan vlogger, daha sonra
videoda neler yapacagini anlatarak, video konusunu tanitmistir. “KI/TAPLIK TURU
| 2019 bashkli videonun agilis stratejisi ise yine ilk videoda oldugu gibi [zleyiciyi

selamlamak, vloggerin kendisini tanitmasi Ve konunun tanitilmasy’dir. “GOZU

96



KAPALI ALISVERIS!! ¢ (10 TANE KITAP ALDIM!)” bashkli videoda ise yine
diger iki videoda oldugu gibi acilis stratejileri [zleyiciyi selamlamak, vioggerin
kendisini tanitmasi ve konunun tanitilmas: olarak bulunmustur.

Vloggerlarin incelenen ii¢ videosundan kaginda, bu agilis stratejilerinden en

az birine yer verdiklerini gésteren tablo 8 ise su sekildedir:

Tablo 8. Incelenen iic vlogun kag tanesinde en az bir acilis stratejisi oldugu
gosterilmektedir.

Vloggerlar Kac videoda Acilis stratejilerinden en az birine
yer verildiginin gosterilmesi

Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 1
Danla Bilic vlog kanali 3

Ruhi Cenet vlog kanali 3
Burak Oyunda vlog kanali 3
Meryem Can vlog kanali 3
Webtekno vlog kanali 3

Emre Durmus vlog kanali 3
Sena Nur Isik vlog kanali 3

Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenen {i¢ vloglarinda kullandiklar
acilis stratejisi tiirlerinin sayisal dagilimi ise asagida yer alan tablo 9’da yer
almaktadir:

Tablo 9. Vloggerlarin 2019 yili i¢erisinde en ¢ok izlenen vloglarinda kullandiklar
acilis stratejisi tiirlerinin sayisal dagilima.

Acihis Stratejileri Kac¢ Kez Kullanildiklar:
Kanal tanitimi yapan miizik veya resim 10
koymak
izleyiciyi selamlamak 19
Kisisel bir hal-hatir sorusturmasi 1
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Vloggerin kendisini tanitmasi 11

Cekim tarihinden, zamanindan ve yerinden 2
bahsedilmesi
Videonun konusunun tanitilmast 12

Konu gegis isaretleyicilerinin kullanilmasi -

Kameranin gozle goriiliir sekilde agilmasi -

Ug videosunun da herhangi birinde higbir agilis stratejisine yer vermeyen
bir vlogger bulunmazken, ‘izleyiciyi selamlamak’ stratejisi en ¢ok kullanilan
strateji olarak on plana ¢ikmistir. Daha dnce de belirtildigi gibi, seyirci karsisinda
olmasa da vlogger, seyirciye hitap ettiginin bilincindedir ve bu dogrultu da
kullanilan izleyiciyi selamlamak stratejisi, vloggerlar agisindan Onem arz
etmektedir. Ayrica, videonun konusunun ve vloggerin kendisini tanitmasinin da
siklikla kullanildig goriiliirken, seyircinin videoyu izlemeye devam etmesi i¢in bu

stratejilerin kullanildig: belirtilebilir.

4.3.VLOGLARDA KULLANILAN KAPANIS STRATEJILERI

Vloglarda acilis stratejileri kadar onemli bir baska unsur da kapanis
stratejileridir. Vloggerin seyircilerine veda etmesine, onlardan bir istekte
bulunmasina ve onlarla baglantida kalacagini1 bildirmesine yarayan bu stratejiler,

bes baslik altinda belirtilmistir ve su sekilde siralanmaktadir:

e On kapanis kullanilmas1 ve Konu gegisi

e Atifta Bulunma

e Bir karsilik istemek

o Tesekkiir etmek

e Son degistokus/Karsilikli veda (Terminal exchange)

Tipki agilis stratejilerinde oldugu gibi, vloggerlarin 2019 yil1 icerisinde en ¢ok
izlenen {i¢ videosu taranmis ve belirlenen kapanis stratejilerinin hangileri oldugu ve
hangi videolarda ne sekilde kullanildig1i detayli sekilde acgiklanmistir. Ayrica,
vloggerlarin incelenen ii¢ videosundan kaginda bu kapanis stratejilerinden en az

birini kullandiklar1 tablo 10’da gosterilmis ve vloggerlarin 2019 yili igerisinde en
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cok izlenen ii¢ vloglarinda kullandiklar1 kapanis stratejisi tiirlerinin sayisal dagilimi

da tablo 11 vasitasiyla aktarilmistir.

Vloggerlarin hangi kapanis stratejilerini kullandiklari, detayli olarak su

sekilde aktarilmaktadir:

Enes Batur Sungurtekin: “DAIREDEN SON CIKAN KAZANIR ?!”
videosunun kapanis stratejisi, ‘karsiliklt veda’ ve ‘bir karsilik istemek’ olarak
goriilmektedir. “CAMI KIRAN 100.000 TL KAZANIR! (KIRILMAZ CAM)” adlh
videoda Enes Batur, kapanis stratejisi olarak ‘Kendinize iyi bakin, hoscakalin’
diyerek, ‘karsilikli veda’ stratejisini kullanir. “24 SAAT HAPISHANEDE KALDIK

(Bir Giin Gegirmek)” vlogunun kapanis stratejisi ise yine ‘bir karsilik istemek 'tir.

Danla Bilic: “Berkcan Giiven'in Agzimi Ywrttum!” adli video kapanis
stratejisi olarak, “Terminal exchange” olarak adlandirilan ‘karsilikli veda’
stratejisini kullanmaktadir. Bilic, “Opiiyorum” diyerek kameraya el sallamustir.
Konugu Berkcan Giiven de, “Kendinize iyi bakin, goriigmek iizere” diyerek,
karsilikli veda stratejisine katilmaktadir. Kapanigda ikinci strateji olarak “Bir
karsilik istemek” stratejisine yer verilir. Videonun sonunda, Danla Bilic’in
animasyon karakteri videonun sol alt kosesinde belirerek, seyircilere kanala abone
olmalarint ve videoyu begenmelerini hatirlatmaktadir. “New York Vlogu | Gigi
Hadid ile Tanigstim, Kendall Jenner ile Neler Yasadim!” adl1 video kapanis stratejisi
ise, “Atifta Bulunma” stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Vlogger, bir sonraki
videosunun, su anda yer aldig1 videonun ikinci parti1 olacagini belirtmekte ve o
videoda tekrar goriiseceklerini aktarmaktadir. ikinci kapanis stratejisi olaraksa,
“Tesekkiir etmek” stratejisi kullanmilmistir. Seyirciye, tiim yorumlar1 ve elestirileri
icin tesekkiir eden vlogger, onlar1 ¢ok sevdigini belirterek videosunu
sonlandirmaktadir. “Yikilmadim Ama Ayakta da Degilim” baghgiyla yayinlanan

videoda ise kapanis, “Tesekkiir etmek” stratejisi kullanilarak gergeklestirilmistir.

Ruhi Cenet: Vlogger kapanis stratejisi olarak, “Ozel Video: Istanbul
Havalimammn Yasakli Bolgelerinde 1 Giin Gegirmek” adli videoda “Sizleri ¢ok
seviyorum, kendinize iyi bakin, hosgakalin” diyerek, karsilikli veda stratejisine yer
vermistir. “Masonlar Hakkinda Hi¢ Bilmediginiz 10 URPERTICI GERCEK”
baslikli videoda ise kapanis stratejisi olarak bir karsilik istemek ve Atifta Bulunma

stratejileri goriilmektedir. Vlogger, seyircilerden bir sonraki videoyu kagirmamalari
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icin abone olmalarint ister, ek olarak, “Bir sonraki videomda goriismek iizere”
diyerek de, sonraki videosuna atifta bulunmaktadir. “Tiirkiye'nin tek komiinist
sehrinde Belediye Baskaniyla 1 Giin Gegirmek” adl1 videonun kapanis stratejisi ise
Bir karsilik istemek olarak belirtilebilir. Vlogger videonun sonunda “Yorum

yapmay1 ve abone olmay1 unutmayin” diyerek, bu stratejiyi kullanmistir.

Burak Oyunda: “THANOS MODU! GTA 5 MODLARI” adli videonun
kapanis stratejisinde Tesekkiir etmek ve Bir karsilik istemek stratejilerine yer
verilmistir. Videoyu izledikleri icin izleyicilerine tesekkiir eden vlogger,
seyircilerden videoyu begenmelerini, yorum yapmalarini ve kanala abone
olmalarmi isteyerek videoyu sonlandirmaktadir. “OYUN VIDEOSU NASIL
CEKILIR ? AYRINTILI REHBER!” videosunda ise kapanis stratejisi olarak On
kapanis kullanilmasi ve Konu gegisi, Bir karsilik istemek ve Tegekkiir etmek
stratejilerine yer verilmistir. Son olarak, “GERCEK WOLVERINE PENCESI
YAPTIK!” adli videoda kapanis, Tesekkiir etmek ve Bir karsilik istemek stratejileri

ile saglanmaktadir.

Meryem Can: “KEDIMIN DOKUNDUGU HER SEYI ALDIM!!!” baslikl
videoda kapanis Bir karsilik istemek stratejisi ile saglanmistir. “AC AYI OYNAR
MI!! Atasozlerini Test Etmek! (YILAN, ASLAN, DEVE...)” baslikli videoda ise
kapanis stratejisi, ilk videoda oldugu gibi Bir karsilik istemek olarak karsimiza
cikmaktadir. Begeni ve yorum isteyen vlogger, buna ek olarak, karsilikli veda
stratejisini de kullanarak, videoyu seyirciye el sallayarak sonlandirmistir. “24 SAAT
BOYUNCA HER SEY PEMBE!!! (Pembe Baklava, Pembe Saglarim, Araba...)”
baslikli videonun kapanis stratejisi ise yine Bir karsilik istemek ve karsilikli veda

olarak goriilmektedir.

Webtekno: “Sen de mi Youtube: Aylik 22TL'lik Parali Youtube'u Satin Alip
Denedik! (Android 5 TL Daha Ucuz)” bashikli videoda kapanis stratejisi olarak On
kapanig kullaniimasi ve Konu gegisi Ve karsilikli veda stratejilerine yer verilmistir.
“Xiaomi'nin Reklamlarda Ceviz Kirdigi Karpuz Patlattigi Telefonu Note 7
Elimizde! (ACIMADIK #13)” basglikli videoda ise Bir karsilik istemek ve karsilikli
veda stratejileri goriilmektedir. “Hangisi Daha Kezban Bilemedik: Tiirkce
Asistanlar Kapisiyor: Google Asistan VS Siri” vlogunda ise kapanis yine yine Bir

karsilik istemek ve karsilikli veda stratejileri ile saglanmaktadir.
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Emre Durmus: “NORVEC('te ilk Giiniim! - Market Fiyatlart ve Yasam”
adl1 videoda kapanis stratejisi olarak On kapams kullanilmasi ve Konu gecisi ve
karsilikli veda stratejilerine yer verilmektedir. “/RAN'A GELDIM! I Dolar 128.000
Riyal olmus - Iran'da sokaklar, yasam ve olaylar nasil?” bashkl videoda ise
kapanis stratejisi kullanilmamustir. “Hindistan'n ILGINC sokak yemeklerini
deniyorum! (ACAYIP YEMEKLER)” baslikli videonun kapanis stratejileri ise,
Atifta Bulunma ve karsulikll veda’ dir.

Sena Nur Isik: : “Sadece Seyma, Seyma Subasi | Kitap Yorumu” baglikl
videoda kapanis stratejisi Bir karsilik istemek ve karsilikli veda olarak
goriilmektedir. “KITAPLIK TURU | 2019” bashikl1 video ise biinyesinde karsilikli
Veda, Tesekkiir etmek ve Atifta Bulunmak stratejilerini barindirmaktadir. “GOZU
KAPALI ALISVERIS!! ¢ (10 TANE KITAP ALDIM!)” baslikl1 videoda ise kapanis,

Bir karsilik istemek ve Tesekkiir etmek stratejileri ile saglanmistir.

Vloggerlarin incelenen {i¢ videosundan kacinda, bu kapanis stratejilerinden

en az birine yer verdiklerini gosteren tablo 10 ise su sekildedir:

Tablo 10. Incelenen ii¢ vlogun kag tanesinde en az bir kapanis stratejisi oldugu
gosterilmektedir.

Vloggerlar Kac videoda kapanis stratejilerinden en az
birine yer verildiginin gosterilmesi

Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 3
Danla Bilic vlog kanali 3
Ruhi Cenet vlog kanali 3
Burak Oyunda vlog kanali 3
Meryem Can vlog kanali 3
Webtekno vlog kanali 3
Emre Durmus vlog kanali 2
Sena Nur Isik vlog kanali 3
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Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenen {i¢ vloglarinda kullandiklar

kapanis stratejisi tlirlerinin sayisal dagilimi ise tablo 11°de yer almaktadir:

Tablo 11. Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenen vloglarinda kullandiklari
kapanis stratejisi tlirlerinin sayisal dagilima.

Kapanis Stratejileri Kac¢ Kez Kullamldiklar:
On kapamis kullanilmas1 ve Konu gegisi 3
Atifta bulunmak 4
Bir karsilik istemek 15
Tesekkiir etmek 7
Son degistokus / Karsilikli veda 12

Tablolar incelendiginde, sadece Emre Durmus’un bir vlogunda herhangi bir
kapanis stratejisine yer vermedigi ortaya ¢ikmistir. Onun disinda incelenen 23 vlog
videosunun tamami en az bir kapanis stratejisi kullanmaktadir. Kullanilan kapanis
stratejileri arasinda en yiiksek kullanim sayisina sahip olan ‘bir karsilik istemek’
stratejisi de, kullanim sayisiyla vloggerlar i¢in ne kadar onemli oldugunu
gostermektedir. Vloggerlar ‘karsilikli veda’ stratejisine de vloglarinda c¢ok yer

vererek, seyircileriyle aralarindaki bagin devam etmesi i¢in bir ¢aba icerisindedir.

Acilis ya da kapanis stratejilerinin higbirini kullanmayan bir vlogger
gozilkmezken, bircogu bu stratejilerin birkacini aymi anda kullanmaktadir.
Seyircileri ile kurmak istedikleri iletisim igin 6nemli bir yer tutan bu stratejiler,
vloggerlarin, vloglarinda siklikla kullandiklar1 ve kullanmaya da devam edecekleri

onemli bir 6zellik olarak sayilmaktadir.

4.4 VLOGLARIN DUZENLEME iCERMESI

Vloggerlarin bazilar1 bos zamanlarin1 degerlendirmek igin, bazilar1 kisisel
yasamlarin1 belgelemek i¢in, kimileri ise yasamlarina eglence katmak i¢in vlog
yiiklemeye baglamistir. Bir el kameras1 ya da telefonlarin kameralar ile ¢ekilen ve
neredeyse hicbir diizenleme olmadan yiiklenen bu vloglar, vloggerin zamanla
kendisini gelistirmesi ile basit ev videolar1 olmaktan ¢ikarak, profesyonel ekiplerin

yarattiklar1  iceriklere doniismeye baslamaktadir. Ornegin, Enes Batur
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Sungurtekin’in bir vlogu i¢in yapay bir mahkeme salonu ve hapishane kurmasi, bu

durumu agiklayan giizel 6rneklerden bir tanesidir.

Vloggerlarin takipgi sayilar arttikea, tirettikleri igeriklerin sayis1 ve kalitesi de
artmaktadir. Belirli bir noktadan sonra da, diizenleme igermeden herhangi bir
{iriiniin yiiklenmedigi goriilmektedir. izlenme sayis1 ne olursa olsun vloglar, kiiciik
de olsa bir islemden gegmektedir. Bu baglamda, vloggerlarin 2019 yili icerisinde
en ¢ok izlenen ti¢ vloglar: diizenleme igerip igermedikleri yoniinden incelenmis ve

kag tanesinin diizenleme igerdigi tablo 12 iizerinde gosterilmistir.

Vloggerlarin 2019 yil1 igerisinde en ¢ok izlenme sayisina sahip ii¢ videosunun

diizenleme icerip icermedigine iliskin tablo 12 asagidaki gibidir:

Tablo 12. 2019 yili igerisinde en ¢ok izlenme sayisina sahip ii¢ videonun diizenleme
icerip icermediginin gosterilmesi.

Vloggerlar En ¢ok izlenen ii¢ videodan ka¢inin
diizenleme i¢erdiginin gosterilmesi
Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 3
Danla Bilic vlog kanali 3
Ruhi Cenet vlog kanali 3
Burak Oyunda vlog kanali 3
Meryem Can vlog kanali 3
Webtekno vlog kanali 3
Emre Durmus vlog kanali 3
Sena Nur Isik vlog kanali 3

Tabloda 12’de goriildiigii gibi, vloggerlarin detayli sekilde incelenen {i¢
videolarinda da diizenleme oldugu goriilmektedir. Bu durumun en biiyiik
nedenlerinden biri, vloggerligin artik onlar icin bir hobi degil, bir meslek olmasi;

vloggerlarin da bu alanda profesyonel bireyler olarak 6n plana ¢ikmalaridir.
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4.5VLOG KANALLARINDA VE VLOGLARDA LOGO KULLANIMI

Holland (2017), YouTube’un en popiler igerik {ireticilerinden olan ii¢
YouTuber’1 segmis ve kanallarinin karsilastirmasini yaparak, basarilarinin altindaki
ortak temalar1 ortaya ¢ikarmaya calismistir. Bu ortak temalardan bir tanesi logo
kullanimidir. Logo kullanimi, genel olarak ¢ogu YouTuber tarafindan tercih edilen
bir uygulamadir. Bireyler, kanallarina ait logolarla, markalarin1i daha goriiniir

kilmay1 ve profesyonellesmeyi hedeflemektedir.

Bu dogrultuda, arastirilan vloggerlarin vlog kanallari incelenmis ve hangi
vloggerlarin logo kullanimina gittikleri saptanmistir. Asagida yer alan tablo 13

vloggerlarin 2019 yili igerisinde en az kag adet logo kullandiklarini gostermektedir.

Tablo 13. Vloggerlarin 2019 yili igerisinde en az kag¢ adet logo kullandiklari
gosterilmektedir.

Vloggerlar En az kag adet logo kullandiklar

Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 1
Danla Bilic vlog kanali 1

Ruhi Cenet vlog kanali 1
Burak Oyunda vlog kanali 1
Meryem Can vlog kanali 1
Webtekno vlog kanali 1

Emre Durmus vlog kanali 1
Sena Nur Isik vlog kanali 1

Incelenen tiim vlog kanallar1 bir logoya sahiptir. Enes Batur Sungurtekin, Danla
Bilic, Ruhi Cenet, Burak Oyunda, Meryem Can, Emre Durmus ve Sena Nur Isik
vlog kanallarinda kanal logosu olarak kendi fotograflarini kullanmayi tercih
etmistir. Bu kullanimin disinda kalan tek vlog kanali olan Webtekno kanalinda ise
kanal yoneticileri, logo olarak kendi fotograflarini kullanmak yerine, bir tasarim
kullanmay1 tercih etmislerdir. Beyaz zemin iizerine, turuncu bir bilgisayar

acma/kapama tusu isareti, logo olarak tercih edilmistir.
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4.6.VLOGGERA/KANALA AIT KISISEL BiR SOZ KULLANIMI

Holland (2017)’1n logo kullanan ya da kullanmayan YouTuber’lar tarafindan
tercih edilen bir baska yontem olarak aktardigi, vloggerlarin kendilerine ya da
kanallarina mal olmus sozler kullanmalari, belirleyici bir diger 6zellik olarak
gorilmektedir. ‘Just do it” s6ziiniin akillara direkt olarak Nike firmasini getirmesi,
hangi sektorde olursa olsun, bu sézlerin ne derece dnemli oldugunu gostermektedir.
Sekiz vloggerin da kanallar1 ve videolar1 detayli sekilde taranmis, kendilerine ya da
kanallarina mal olmus bir s6z kullaniminin olup olmadig1 saptanmistir. Asagida yer
alan tablo 14, vloggerlarin kendilerine ya da kanallarina ait kag sozleri oldugunu
gostermektedir.

Tablo 14. Vloggerlarin kendilerine ya da kanallarina ait kag kisisel sézleri oldugunu
gostermektedir.

Vloggerlar Vloggerlarin kendilerine ya da kanallarina
ait kac Kisisel sozleri oldugunun
gosterilmesi

Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 1
Danla Bilic vlog kanali 1
Ruhi Cenet vlog kanali 1
Burak Oyunda vlog kanali 0
Meryem Can vlog kanal 0
Webtekno vlog kanali 1
Emre Durmus vlog kanali 0
Sena Nur Isik vlog kanali 0

Inceleme altmna alinan kanallarmin yarisimin kendilerine mal olmus bir
sozlerinin oldugu goriilmektedir. Bu sozler detayli olarak su sekilde
aktarilmaktadir: Enes Batur Sungurtekin her vlog basglangicinda enerjik ve hizl bir
sekilde ‘Hepinize merhaba arkadaslar’ demekte ve bu artik ona mal olmus bir giris
climlesi olarak goriilmektedir. Bilic, videolarinin hemen hemen hepsinde ‘Hellooo’

kelimesini kullanarak acilis1 yapar ve bu kelime artik ona mal olmus bir s6z olarak
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goriilmektedir. Ruhi Cenet vlog kanalinin ‘Hakkinda’ kismia “Insanin kendini,
diinyay1 ve evreni okuma serliveni” yazmistir. Bu da onun kendisine mal olmus bir
s0z olarak goriilmektedir. Webtekno vlog kanalinda ise ‘Tiirkiye’nin en biiyiik ve
en samimi teknoloji kanali’ yazisi da, kanala 0zgii bir yaz1 olarak kabul
edilmektedir.

4.7.VLOGLARDA HERHANGI BELIRLEYICI BiR OZELLIiK

KULLANIMI

Vloggerlarin kendilerine mal olmus sozler disinda kullandiklar1 bir baska
belirleyici nokta olarak Holland (2017), herhangi belirleyici bir 6zellik kullanimini
ifade etmektedir. Bu 6zellik ya da 6zellikler sayesinde vloglar, diger vloglardan
daha fazla dikkat ¢ekmekte ya da sagladigi1 avantajlar sayesinde, insanlara ulagsmak

konusunda daha kolay bir yoldan gecebilmektedir.

Bu baglamda, vloggerlarin en ¢ok izlenen ii¢ videolar1 incelenmis ve videolarda
herhangi bir belirleyici 6zellik kullanimi aranmistir. Asagida yer alan tablo 15,

vloglarda kag tane belirleyici 6zellik kullanimina rastlandigini gostermektedir.

Tablo 15. Vloglarda yer alan beliryelici 6zellik sayisi.

Vloggerlar Belirleyici ozellik sayisi
Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 1
Danla Bilic vlog kanali 1
Ruhi Cenet vlog kanali 1
Burak Oyunda vlog kanali 1
Meryem Can vlog kanali 2
Webtekno vlog kanali 2
Emre Durmus vlog kanali 2
Sena Nur Isik vlog kanali 0

Sena Nur Isik vlog kanali hari¢ tiim kanallar, diger vlog kanallarindan farkli
olarak, videolarinda en az bir tane belirleyici Ozellige sahiptir. Enes Batur

Sungurtekin, Danla Bilic, Ruhi Cenet, Burak Oyunda, Meryem Can, Webtekno ve
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Emre Durmus vlog kanallar1 vloglarinda, videolarinin sag alt kosesinde ‘Abone ol’
butonu bulundurmaktadir. Meryem Can vloglarinda bu buton kalp i¢inde Meryem
Can yazan bir gorselin i¢ine yerlestirilmistir. Emre Durmus vlog kanalinda ise bu
buton, turkuaz zeminli bir sembol olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Diger vlog
kanallar1 bu butonu sade bir sekilde videolarinin sag alt kosesine yerlestirmislerdir.
Webtekno vlog kanalinda ise, abone ol butonundan farkli olarak, tiim videolarin sol

ist kosesine kanalin adi, dikkat ¢ekici bir yazi fontu kullanilarak yerlestirilmistir.

4.8.VLOG KANALLARINDA YUKLEME TAKVIMi

Holland (2017), kanallar1 birbirinden ayiran ve 6n plana ¢ikmalarini saglayan
son oOzelligin, bir yiikleme takvimi oldugunu belirtir. Kanallarin diizenli bir
yiikkleme takvimine sahip olmalari, seyircileriyle diizenli olarak bulusmalar1 ve
iletisimde kalmalar1 anlamina gelmektedir. Bu da, kanalin devamlilig1 agisindan
hayati bir éneme sahiptir. Incelenen sekiz vlog kanalmin 2019 yili igerisinde
paylastiklart videolar incelenmis ve kanallarin 2019 yili igerisinde kag¢ vlog
paylastiklari, asagida yer alan tablo 16°de gosterilmistir:

Tablo 16. Vlog kanallarmin 2019 yili igerisinde kag vlog paylastiklarinin
gosterilmesi.

Vloggerlar 2019 yili icerisinde paylasilan vlog sayisi

Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 124
Danla Bilic vlog kanali 38

Ruhi Cenet vlog kanali 31
Burak Oyunda vlog kanali 63
Meryem Can vlog kanal 80
Webtekno vlog kanali 129

Emre Durmus vlog kanali 49
Sena Nur Isik vlog kanali 116

Vloggerlarin 2019 yili igerisinde paylastiklar1 vlog sayilarina bakildiginda,
birgogunun haftada birka¢ vlogtan fazla paylastiklar1 goriilmektedir. Webtekno,
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Enes Batur Sungurtekin ve Sena Nur Isik vlog kanallari, sirasiyla en ¢ok vlog

paylasan kanallar olarak siralanmaktadir. Rakamlar incelendiginde, en az vlog

paylasan Danla Bilic ve Ruhi Cenet’in bile ortalama on giinde bir diizenli olarak

vlog paylastiklar1 goriilmektedir. Bu da, sekiz vloggerin da kendilerine goére bir

yiikleme takvimine sahip olduklarinin gostergesidir. Vlog kanallarinin hangi

aylarda ne kadar vlog paylastiklarinin detayli sekilde gosterimi, asagidaki gibidir:

1.

Enes Batur Sungurtekin: Yiikleme takvimi incelendiginde; Ocak ay1
igerisinde 10, Subat ay1 igerisinde 7, Mart ay1 igerisinde 7, Nisan ay1
icerisinde 3, Mayis ay1 igerisinde 5, Haziran ay1 igerisinde 11, Temmuz
ay1 icerisinde 9, Agustos ay1 igerisinde 9, Eylill ay1 icerisinde 9, Ekim
ay1 igerisinde 9, Kasim ay1 icerisinde 9 ve Aralik Ayi igerisinde 6 video
yiikledigi goriilmektedir.

Danla Bilic: Yiikleme takvimi incelendiginde; Ocak ay1 igerisinde 2,
Subat ay1 igerisinde 2, Mart ay1 icerisinde 5, Nisan ay1 icerisinde 4,
Mayis ayi igerisinde 4, Haziran ay1 igerisinde 4, Temmuz ay1 igerisinde
2, Agustos ayi igerisinde 0, Eyliil ay1 igerisinde 5, Ekim ay1 igerisinde
3, Kasim ay1 igerisinde 5 ve Aralik Ay igerisinde 2 video yiikledigi
goriilmektedir.

Ruhi Cenet: Cenet’in 2019 yil1 yiikkleme takvimi ise su sekildedir: Ocak
aymda 2 video, Subat ayinda 5 video, Mart ayinda 3 video, Nisan ayinda
3 video, Mayis ayinda 5 video, Haziran ayinda 3 video, Temmuz ayinda
1 video, Agustos ayinda 4 video, Eyliil ayinda 5 video, Ekim ayinda 2
video, Kasim ve Aralik aylarinda 0 video.

Burak Oyunda: Kanalin yiikleme takvimi su sekildedir: Ocak ayinda 6
video, Subat ayinda 3 video, Mart ayinda 3 video, Nisan ayinda 6 video,
May1s ayinda 6 video, Haziran ayinda 4 video, Temmuz ayinda 4 video,
Agustos aymnda 8 video, Eyliil ayinda 6 video, Ekim ayinda 5 video,
Kasim ayinda 4 ve Aralik ayinda 4 video yaymlanmistir.

Meryem Can: Ocak ayinda 6 video, Subat ayinda 4 video, Mart ayinda
6 video, Nisan ayinda 8 video, Mayis ayinda 9 video, Haziran ayinda 8
video, Temmuz ayinda 6 video, Agustos ayinda 7 video, Eyliil ayinda 6
video, Ekim ayinda 4 video, Kasim ayinda 7 ve Aralik ayinda 8 video

yayinlamigtir.
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6. Webtekno: Kanali yiikleme takvimi su sekildedir: Ocak ayinda 10
video, Subat ayinda 11 video, Mart ayinda 11 video, Nisan ayinda 9
video, Mayis ayinda 9 video, Haziran ayinda 10 video, Temmuz ayida
9 video, Agustos ayinda 10 video, Eyliil ayinda 12 video, Ekim ayinda
12 video, Kasim ayinda 12 ve Aralik ayinda 14 video yayinlamistir.

7. Emre Durmus: Ocak ayinda 4 video, Subat ayinda 5 video, Mart ayinda
5 video, Nisan ayinda 5 video, Mayis ayinda 3 video, Haziran ayinda 4
video, Temmuz ayinda 3 video, Agustos ayinda 3 video, Eyliil ayinda 3
video, Ekim ayinda 5 video, Kasim ayinda 5 ve Aralik ayinda 4 video
yayinlamigtir.

8. Sena Nur Isik: Ocak ayinda 6 video, Subat ayinda 5 video, Mart ayinda
9 video, Nisan ayinda 10 video, May1s ayinda 13 video, Haziran ayinda
8 video, Temmuz aymda 12 video, Agustos ayinda 12 video, Eyliil
aymda 9 video, Ekim ayinda 8§ video, Kasim ayinda 14 ve Aralik ayinda

10 video yaymlamaistir.

Bu bilgilere ek olarak, vloggerlarin diizenli bir yiikkleme takvimlerine sahip
olmalarina ragmen, higbirinin igerik paylagsmak i¢in herhangi bir giin ve saat

belirtmedigi gozlemlenmistir.

4.9.VLOGLARDA KAMERA KULLANIMI

Simonsen, bir vlog videosundaki bir sahneden bahsetmektedir. Vlogger
kameray1 kol boyu pozisyonda tutmakta ve dans ederken kendisini ¢gekmektedir.
Seyirci kamera hareketlerini takip ederek, onunla dans ettigi hissine kapilmakta ve
dansta fiziksel olarak var olma duygusu yasamaktadir. Cogu vlog videosunda yer
alan duragan kamera yerine buradaki dinamik kamera, ayn1 zamanda hareketi de
icermek i¢in orada olmanin fiziksel varligini genisleterek, bize sadece vloggerin
varligini hissetme olanag degil, kendi varliimiz1 da hissetme olanagi sunmaktadir
(2012, S. 115). Vloggerlarin en ¢ok izlenen ii¢ videolar: bu baglamda incelenmis
ve 2019 yil1 igerisinde en ¢ok seyirci toplayan ii¢ videonun kaginda aktiiel kamera

kullanildig1, asagida yer alan tablo 17°de gosterilmistir.
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Tablo 17. Aktiiel kamera kullanilan vloglar.

Vloggerlar Uc videonun kacinda aktiiel kamera
kullanildiginin gosterilmesi

Enes Batur Sungurtekin vlog kanali 3
Danla Bilic vlog kanali 1

Ruhi Cenet vlog kanali 3
Burak Oyunda vlog kanalt 1
Meryem Can vlog kanali 3
Webtekno vlog kanali 1

Emre Durmus vlog kanali 3
Sena Nur Igik vlog kanalt 2

Enes Batur Sungurtekin, Ruhi Cenet, Meryem Can ve Emre Durmus vlog
kanallarinin en ¢ok izlenen ii¢ videolar1 da aktiiel kamera kullanilarak ¢ekilmistir.
Diger vlog kanallarinin en ¢ok izlenen ii¢ videosundan en az birinde de yine aktiiel

kamera kullanim1 s6z konusudur.

Moda/giizellik/fitness, egitici/dgretici seyler ve oyuncu vlog tiirleri gibi tiirler,
genelde kamera karsisinda oturarak kayit yapilan tiirler olarak goze ¢arpmaktadir.
Bu tiirler icerisinde bile en ¢ok izlenen videolardan bir ya da birkaginin aktiiel
kamera kullanilarak c¢ekilen videolar olmasi, aktiiel kamera kullanimi konusunda

belirtilen yargilarin destekgisi niteliginde olmustur.

4.10. VLOG VE VLOGGER iSLEVLERI

Videolar incelenirken ele alinan son yon ise vlog ve vlogger islevleri olarak
belirlenmistir. Vlog kanallarinin taranmasinin yaninda, vloggerlarin sosyal medya
hesaplar1 da taranmis ve vloggerlarin bu islevleri ne sekilde yerine getirdigi tespit
edilmeye calisiimistir. Vloggerlarin ele alinan ‘etkileyiciler, rol model, benligin
doniisiimii, para-sosyal iliskiler ve diger islevler’i rnekler verilerek agiklanmaya
calisilmigtir. Ancak, ‘hayranlik ve rol model islevi’ bashigi altinda herhangi bir

ornege rastlanilamamasindan dolay1, bu baglik altinda 6rnek verilememistir.
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4.10.1. Etkileyiciler Olarak Vlogger Ornekleri

Vloggerlarin en 6nemli islevlerinden biri olarak karsimiza ‘etkileyici’ rolde
olmalar1 ¢ikmaktadir. Takipgi sayilar1 ne kadar fazlaysa, onlarla ¢alismak isteyen
marka sayis1 da o kadar fazlalasir. Markalar, genel olarak vloggerin hitap ettigi
kitleye gore secim yapsa da, bazi durumlarda takipg¢i sayisinin fazlaligi markanin
karar verme durumunu etkileyebilmektedir. YouTube Tiirkiye’de en fazla takipgci
sayisina sahip kanal olarak dikkat ¢eken Enes Batur Sungurtekin, kendisine destek
veren marka ¢esitliligi a¢isindan ilk siralarda yer almaktadir. Sungurtekin’e destek
veren markalar su sekildedir: Eti, P&G, Zula, Tadelle, Asus, Hp, Vodafone, First,
Tencent Games.

Danla Bilic’in birlikte c¢alistigi ‘Trendyol, Maybelline, Loreal, Lancome,
Watsons’ gibi markalar, vloggerin hitap ettigi kitleye ve lirettigi igerige uygun

iriinlerle calistigini géstermektedir.

Vloggerlarin 6nemli islevlerinden biri olarak sayilan etkileyici rolleri ve onlarla
calismak isteyen markalarin varligi, Ruhi Cenet ile de goriilmektedir. Videolarinda
Trendyol markasindan reklam aldigini gordiigiimiiz Cenet, Garanti Bankasi ve

Unilever gibi biiylik markalarda da sosyal medya danigsmanligi yapmaktadir.

Vloggerlarin etkileyici rolleri ve onlarla ¢alismak isteyen markalarin varliginin
orneklendirilmesi, Burak Oyunda vlog kanali ile de devam etmektedir. “EFSANE
DANSLI BUYUK MAC” adiyla 2 Subat 2019 tarihinde yayinlanan vlogda vlogger,
oynadig1 futbol oyununda gol sevinglerini Coca-Cola igerek kutlamaktadir. Coca-
Cola’nin yaz reklami sarkisini, enerjik dansiyla birlestiren vlogger, firmalarin,
kendilerine uygun etkileyicilerle ¢alismalarina 6nemli bir 6rnektir. Ek olarak, Eti
Maximus markasinin Zula oyunu ile olan isbirliginde de, yine reklam yiizli olarak
karsimiza Burak Oyunda kanali ¢gikmaktadir. Yine Burak Sahin’in calistig1 diger
markalar Asus ve Giochi Preziosi olarak &rneklendirilebilir. Isbirligi yapilan
markalar incelendiginde, hem Burak Sahin’in hem de markalarin birbirlerine

yaptiklari is agisindan uygun olduklar1 gériilmiistiir.

Markalarin, vloggerin hitap ettigi kitleye yonelik se¢im yapma durumunun en
oneml