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OZET

DESTiNASYQN LARIN TANITILMASINDA 'l:ELEVj'ZYON
DIZILERI VE FILMLERIN ROLU (ORDU ILI ORNEGI)

Giliniimiiz toplumlarinda televizyon dizileri ve sinema filmleri insanlarin
yasamlarinda 6nemli bir yer tutmaktadir ve kiiresellesen diinyamizda bunun
etkileri goriilmektedir. Ozellikle 2000'li yillarin basinda popiilerligini arttiran
televizyon dizileri ve filmler destinasyonlarin tanitilmasinda etkin bir rol almaya
baslamistir. Televizyon dizileri ve filmler, turistlerin destinasyonlar1 tercih
etmelerinde ve turistik {iriinii satin almalarinda etkili olmaktadir. Bu etkiyi goren
turizm sektoriindeki bilesenler (turizm isletme sahipleri, kamu yonetimi ve yerel
yonetimler, turizmle ilgili sivil toplum kuruluslari, vb.) destinasyonlarinin
tanitilmasinda film ve televizyon dizilerinden yararlanma c¢abasi igerisine
girmislerdir. Bu manada ulusal ve uluslararasi televizyon kanallarinda gosterilen
televizyon dizilerinin ve filmlerin kendi bdlgelerinde c¢ekilmesini arzu
etmektedirler. Televizyon dizileri ve filmlerin kendi destinasyonlarinda ¢ekiminin
yapilmasi, destinasyonun taninmasina katkida bulundugu gibi o destinasyonun
sosyal ve ekonomik gelisimine de katk1 saglamaktadir. izledigi dizi ve filmlerden
etkilenen turistik tiiketiciler, filmlerde gordiikleri yerleri goérme istegi ile
destinasyon tercihlerinde bulunmaktadir. Bu baglamda; arastirmamizda Ordu
ilinde cekimi yapilan ’Kuzey Yildizi: ilk Ask’’ dizisi drnek olarak ele alinmis ve
bu dizinin Ordu ilinin tanitilmasina ve taninmasma katkilar1 incelenmeye
calistlmistir.  Arastirma  Ocak-Nisan 2021 tarihleri arasinda Ordu’da
gergeklestirilmistir. Arastirmada; nitel aragtirma yontemi kullanilarak yari
yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilmis, arastirma kapsaminda goriisiilen
katilimcilara  yari-yapilandirilmis  formda goriilen 9 soru ydneltilmistir.
Arastirmada yiiz ylize goriisme teknigi ile elde edilen veriler icerik analizi ile
degerlendirilmistir. Ordu Ilindeki kiiltiir ve turizm miidiirliigii, seyahat acenteleri
ve tur operatorleri, turistik otel isletmecileri ve turizmle ilgili sivil toplum
kuruluglartyla goriisme yapilmistir. Arastirma sonucunda Ordu ilinde ¢ekilen
dizinin Ordu’nun turizmine, tanitimina, kismen ekonomisine ve sosyal hayatina
olumlu yonde katki sagladig: ortaya ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Destinasyon, Ordu ili, Tamitim, Televizyon dizileri,
Filmler



ABSTRACT

THE ROLE OF TELEVISION SERIES AND MOVIES IN THE
PROMOTION OF DESTINATIONS (ORDU PROVINCE SAMPLE)

In today’s societies television series and movies are of great
importance in people’s lives and the effects of this situation are commonly seen in
our globalizing world. Especially since the early 2000s television series and
movies that became more popular have begun to play an active role in the
promotion of destinations. Television series and movies have great contribution
and impact on the preference of tourist destinations and the purchase of touristic
products. The components in tourism industry (tourism business owners, public
administrators and local governments, non-governmental organizations related to
tourism, etc.) that realize this impact and contribution have tried to benefit from
the movies and television series to promote their destinations. In this sense, they
desire that television series and movies shown on national and international
television channels are shot in their region. The shooting of television series and
movies in their destination not only contributes to the recognition of destination
itself but also it provides significant returns to the social and economic
development of that destination. The touristic consumers who are impressed by
the series and movies they watch set their destinations with the desire to see and
visit the places they see on the movies. Within this context, this study examines
the series “KuzeyYildiz1: Ik Ask” which was shot in Ordu and it aims to analyze
the contribution of the series to the promotion and recognition of the city. The
research was carried out in Ordu between January and April in 2021. In the study,
semi-structured interview technique was used as the qualitative data collection
method. Within the scope of this study the participants were asked 9 questions in
semi-structured form. The data obtained from face-to-face interviews were
evaluated with content analysis. Directorate of culture and tourism, travel
agencies and tour operators, tourist hotel managers and non-governmental
organizations related to tourism in Ordu were interviewed. The result of the study
revealed that the series which was shot in Ordu contributes positively to the
tourism, promotion, partly economy, and social life of the city.

Key Words: Destination, OrduProvince, Promotion, Television Series,
Movies
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GIRIS

Turizm, insanlarin tatil, dinlenme, saglk, kiiltiir, spor, diger toplumlar1
tanima vb. amaglar ile siirekli olarak bulunduklar1 yerden ayrilarak, yurt ici ve
yurt disindaki yorelere dogru hareketliligi ve bu yorelerdeki gecici olarak kaliglar
olarak tanimlanabilir (Uslu, 1990: s. 19).

Modern anlamda yer degistirme faaliyetlerinde bulunan insanlar,
hareketlilik stireleri boyunca ulagim, konaklama imkanlarindan yararlanmakta ve
gittikleri yerlerde iiriin ve hizmetleri satin almaktadirlar. Bu hareketlilik boyunca

yapilan aktiviteler genel olarak turizm olarak adlandirilmaktadir (Youell, 1998: s.
9).

Matos, Mendes ve Valle’in ’Revisiting the destination image construct
through a conceptual model”” adli galismalarinda turizmi sosyo-ekonomik
gelismenin Onemli faktorlerinden birisi olarak tanimlamislardir (Matos, N.;
Mendes, J. andValle, P. 2012: s. 21). Pritchard ve Morgan ise ‘’Culture, identity
and tourism representation: marketing cymru or walles?”’ adli ¢alismalarinda
turizmi yeni kiiltiirel cografya anlayisindan yayilan bir yaklagimla, artik turizm
arastirmalarinda yer ve mekan fiziksel bir konum olmaktan ¢ikmis, giderek sosyo-
kiiltirel bir yap1 olarak kabul gérmeye baslamistir olarak ifade etmektedirler
(Pritchard, A. and Morgan, N.J. 2001: s. 22).

Bir iligkiler biitiinii olan turizm olaymnin meydana gelebilmesi igin,
gergeklestirilen seyahatin devamli oturulan yerlerin disina yapilmasi, konaklama
sirasinda turizm isletmelerinin {irettigi mal ve hizmetlerin talep edilmesi ve
gidilen yerdeki konaklamanin gecici olmasi gerekir (Ozgiic, 2003: s. 15).
Gogebakan’in "Diinya iizerindeki kiiltiirel varliklarin turizme ve ekonomiye
katkis1" adli ¢aligmasinda turizmle ilgili su sekilde alintilama yapmistir; Son
yillarda turizm hareketleri farkli ve yoresel etmenler iizerinde yogunlagmaya
baslamis ve bu etmenlere yonelik pazarlama faaliyetleri artmistir. Turistik talepte
ortaya cikan bu degisimlerin sonucunda bolge veya sehirlerin pazarlanmasi
onemli bir konu haline gelmistir. Glinlimiizde bir tek iilkenin tek destinasyon
olarak pazarlama anlayis1 yerini artik, bolge ve sehirlerin pazarlama anlayisina
birakmis ve bu durum da iilkelerin turizmi agisindan pazarlama stratejisinde

riskleri azaltict bir etken olmustur (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010: s. 76).



Gliniimiizde turizm, deniz-giines kum {i¢geni klasiginden siyrilarak farkli sekillere
ve tiirlere dogru gelismektedir. insanlarmn egitim diizeylerinin artmasi, yasam
standartlarinin yiikselmesi ve turizm bilincinin de gelismesi ile turistik talepte de
degisim bas gostermistir. Kendi kisilik yapilarinin ve 6zel ilgi alanlariin da
etkisiyle turistler farkli arayislara girmisler ve sektor girisimcilerini de bir
anlamda bu dogrultuda hareket etmeye yonlendirmislerdir. Boylece sehir turizmi
gibi farkli turizm ¢esitleri giindeme gelmistir (Kogak ve Tandogan, 2008: s. 8).
Farkli turizm c¢esitleri icerisine kendine yeni bir alan olusturan film turizmi de
girmektedir. Film turizmi; insanlarin televizyon programlarindan, filmlerden,
dergilerden ve kitaplardan etkilenerek belirli bir destinasyon se¢gmeleri ve ziyaret

etmeleri olarak tanimlanmaktadir (Bubsy ve Klug, 2001: s. 316).

Televizyonun insanlarin hayatlarina daha fazla girmesinden sonra yeni
kiiresel pazar politikalarinin medya sektoriine dahil olarak sektoriin hareket
kazanmasini, dizi ve filmlerin 6ne c¢ikmasini saglamistir. Film ve dizilerin
televizyonda popliler hale gelmesiyle beraber film ve diziler uluslararasi alanda
kendilerini kanitlayarak ihra¢ edilmeye baslayan yapimlara doniigmiislerdir.
Boylece kendini yurt i¢inde kanitlayan sektdr, ihracatlarin baslamasiyla ulusal
sinirlarin da disina ¢ikarak kendini diinyaya tanitma firsati yakalamistir. Bu
pazarin hitap edecegi kitlelerin giin gegtikce artis gostermesi ve etkilesim
yaratmas1 pazarin canlanarak sesini tiim diinyaya duyurmasini saglamistir. Her
gecen giin yeni pazar arayisi i¢ine giren turizm sektori, etkileyici ve hemen geri
dontis alabilecegi gorsel medyayr yeni gozdesi olarak segmistir. Gorsel medyay1
dizi ve filmler araciligiyla daha genis kitleleri etkilemek amaciyla kullanmaya
baslamistir. Dizi ve filmlerden etkilenip ekranlarda gordiikleri yerleri merak
ederek destinasyon rotalarina ekleyen insanlar sayesinde bu tiir turistik yerlere
canlilik ve para akis1 saglanmustir. Iste bu durumu ve pazar bir firsat olarak goren
ayrica kendi tanitimlarinin yapilmasina da katki saglayan dizi ve filmlerin
cekimlerinin kendi iilkesinde, sehrinde, yoresinde cekilip fayda saglamasim

amaglayan yatirimcilarin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Televizyon dizileri ve filmlere ilginin artmasi uluslararasi sinirlar1 asarak
iilke disina ihra¢ edilen dizi ve filmler sayesinde taninma orami artmistir.
Tiirkiye’de ¢ekilen televizyon dizileri ve filmler yurt disindan Tiirkiye nin say1

bakimindan olduk¢a fazla insanin destinasyon rotalarina Tirkiye’yi ekleme



sebepleri olarak gosterilebilir. Ulkemize gelen ziyaretciler dizi ve filmlerde goriip
etkilendikleri yerleri yakindan gérmek istegiyle Tiirkiye’yi ziyaret etmektedirler.
Yurt icinden olan ve daha once o ili, ilgeyi ziyaret etme diislincesi olmayan
turistler ise ekranlarda gordiikleri yerleri destinasyon rotalarina ekleyerek turizme

katkida bulunmaktadirlar.

Giliniimiizde kitle iletisim araglari birey ve toplum hayatinin ayrilmaz bir
parcast konumundadir. Cok cesitli 6zelliklere sahip araglar biitiinline gonderme
yapan kitle iletisim araglar1 / medya; televizyon, radyo, gazete, dergi, cep
telefonu, bilgisayar, internet, video, cd, sinema, reklam filmleri ve popiiler
kitaplar gibi etkin unsurlar1 kapsamaktadir. Tim bu araglar marifetiyle
milyonlarca insan, giindelik hayatta yogun bir iletisim ve etkilesim igerisindedir.
Siyasetten ekonomiye, spordan kiiltiire her alanda gelisen ulusal ve uluslararasi
olaylardan en kisa ve pratik sekilde bilgiye ulagsmay1 saglayan medya, insanlarin
bireysel tutum ve davranislarini, 6zellikle de tiiketim konusundaki tercihlerini
belirlemede biiyiik bir etkiye sahiptir (Giddens, 2000: s. 388).

Medya araglarinin genel yapist icerisinde onemli Slgiide etkin konumda
goriinenen televizyon i¢in popiler kiiltiriin en giliglii lokomotifi ibaresini
kullanmak abartili goériinmemektedir. Hatta diger medya araglarmin da bir
yoniiyle tastyici giicii olan, popiiler kiiltiirii bicimlendiren ve bu bigimlendirmeyi
yeniden iireten en etkili ara¢ da televizyondur. Bu islevi ve etkisiyle televizyon;
popiiler kiiltlirii topluma hem empoze eder hem de toplumun bu kiiltiire
katilmasim1 saglar. Cilinkli televizyon; medyada en popiiler popiilerlestirme
aracidir. Televizyon giinliik yagamda kiiltiirle ilgili popiiler olani, popiiler yapilani
ve popiiler yapilmak isteneni, popiilerlikten diiseni yani modas1 gegeni ve yeni
moda olacak olani isleyen, kitlelere sunan ve ylicelten bir aragtir (Erdogan ve

Alemdar, 2005, s. 101-104).

Televizyon “’Cagdas diinyanin masalcist (story-teller) olarak kabul
edilmektedir.”” Televizyon, miilkiyet iliskileri, siyasal ve ekonomik beklentileri
belli hedeflerin iiriinii olarak belirledigi igeriklerle etkileyen ara¢ olmasiyla
siyasal, ekonomik ve kiiltiirel yasama dokunmaktadir. Gergeklik disi, gercege
uzak ya da kurgulanmis gercekligin sunuldugu televizyon igerikleri dogal olarak
gercek yasami dolayli olarak etkilemekte ve doniistirmektedir. Diger yandan

televizyonun temsili dogasi, dramatik temsilin yapisi, gercegin ekranlarda oldugu
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gibi yansimasina izin vermez (Mutlu, 2005: s. 124). Medya araglarinin genel
yapist igerisinde onemli dl¢lide etkin konumda goziiken televizyon igin popiiler
kiltliriin en giiclii lokomotifi ibaresini kullanmak abartili goriinmemektedir. Hatta
diger medya araclarmmin da bir yoniiyle tasiyicit giicii olan, popiiler kiltiiri
bicimlendiren ve bu big¢imlendirmeyi yeniden {ireten en etkili ara¢ da
televizyondur. Bu islevi ve etkisiyle televizyon; popiiler kiiltiiri topluma hem
empoze eder hem de toplumun bu kiiltiire katilmasini saglar. Ciinkii televizyon;
medyada en popiiler popiilerlestirme aracidir. Televizyon gilinlilk yasamda
kiiltiirle ilgili popiiler olani, popiiler yapilan1 ve popiiler yapilmak isteneni,
popiilerlikten diiseni yani modasi gegeni ve yeni moda olacak olani isleyen,

kitlelere sunan ve yiicelten bir aractir (Erdogan ve Alemdar, 2005: s. 101-104).

Televizyonun isitsel ve gorsel olarak duyulara seslenen kitle iletisim araci
olmasi insanlarin haberlesmesi ve sosyal olarak gelismesi agisindan dnemli bir rol
oynamaktadir. Televizyon hemen hemen her evde olan, diinyayr oturdugumuz
koltuklarda ayaklarimiza getiren bir kitle iletisim araci olarak karsimiza
cikmaktadir. Televizyon farkli kiiltiirler, daha 6nceden gidilip gériillmemis yerler,
bilinmeyen hayatlar, hayvanlar, doga, yasam, sanat ve benzeri konularin giiclii
gorsellerle desteklenerek iletiminin saglandigr aragtir. Televizyon izleyicisi
izlediklerinden etkilenir ve ekrandan izledigi gorselligin gercekligini gormek, o
ambiyansin i¢inde bulunmak, o dokuyu yerinde yasamak ic¢in destinasyon
seciminde gorsel olarak izledigi yerleri se¢cim yaparken degerlendirir. Televizyon
dizileri ve filmlerin, insanlar1 etkilemek, destinasyon se¢imlerinde belirleyici
olmak noktasinda gozle goriiliir bir sekilde basar1 elde ettigi ifade edilmektedir.
Film ve televizyon dizilerinin izlenme orani arttik¢a rekabetinde artmasiyla yeni
dizi ve filmlerin yapildigin1 gorebilmekteyiz. Bu yapimlarda hayatin i¢inde var
olan yasanmisliklarin kurgulanarak anlatilmasi, insanlarin kendilerinden bir seyler
bulmas1 onlarin bu tiir film ve dizileri izlemelerine ve etkilesim i¢cinde olmalarini
saglamistir. Bu etkilesim beraberinde yeni bir pazarin dogmasini getirmistir. Dizi
ve filmlerin destinasyona olan katkis1 yadsinamayacak derecede biiyiikk olunca
yeni bir pazar olusmustur. Bu pazar, daha az maliyetle sesini daha ¢ok platformda
duyurma firsat1 yakalayarak geri doniistimiinii hizli bir sekilde alabilecegi,
yatirimel ve tanitimcilarin tercihleri arasinda iist siralarda yerini almistir. Turizm

icin dnem saglayan bu yeni pazar televizyon dizileri ve filmlerin olusturdugu



algiyla birlikte yurt i¢i ve yurt dist destinasyonlarin tanitilmasina katkida

bulunmustur. Turizm i¢in 6nemli bir pazarlama alani olusturmustur.

Tirkiye’de 2000’li yillarda dizi yapimciliginin sektore donlismesiyle
birlikte hayatimiza giren, gelisen ve takip edilen dizilerin sayisinin artmasiyla
Tiirkiye’nin hemen hemen her bdlgesinde, kdyiinde, ilinde, ilgesinde farkli gorsel
giizelliklere sahip yerlerin tanitimi, kiiltiirel Ogeleri, nasil yasandigi, neler
yenildigi, neler giyildigi ekranlar aracilifiyla evlere tasminca ¢ekim yapilan
yerleri gérme ve tanima istegi uyanmistir. Televizyonda takip edilen dizi ve
filmlerden etkilenme orami arttik¢a, dizi ve filmlerin ¢ekildikleri yerler cazibe
merkezi haline gelmeye baglamistir. Bu da ¢ekim yapilan yerlerin turistik alanlara
doniismesini  saglamistir. Gelen turistlerin konaklamasi, bulunan bdlgenin
kiiltiirline ait lezzetleri tatmasi ve o kiiltiiriin bir parcasi olan hediyelik esyalarin
alinmas1 gibi turistik aktiviteler turizm sektoriinii canlandirmis ve ekonomik

girdiler saglamistir.

Giinlimiizde izlenme oranlarina bakildiginda insanlarin televizyon izleme
aliskanliklarinin degistigi gozlemlenebilmektedir. Eskiden haberler en yliksek
reytingi alirken, artik degisen oncelik ve zevklerden dolayr diziler en yiiksek

reytinglere ulagmaktadir.

Tirkiye’de 2000’lere kadar i¢ pazarda yerini alan televizyon dizileri,
2000’lerden sonra uluslararasi pazarda yerini almaya baslamustir. Oncelikli olarak
Balkan ve Ortadogu iilkelerinde kendine yer bulan Tirk yapimi dizi ve filmler
daha sonradan diinyanin diger iilkelerinde de kendine yer edinmistir. Uluslararasi
alanda kendine yer edinmis dizi ve filmler sayesinde Tiirkiye’nin diinya {izerinde
tanitimi, olumlu imaj yaratma siireci hiz kazanmistir. Bu biiyilik pazarda kendine
yer bulan, sevilerek izlenen, gorselligiyle merak uyandiran televizyon dizileri ve
filmler sayesinde lilkeyi merak eden, destinasyon olarak Tiirkiye’yi tercih eden
yurt disindan gelen turistlerin sayisi da yapilan arastirmalara gore artig

gostermistir.

Nuroglu; “’Dizi Turizmi: Orta Dogu ve Balkanlar’dan gelen turistlerin
Tiirkiye’yi ziyaret kararinda Tiirk dizileri ne kadar degerli?’’ adli calismasinda
dizilerin turizmle iliskisini: “>2000'li yillarda siyasi ve ekonomik olarak giiclenen
ve ihmal ettigi civar cografyalara ilgisini yogunlastiran, hatta ilgisini bu yone
kaydirmakla itham edilen Tiirkiye 2008 yilindan itibaren Orta Dogu-Kuzey Afrika
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bolgesinde plansiz bir sekilde gelisen ve sonralar1 ¢ok biiyiiyen bir firsat elde etti.
Arap MBC televizyonunun ydneticilerinden biri Antalya'da kaldig1 otel odasinda
kanallar arasinda gezerken Tiirk dizilerinin Arap degerlerine ne kadar yakin
oldugunu gordii ve bu dizilerin Araplar arasinda ilgiyle izlenecegini diistinerek ilk
girisimlere bagladi.  Tirkiye'de pek tutmayan bir dizi olan Giimiis (Arap
diinyasina Noor olarak tanitildi)iin 85 milyon izleyiciye ulasacagini o zamanlar
muhtemelen kimse tahmin etmedi. Enteresan bir sekilde 2009 yili ve sonrasinda
Istanbul caddelerindeki turist profilinde gozle goriiliir bir degisiklik gdze
carpmaya basladi. Bu iilkelere uygulanan vizelerin kalkmasi ile es zamanli oldugu
i¢in etkisini tam olarak dlgemesek de, Tiirk dizileri Tiirkiye'ye Arap iilkelerinden
bir turizm akini baglatti. Turizmin ekonomik gelismeye olan olumlu etkisini goz
Oniine alirsak, Tiirk dizilerinin hi¢ bir ek masraf yapilmadan Tiirkiye’yi tanittigini
ve gelen turist sayisi ile turizm gelirini arttirdigini sdyleyebiliriz’” seklinde ifade

etmistir (Nuroglu, 2013).

Kogak’mn “’Tiirk sinema tarihine bir katki: tarihsel siire¢ igerisinde milli
miicadele konulu ii¢ film’> adli calismasinda Ulu Onder Mustafa Kemal
Atatiirk’lin; “’Sinema, gelecekteki diinyanin bir doniim noktasidir. Simdi bize
basit bir eglence gibi gelen eglence olan sinema ve radyo ceyrek asra kalmadan
yeryiiziiniin ¢ehresini degistirecektir. Japonya’daki kadim, Amerika’daki zenci,
Eskimo’nun ne dedigini anlayacaktir. Tek ve birlesik bir diinyayr hazirlamak
bakimindan sinema ve radyonun kesfi yaninda tarihte devirler acan matbaa, barut,
Amerika’nin kesfi gibi olaylar oyuncak nispetinde kalacaktir’” seklindeki
sOylemiyle sinemanin giicliniin ve etkisinin diisiiniilenin de {stiinde oldugunu

gozler oniine sermekte oldugu goriilmektedir.

Televizyon dizileri ve filmler, gelisen teknolojiyle beraber sekillenen
pazarlama c¢alismalarina konu olmaya baslamis, pek cok dizi ve filmde tanitim-
pazarlama caligmalar1 On plana c¢ikmistir. Gegmisten gilinlimiize sinema
endistrisindeki veriler, destinasyon pazarlamasinda ve tanitiminda dizi ve
filmlerin ne kadar etkin iletisim araglart oldugunu net bir bicimde ortaya
koymaktadir. Televizyon dizileri ve filmler, destinasyonlara yonelik imaji
etkileyerek sekillendirebilmekte; destinasyona karsi olumlu ya da olumsuz bir
imajin gelismesini saglayabilmektedir. Dizi ve filmlerin insanlarin turizm

rotalarint olusturmasinda etkin bir rol oynadigi, tamitim c¢aligmalarint dort



mevsime yayarak biiyilk kitlelere kolaylikla ulasmasma katki sagladigi

gozlemlenmektedir.

Dizi ve filmlerin destinasyonun tanitimindaki basarisi, dizi ve filmlerin
yayimlanmasindan sonra ilgili destinasyonda artan ziyaret sayisidir. Pek ¢ok dizi
ve film sonrasinda bu dizi-filmlerin ¢ekildigi destinasyonlara ziyaret¢i akini
yasandigi goriilmistiir. Yapilan ¢alismalarda ziyaret sayilarinda yiizde 150’den
300’¢ kadar artis yasandig1 gézlemlenmistir. Bu durum, dizi-filmlerin destinasyon
turizmine katkisini ortaya koyar niteliktedir. Bu noktada dizi-filmlerin turizm ve
destinasyon ziyaretlerinde dile getirilmesi gereken en dénemli etkisi bu artiglarin
dort mevsim yaganmasi lizerinedir. Turistik bolgelerde yilin belli donemlerinde
ziyaret¢i artigt goriiliirken, dizi-film tanmitimlar1 sayesinde bu artiglar tim yil
yasanabilmektedir. S6z konusu destinasyonlarin turistik ozellikleri bu sayede
mevsimsel olmaktan c¢ikmakta, bdylelikle turizme ve dolayisiyla ekonomiye
biiyiik katki saglanmaktadir. Mikro anlamda da ilgili destinasyonun kalkinmasina
fayda saglanmakta ve destinasyonda yasam kalitesi artmakta, yeni is imkanlari

olugmakta ve istihdam yiikselmektedir.

Tiirkiye’de de televizyon dizileri ve filmlerde tanitim amacli destinasyon
kullanim1 yaygin bi¢cimde goriilmektedir. Dolayisiyla iilkemizde film ve dizilerin
destinasyon tanitimina sagladigi katki kabul gérmiis durumdadir. Tiirk yapimi dizi
ve filmlerin yanm1 sira pek ¢ok Hollywood yapimi filmler de {ilkemizde

¢ekilmektedir.

Calismanin amaci, turistik destinasyonlarin tanitilmasinda ve taninmasinda
televizyon dizilerinin ve filmlerin etkisini ve katkilarim1 ortaya koymaktir. Bu
baglamda Ordu ilinde ¢ekimi yapilan "Kuzey Yildizi: Tk Ask" dizisi 6rnek olarak
ele alinmis ve bu dizinin ordu ilinin tanitilmasina ve taninmasina Kkatkilar
incelenmeye calisilmistir. Calismanin amaci, diziler ve filmlerin destinasyon
tamitimindaki roliinii Kuzey Yildizi: Ilk Ask dizisi Ordu ili 6rnegi iizerinden
aciklamaktir. Bu kapsamda ¢aligma {i¢ boliimde tamamlanmaistir. Birinci bolim ve
ikinci boliim, caligmanin temel amaci kapsaminda hazirlanan son bdliime bir
temel olusturmak amaciyla hazirlanmigtir. Birinci boliimde destinasyon ve
tanittmin  kavramsal c¢ergevesi agiklanmistir. Destinasyon, tanitim, turistik

destinasyon ve turistik tanitim ele alinarak, destinasyon cesitleri agiklanmistir.



Destinasyonlarin ~ 6zellikleri, destinasyonu etkileyen unsurlar ve turistik

destinasyon cekicilikleri bu boliimde yer verilen diger konulardir.

Ikinci béliim, destinasyon tanitiminda televizyon dizileri ve sinema
filmlerinin etkilerini ele almak tiizere hazirlanmistir. Burada oncelikle sinema
sanatt ve televizyon dizileri hakkinda genel bilgiye yer verilmistir. Ardindan
filmler ve dizilerin tanitim amagli degerlendirilmesi ve destinasyon tanitimi ile
taninmasina katkilar1 diinya ve Tiirkiye ornekleriyle agiklanmistir. Film turizmi
kavrami, gelisimi ile film etkili turizm ve destinasyon iligkisi de burada ele alinan

konular arasindadir.

Calismanin ti¢giincii bolimi, destinasyon tanitiminda dizi ve film etkisinin
Kuzey Yildizi: ik Ask Ordu Ili 6rnegi iizerinden ele alindigi, aym zamanda
aragtirmanin uygulama kismini da igeren béliimdiir. Burada ilk olarak Ordu Iline
genel bakis ve bu bolgede turizmi popiiler hale getiren unsurlar
degerlendirilmistir. Sonrasinda bdlgenin tanitimina katki saglayan Kuzey Yildizi:
[k Ask dizisinin destinasyona katkis1 Ordu Ili’ndeki kiiltiir ve turizm miidiirliigii,
seyahat acenteleri ve operatorleri, turistik otel isletmecileri ve turizmle ilgili sivil
toplum kuruluslarina yar1 yapilandirilmis sorular sorularak ve goriisme teknigi
uygulanarak yapilan goriismelerin sonucu igerik analizi ile degerlendirilip

bulgular kisminda sunularak ¢alisma tamamlanmastir.



BIiRINCi BOLUM
DESTINASYON VE TANITIM

1.1. Kavramsal Olarak Destinasyon, Tamitim ve Turistik Destinasyon

ve Tanitim

Destinasyon Fransizca kokenli bir kelime olup, Tiirkgede ziyaret edilen
yer, turizm bdlgesi, varis noktasi, yonelim yeri ve ¢cekim yeri gibi farkli anlamlar
ifade etmektedir. Bunun yani sira destinasyon kavrami turistik mahal, turizm
yoresi, hedef bolge, turistik hedef ve turistik istasyon gibi de kullanilmaktadir.
Ancak her ne kadar farkli anlamlarda kullanilsa da kavramsal olarak hepsini i¢ine
alan “destinasyon” kelimesi her kesim acisindan yaygin bir sekilde kabul
gormiistiir (Aksoz, 2010, s. 3). Alan yazinda destinasyon kavramina ydnelik
bircok tanimin yapildigini gérmekteyiz Giirbiiz (2005, s. 77). Destinasyon
kavramini turistik yer, varig noktasi, turistlerin gittikleri yer ve turistik ¢ekim
merkezi olarak tanimlamistir. Giiltekin (2011, s. 32)’e gore destinasyon; yerel
bazda sunulan iiriin, hizmet ve tatil deneyimlerinin bilesimidir. Tiifek¢i (2014, s.
234)’ye gore ise destinasyon kavrami, igerisinde tiiketiciler agisindan gekicilik
olusturabilecek farkli ve ilgi ¢ekici dogal oOzelliklere sahip olan yer olarak
tanimlanmaktadir. Bu tanimlamalarin yaninda bir iilkenin bir kasabanin ya da bir
adanin destinasyon olarak goriilebilecegi gibi destinasyonlarin kiiltiirel ge¢misine,
seyahat gilizergahina, egitim diizeyine, ziyaret amacina ve ge¢mis tecriibelere gore

de anlamlandirilmasi s6z konusudur (Buhalis, 2000, s. 97).

Bardakoglu (2011, s. 29)’nun ifadesine gore destinasyon; tarihi ve kiiltiirel
cekiciliklerin yani sira turistik niteliklere de sahip olan ve bu nedenle turistlerin
maddi bir kazan¢ goz etmeden gittikleri kasaba, ada, koy, bolge ya da iilke
destinasyon olarak nitelendirilmektedir. Ozdemir (2014, s. 6) ise destinasyon
kavramini girdiler, ¢iktilar, hizmet, toplum ve is alanlar1 bilesenlerinden meydana
gelen bir sistem olarak tanimlamaktadir. Bunun yani sira destinasyon, turizm
talebi ve turizm arzi agisindan farkli sekillerde de tanimlanabilen bir kavramdir.
Destinasyon turizm talebi agisindan, belirli bir alanda sunulan, hizmetler, iiriinleri
dogal ve yapay cekiciliklere gore ele alinmaktadir. Buna ek olarak cografya,

destinasyonun kendisi degil yalnizca alt boyutu olarak nitelendirilmektedir.



Turizm arz1 agisindan destinasyon ise, bir arz sistemine sahip cografi alan olarak

ifade edilmektedir (Oksiiz, 2017, s. 6).
1.2. Destinasyonun Cesitleri
1.2.1. Sunduklar1 Ana Hizmet Alanlarina Gore Destinasyonlar

Icerikleri sebebiyle ortaya ¢ikan farkliliklara gore destinasyonlar
Ozelliklerine gore oldukca farkli kitlelerin isteklerine ve beklentilerine yanit
vermektedir. Genel olarak turistlere destinasyonlarinda pek c¢ok farkli olanak
sunulmaktadir. Bu sekilde de turizm faaliyetlerinin kapsami genisletilerek
destinasyonun ve dolayisiyla iilke ekonomisinin gelir potansiyelinin artmasi
saglanmaktadir. Sunduklar1 ana hizmet dallarina gore destinasyonlar1 asagidaki

gibi siniflandirabiliriz (Rizaoglu, 2007, s. 189-190):
e (Cevre turizmini temel alan hizmeti sunan destinasyonlar,
e Temelinde dinlenme turizmi yer alan hizmeti sunan destinasyonlar,
e Kiiltiir icerikli turizmi temel alan hizmet sunan destinasyonlar,
e Tarihsel unsurlara dayanan turizm hizmeti sunan destinasyonlar,
e Etnik icerikli unsurlara dayanan turizm hizmeti sunan destinasyonlar,
e Kapsaminda eglence yer alan turizm hizmeti sunan destinasyonlar,
e Temelinde iktisadi faaliyetlerin yer aldigi hizmeti sunan destinasyonlar,
e Siyasal organizasyonlara dayanan hizmetleri sunan destinasyonlar.
1.2.2. Cekiciliklerine Gore Destinasyonlar

Turizmin etkililik olusturabilme hususundaki en ciddi 6lgekli unsuru bir
¢ekici unsurun séz konusu olmasidir. Bu cergevede turizm varig yerlerinin,
kendilerine 6zgii ¢ekicilik unsurlarina sahip olmalar1 ve bu durumu bir sekilde
kabul edilebilir kilmalar1 gerekmektedir. Bahsi gecen ¢ekicilik, varig yerlerinin
tanitiminin yapilmasina ve bireylerin zihinlerinde kalicit bir imajin olusmasina
katki sunmaktadir. Genel olarak destinasyon pazarlamasi bakimindan cekicilik ile
beraber akilda kalicit olmak durumu paralellik gostermektedir. Bahsi gecen varis
yerleri ¢ekicilik acisindan degerlendirildiginde soyle siralanmaktadir (Buhalis,
2000, s. 101-103):

10



e Schir destinasyonlari: Yalnizca modern ve tarihsel acida sahip olduklari
Ozelliklere dayali olmaksizin, sahip olduklar1 dogal ya da yapay anlamdaki

ozellikleriyle de cekicilik yaratabilen destinasyonlar olarak nitelendirilmektedir.

® Yaz destinasyonlari: Yaz mevsiminin turizm i¢in en aktif dénem olmasi
sebebiyle ulusal ve uluslararasi alanda farkli bolgelerde yer alan ve ftatil
aktivitelerini  kapsayan uygun alanlara sahip olan destinasyonlar olarak

nitelendirilmektedir.

e Kis destinasyonlari: Genellikle orman ve daglik alanlarda organize
edilen aktivitelerin 6n planda oldugu ve ozellikle sportif organizasyonlarin
gerceklestirildigi  destinasyonlar olarak ifade edilmektedir. Bu sportif

organizasyonlarda kayak turizmi 6ne ¢ikmaktadir.

e Kirsal turizm destinasyonlari: Son donemlerde daha ¢ok 6nem kazanan
ve dogal hayatin 6gelerini farkli bigimlerde kapsamina dahil eden bolgelerin

cekiciligine istinaden turistik etkinliklerin gerceklestirildigi destinasyonlardir.

e Otantik varis yerleri: Genellikle {igiincii diinya iilkelerinin 6n plana
c¢ikmast sonucunda glindeme gelen, ancak yogun olarak bilinen turistik

faaliyetlerden daha ¢ok egzotik ve otantik mekanlarin yer aldig1 destinasyonlardir.
1.2.3. Cografi Ozelliklerine Gore Destinasyonlar

Bazi varig yerlerinin turistik anlamda konaklamadan ziyade, gorsellik
anlaminda sundugu cografi 6zellikler ziyaretgiler agisindan belirleyici olabilir. Bu
cercevede turistlerin gezi tercihlerinde cografi anlamda c¢ekici, farkli ve merak
uyandiran yerler 6n planda olmaktadir. Varig yerleri cografi niteliklerine gore
siralandiginda yaz mevsiminde yalnizca tatil amagh tiirlii olanaklar sunan yerler;
goller, koyler, daglar, nehirler ve ulusal park alanlar1 gibi kirsal turizm varis
yerleri ve modern yapilasmayla birlikte ¢ekiciliginin artiritlmasi amaglanan sehir

varig yerleri ele alinmaktadir (Tiirkeri, 2014, s. 38).
1.2.4. Mevsimsel Ozelliklerine Gore Destinasyonlar

Donemsel anlamda iklim sartlarinin getirilerine gore turistlere gezi ve
kesif olanag1 sinan yerler, zamanla birer turizm alan1 haline gelmistir. Boylelikle
yeni bir turizm alan1 yaratilmistir. Kis sporlari, avlanma ve golf gibi 6zel bir iklim

ve Ozel alanlar gerektiren sporlar, termal alanlar gibi mevsimsel 6zelliklere gore
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tercih edilen turizm aktiviteleri, uygun bir alan ve tesis bulundugu siirece
ziyaretgiler tarafindan siklikla tercih edilir. Bahsi gecen yerler dort mevsim
boyunca, ilgili mevsim sartlarina uygun oldugu siirece, belirli faaliyetler

cergevesinde turistlerin tatil yaptiklari yerler olmaktadir (Atay, 2003, s. 33).
1.2.5. Birincil ve ikincil Grup Destinasyonlar

Turizm alanlarinin biiylik bir kismi kendilerini destinasyon pazarlamasi
icerisinde temsil etmelerine olanak saglayacak bir yapiya sahiptirler. Ancak
destinasyonlarin her biri ziyaret¢ilerin beklentilerini tam olarak karsilayamamakta
ve bazi sorunlar yasayabilmektedir. Dolayisiyla da varis yerleri cesitli gruplara
ayrilmaktadir. Bu cergevede birincil grupta yer alan varig yerleri ziyaretgilerin
biitiin ihtiyaclarin1 giderebilecek tlirden turistik faaliyetlere sahiptir. Birincil
gruptaki yerler ayn1 zamanda yapay olmakla birlikte dogal turistik degerlere de
sahip olmaktadirlar. Ikincil grupta bulunan varis yerleri ise ziyaretgilerin yalnizca
belirli ve temel ihtiyaglarin1 giderebilmektedir. Bunun yani sira ziyaretgilere
yalnizca turistik anlamda bdlgenin sahip oldugu belirli ve kisith turistik
niteliklerle hizmet sunabilen yerler olarak da ifade edilmektedir (Atay, 2003, s.
32).

1.3. Destinasyonlari Ozellikleri

Destinasyonlarin  her birinin tagimakta oldugu farkli o6zellikler
destinasyonlarin birbirleri arasinda rekabet giiclinlin artmasini saglamaktadir.
Fakat destinasyonlara benzer alt yapi ve dstyapt ¢alismalarmin yapilmasi
sonucunda destinasyonlar birbirlerine benzemektedir. Bu durum destinasyonlari
negatif yonde etkilemektedir. Her destinasyon kendine has dogal ve yapay
cekiciliklere sahiptir. Destinasyonlarin bazilar1 ise dogal kaynaklar anlaminda
cesitli zenginliklere sahip olurken, bazilar1 da sinirli dogal kaynaklara ve yetersiz
altyapiya sahip olmaktadir. Bunlar turizm gelismesi agisindan yeteri diizeyde
destek goremedikleri ig¢in dezavantajli konuma diismektedirler (Hsu, Wolfe, ve
Kang, 2004, s. 122). Destinasyonlar sahip olduklari gekicilikler sayesinde farkli
karaktere sahip olan ziyaretcilerin her birine farkli deneyimler sunarlar.
Destinasyonlarin sahip olduklar1 mal ve hizmetler ile farkli karakteristik
ozelliklere sahip olan ziyaretcilere son derece etkileyici deneyimler sunmaktadir.

Bu durum destinasyonun odak nokta haline gelmesini saglamaktadir.
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Destinasyonlar iiriin olarak ele alindiklarinda asagida belirtilen 6zellikleri tasirlar
(Warnaby, 1998, s. 55).

¢ Destinasyon lriiniiniin biitiinlesik bir yapiya sahip olmasi destinasyonun
sahip oldugu hizmetler, nitelikler ve imkanlar acisindan c¢esitlilik
barindirmaktadir. Bahsi gecen c¢esitlilikler sebebiyle destinasyon, dogrudan ve

dolayl turizm olarak ikiye ayrilmaktadir.

e Uriin olarak destinasyon tiiketiciler tarafindan elde edilen hizmetlerden
ve deneyimlerden olugsmaktadir. Turizm pazarlamacilarinin turistlerin kazandiklar
deneyimler lizerinde ¢ok az kontrolleri bulunur. Dolayisiyla arz edilen turistik

tirlin, turistlerin her biri i¢in farkli bir anlam tasir.

e Destinasyon tek bir bilesen olarak degerlendirilirken, destinasyonlar ise
yerel, ulusal ve uluslararasi baglamda degerlendirilmektedir. Sonugta {iriiniin
taniminda ona sekil veren, onu yoneten ve pazarlayanlar ile tiiketen aktorler

arasinda bazi farklar bulunur.
¢ Destinasyonlar genellikle ¢oklu satis i¢in uygun goriilmektedir.

Fiziksel olarak benzer olan alanlar farkl tiiketici kitlelerine farkli nitelikler
baz almarak tekrar pazarlanabilmektedir. Ornek verilecek olursa tarihi bir kent
ayn1 zamanda spor kenti ve aligveris kenti olarak nitelendirilerek farkli veya ayn
tiikketicilere tekrar pazarlanabilmektedir. Destinasyon, rekabet giicii elde etme
karmasik ve genis pek c¢ok konuyu kapsamaktadir. Bu cercevede turizmde
kizismis rekabetin biiyiik bir kismi destinasyon promosyonlarinda ve destinasyon

gelisim siirecinde goriilmektedir (Ritchie ve Crouch, 2000, s. 1).
1.4. Destinasyonu Etkileyen Unsurlar

Turistik tirtinlerin sahip olduklar1 belirli nitelikler, s6z konusu iiriinlerin
pazarlanmasi hususunda farkli kararlar1 ve yontemleri gerektirir (Rizaoglu, 2007,
S. 249). Turizm bolgesi; yerel dlgekte sunulan iiriin, hizmet ve tatil tecriibelerinin
bilesimlerinden meydana gelmektedir. Turizm destinasyonu turistler acisindan
farkli dogal ¢ekicilikleri ve 6zellikleri kapsayan yerler olarak nitelendirilmektedir
(Kozak ve Kozak, 2006, s. 45). Uriin kavramu ise tiiketicilerin ithtiyacini gidermek
icin pazara sunulan girdilerin ve ¢iktilarin tamami olarak ifade edilmektedir

(Ciftei, 2012, s. 32). Bir destinasyonun iiriinii denildiginde ise akillara tek bir
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varlik degil, yiyecek, icecek ve konaklama imkanlarinin, sanat, eglence, kiiltiirel
mekanlar, ¢ekicilikler ve dogal ¢evreyi kapsayan {iriin ve hizmetlerin bir birlesimi

gelmektedir (Broker ve Burgess, 2008, s. 279).

Isletmenin varligi, basaris1 ve iiriiniin talep edilebilirligi de ihtiyaci
giderebilme 6zelligi ile ilgili bir durumdur (Dinger ve Ertugral, 2009, s. 50). Bahsi
gecen unsurlarin  birbirleriyle olumlu etkilesimleri ise {rliniin basariy1
yakalamasindaki temel faktor olarak nitelendirilmektedir. Destinasyon iiriinii,
bireylerin ikamet ettikleri yerlerden uzaklagmalariyla baslar ve bir siire sonra
ikamet yerlerine donmeleriyle sona erer. Buna ek olarak bireylerin bu ziyaretleri
esnasinda istek ve ihtiyaclarmi karsilayan hizmetlerin tamami olarak ifade
edilmektedir. Destinasyon iirliniinil, iilke i¢inde ya da iilke disinda seyahat hizmeti
ve organizasyonu imkani sunan sirketler otel, restoran, spor tesisleri ve saglik
tesisleri gibi faaliyetleri turizmin c¢atis1 altinda olan kuruluglarin ziyaretgilerine

sagladigi hizmetler olusturmaktadir (Kozak, 2010, s. 27).

Pazarlama sektoriinde iiriin fiyatlandirilmasi son derece 6nemlidir. Turistik
tilkketicilerin ve saticilarin arz talep iliskilerine gore {iriin ¢esitli boyutlarda ve
fiyatlarda olabilmektedir. Fakat destinasyonlarda meydana gelen ekonomik veya
politik gelismeler arz ve talep dengesinin bozulmasina yol agmaktadir. Bunun
yani sira bu gelismeler fiyat hususunda da belirsizlik yasanmasina yol agmaktadir.
Fiyat kavrami, bir {riin veya hizmet i¢in 6denen para miktar1 olarak ifade
edilmektedir (Kotler, Bowen, ve Makens, 1999, s. 403). Diger bir ifadeyle fiyat
ureticilerin tiretmis olduklart iirlinler i¢in tiiketicilerden talep ettikleri maddi
degerdir. Fiyat kavram tiiketicilerin satin alma giiciinii ifade etmesine ragmen
isletmeler acisindan da son derece Onemlidir. Fiyat kavrami, isletmelerin
pazarlama programlarina biiylik 6l¢iide etki eden bir faktordiir (Goksel ve
Baytekin, 2005, s. 103). Bu ¢ergevede triinlerin fiyatinin tiiketicilerin satin alma
talepleri ile yakindan iligkili oldugu belirtilmektedir. Buna ragmen iirlinlerin
fiyatlarinin olugsmasindaki temel faktorler arasinda destinasyonun alt ve {ist yap1
imkanlari, giivenlik, konaklama ve eglence olanaklar1 yer almaktadir. Seaton’in
(1996, s. 237) ifadelerine gore fiyat ve destinasyon arasindaki iliski soyle

degerlendirilmektedir:

e Fiyatlarin distriilmesiyle destinasyon talebini artirmak ve bdylece

destinasyona gelen turist sayisinin artmasini saglamak,
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eFiyatlarin yiliksek tutulmasiyla yliksek gelire sahip olan turistlerin ziyaret

etmelerini saglamak ve dolayisiyla imaj1 olumlu yonde etkilemek.

e Destinasyon kullanimini yil igerisine yayarak, yiiksek sezonda yiiksek,

diisiik sezonda diisiik fiyat uygulamasi yapmak,

e Destinasyonlarin belirli noktalarda yogunlagmasini engellemek ve

boylece farkli gelir guruplariin farkli yerlerde bulunmasini saglamak.

Turizm sektoriinde dagitim; var olan bir turistik {riini tiiketicilerin
kullanmasini saglamak amaciyla iiretilmesinin yaninda turistlerin arz edilen
iirtiniin yanina getirilmesini saglayan faaliyetlerin biitiiniidiir (Usta, 2002, s. 197).
Turizm sektoriinde iiretilen iirliin ve hizmetlerin stoklanamaz 6zelliginden dolay1
dagittmin 6nemi fazlasiyla artmistir. Bu baglamda dagitim sektori, diger
sektorlere gore farklilik gdstermektedir. Ciinkii turizm sektoriinde dagitim diger
sektorlere kiyasla ters yonde isler. Bu noktada iiretimi yapilacak olan iiriin veya
hizmet turistik tiiketicilere ulastirilamayacaktir. Bu nedenle s6z konusu
hizmetlerden faydalanmak isteyen tiiketiciler iiriin ve hizmetlerin iiretiminin
yapilacagi alanlara gelmek zorunda kalacaklardir. Dagitim kanali {iretilen {iriin
veya hizmetlerin uygun sartlarda tiiketiciyle ulastirilmasini saglama hususunda
kullanilan ve isletmeler ile bireyler arasinda gergeklesen bir iligki olarak

nitelendirilmektedir (Palmer, 1994, s. 33).

DOGRUDAN DAGITIM >

: > SEYEHAT >
ACENTESI BIREYSEL
/GRUP

) TUR | SEYEHAT
OPERATOR0 |——| ACENTES [} YOLCU

URETICILER

TUR SEYEHAT DIGER
Y OPERATOR |~ ACENTESI F=| ALICI :>

Sekil 1. Destinasyon Pazarlamasinda Dagitim Kanali
Kaynak. Icoz, 1998, 39.
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Destinasyon pazarlamasinda dagitim kanali Sekil 1°de detayli bir sekilde
gosterilmistir. Dogrudan dagitim kanalinda iiretimi tamamlanan {irliniin bir aract
kanala ihtiyag duyulmadan tiiketicilere ulastirildigi goézlenmektedir. Dolayh
dagitim kanalinda ise iretimi tamamlanan Triinlerin aracilar kullanilarak

tilkketicilere ulastirildig1 goriilmektedir.

Destinasyon, pazarlama faaliyetlerinde bulunan gruplar tarafindan arz
kaynaklarinin istenen sekilde ve igerikte tiiketiciye ulastirilmasini saglayan
iletisim ve haberlesme faaliyetleri olarak nitelendirilmektedir (Islamoglu, 2010, s.
208). Pazarlama galigmalari, pazar boliimlendirilmesinden sonra hedef pazarlara
yonelik, bilgi akisinin saglanmasi ve tiiketicilerin ikna edilerek satin alma
davraniginda bulunmalar1 ve firmanin sadik miisterileri haline gelmelerini
saglamak amaciyla yiiriitiilen ¢alismalardir. Tutundurmanin gerceklestirilebilmesi
icin, halkla iligkiler, satis gelistirme, reklam, dogrudan pazarlama, duyurular ve

sahsi satig ile pazarlama uygulamalarina bagvurulur (Kozak, 2019, s. 11).

Tutundurma faaliyetleri, belirli bir destinasyonun hedeflerine uygun olarak
prestijinin artmas1 ve destinasyon imajina pozitif yonde katki saglanabilmesi i¢in
belirlenen bir politika ¢ercevesinde diger pazarlama karmasi elemanlarinin da
destegiyle diizenli ve devamli bir sekilde gerceklestirilen faaliyetler olarak

tanimlanmaktadir (Hacioglu, 2000, s. 71).

Destinasyonlarin pazarlanmasinda her asamada insan kaynaklarindan
faydalanilmaktadir. Hizmeti iiretenler ve hizmeti tiikketenler insanladir. Bu nedenle
diger sektorlerde oldugu gibi hizmeti satin alan turistlerin davraniglarinin
incelenmesi de destinasyon pazarlamasi agisindan son derece 6nemlidir (Khan,
2006, s. 5). Turistlerin hizmet satin aldiklarinda istekleri ve ihtiyaglari karsilarken
yaptiklar1 tercihler ve s6z konusu hizmeti kullanirken gosterdikleri tutumlar
tiketici davraniglarini olusturur (Wilkie, 1994, s. 8). Tiiketicilerin analiz edilen
davraniglari, diger pazarlama karmasi ve pazarlama oOgelerinden yararlanilarak
destinasyon pazarlamasina yon verir. Destinasyon pazarlama asamasinda igsel
pazarlamanin kapsadig1 bolge halki, hizmet {iretenler ve is gérenler de son derece
onemlidir. Ayrica iriinii sunan insanlarin, turistlere kars1 gosterdikleri tutum ve

davraniglar da memnuniyeti belirlemektedir.
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Stireg, hedef pazarin se¢imi ile baglamaktadir. Daha sonra bu siire¢ hedef
pazarin analiz edilerek, diger pazarlama karmasi elemanlarindan yararlanilarak
planli bir sekilde yiiriitiilme ¢abalariyla devam etmektedir (Kocababa, Erden, ve
Celebi, 1999, s. 57). Turizm de iirliniin yam sira {iriinlin hazirlanma asamasindan
sunum asamasina kadar gecen siire¢ genellikle turistlerin gozii Oniinde olur.

Dolayistyla bu siire¢ yonetimi her asamada son derece dnem tagimaktadir.

Turizm {riinleri birden fazla iirlinden meydana gelir.  Destinasyon
pazarlamasimin basarili olabilmesi i¢in s6z konusu iirlinlerin tamaminin arz
edilmesine kadar gegen siirecin koordineli bir sekilde yiirtitiilmesi gerekmektedir.
Turizmin mevsimsellik etkisi sebebiyle destinasyonda bazi aylarda talep yiiksek
olurken, baz1 aylarda da talep diisiik olabilmektedir. S6z konusu siire¢ analiz
edilerek stoklanamayan turizm tirlinlerinin yerine alternatif turistik liriinlerin arzi
gerceklestirilebilmektedir (Oztiirk, 1998, s. 116). Bunlarm yani sira farkli
stratejilerin uygulanmasi sonucunda var olan kaynaklarin en verimli sekilde

kullanimi1 saglanmaktadir.

Destinasyonu diger destinasyonlardan farkli kilan, sahip oldugu c¢ekim
Ogelerinin profesyonel olarak turistlere arz edilmesinin her asamasinda fiziksel
kanitlardan faydalanmasidir. Destinasyonun turistlere sundugu soyut {iriinlerin
fiziksel kanitlar aracilifiyla somut bir hale getirilerek turistlerin duyularina hitap
etmesi saglanmalidir. Destinasyona gelmeden Once baslayan fiziksel kanitlardan
faydalanma asamasi, turist destinasyondan ayrilana kadar ve ayrildiktan sonra da
siirdiiriilmektedir. Turist ve destinasyon arasinda kurulan iletisime destek veren,
hizmet seviyesine etki eden ve s6z konusu hizmetin somut unsurlar seklinde arz

edilmesini ve algilanmasini saglayan ortam fiziksel kanitlar1 meydana

getirmektedir (Selvi, 2009, s. 219).

Turizm sektoriin de tiretimi tamamlanan iriin tiiketiciye gitmemekte,
tiikketici Uiriine gelmektedir. Bu nedenle turistler bu asamadan once turistik Uiriinti
deneyimleyememektedirler. Bu nedende destinasyonun sahip oldugu iiriiniin
gosterilmesi ya da bir parcasinin tiiketicilerle bir araya getirilmesi miimkiin
olmamaktadir (Hacioglu ve Avcikurt, 2008, s. 7). Hizmet iiretiminde kullanilan
araclar, reklam faaliyetlerinde kullanilan brosiirler, personellerin kiyafet diizeni,
destinasyon logosu ve hizmet iiretiminin ger¢eklestirildigi yer gibi dokunulabilen

unsurlar turist i¢in sunulan hizmetin onaylanmasi olarak nitelendirilmektedir
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(Altunisik, 2009, s. 47). Turistler turizm sektoriinde fiziksel kanitlar araciligiyla

iletisime gegmekte ve etkilenmektedirler.

Destinasyon pazarlama siireci var olan iirlin pazari, iiretici ve tiiketicinin
ortak bir noktada bulusmasiyla olusmaktadir. Destinasyon pazarlamasinda yer
alan temel unsurlar ise insanlar, pazarlama stratejileri ve kaynaklar olarak ifade
edilmektedir. Destinasyon pazarlama stlireci Sekil 2’de detayli bir sekilde
gorilmektedir (Celik, 2009, s. 13). Destinasyon pazarlama siirecinin temel
asamalar1 “pazarin analizi”, “hedeflerin belirlenmesi ve stratejilerin planlanmasi”,
“cografik pazarlama karmasinin belirlenmesi” ve “inceleme ve degerlendirme”
olarak siralanmaktadir (i¢6z, vd., 2007, s. 76). Pazar analizi destinasyon
pazarlama matrisi yardimiyla gerceklestirilir ve hangi ¢esit pazar ya da pazarlarin
tercih edilecegine karar verilir. Ayrica pazara hitap edecek stratejilere de karar

verilmektedir (Celik, 2009, s. 13).
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Sekil 2. Destinasyon Pazarlama Siirecinin Ana Ogeleri
Kaynak. I¢6z vd., 2007, 75.
Pazarlama faaliyetinin basarili bir sekilde yiiriitiilebilmesi i¢in biitiin hedef

pazara uygun bir pazarlama karmasinin olusturulmasi gerekmektedir. Asagida yer
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alan pazarlama karmas1 unsurlarinin hedef pazara gore uyarlanmasi gerekmektedir

(Goeldner, Ritchie, ve Mcintosh, 2000, s. 621):

» Zamanlama: Zamanlama 6zellikle paketli iiriinlerde 6nem arz etmektedir.
Bununla birlikte 6zel giinler, hafta sonlari, yiiksek sezon ve diisiik sezon gibi

belirleyiciligi olan zamanlar1 temsil etmektedir.

* Marka: Misterilerin iirlinii hatirlamast hususunda yardimci olmak i¢in
kullanilan her tiirlii isim, logo, etiket ve sembollerin biitiinii olarak ifade

edilmektedir.

 Paketleme: Turizm sektoriinde paketleme kavrami diger sektdrlerdeki
paketleme kavramiyla fiziksel olarak ayni anlamda kullanilmamaktadir. Turizmde
hizmetlerin paketlenmesi kavrami kullanilmaktadir. Paketleme adi altinda
konaklama, ulasim, rekreasyon, eglence faaliyetleri gibi iriinler birlikte

satilabilmektedir.

* Fiyatlama: Fiyat kavrami iriine nitelik kazandiran ve satin alma

asamasinda tiiketicilere yol gosteren derece dnemli bir karmadir.

* Dagitim Kanallari: Dagitim kanallar tiiketiciye ulasmak bakimindan son
derece Onemlidir. Tiiketici tarafindan {iriiniin daima ulasilabilir olmasi igin

dagitim kanallarmin ¢ok iyi bir sekilde iyi organize olmasi gerekmektedir.

« Destinasyon Uriinii: Destinasyonun rekabetgi bir ortamdaki konumu, s6z
konusu destinasyonun sunmus oldugu hizmetin kalitesi ve fiziksel nitelikleri

tarafindan belirlenmektedir.

+ Imaj: Tiiketicinin {iriiniin hakkindaki fikirlerinde {iriiniin kalitesi ve

taninirligr 6nemli bir rol oynamaktadir.

* Reklam: Uriiniin pazarlama faaliyetinin basarili olmasinda reklam dnemli
bir faktor olarak goriilmektedir. Dolayisiyla reklamin nerede, ne zaman ve nasil

yapilacaginin iyi bir sekilde planlanmas1 gerekmektedir.

* Satis: Satis isletmenin basarili olmanda son derece énemli bir unsurdur.
Isletmeler tarafindan belirlenen hedef pazara uygun farkli satis tekniklerinin

kullanilmasi gerekmektedir.

19



1.5. Turistik Destinasyon ve Turistik Destinasyon Cekicilikleri

Turizm acgisindan destinasyon oldukca kompleks bir {iriindiir. Turistik
kaynaklar, bolgede bulunan kurum ve kuruluslarin sagladigi dogrudan ya da
dolayli turizm hizmetlerin tamami, destinasyonun tanimina dahildir. Destinasyonu
karmagik bir {iriin yapan da turistik ¢ekim giicli, bolgede bulunan turizm
isletmeleri ve yerel halk ve yerel yonetimlerdir. Bu nedenlerle, destinasyonun hem
idaresi hem pazarlamas1 fazlasiyla zorluk barindirmaktadir. Destinasyonlarin
ortak Ozellikleri arasinda, sayilan degerler 1s1g8inda bir ¢ekim giicli olusturmalari,
belli bir ziyaret¢ci kitlesi tarafindan ugrak yeri olmalari ve genis {iriin
yelpazeleriyle ziyaretgilerin seyahat ihtiyacini karsilamalar1 sayilabilir (Aksdz,

2010).

Destinasyon pazarlama siireclerinde, destinasyonun sahip oldugu
niteliklerin bilinmesi, dogru bir pazarlama stratejisi yliriitmek agisindan biiyiik
onem tagimaktadir. Etkin pazarlama stratejileri gelistirilmesi ve uygulanmast igin,
destinasyonun sahip oldugu ozelliklerin ziyaret¢ilerin zihninde olumlu bir yer
etmesi, hedef kitlenin dogru sec¢ilmesi, dogru turistik iiriinlerin sunulmasi ve o
destinasyona gerceklestirilecek seyahat motivasyonun devamli yiiksek tutulmasi
gerektigi kabul edilmektedir. Destinasyonun bir ¢ekim giicii haline getirilmesi
birgok unsura baghdir. Bolgeye ve zamana gore degisiklik gosteren dinamik
turizm yaklagimi, turistik faaliyetlerdeki ylikselen ¢esitlilik, saglanan hizmetlerin
cercevesi, teknolojik ve ekonomik degisim ve dalgalanmalar ve sosyal alandaki
gelismeler, ziyaretcilerin turistik destinasyon belirleyen etmenler olarak one

cikmaktadir.

Bilgilenme istegi, yeni yerler gérme arzusu, bos vakit ve kabul edilir bir
gelire sahip olma gibi etmenler insanlar1 seyahate yonlendirmek icin yeterli
olmamakla birlikte, bu etmenler ayn1 zamanda destinasyon acisindan bakildiginda
da dissaldir. Sayilarin 6zelliklerin yaninda olmasi gereken, insanlar1 seyahate
tesvik edecek cekicilikler yaratabilmektir. Turistik destinasyon kavraminin 6nemi
de bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. En genel anlamiyla tanimlanacak olursa turistik
destinasyon, farkli turistik deger ve Ozelliklere sahip, turistlerin birer tiiketici
olarak ihtiya¢ duyabilecekleri {iriin ve hizmetleri bulabildikleri cografi mekandir
(Atay, 2003, s. 27). Buhalis’e gore ise destinasyon, tiiketicilere birbiriyle

baglantili deneyimler yasama firsatt veren turistik {irlinlerin toplamidir.
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Destinasyonlar da iilke, ada ya da sehirler gibi popiiler cografi bolgeler olarak
nitelendirilir. Yine de destinasyon, biligsel bir kavram olarak da kabul
edilmektedir. Buna gore, destinasyon, tiiketici roliindeki ziyaretcilerin seyahat
rotalarina, kiiltiirel donanimlarina, seyahat amacglarina ve tecriibelerine ve hatta
egitim seviyelerine varincaya dek kisisel ve algisal bir kavram olarak da
tanmimlanabilir. Daha detayli bir tamim ise Ulker (2010)’e aittir: Turistik
destinasyon, ziyaretcilerin dinlenmek, yeni yerler gérmek, isteyerek vakit
gecirecekleri turistik bir ¢ekim giicline sahip, ayn1 zamanda dogal giizellikleri,
tarihi ve kiiltiirel bir gegmisi olan, festivalleri, aktiviteleri, yoresel gastronomi
olanaklariyla her tiir turistik iiriinlin ziyaret¢ilere sunuldugu bir iilke, sehir ya da

yerdir.

Destinasyon anlaminda bir turistik bolgeye ait turistik 6zelliklerin tiimii,
biitiinsel bir yaklagimla ele alindiginda, o bolgeyi tercih eden ve ileride tercih
etme olasiligir bulunan tiiketiciler i¢in birer ¢ekim unsurudur. Turizm kaynaklar1
ve ¢ekim giicii ile ziyaretgilerin ugrak yeri olan bir turistik destinasyon, turizm
isletmeleri, yerel halkin ve yonetimin de dahil oldugu kompleks bir yapidir.
Karmagsik yapisiyla turizm sektoriiniin  basta gelen bilesenlerinden olan
destinasyonlarin yOnetimi ve organizasyonu bazi zorluklar barindirmaktadir.
Turistik destinasyon kavrami, Pekyaman (2008)’a gore, yiiz Ol¢imii ve
ziyaretgilerle iliskisi baglaminda tarif edilmektedir. Buna gore destinasyon; lilke
biitiiniinden kiiciik fakat sehirden biiyiik, bireylerin zihinlerinde olumlu olumsuz
ozellikler igeren bir imaja sahip, markalagmis ulusal bir alandir. Destinasyon ayni1
zamanda, turistik bir ¢ekim giiciine, genis bir yelpazeye yayilan aktivitelere, iyi
ulasim olanaklarma, gelismeye acik bir potansiyele ve turistik isletmelerin
gelisimine imkan veren bir cografi alana sahip bolgeler olarak da
tanimlanabilmektedir. Destinasyon ayni zamanda bir sistem olarak da

degerlendirilmektedir.

Insanlari, hizmetleri ve is sahalarin1 kapsayan bu tanima gore tiim girdi ve
ciktilar bu sistemi olusturur. Daha dar anlamda turistik destinasyonlar ise, turizm
tiikketicisi insanlarin yerel toplumla kaynastig1 cografi bolgelerdir. Destinasyonlar,
turistik ¢iktilarin tiiketicilere biitiinlesik deneyimler yasattig1 yerlerdir (Kocaman,
2012, s. 2011). Tiketicilerin ihtiyaglarini karsilamak i¢in sunulan iriinlerin

timiiniin, bir destinasyonu, ¢ekim giicii olan turistik bir yer haline getiren
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etmenler oldugu kabul edilmektedir. Tam da bu nedenle turistik {iriin ve
destinasyon arasinda karsilikli bir etkilesim ve biitlinsellik bulunmaktadir. Bunun
en belirgin nedeni ise tiiketimin, turistik {irlinlin iiretildigi yerde, bir baska deyisle
destinasyonda gerceklesmis ve o destinasyona has olmasidir. Buradan yola

cikarak, destinasyonun kendisinin de bir turistik iirlin oldugu rahatlikla
sOylenebilir (Atay, 2003, s. 29).

Destinasyon, alis-veris hizmetleri, rekreasyon ve ¢ekim hizmetleri, yiyecek
hizmetleri, seyahat hizmetleri, ulasim hizmetleri ve konaklama hizmetleri turistin
istek ve ihtiyaclarin1 karsilayan destinasyonun hizmet altyapisin1 olusturur.
Destinasyon iirlinii kapsaminda s6z konusu son unsur ise bolgelerin, kaynaklarin
ve turizm faaliyetleri ile hizmetlerinin karisimlarindan meydana gelen destinasyon
deneyimidir. Bu baglamda, destinasyon liriiniiniin ziyaret¢ilerin deneyimleri ve bir
destinasyon hakkindaki diislinceleri iizerinde Onemli derecede etkili olmasi,

kapsaminin bu denli genis olmasiyla agiklanabilir (Murphy, vd., 2000: 44-45).

Destinasyon Deneyimi

Rekreasyon- Ulastirma
Qekicilik _ Hizmetleri
izmetleri Yiyecek- Seyahat

.|;ecek _ Hizmetleri
Hizmetleri

Faktorler

Teknolojik  Ekonomik
Faktérler Faktorler

Sekil 3. Destinasyon Uriiniiniin Kavramsal Modeli
Kaynak. Murphy vd., 2000, 43-52.
Yukarida yer alan sekilde de gorildiglii gibi, destinasyon (iriini,

destinasyon deneyimi, destinasyon g¢evresi ve hizmet altyapis1 olarak ii¢ boyuttan
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olugmaktadir. Destinasyon {iriiniiniin hizmet altyapisi, aligveris, yeme-igme,
ulasim olanaklari, konaklama ve rekreasyon-cekicilik gibi hizmetleri i¢inde
barindirir. Bu hizmetler sayesinde ziyaretgiler, destinasyon hakkinda olumlu ya da
olumsuz bir goriise sahip olur. Destinasyon c¢evresini olusturan bilesenler ise
dogal c¢evre, politik, yasal, ekonomik, kiiltirel ve teknolojik faktorlerdir.
Destinasyon iiriinii elbette sadece tiiketicilere sunulan hizmet ve iiriinlerden ibaret
degildir ve tiiketici algilarim1 da igerir. Tiketicilere bir destinasyon deneyimi
kazandiran ise, destinasyon c¢evresine bir kimlik kazandiran faktorler ve
tiiketicilere sunulan hizmetlerdir (Sanay, 2017, s. 26). Tim bu tanimlamalarin
ortaya cikardigi ozellikler tlizerinde de durulmasi yerinde olacaktir ¢ilinkii bu
ozelliklerin bir destinasyona turistik ve cazibeli bir yapt kazandirmasi i¢in

belirleyici olacagi kabul edilmektedir.
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IKiNCi BOLUM

DESTINASYON TANITIMINDA TELEViIZYON DIiZIiLERI VE
SINEMA FILMLERI

2.1. Sinema Sanatinin Dogusu ve Gelisimi

Insanligin iirettigi tiim eserlerde bir hareket dzlemi goriilmektedir. Bu
durum, Ozellikle de sinemanin kesfine kaynaklik eden eser ve calismalarda
goriilmektedir (Ozon, 2008). AndreBazin’de bu gériistedir. Bazin’e gore (1966)
hareket 0zlemi sanat eserlerinin daima Oziinli olusturmustur. Benzer goriisleri,
sosyolog ve diislinlir Walter Benjamin, 20. ylizyill Avrupa siyaseti iizerine
derinlikli bir analizde bulundugu “Estetize Edilmis Yasam” eserinde ve fotograf
teorisi konusunda kaleme aldig1 makalesi “Fotografin Kisa Tarihi” (2012)’nde ve
Erik Hornung’un Bati’nin gizemli ge¢misi olarak betimledigi “Misir Tarihi”nde
gormekteyiz (Benjamin, 1995; Hornung, 2003). Bu eserlerde, insanhigin diinya
sahnesine c¢ikisindan sinemanin icadina kadar gelen genis zamanda {irettigi
eserlerde yine bir hareket 6zlemi oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Hareket 6zlemine
deginen en eski eserlerden biri olan ve basta felsefenin olmak lizere giiniimiiz
siyasetinin de rotasini ¢izen Platon’un Devlet adli eserinin yani sira Tiirk
Siimerolog Muazzez Ilmiye C1g’mn “Hititler ve Hattusas” ve “Ortadogu Uygarlik
Miras1” adli  yapitlarinda da, s6zii edilen hususa yer verilmektedir.
Bunlarindisinda bir¢ok eserde, insanlarin sanata dair iirettikleri eserlerde hareket
6zlemi yogunlukla goriilmektedir (Platon, 2001; Cig, 2012). NijatOzon’iin
“Sinema Sanatina Girig” adli eserinde yer alan “221 Asirlik Diis” baglikl
boliimde de dile getirdigi gibi, 15. ylizyilda yasamis devlet adami, sair, yazar ve
dil bilimci Ali SirNevai, “Ey ressam, tutalim ki o giizeli (selvi boylu giizeli)
resimleyeceksin / Yiirliylisiindeki edaya gelince ne yapacaksin?” diyerek hareket

6zlemine deginmistir (Oz6n, 2008).

En eski sanat eserleri, kendini anlatmak, avlanarak hayatta kalma
tecriibelerini paylagmak ya da biiyli yapmak gibi niyetlerde ilk insanlar tarafindan
magara duvarlarina ¢izilen lekeler, ¢izgiler ve resimler olarak kabul edilmektedir.
[k insanlar, hayvanlari cizerken onlara ¢ok sayida bacak ekleyerek adeta hayat
vermek istemislerdir. Fransiz arastirmaci ve yonetmen GermainePrudhommeau,

1962 yilinda, insanda hareket duygusu uyandiran bu resimleri fotograflayarak
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sinemaya uyarladiginda, Tas Devri insanlarinin magaralara ¢izdikleri resimlerle
algiladiklar1 hareketi basariyla verebilmistir. Insanlik tarihine bakildiginda,
hareketi yansitan resimlere ilk olarak Ispanya’da yer alan Altamira, Fransa’da
bulunan Lascaux magaralar1 ve Isve¢’te yer alan Kivi Aniti'nda rastlanmaktadir.
S6z konusu devinimler, Altamira Magarasi’na ¢izilen domuz resimlerinde ve
Lascaux magaralar1 duvarlarindaki geyik ve at ¢izimlerinde agikg¢a goriilmektedir

(Ozon, 1964).

Yasadiklart magaranin en karanlik koselerine ¢izdikleri resimlerin
karsisinda ates yakip dans eden ilk insanlar, bugiinden yirmi bin yil dnce, hareket
0zlemini en yerinde sekilde ifade etmislerdir. Yaktiklar1 atesin alevlerinin
duvardaki ¢izimlere yansimasi, insanlarin goéziinde resimlere de bir canlilik
katmistir. Yine tarihe bakildiginda, bu kez heykel sanatinda, Yunan ve Romali
heykeltiraglar, tanrilarin ve sporcularin heykellerini hareket ediyormus hissi
uyandiracak sekilde yapmiglardir. Heykelin yaraticis1 olarak bilinen Myron’un
“Disk Atan Adam” heykeli, bir sonraki adimda diskin atilacagi izlenimini
uyandirmaktadir (Turani, 2007). Hareketli izlenim veren resimlerin yani sira
baska eserler de bulunmaktadir. Bunlarin atasi ise Cin’de bulunan ve zoetrop’a

benzeyen aygittir.

Hareket Ozlemine bagka bir pencereden bakan Deleuze (2014), bu
hareketliligin gercekte hareketten yoksunluk oldugunu one siirmektedir. Deleuze,
bu diislincesini, sinema tanimi yaparken dile getirir: “Sinema, hareketi hareketsiz
kesitler yoluyla yeniden olusturdugunda, en eski donemlerde felsefede zaten
yapilmis olandan ya da dogal algilama yaptigindan baskaca bir sey yapmaz
(Nesin, 2003).” Bir kesif olarak sinematografi, en basta ardisik ve devinimli
fotograflardan olusur. Bir hareketi yakalama ve tespit etme imkani, bir filmin
belgeye dayali dogruluguna olan giiveni artirmistir. Fotograflardan hareketli filme
gecisle, gorlintiiniin kendisine daha biiyiik bir anlam kazandirildigr psikolojik

arastirmalarca da dogrulanmigtir (Lotman, 1999).

Bir nesneyi sadece neyse o oldugu gibi gostermek sanatin asil amaci
degildir. Sanatin asil amaci o nesneye bir anlam yiiklemektir. Ayn1 Aristoteles’in
belirttigi gibi “Sanatci, var olandan, olabilir olan1 yaratir.” Sezgi giicii ise ¢oktan
bilinen olandan, bilinebilir yaratmak; bilinebilir olani ise var olma ihtimali olan

haline getirerek yaratmak demektir. Bu da demek oluyor ki, resimlerden
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heykellere, dansa ve tiyatroya, oradan miizikli gosterilere kadar tiim sanat
eserlerinde, “olabilir olan” ve devinime sahip goriingiilerin yaratilmasi
gerekmektedir. Iste bu gereklilik, AndreBazin’e gore, uzun zaman insanlarin
aklmi kurcalayan ve bugilin sinema adi verilen devinimli resimlerin icadini

miimkiin kilmaya kaynaklik eden itici giigtiir (Ering, 2009).

Sinemanin gelisiminde Oncelikle fotograf kesfedilmis, ardindan fotograf
makinesi icat edilmis, son olarak, teknolojik gelismelerin de yardimiyla,
devinimsiz resimlerden devinime sahip resimlere dogru bir ilerleme yasanmistir.
Sinema makinelerinin icadi ise fotograf makinelerinde yasanan gelismeyle
olmustur. Bugiin insanlar i¢in bir eglence aract olan sinemanin kdkeninde, 20.
yiizyilda ortaya c¢ikan bir¢ok sanat dali yatmaktadir. ilk evresinde sinema sanati,
ticari bir arag degil, bilimsel ve egitici bir bulus olarak degerlendirilmistir. Belki
de bu nedenle, ilk asamada fuayeler, miizik mekanlar1 ve bos alanlar, sinemanin
gosterildigi mekanlar olmustur (Smith, 2003). Ancak sinema fotografi etkili bir
ara¢ haline getirdiginde, ger¢ekligin kavranmasinda oncii bir rol {istlenmis ve o
gercekligi asabilmistir. Sinemada sunulan gerceklik hem objenin kendisi, hem de
0 objenin sinematografik istege uygun diisen bir modeli olabilmistir (Lotman,

1999).

Fotograf makinesinin icadiyla harekete olan 6zlem ve aglik sinemaya daha
fazla odaklanilmasini saglamis ve elde edilen goriintiileri hareketli hale getirmek
icin teknolojik ¢alismalar hiz kazanmistir. Kiigiikcan(2011)’in  “Hareketli
Gortintiiniin Tarihi” adli eserinde belirttigi gibi, biiyiilii fenerin bulunmasi, tarihe
geemis ilk manzara-miizik eslesmesi olarak kayda ge¢mistir. Bu ilkel sinema
aygiti tim Avrupa’ya yayilmis ve halkin eglence kaynagi haline gelmistir.
Karanlik odalarda biiyiilii fener ile yapilan ilk toplu gosterimler de bu zamana
rastlamaktadir. Bunlar arasinda, Belgikali EtienneGaspar Robert’in ilk kez 1798
yilinda Paris’te gosterdigi ve daha sonra biitiin Avrupa’ya ulasan “Fantazmagorya
(Phantasmagoria)” en ses getireni olmustur. S6zii edilen teknolojik caligmalar,
1890’larin basina kadar Avrupa’dan Amerika’ya yayillmistir. Bu caligmalar,
maalesef, fotograflarin kayit altina alindig1 cam yiizeyler veya 1s18a duyarlt maden
levhalardan oteye gegememistir. Bu aletlerin agir ve kullanimi zor olmasi,
nispeten daha hafif ama yine 1518a duyarli bagka malzemelerin aranmasina yol

acmistir. Bunca yayilmaya karsin, optik bir oyuncak olan “Thaumatrope” ve
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“Biiyiilii Fener’’in resimli camlari, teknik yetersizlikleri nedeniyle sinematografin
kesfinde direkt bir etkiye sahip olamamistir (Tekinalp, 2003; Kii¢iikcan ve Kesim,
2011).

Makinelerin  gelisimi, teknolojik gelismelerde yasanan ilerlemeyle
paralellik gostermistir. Bunun ilk 6rnegi, 1853 yilinda Franz VonUchaitus’un,
Phenakistoscope ve Stroboscope araglarini biiyiilii fener ile birlestirerek ayni
Stroboscope’da oldugu gibi iki disk ve bir 151k kaynagina sahip aygiti icat
etmesiyle ortaya ¢ikmustir. Disk elle dondiiriilmektedir ancak o esnada kaynaktan
gelen 151k, bir mercegin yardimiyla bosluklardan gordiigii goriintiiyii bir duvara
yansitabilmektedir. Bu bulus ile ilk kez goriintii digariya yansitilmistir. Bu aygit,
“projektor”diir (Tekinalp, 2003; Kiiciikkcan ve Kesim, 2011). 1878 yilinda ise
Fransiz bilim insant Marey ve Amerikali bilim insan1 Muybridge tarafindan
Zoetrope adli aygitin icadr gerceklesmistir. Zoetrope, devinimsiz resimlerin
hareketliymis gibi algilanmasin1 saglayan bir aygittir. Ardindan Marey,
Muybridge’in izinden giderek kuslar iizerine yaptigi incelemeler ve calismalar
sonunda yeni bir aygit gelistirmistir: Fotograf tiifegi. Bu aslinda bir ¢esit fotograf
makinesidir. Saniyede on iki fotograf ¢eken bu makineyle Marey, ugan bir kusun
hareketlerini en kiiciik ayrintisina kadar fotograflayabilmistir. Fotograf tiifegi,
hafif ve pratik bir makine oldugundan kuslar1 dogada, kendi diinyalarinda
inceleme imkani saglamistir. Marey, ikinci agamada, fotograflarini seliiloit film
tizerine ¢ekmeye basladi. Aygita artik “kronofotograf” deniyordu. Seliiloit film
sayesinde daha az zamanda c¢ok sayida fotograf karesi yakalayan Marey,

kronofotograf ile dakikada 100 kare ¢ekebiliyordu (Canales, 2011).

Artik sira, sinema dedigimiz, gercegin hareketinin kaydedilmesinin kesfine
geldi. Bilim insanlari, artik, fotografin yapamadigmmi yapmanin yolunu
bulmuslardi. Sinemanin gelismesi yolunda, fotograf makinesi araciligiyla duragan
fotograflarla elde edilen goriintli, sabit bir anin hapsedilerek kaydedilmesini
saglamisti. Oysa devinimli resim yoluyla, insana dair, dogaya dair, her tiir
tecrilbeye dair her an, tipki hayatin siirekliligi gibi kaydedilebilmistir. Sinemanin
gelisimi, teknolojide yasanan yenilik ve ilerlemeler 15181nda olmustur. Bu seriiven,
kiiciik ekranlardan genis ekranlara, sessiz filmlerden sesli filmlere, siyah beyaz
goriintiilerden renkli filmlere, iki boyutlu bir halden gergek hareket izlenimi veren

i boyutluluga dogru yasanan bu seriiven olmustur (Erdogan ve Solmaz, 2005).

27



Boylelikle sinema, hareketi saptayan bir bulus olarak kayda gecmistir. Insanin
tecriibe ettigi, gordiigii her hareket filme kaydedilebilmistir. ilk filmler, i¢inde
yasanilan zamanin ruhuna da uygun olarak, bir trenin, sokaktan gecen siradan bir
kalabaligin ya da bir fabrikanin dagilis1 sirasinda is¢ilerin hareketlerinin seliiloit
tizerine kaydedildigi denemeler niteligindedir. Bu nedenle, film, dogusu itibariyle,
yapisi geregi sadece “canli bir fotograf” olabilmistir. Dogal olarak, sinemay1 sanat
evrenine dahil etmek i¢in gosterilen ilk c¢abalar sadece tiyatro araciligiyla
olmustur. Bu paralelde, trenin ya da deniz dalgalarinin hareketleri gibi kayitlarin
ardindan, oyuncularin yer aldig1 eglenceli ya da hiiziinlii sahneler gosterilmeye
baslanmigtir. Tiyatro sanatinin ekrana yansitilmasi anlamina gelen bu gelisim,
giiniimiiz sinemas1 disiiniildiiglinde ilkel sayilabilecek boylesi filmlerin
gosterildigi ve epey az kisinin yer aldigi 6zel salonlarin agilmasina Onayak
olmustur. Bu adim, film endiistrisinin, bir baska deyisle, sinema gibi bugiin diinya
capinda ¢ok biiyiik bir ekonomi haline gelmis bir endiistrinin baglangici olarak

kabul edilebilir (Pudovkin, 1966).

Devinimli resimlerde bilimsel agidan hareket yoktur. Bu yanilsama,
fotograflarin ardisik bir dizi seklinde perdeye aktarilmasi sonucunda meydana
gelmektedir. Saniyenin altmista biri kadar zamanda insan goziiniin algiladigi
yirmi dort kare, resimlerin siirekli akarak, bir dizilim halinde birlesmesinden
olusur. Yasanan yanilsamanin yani perdeye yansiyan goriintiilerin hareketli gibi
goziikkmesinin nedeni de budur. Fakat, bu basit ilkenin hayata ge¢mesi i¢in bile
diinyanin bagka cografyalarinda binlerce yil ugras verilmistir (Dixon ve Foster,
2008).

Sinemanin kesfine giden yolculukta bir baska mihenk tas1 da
LumiereKardesler’in sinematografidir. Fotograftan baglayan yolculuk hizla
geliserek fotograf karelerinin bir seri halinde siralanmasiyla hareketlenmis ve
gosterime sunulmus ve nihayetinde sinemanin bugiinkii halini almasinda c¢ok
onemli yere sahip LumiereKardesler’le yeni bir kirilma yasamistir. Simdi bu

yolculuga biraz daha yakindan bakalim...

Fotografik devrimin dayandigi temel, yukarida da bahsettigimiz gibi
hareketli resimler olmustur. EadweardMuybridge’i bu devrimin fitilini atesleyen
ilk kisi olarak anabiliriz. Muybridge, gayet ilkel bir yontemle, her biri saniyenin

iki binde biri hizla c¢alisan ortiiciilii elektromanyetik kontrol sistemli on iki adet
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kameray1 atlarin kosu yoluna dizmistir. Her makine, elektromanyetik bir
tetiklemeyle atlar Oniinden her gectiginde ¢ekim yapmistir. Bu deney, insan
gbziinlin, hareketi takip etmekteki zaaf ve yanilsamalarinin da kesfedilmesini
saglamistir. Muybridge, Zoetrop aygitina benzer kendi icadi bir cihazla, San
Francisco, California Giizel Sanatlar Okulu’nda, 1890 yilinda, kendisine ait
fotograflarin hareketli goriintiilerini bir perdeye yansitmigtir. Bunun {izerine,
Muybridge’den ilham alan Etienne-Jules Marey, 1882 yilinda, “An Fotograflar1”
adiyla anilacak bir makine gelistirmistir. Sinemada kullanilan kameranin 6nciisii

de iste bu makine olmustur.

Sinemanin kesfi siirecinde biiyiik katkilari olan bir diger isim de Thomas
Edison’dur. Kinetograf denilen ve ¢ekim yapabilen bir kameranin telif hakkini
1832 yilinda tescil ettiren Edison, hareketli goriintii hakkinda arastirmalarini
stirdirmiistiir. 1889 yilinda Marey’den rulo filmin mekanizmasi hakkinda bilgi
alan Edison, partneri William LaurieDickson ile birlikte kameranin ilk hali sayilan
“kineteskop™u yaratmistir. Buradaki ayirt edici husus, kineteskopun gelistirilmesi
asamasinda Edison ve yardimcisinin goriintiiyle yetinmeyip, ses ilizerinde de bir
olabilirlik arayis1 i¢inde olmalaridir. Ilk film stiidyosu da Edison ve yardimcisi
Dickson tarafindan, icatlarinin ¢ok ses getirecegini diislinerek kurulmustur. Kara
Maria (Black Maria) isminde ve iki ayr1 bélmeden meydana gelen bu stiidyonun
arka boliimiinde kineteskop, 6n bdliimiinde ise olaylarin kayit altina alinacag film
stiildyosu yer almaktadir. Bu boliimde, sirk hayvanlari, akrobatlar, trapezciler yer

almig, boks mag1 ¢ekimleri gergeklestirilmistir (Bordwell ve Thompson, 2008).

Edison ayrica, kineteskop ile yine kendi kesfi olan fonografi bir araya
getirerek “Kinetophone” adli aygiti 1895 yilinda icat etmisti. Bu aygit ile
gerceklestirdikleri gosteriler, ilk ses ve gorsel uyumlu gosteriler olarak kabul
edilir. Basarili olmasa da, bu gosteriler, sinemanin olusumunda ses ve goriintii

birlikteligi icin anlamli bir sigrama niteligi tasimaktadir (Kiigiikcan, 2011).

Sinemada hareketlilik konusunda en ¢ok ugras veren isimler arasinda ise
Louis Le Prince, Thomas Edison, WordsWorthDonisthropeven William
FrieseGreen yer alir. Donisthrope ileri bir safhaya getirilmis film seliiloitini
kullanarak 1890 yilinda Trafalgar Meydani’n1 kaydetmistir. Bu donem, ayrica,
sinemanin teorik ve kuramsal ne’ligi ve niteligi iizerine kalem oynatilan zamana

denk gelir. Bu isimlerin basinda RudolfArnheim, VsevolodPudovkin,
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SergeiFisenstein ve Hugo Miinsterberg gelir (Iri, 2011). Nihayet, bu teorik ve
teknolojik gelismeler sonunda sinematograf, Lumiere Kardesler tarafindan 13
Subat 1895 tarihinde icat edilmistir. Kisa siire sonra, ayni ayin 22’sinde de ilk
gosterim gerceklesmistir. 28 Aralik 1896 tarihinde ise ilk halka agik gosterilerini
Paris’te bir cafede yapmislar ve bdylece “CinematographelLumiere” adiyla icat
ettikleri aygitlarinin sinema tarihine geg¢mesini saglamislardir. Hem kaydedici
hem gosterici sinema makinesi islevi géren bu makine ilk sinematograf olarak
tarithe gecmistir. Kaydedicinin ¢ektigi goriintiilerin basim siireci de sinematograf
tarafindan yapilmaktadir. Bu sinematografin en onemli 6zelligi ise goriintiileri
gercege miimkiin olan en benzer sekilde perdeye yansitabilecek gosterim hizina
sahip olmasidir. 20. yiizyila gelindiginde, artik sinema LumiereKardesler’in icadi
sinematograf ile anilmaktadir. Artik fotografik goriintiiniin daha ileri bir sathasina

adim atilmistir (Bazin, 2011).

Sinemanin olusumunun yani sira neye hizmet edecegini ise bir anekdotla
anlatmak yerinde olacaktir. 1896 yilinda Rusya’da ilk kez bir film izleyen Rus
yazar Maksim Gorki’nin izlenimleri bu agidan o6nemlidir. Filmde, sessiz bir
griligin i¢cinden gelen bir tren, insanlarin yasamlarina dogru siiziilmektedir. Filmin
biiylistinden ¢ikamayan Gorki, bunu ¢ok degerli bir anlatim formu olarak
gormiistiir; fakat sinemada yasanacak olan gelismeler sinemanin daha da ileri
gitmesini sadece bununla sinirli kalmamasini ve paranin egemenligine girip biiylik
bir endiistriye donlismesini saglamistir. Gorki, sinemanin paranin egemenligine
girmesiyle, sinemayla ilgili dngoriisiinde yanilmistir ¢iinkii; sinemanin bilimsel
amaglar ve egitim i¢in kullanilabilecek bir kesif oldugunu dile getirmekteydi
(Butler, 2011).Gorki’nin bu 6ngoriisiinde tabii ki diinyaya bakis agis1 ve zamanin

ruhunun da etkisi oldugunu gérmezden gelmemek gerekir.

Sinemanin icadinin hemen ardindan, yirminci yiizyilin baglariyla birlikte,
sinemaya olan ilgi diinya ¢apinda bir artis géstermistir. Seyredenler, yasadiklari,
sahit olduklar1 ya da ogrendikleri olaylar1 bir siire sonra beyaz bir perdede
izlemekten biiylik bir saskinlik yasamislardir. Ayrica, Papa’dan, uzak {ilkelerin
krallarna kadar gorme imkanlari olmayan Onemli sahsiyetleri gorerek,
gidemeyecekleri cografyalara dair goriintiileri seyrederek biiylik bir heyecana
kapilmiglardir. Birer dakikayr gegcmeyen kisa siireli filmlerin sayis1 yine ¢ok kisa

stirede binleri bulmustur. Bilgi aligverisi de bu paralelde yogun sekilde
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hizlanmistir. Sinemanin tarihi de, 1900 y1l1 Haziran ayinda gosterilen “Grandma’s
Reading Glass” adli kisa filmle resmi olarak baslamistir. Bu filme sanatsal bir
nitelik kazandiran, sahneler arasina belirli bir ama¢ dogrultusunda giren
enstantanelerdir. Boylece, sinemada film diizenleme (editing) ve kurgunun dogusu

da gerceklesmistir (Diker, 2014).
2.2. Televizyon Dizileri

Anlati, dil olgusunun ortaya ¢ikistyla hem sozlii hem yazili kiiltiiriin bir
tastyicis1  kabul edilmektedir. Insanin tarihsel ve kiiltiirel hafizas1 anlati
gelenegiyle ayni yastadir. Biitlin sanatlarin ortak amact “bir sey anlatmak™ ‘tir.
Filmler agisindan ise bu durum daha da onemlidir. Anlati, sinemaya kitlesel bir
sanat haline getiren unsurlarin basinda gelmektedir (Akbulut, 2002, s. 65).
Geleneksel anlati, Aristoteles’ten gelen dram sanati gelenegini korumaktadir.
Aristoteles icin Oyki, olaylar biitiinii anlamina gelmektedir ve estetiginde,
tragedyanin alti 6gesinden biridir. Buna gore, Oykii, birbirine neden-sonug
iligkisiyle bagli, giris, gelisme ve bir sonuca sahiptir. Bu 6zellik, ayn1 zamanda her
anlat1 bigiminin yapisal bir 6zelligidir. Oykiide eylem, karakterin Oniine geger
(Giighan, 1999, s. 112). Bu baglamda, dizi iyi bir 6rnek olarak ele alinabilir. Bir
iletisim kavrami olarak dizi, agirlikli olarak ayni sanatgilarin her bolimde yer
aldig1, belirli bir hikaye iizerine oturtulmus, devamlilik gdsteren izlenceler olarak
tanimlanmaktadir (Giiz, Kiigiikerdogan, Sari, Kiigiikerdogan ve Zeybek, 2002).
Televizyonun en onemli programlarindan biri olan diziler, giiniimiiz televizyon

izleyicilerinin en ¢ok vakit gecirdikleri yayinlarin da basinda gelmektedir.

Daha genel bigimde tanimlarsak; dizi, en az {i¢ bdliimden olusan, genel
kimyasiyla birbirine bagli olan konularn biitiin bir sekilde islendigi drama
yapimlaridir (Sayilgan, 2013, s. 16). Radyonun roman ve Oykii gibi yazili
eserlerden devraldigir formati, televizyon da radyodan almis ve dizilerin ortaya
c¢ikmasina meydan vermistir (Cimen, 2000, s. 126). Bu nedenle, dizilerin
edebiyattan dogdugu, radyoda gelistigi ve televizyonda hayat buldugu soylenir.
Ornegin dizi filmlerin kokeninin, 19. yiizyilda gazetelerde yayinlanan “tefrika
roman” gelenegine dayandigi da bu paralelde bir gelismedir. Tefrika roman,
“resimli tefrika roman”a doniiserek Amerika’da da talep gormiistiir. Ucuz
gazetelerin Sanayi Devrimi’nin ardindan basin diinyasinda yasanan gelismelerden

etkilenerek ilk kez genis kitlelere ulasma olanagi bulmasi da siirecin devami
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niteligindedir. Bu donemde, romanlarin dizi halinde yayinlanmasi sik goriilen bir
durum olmustur. Dénemin en taninmig dizi romancilart Fransiz Honoré de Balzac
ve FEugeneSue’yken, Balzac’in “Evde Kalmis Kiz” ve “Tasradan Yasam
Goriintiileri” romanlart en 6nemli dizi romanlar arasinda yer alir. Tiirkiye’de dizi
roman geleneginin dnciisii ise Ahmet Midhat Efendi’dir. 1878 yilinda Terciiman-1
Hakikat gazetesini kuran Ahmet Midhat Efendi, romanlarinin birgogunu bu
gazetede tefrika roman olarak yaymlamistir. Bunun disinda, Halit Ziya
Usakligil’in Mai ve Siyah romani da Servet-i Fiinun dergisinde tefrika olarak
okuyuculara sunulmustur. Seksen yili askin bir zaman diliminde terfika
romanlarin adeta bagimlisi olan Tiirk okuru, 1965 yili sonrasinda radyodaki
oyunlar ve “arkasi yarin” programlariyla bagimliliklarina yenisini ekleyerek bu

gelenegi stirmiistiir (Tarang, 1991, s. 12-13).

Radyonun varligiyla birlikte, radyoda yaymnlanan oyun ve arkasi yarmn
programlarina olan merak ve ilginin yilikselmesiyle, radyolarda dramatik dizi
yaymlarmin sayist artmistir. Oyle ki, arkasi yarin programlarina duyulan ilgi
Oylesine biiyiikk olmustur ki, 2010’lu yillarda bazi radyo kanallarinda nostalji
duygusunu yasatircasina hala bu tarz yayinlar yapilmaktadir. Dizi kavrami, genis
halk kitlelerine ulagmak i¢in o kadar etkili bir yol olmustur ki televizyonun evlere
girmesiyle de bu kavram popiilerligini korumustur (Mutlu, 1991, s. 85). Tiirk
insani, Brezilya yapimi pembe dizilerle bir donem televizyonlara kilitlenmistir.
Bunu Amerikan yapimi pembe diziler takip etmistir. O donem en ¢ok izlenen
pembe diziler arasinda yer alan Virginia, Dallas ve Yalan Riizgar1 hala hafizalarda
tazeligini korumaktadir. Ardindan, Tiirk dizileri yaymlanmaya baglamistir. ilk
yerli Tiirk dizisi olan Ask-1 Memnu’yu 1980 yilindan sonra gekilen Kiralik
Konak, Sekiz Siituna Manset, Merdiven, Ug Istanbul, Kiiciik Aga, Kartallar
Yiiksek Ucar gibi edebiyat uyarlamasi diziler takip etmistir. Son olarak
Kaynanalar, Kuruntu Ailesi, Perihan Abla ve Bizimkiler gibi uzun soluklu komedi
dizileri, bu furyay: siirdiirmiistiir (Yanardagoglu, 1999, s. 82). 1990’11 yillarin
ardindan TRT’nin tekeli sona ermis, 6zel kanallarin sayist hizla artmis ve bu
paralelde televizyon dizilerinin de sayis1 artarak 2000’11 yillarda doruk noktasina
ulagmistir. Yeni platformlarla televizyonun etkisi azalmis olsa da giiniimiizde hala
diziler izleyicilerin en ¢ok ragbet ettigi programlar olma 06zelligini

surdirmektedir.
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2.3. Filmlerin ve Televizyon Dizilerinin Tamtim Amach

Degerlendirilmesi

Sinema endiistrisinin ve film turizminin ekonomik boyutu her gecen giin
artmaktadir (Kuliyeva, 2012, s. 79). Turistik destinasyonlarin pazarlanmasinda
filmler, azimsanmayacak kadar etkin bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir.
Destinasyonlarin imaji agisindan filmler olumlu agidan destinasyonlara biiyiik
katkilarda bulunabilecegi gibi, destinasyonun imajmin negatif yonde
etkilenmesine de yol acabilmektedir. Tam da bu gerekceyle, imajin olumlu yonde

olusmas1 ve gelismesi i¢in yasal gergevede olusturulmasi elzemdir (Macionis,
2004, s. 13).

Insanlarin gelisimini etkileyen bircok faktdr bulunmaktadir ve bu faktorler
zamana gore degisiklik gostermektedir. Geride kalan yiizyillarda insanlari
etkileyen unsurlarin basinda aile, 6gretmen ve yasl yakinlarken, hemen hemen
son elli yildir bu unsurlar yerini radyo, haber ve televizyonda goriilen sunucu,
karakter ve oyunculara birakmistir. Bunda elbette kitle iletisim araclarindaki
ilerleme ve gelismelerin etkisi anlamlidir. Insanlar, gayri ihtiyari olarak,
izledikleri programlardaki bilgi ve verileri kendilerini sekillendirecek tutum ve
davranislar olusturmak i¢in kullanmakta ve bu tutumlar ilerde animsamaktadirlar.
Televizyonun izleyicilerin zihinlerinde biraktigi bu izlenim, algi ve degerler,
cevrimigi bir ikna siirecinin pargalaridir. Televizyonda yaymnlanan programlar,
agirlikli olarak toplumda egemen olan belli deger ve normlarin ekrana
yansitilmasi roliinii dstlenir. Televizyon, verdigi mesajlarla, tutum ve
davraniglarin yaninda, ¢ogunlukla izleyicilerin deger ve inang yargilarini etkisi
altina alarak onlar1 ikna eden ve belli bir rotaya dogru siiriikleyen bir kitle iletisim
araci olarak kabul edilmektedir (Aydin, Dugan, ve Giirbiiz, 2017, s. 32). Film ve
dizilerin destinasyon imaj1 {izerindeki olumlu etkileri arasinda bdlgenin
altyapisina yapilan yatirimlar, ekonomisinin canlanmasi ve bdlgeye yonelik
gerceklesen ziyaret¢i sayisindaki artis sayilabilir. Bunun disinda, film ve diziler
aracilifiyla tanitimi pozitif anlamda ¢ok iyi yapilan bir destinasyon, genel
anlamda turizm sektorii agisindan da bir sigcrama tahtasi, pazarlama
kampanyalarinin gézde malzemesi gorevi de gorebilmektedir (Ozdemir, 2013, s.
41).
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Turizm sektdriiniin iilke ekonomisine sagladig: katkilar gibi film enddistrisi
de turistler i¢in dért mevsim cazibe yaratan etkin bir aragtir. Ozetle, film
turizminin 6teki turizm g¢esitlerine nazaran daha umut verici bir potansiyeli oldugu
kabul edilmektedir (Kuliyeva, 2012, s. 83). Filmin basarisi ve kitlelere ulasma
giicli, film turizmini de olumlu etkilemektedir. Filmin gegtigi konumun bunda
biiyiik yeri vardir. Film turizmden o yorenin halki da ekonomik bakimdan ciddi
katkilar elde etmektedir. Bu bakimdan degerlendirildiginde, film turizminin
artilar1 asagidaki gibi maddeler seklinde 6zetlenebilir (Mendiratta, 2009, s. 4-5):

* Gelir

* Yatirim

« Istihdam

* Becerilerin gelistirilmesi
* Medya

* Farkindalik

Belli bir destinasyonun gegctigi bir filmi izleyen kisilerin genelde daha
olumlu fikirlere sahip olduklar1 goriilmektedir. Bu durum televizyon dizileri i¢in
de gecerlidir. Omegin Yeni Zelanda, 6zellikle son dénmede film turizminden
bliylik faydalar saglamis bir {iilkedir. Bir diger oOrnek ise Warner Bros
stiidyolaridir. Leavesden Stiidyolar1 olarak da bilinen bu destinasyon, ingiltere’de
en ¢ok ziyaret edilen yerlerin basinda gelmektedir. 2001-2011 yillar1 arasinda
Harry Potter’in evi olarak kullanilan bu stlidyolar, hala kendine has yapisini
korumakta ve turlar araciligiyla yogun ziyaret¢i akinina ugramaktadir (Tanskanen,

2012, s. 38).

Tiirkiye’de ise bu duruma en iyi 6rnek 2002 yilinda yayinlanan bir
televizyon dizisi olan “Asmali Konak™ sonrasinda yasanmistir. Cagan Irmak’in
yonetmen koltugunda oturdugu bu dizi sayesinde, ¢ekim yoresi olan Kapadokya,
hatir1 sayilir 6l¢tide turist gekmistir. Rakamlarla ifade edildiginde, bu artisin ytlizde
35’¢ ulastign goriilmektedir. Istanbul destinasyonunda ¢ekilen Giimiis dizisi de
Ozellikle Suudi turistlerin ilgisini ¢gekmis ve 2007 yilinda Tiirkiye’ye gelen Suudi
turist sayis1 41 bin iken, bu say1 2008 yilinda 100 binin iizerinde gerceklesmistir
(Ozdemir, 2014).
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2.4. Filmlerin ve Televizyon Dizilerinin Destinasyonlarin Taninmasina

ve Tanitilmasina Katkilari

Film turizminde basar1 olgiitii, Hudson ve Ritchie (2006) tarafindan, o
destinasyona yoOnelik ilginin ziyaret¢i sayisina yansiyarak artmasi seklinde
nitelendirilmektedir. Film gosterimleri sonrasi, filmin gectigi destinasyonlara
yonelik ziyaret¢i sayisinda artis oldugunu kanitlayan bir¢ok calisma mevcuttur.
Hudson ve Ritchie (2006), filmlerin ¢ekildigi bolgelerdeki turist sayisi iizerine
incelemelerde bulunmuslardir. S6z konusu c¢aligmada, Cesur Yirek (Braveheart)
filminin godsterimini takip eden yillarda Iskogya’mn Wallace anitina
gerceklestirilen ziyaretlerin yilizde 300 oraninda artis gosterdigi tespit edilmistir.
Aym sekilde Ask ve Gurur (PrideandPrejudice) filmi sonrasi Ingiltere’de bulunan
Lyme Park’a ziyaretlerde yiizde 178, Miami Vice filminin gdsteriminin ardindan
bolgeye ziyaretlerde ise yilizde 150 artis yasanmistir. Bu oOrnekler de
kanitlamaktadir ki, film turizminin, ilgili destinasyona anlamli katkilar sagladigi
goriilmektedir (Nuroglu, 2013, s. 4). Bu etkiler, film ve dizlerin gosterimleri
lizerinden uzun zaman gectikten sonra da siirmektedir. Yine Hudson ve
Ritchie’nin (2006) c¢alismasinda, Yiiziiklerin Efendisi filminin ardindan, 1998-
2003 yillar1 arasinda, Ingiltere’den Yeni Zelanda’ya her yil yiizde 10 oraninda
ziyaret¢i artigt oldugu ifade edilmektedir. Ozetleyecek olursak, film ve dizi
yapimlarinin, gésterim esnasinda ve sonrasinda, o destinasyonlara gergeklestirilen
ziyaret¢i sayilarinda olumlu bir artisa neden oldugu gozlenmektedir. Film ve
dizilerin gdsterim siiresinin uzunlugu ve ulastigi kitlenin ¢oklugu, destinasyonlara
gerceklestirilen ziyaretlerin sezonluk olmaktan ¢ikip uzun yillara yayilmasim

saglamaktadir (Ozdemir, 2013, s. 43).

Film ve dizilerin etkisinin, turizm ve destinasyona yapilan ziyaretleri
mevsimsel olmaktan c¢ikardigini belirttik. Gergekten de hedef turistlere
ulagilabildik¢e film ve dizilerin hem turizme hem genel ekonomiye biiyiik
faydalar1 bulunmaktadir. Bu duruma bir bagka 6rnek de 1995 yilinda gosterime
giren RobRoy filmidir. Filmin ardindan Iskogya’ya ziyaretci akin1 yasanmis ve bu
durum 1996 yilindan 2000 yilina kadar siirmiistiir. Elde edilen turizm gelirinin ise
yaklasik 23 milyon Euro oldugu tahmin edilmektedir. Bu turistik ziyaretlerde asil
destinasyonlar film c¢ekimi yapilan mekanlara yonelik olmaktadir. Genel

ekonomiye ve iilke turizmine sagladigi artt degerin yani sira, film ve diziler,
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cekim yerlerine diizenlenen turlar, film festivalleri ve galalar1 gibi yeni is pazarlar
olusmasina da katkida bulunmaktadir. Sayilan olumlu ciktilarin yaninda, film
turizmiyle, bolgenin yasam kalitesinde de bir iyilesme yasanmakta, yeni is

sahalar1 ve imkanlar1 olusmaktadir (Giizel ve Aktas, 2016, s. 114).

Tiirkiye i¢in film turizmine baktigimizda hem yerel turistlerin hem de
yabanci turistlerin destinasyona yonelik algilarini olumlu ydnde etkiledigi
goriilmektedir. Yabanci turistlerin iilkemiz destinasyonlarinmi tercih etmelerinde,
film ve dizilerin yurt disina ihrag edilmesinin biiylik pay1 oldugu anlagilmaktadir.
Ulkemizden ihra¢ edilen ilk dizi 2001-2002 yillarinda Kazakistan’a pazarlanan
“Deli Yiirek” dizisi olmustur. Dizi yurt disinda dyle begeni toplamistir ki, 2008
yilinin ilk alti aymmda Tirki Cumhuriyetlerden iilkemize gelen turist sayisinda
yiizde 56’lik bir artis yasanmis ve 2011 yilindan itibaren de, dizinin agirlikli
olarak gectigi yali, 50 dolarlik giris tlcretiyle ziyaretgilere agilmistir. “Glimis”
dizisinin yurt disina ihra¢ edilmesi beraberinde dizinin toplam 85 milyonluk
izleyici kitlesine ulagsmasini saglamistir, yine “Ihlamurlar Altinda” dizisinde ise bu
rakam 67 milyonu bulmustur. Bu veriler gostermektedir ki diziler, ¢ok yiiksek
harcamalarla yapilan reklam kampanyalarina nazaran, bir tanitim araci olarak ¢ok

daha etkin araglardir (Nuroglu, 2013, s. 6).

Destinasyon imaj1 bir alg1 ¢caligmasidir. Herhangi bir destinasyon hakkinda
insanlarin zihninde hedeflenen yonde bir etki olusturmak imaj calismalarinin
kalbidir. Destinasyon imaji1 olusturulurken insanlarin o destinasyona iliskin
fikirleri, algilamalari, kabulleri ve izlenimlerine niifuz edilir. Buradan yola
cikarak, destinasyon olusturmanin basamaklari; hedef kitlenin destinasyona dair
algilamalar1 ve izlenimlerinin bir degerlendirmeye tabi tutulmasi, bu verilere
yonelik planlarin hazirlanmasi ve planda, markayr canlandiracak projelere,
aktivite ve organizasyonlara odaklanilmasi olarak siralanabilir (Pekyaman, 2008,
s. 39). Destinasyon imaji yaratmada karsi karsiya kalmman en biiyilik zorluk,
yerlesmis bir imajin kirilmasidir. Coktan olusmus olumsuz bir imajin olumluya
cevrilmesindeki giigliikler kabul edilse de, yine de, bir turistik destinasyonun
imajinn farkli ve dogru kosul ve yontemlerle degistirilebilmesi de miimkiindiir.
Buna en 1yi 6rnek, Tiirkiye’den verilebilir. 1990’11 yillar boyunca terér nedeniyle
olumsuz etkilenen dogu bolgeleri, film ve dizi c¢ekimlerinde bu bolgelerin

zenginliklerine, kiiltiiriine ve dogal giizelliklerine yer verilmesiyle birer cazibe
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merkezi haline gelmistir. Giiniimiizde zengin ve gosterisli hayatlarin dizilerde
tercih edilmesi, Dogu bolgelerinin, konak yasamlarinin popiilaritesinin azalmasina
sebep olmamistir aksine, Dogu bolgeleri hem yerel hem uluslararasi turistler igin
ozel turlar diizenlenen bir cazibe merkezi haline gelmistir (Uner, Giiger, ve Tasc1,
2006, s. 192). Ozetle, kotii bir itibara sahip olan destinasyonlarin imajinin
diizeltilmesinde, ilgili bolgelerin film ve dizilere konu olmasiyla olumlu imaj

algisinin olusmasinda biiyiik artis1 bulunmaktadir (Yilmaz ve Yolal, 2008, s. 188).

Giinimiizde film ve dizilerin, {ilkelerin tamittmindaki roli artik kabul
edilmektedir. Ulkeler, tam da bu nedenle, film ve dizilere katki vermeye ve bu
baglamda destinasyon tanitimlarin1 yapmaya daha fazla 6énem verir olmuslardir.
Ulke tamtiminda filmler ana pazarlama stratejileri i¢inde yer almaya baslamustir.
Bunun yaninda iilkelerin Destinasyon Pazarlama Orgiitleri de yapimcilarla ortak
hareket ederek destinasyon tanitimlarinin film turizmi araciligiyla yapilmasina
katki saglamaktadir (Ozdemir, 2013, s. 45). Kurulan bu ortaklik sayesinde
yapimcilarin vergilerinde indirim saglanmasiyla birlikte miizelerde, kiiltiir ve
miras alanlarinda, dogal kaynaklarda ve tarihi eser bolgelerinde basta olmak iizere
bir ¢ok alanda gegerli serbest giris izni ve kullanim imkanlarinin verilmesi gibi
ayricaliklar icermektedir. Buna karsilik dizi ve film yapimcilar1 da ilgiyi artirmak
ve dikkat c¢ekmek amaciyla eserlerinde s6z konusu destinasyonlara yer

vermektedirler (Beeton, 2008, s. 109).

2.4.1. Filmlerin ve Televizyon Dizilerinin, Destinasyonlarin Taninmasi

ve Tamtilmasi Katkilarina Yonelik Diinya Ornekleri

Film turizminin destinasyon ile iligkisini ac¢iklamay1 saglayacak pek cok
ornek bulunmaktadir (Hudson ve Ritchie , 2006b, s. 389). Ornek olarak; Gemide
Isyan filmi (1935), film lokasyonunda turizm hareketliligine neden olan ilk
filmlerden biridir. Kitle turizminin evrimi 1970’ler ve 1980’lerde gise rekorlar1
kiran filmlerin ortaya ¢ikmasiyla film turizminde gelisme gostermistir. Son on
yilda, film turizmi akademik g¢evrede ve turizm sektdriinde giderek on plana
cikmaya baglamis, Yiziiklerin Efendisi filmi ile dikkat c¢eken bir yiikselis
gostermistir  (Roesch, 2009). Film tesvikli turizm, turizm hareketliligini
artirmistir; ¢linkii filmlerde gegen yerleri gergekten tecriibelendirmek insanlarin
ilgisini ¢ekmektedir (TucleaveNistoreanu, 2011). Film tesvikli turizm

hareketliliklerindeki artig, hem uluslar arasi seyahatlerdeki artis ile hem de film
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endiistrisinin gelisimi ile iligkilidir. 1975 yilinda gosterime giren Jaws adli film,
465 salonda izlenebilirken bu tarihten yaklasik otuz yil sonra Yiiziiklerin Efendisi
filmi 10 bin salonda birden gosterime girmistir (Hudson veRitchie, 2006a: s.
257).0Omekleri siralamak, film turizminin destinasyonlara yénelik olumlu
katkisin1 anlamak acisindan yararli olacaktir. Iskogya’da yer alan Wallaca
Aniti’nin destinasyon oldugu Braveheart filminin gosterime girisinin ardindan
bolgedeki turist sayisinda yiizde 300 oraninda bir artis gozlenmistir. Bir diger
ornek, Heartbeat filminden verilebilir; Ingiltere’nin Kuzey Yorkshire, Goathland
bolgesine 1991 yilinda gergeklesen turistik ziyaretlerde ii¢ kati bir oran
yakalanmistir. Deliverance filmiyle, RayburnCounty, Georgia’nin turizm gelirleri
2 milyon dolardan 3 milyon dolara yiikselmistir. KevinCostner’a Oscar 6diilii de
getiren DanceswithWolves filmi, Kansas’in Fort Hayes destinasyonuna gelen
turist sayisin1 onceki dort yila kiyasla yiizde 25 oraninda artirmistir. Bir bilim
kurgu klasigi olan Close Encounters of the Third Kind filmi, DevilsTower,
Wyoming bolgesine gelen turist sayisinda yiizde 75°1ik bir artis saglarken, bu artig
orani bugiin hala devam etmekte ve ylizde 25’leri bulmaktadir. ThelmaandLouise
filmi de Utah’taki Ulusal Archers Aniti’'na 1991 yilinda gergeklestirilen turist
ziyaretlerini ylizde 19,1 oraninda artirmistir. Bir beyzbolhikayesinin anlatildigi
Field of Dreams filmi ise ABD’nin lowa eyaletine gelen turist sayisinda sadece
1991 yilinda 35 bin kisilik bir artis yakalanmasini saglamistir. Dallas dizisi, dizi
turizminin olumlu katkilar1 bakimindan en 6ne ¢ikan dizilerin basinda gelmektedir

(Tastat, 2016).

Dizi sayesinde SouthforkRanch Dallas’a her yi1l 500 bin turist gelmistir.
Diinya ¢apinda biiyiik ses getiren bir edebiyat uyarlamasi olan TheLord of the
Rings, her ne kadar fantastik bir evrende geg¢se de, cekimlerinin yapildigr Yeni
Zelanda’ya, 1998-2003 yillar1 arasinda gelen turist sayisinda yiizde 10’luk bir
artis saglamistir. Kadinlara yonelik bir film olan Steel Magnolias, gosterime
girdikten sonra Louisiana’ya gelen turist sayisinda yiizde 48’lik bir artis
yasanmasina neden olmustur. TheLast of theMohicans filmi de, ChimneyRock
Park, Kuzey Carolina destinasyonuna gelen turist sayisinda yiizde 25 bir artis
saglanmasina katkida bulunmustur. Yine Kuzey Carolina’da ¢ekilen
ThenFugitivefilmi, destinasyonuDillsboro’ya gelen turist sayisinda, gosterime

girmesinin ardindan yiizde 112’°lik bir artig saglamistir. Destinasyonu Concord,
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Massachusetts’te yer alan Orchard House olan LittleWWomen filmi de, film turizmi
acisindan basarili bir sonug vermis ve turist sayisinda yiizde 65°lik bir artisa neden
olmustur. BullDurham filmi de, Kuzey  Carolina’da  bulunan
Durhamdestinasyonuna gelen ziyaret¢i sayisinda ylizde 25°lik bir artis orani
yakalamistir. Fantastik bilim kurgu alanindaki bir bagka edebiyat uyarlamasi olan
Harry Potter film serisi de, Birlesik Krallik’ta yer alan birgok farkli destinasyona
yonelik turist sayisinda yiizde 50°lik bir artis yasanmasii saglamistir.
Avustralya’nin Sydney kentinde c¢ekimleri yapilan Mission: Impossible 2’nin
gosterime girmesinin ardindan, ziyaret¢i sayisinda 5 bin 200 kisilik bir artig
olmustur. Gorillas in theMist filmi, ¢ekim yili olan 1988 yilinda,
destinasyonuRwanda’ya gelen ziyaretcilerde ylizde 20’lik bir yiikselme
yasanmasini saglamistir. Avustralya’y:r ziyaret eden ABD vatandaslarinda 1986-
1988 yillar1 arasinda yiizde 20.5’lik bir artis yasanmasint saglayan film ise
CrocodileDundee olmustur. 2000 yilinda gosterime giren ve Tayland’da ¢ekimleri
yapilan TheBeach filmi, iilkeye gelen turist sayisinda ylizde 22’lik bir artis oran
yakalamigtir. 1978-1990 yillar1 arasinda yayimlanan ve 12 yillik uzun soluklu bir
dizi olan All Creatures Great and Small da destinasyonu Yorkshire Dales’in
turizm gelirlerinde 5 milyon poundluk bir artis yasanmasini saglamistir. Yirmi
sekiz yil gibi epey uzun bir siireye yayilan ToTheManorBorn dizisi de gosterime
girdigi ilk iki yilda destinasyonuCricket St. Thomas’a gelen ziyaret¢i sayisinda
yiizde 37°1ik bir artisa sebep olmustur. 1994 yilinda gosterime giren bir diger dizi
Middlemarch da, gelen turist sayisinda ylizde 27°lik bir artis tutturmus ve
destinasyonuStamford, Lincolnshire’t bir cazibe merkezi haline getirmistir.
Ulkemizde de begeniyle izlenen FourWeddingsand a Funearal filminin gegtigi
Ingiltere Amersham’da yer alan TheCrownHotel’in odalar1 tam ii¢ yil boyunca
ziyaretcilerin akinina ugramistir. 1997 yilinda gosterime giren Mrs. Brown filmi
ise Ingilltere, Isle of Wight’ta yer alan destinasyonuOsborne House’a gelen turist
sayisindan yiizde 25 oraninda bir artig yakalanmasimi saglamistir. Tiim diinyada
begeniyle izlenen NottingHill filmi, gosterime girdigi 1999 yilinda, bir ay i¢inde,
Ingiltere’deki destinasyonuKenwood House’a yapilan ziyaretlerde yiizde 10’luk
bir artig oran1 saglamistir. Oscar’dan birgok 6diille donen SavingPrivateRyan filmi
ise Kuzey Fransa’da yer alan Normandiya bolgesine gelen ABD’li turist sayisinda
yizde 40’lik bir artisga neden olmustur. Bir edebiyat uyarlamasi olan Sense

andSensibility filmi, ingiltere de bulunan Saltram House’a gergeklestirilen
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ziyaretlerin sayisinda ylizde 39’luk bir artis orani saglamistir. 1995 yilinda
gbsterime  giren mini dizi PrideandPrejudice  sayesinde, Ingiltere,
Cheshire’dakiLyme Park’a yapilan ziyaretlerde ylizde 150 oraninda artis
yasanmistir. 1982 yilindan 1993 yilina kadar siiren Cheers dizisi de, ABD’nin
Boston eyaletine yillik 7 milyon dolarlik reklam katkist vermistir. Yine ¢ok
bilinen Miami Vice dizisi de, dizi turizminde en etkili triinlerden biri olmus,
Miami’ye gerceklesen turist akimi ylizde 150°lik bir oranda yiikselmistir.
ForrestGump filmi ise ABD’de yer alan destinasyonuSavannah, Georgia’ya yiizde
7’lik bir turist katkist saglamistir. Yildizlarla dolu kadrosuyla tiim diinyada ses
getiren Troy filminin ise Canakkale’ye gelen turist sayisindaki ylizde 73’lik
artista biiyiik katkis1 olmustur. Son olarak, CaptainCorelli’s Mandolin filmi,
Yunanistan’in Cephalinoa bdlgesini ziyaret eden turist sayisinda ii¢ yil i¢inde

yiizde 50’lik artis yagsanmasini saglamistir (Hudson veRitchie 2006b, 389).

2.4.2. Filmlerin ve Televizyon Dizilerinin, Destinasyonlarin Taninmasi

ve Tamtilmasi Katkilarina Yénelik Tiirkiye Ornekleri

Bugiin artik bircok Hollywood yapimimin iilkemizde c¢ekildigini
gormekteyiz. Ulkemizde c¢ekilmemis olup, bir sekilde baglantili olan Truva
filminin dahi Canakkale’ye gelen turist sayisinda yiizde 73’likk bir artisa neden
olmasi, uluslararasi yapimlarin destinasyonlarin bir cazibe merkezi haline
gelmesinde ne derece etkili oldugunu gostermektedir (Hudson ve Ritchie , 2006b,
s. 390). Destinasyonlariyla cazibe merkezi haline gelen Tiirkiye, filmlere nazaran
destinasyon pazarlamalarini diziler aracilifiyla ytriitmektedir. Destinasyon olarak
Tiirkiye’de ¢ekilen ve uluslararasi alanda popiilerligi yiliksek olan son film, 2012

yilindaki James Bond filmlerinden Skyfall olmustur.

Tirk yapimu film ve diziler araciligiyla turizm gelirlerinin artirilmasi
stratejisi Turkiye’de 2000’1 yillara denk gelmektedir. 2000’11 yillardan evvel ise
televizyonda gosterilen yerli diziler, agirlikli olarak Giiney Amerika, ABD ve
Avrupa destinasyonlarinda c¢ekilen diziler olmustur. 2000’1 yillar Oncesinde
Tiirkiye i¢cindeki destinasyonlarda ¢ekilen filmler Yesilgcam olarak da bilinen Tiirk

sinemast iiriinleridir. Ozellikle 1980°1i yillarda bu manada birgok film yapilmistir.

Cagan Irmak’in yonetmenligini Ustlendigi 2002 yapimi Asmali Konak

dizisi, Tiirkiye’de dizi ve film turizmi agisindan Onemli ve ses getiren bir
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baslangica imza atmistir. Hem dizinin gosterildigi tarihlerde hem de sonrasinda,
dizinin ¢ekildigi konak ve yoresi, Kapadokya turlari i¢inde kendine yer bulmustur.
Bu bilinen 6rneklere ragmen, dizi ve filmlerin turizm destinasyonlar1 iizerindeki
olumlu etkileri {izerine yapilan ¢alismalar heniiz emekleme agamasindadir. Sahbaz
ve Kilinglar (2009) yapmis olduklari Mardin g¢alismasinda film ve dizilerin
turistlerin destinasyon imajlarin1 olumlu ya da olumsuz yonde etkileyip
etmedikleri hakkinda bulgular sunmaktadir. Film ve dizileri izleyip, izledigi
destinasyonu begenip hikayeyi merak eden ve o destinasyonun bir parcasi olmak
isteyen izleyici, Mardin hakkinda olumlu disiiniirken; izledigi film ve diziden
bolgeyle alakali olumsuz fikir edinen izleyiciler Mardin hakkinda olumsuz bir
algiyla sahip olmaktadirlar. Bu calismada alt1 ¢izilmek istenen nokta ekranlarin
yansitmis oldugu algi sayesinde destinasyonlara olumlu ya da olumsuz anlamlar
yiiklenmesi ve bu durumun bolgeyi ziyaret edecek turistlerin zihinlerinde olusan

imaj dogrultusunda hareket ettiklerini gdstermektedir.

Pek c¢ok Tiirk dizisinin 2000’li yillar boyunca yayinlanmasiyla birlikte
Tiirkiye’de dizi ¢ekimi Onemli ve getirisi yiiksek bir sektor halini almistir.
Dizilerin beraberinde getirdigi artilarin basinda senarist, oyuncu, yonetmen ve
kamera arkasi teknik ekip elemanlar1 gibi sinema ve tiyatro ¢aliganlari i¢in yeni is
imkanlar1 yaratmast gelmektedir. Diger yandan diziler, sponsor yaratma
konusunda 6zel sektdr ve kamu kurumlarindan destek alarak basarili bir sektor
olma yolunda dogru adimlar atmislardir. Tiirkiye’de popiiler olan ve izlenme
oranlar yliksek seyreden diziler, bu basarilariyla Balkanlar, Ortadogu ve Kuzey
Afrika televizyonlarina ihra¢ edilmistir. O ana dek Hollywood, Bollywood, Giiney
Amerika ve Avrupa’dan dizi ve film ithal eden Tiirk televizyonlar1 ve sinemasi,

yurt digina kiiltiir ihracatiyla yeni bir asamaya ge¢mistir.

Tiirk dizilerine uluslararasi alanda en ¢ok Arap iilkeleri ragbet etmektedir.
Bu sayede Tiirkiye’nin, Ortadogu bolgesinde siyasi alanda arabuluculuk gorevi ifa
ettigi Ornekler ¢ogalmus, kiiltiirel yonden agirligi artmustir. Tiirk dizilerinin Arap
iilkelerinde begenilerek izlenmesi bir¢ok alanda olumlu gelismeler yasanmasini
saglamistir. Bu olumlu gelismeler beraberinde dis politikada, ekonomide ve
diplomaside etkili ve karsilikli gelisen bir siirecin baslamasina yardimci olmustur.
Ozellikle TRT Arapca kanalmin Tiirk dizilerinin kapilarini Arap diinyasina
acmasiyla da olumlu etki giderek biliylimiistir  (Babacan, 2010). Arap
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cografyasinda Tiirkiye’nin tanitimini yapan bu diziler arasinda “Giimiis”,
“Ihlamurlar Altinda”, “Ask-1 Memnu”, “Hiirrem Sultan”, “Kurtlar Vadisi” ve
“Asi’nin pay1 biiyiiktiir. Ortadogu ve Kuzey Afrika cografyasindan Tirkiye’ye
seyahatlerde yasanan artis, “Giimiis” dizisinin Dubai merkezli MBC kanalinda
yayinlanmasiyla baglamistir. 2007 yilinda Tiirkiye’ye turistik seyahat yapan Suudi
sayist 30 binken, 2008 yilinda bu say1 lice katlanmistir. Arap cografyasi, Tiirk
dizilerinde ozellikle mekanlar ve Istanbul manzaralarindan etkilenmektedir

(Dortkardes, 2008).

“Giimiis” dizisinin son boliimiiniin 30 Agustos 2008 tarihinde Suudi
sermayeli MBC-4 kanalinda yayinlanmasiyla ulastigi izleyici kitlesi 85 milyonu
bulmustur. Tiirk dizilerinin Arap cografyasinda sadece manzara ya da mekan
goriintiileri nedeniyle izleyici buldugunu sdylemek dogru olmaz. Ornegin,
Katar’da da gosterilen Tiirk dizileri kadinlarin hayal diinyasini zenginlestiren bir
islev gdrmiistiir. Ayrica, Arap diinyasinin Tiirk kiiltiirii ve diinyasiyla benzerligi
de, bir “eslestirme” ya da “kendini baskasinin yerine koyma”, “benzesme” etkisi
yaratarak izlenirligi artiran nedenler arasinda sayilmalidir. Tiirk dizileri soz
konusu cografyanin kadinlar1 iizerinde 6zellikle nostalji duygusu uyandirmasi
nedeniyle ilgi g¢ekmektedir. Giderek kiiglilen diinyada bu diziler Katar’l
kadinlarin da benzer hayatlar yasamalarini saglamakta, onlara “konumlandirilmis
imgelem” (situatedimagination) firsat1 yaratarak toplumsal bakimdan kimliklerini
yeniden yaratmalarina ve giiclendirmelerine yardimci olmaktadir. Genel anlamda
altim ¢izmek gerekirse, diziler, korumaci kiiltliriin agir bastig1 toplumlarin bir
pargasi olan kadinlarin bilinmezliklerle dolu bir hayattan kacis i¢in sigindiklart bir
yerken, aynt zamanda onlara kendi gercekliklerine dair yeni perspektifler

vermektedir (Issa, 2011).
2.5. Film Turizmi Kavraminin Gelismesi

Turizm sektori, 20. yiizyilin kiiresellesen diinyasinda, yeni destinasyonlar,
yeni iriinler ve farkli turist tiirleri ile rekabetin arttig1 bir alan haline gelmistir
(Schroder ve Widmann, 2007). Sektoriin dinamiklerinin siirekli degiskenligi ve
pazarlama faaliyetlerinin yetersizligi, 6rgiitleri, kurum ve kuruluslar1 ve ilkeleri,
gelenekei ve bilindik yontemlerin disinda yeni metotlar bulmaya itmistir. Bu yeni
olan1 arayis cabasi, daha agresif ve eskiyi dislayan pazarlama yontemleri

yaratilmasina katkida bulunmustur (Yikselen, 2006). Destinasyona dair
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pazarlama ve imajin olusturulmas: ve yerlestirilmesi i¢in, dizi ve filmlerin
gosterime girmeden dnce ve gosterimden sonra miimkiin olan en yiiksek sayidaki
izleyici kitlesine dokunabilmesi ve bunu kalic1 olacak sekilde yapabilmesi son
derece onemlidir (Giizel ve Aktas, 2016, s. 112). Insanlarm duygularim
sekillendirme, hislerine dokunma anlaminda bir farkindalik yaratma araci olarak
gorsel-isitsel medya, sosyal medya ve sinema muhtelif sekillerde etkin sekilde
kullanilmakta ve bu sayede insanlarin zihninde wuzun siireli bir imaj

yaratilabilmektedir (Kiiclikcan, 2011).

Sinema ve televizyon, geleneksel kitle manipiilasyon alanlar1 olan satis,
pazarlama, propaganda, reklam ve tanitim alanlarinda uzun siiredir kullanilsa da
destinasyon pazarlamasinda dogru ve etkin sekilde kullanilmasi epey geg
olmustur (Giizel ve Aktas, 2016, s. 113). Fark edilmistir ki, dizi ve filmlerin
destinasyon tanitiminda Oncelikli olarak kullanilmasinin, daha fazla sayida kisiye
temas edilmesine, destinasyonlarin albenisinin artmasina ve hatta hasarli bir
imajin tedavi edilmesine biiyiikk katkist olmustur. Dizi ve filmlerin insanlar
lizerinde yarattigi etki ¢oklukla anlik degil uzun vadeli olmaktadir. Bir baska
deyisle, dizi ve filmler ziyaretgilerin seyahat rutinlerini de olumlu etkilemekte, bu
etki sadece goOsterim sirasinda degil, sonrasinda da devam etmekte ve bir
pazarlama araci olarak dizi ve filmleri vazge¢ilmez bir yere tasimaktadir (Hahm
ve Wang, 2011). Bugiin siradan, giinlik ve her kesimden insanin kolayca
gerceklestirebilecegi bir aktivite olmast bakimindan sinemaya gitmek, sikligi

gozle goriiliir derecede artmis bir eylemdir (Premiere Movieads, 2019).

2006 yil1 Tiirkiye 6zelinde iyi bir ornektir. Sinemaya gidenlerin sayisinda
bir rekor kirildig1 o yil, izleyici sayis1 bir Onceki yila nazaran yiizde 26 artig
gostererek 34,9 milyon kisiye yiikselmistir. Bu rakamlarin Tiirk yapimi eserler
icin de ¢ok biiyiik bir sigrama oldugu goézlenmistir. Ayni yil, 237 film gosterime
girerken bunlarin 33’4 yerli filmler olmus ve bu Tiirk yapimi filmlere toplan
18.058.346 kisi ragbet etmistir. Bu da demek oluyor ki, 2006 yilinda, sinema
izleyicilerinin yiizde 52’si yerli film izleyicilerinden olusmustur. Sinema izleyici
sayisindaki bu yiikselme, pazarlama stratejilerine yeni bir iletisim aracini,
filmlerde {iriin yerlestirme ydntemini sokmustur. Uriin yerlestirme, reklam
verenlerin sinema, televizyon, radyo, video gibi gorsel araglarin yani sira kitap,

gazete, dergi, gibi yazili bilgi araglarina izleyicinin ilgisi ¢ekecek bir bilesenin
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yerlestirilmesini anlatan pazarlama yonteminin adidir. Bu yontem ilk olarak ¢ok
erken bir yilda, 1945°te uygulanmis olmasina ragmen, baska pazarlama iletisimi
yontemlerine gore daha avantajli ve etkili oldugu goriildiiglinden giliniimiizde daha
¢ok kullanilir bir ara¢ haline gelmistir (Galician ve Bourdeau, P. G., 2004).
Ziyaretgilerin, film ve dizilerin gectigi destinasyonlar1 gormeye yonelik
taleplerinin artmasi, tanittm ve reklam araci olarak film ve dizilerin tasidigi
potansiyeli de ortaya c¢ikarmistir. Cekimlerin gergeklestigi stiidyolar, evler,
eglence mekanlari, oteller, parklar gibi tiim mekanlar, film ve dizilerin yiiksek ve
yaygin izlenme oranlariyla birlesince birer biiyiik cazibe merkezi haline gelmistir.
Tam da bu nedenle, iirlin yerlestirmenin sagladigi avantajlar fark edilmis,
destinasyon pazarlamasi1 faaliyetlerinde sik¢a bagvurulan yontemlerden biri

olmustur.

Insanlar izledikleri filmler, belgeseller, televizyon yapimlar1 ve
reklamlarda gordiikleri yerlerde bulunmaya, oralari tecriibbe etmeye ve belki ilk
kez gordiikleri bu destinasyonlar1 kendileri i¢in bilinir kilmaya istekli olur. Film
turizmi, bu arzunun tatmin edilmesine yonelik stratejiler gelistirir ve bu
destinasyonlar1 pazarlamanin yani sira, turlar diizenlenmesi, film miras1 miize ve
sergileri gibi topluluklar1 ilgilendiren girisimcilik faaliyetlerine Onayak olur.
Zamanlama ve iirlinlin tekrar sunulmasi, bir filmin sadece iiretim ve gosterim
stiresinde etkiler yaratmadigini, film gosterime girdikten ¢ok sonra dahi ekonomik
ciktilarin artarak devam edebilecegini gostermektedir (Suni, 2011, s. 6). Turistik
seyahatleri canlandirmak i¢in olumlu bir destinasyon imaj1 sunan bir filmin etkisi
muhtelif arastirmalarda defalarca gosterilmistir (Tooke ve Baker, 1996; lwashita,
2006). Buna karsin, dizi ve film turizminin belirli destinasyonlar iizerindeki
olumlu etkisi sadece bu nedenlere baglanmamalidir. Eglence sektoriindeki
gelismeler, uluslararast seyahatlerdeki artis da dizi ve film turizmini olumlu
etkileyen gelismeler arasindadir (Suni, 2011, s. 6). Gorsel ve isitsel yayinlar bir
tilkenin, bdlgenin ya da destinasyonun bilinirligini artirmaktadir. Bu durumun
bazen bir sonucu bazen de bir nedeni olarak yurt i¢i ve yurt dis1 seyahatlerin sayis1
da artis gostermektedir. Ozetle, sinema ve televizyon dizileri aracihifiyla
izleyiciye tanitimi yapilan destinasyonlarmn hem gosterim siirecinde hem de

sonrasinda ziyaret¢i akinina ugradigi goriilmektedir.
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Ornekler Uzak Dogu cografyasiyla ¢ogaltilabilir. En bilinen ve net drnek
ise Giliney Kore’dir. 1990’11 yillarin sonlarinda Kore kiiltiiriiniin ve eglence
anlayisinin film ve diziler sayesinde Tayvan, Japonya, Cin, Singapur ve Malezya
gibi iilkelere ihra¢ edilmesiyle, Gliney Kore’yi ziyaret eden turist sayisinda gozle
goriiliir bir artis yasanmistir. Kore Dalgas1 (Hallyu) olarak da adlandirilan bu
donem 2000’li yillarin ikinci yarisinda da devam etmis, ozellikle 2007 yilinda
bircok Asya iilkesi televizyonlarinda 100’iin iizerinde Kore yapimi dizi ve film
yayinlanir hale gelmistir. Film ve dizilerin destinasyonlara yapilan ziyaretci
sayisinda artisa neden oldugu ozellikle 2006 yilindan beri turizm sektori
aragtirmalariin da en oncelikli konular1 arasinda yer almistir (Connell, 2012, s.

1011).

Kim vd. (2009), 1997-2005 yillar1 arasinda Giiney Kore’de film turizmi
talebine yonelik iiretimler verildigini ve Tayvan’da ilk televizyon dizisinin yayina
girmesinin ardindan turist sayisinda 6zellikle 2000’li yillarda belirgin bir artig
oldugunu gozlemislerdir. Turizmin film turizmiyle birlikte ilerledigi bolgelerden
bir digeri de Yeni Zelanda olmustur. 1999 yilinda gosterime giren ve 2003 yilinda
serinin son filminin yayimlanmasiyla zirve yapan turistik ziyaretlerdeki artis Peter
Jackson’in “Yiiziiklerin Efendisi” filmiyle yasanmgstir. Ulkenin turizmi bu
donemde hi¢ olmadig1 kadar gelisme gostermistir. Bu durum Yeni Zelanda’nin
sadece turizm anlaminda degil, altyapi ve iistyapt anlaminda da gelismesini
saglamistir. Ziyaretlerdeki artis sayesinde Yeni Zelanda’da ulasim olanaklar
tyilestirilmis, turistik turlar diizenlenerek tlkenin tanitimi saglanmis, diinyadaki
taminirh@ artmustir. O zamana kadar Ingiliz sémiirgesi bir iilke olarak bilinen
Yeni Zelanda, birden yiiksek turizm potansiyeliyle taninan bir destinasyon haline
gelmistir. Bunda elbette filmin yadsinamaz basarismin da biiyiik payr vardir. Oyle
ki, iilke, Yiiziiklerin Efendisi filminin yonetmeni Peter Jackson’in diyar1 olarak
ifade edilir olmustur. Tiirkiye’de yukarida anlatilan Orneklerle benzerlik
gostermektedir. 1990’1 yillarda 6zel televizyon kanallarimin sayisinin artmasi
kiiltiirel bir degisiklige neden olmus ve popiiler kiiltiir tartismalarinin masaya
yatirtlmasina vesile olmustur. Tirkiye Orneginde televizyon kanallarinda ilk
olarak yabanci dizilerin yayinlandig1 goriilmektedir ve zamanla yerli diziler de

televizyon kanallarinda kendilerine yer bulabilmislerdir. Bu durum, yani yerli
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dizilerin sayisinin artmasi, televizyon izleyici sayisinda da biiyiikk bir artis

meydana getirmistir (Sahin, Poyraz, Oktem, ve Simsek, 2003, s. 3).

Tiirkiye, cografyasi, dort mevsimi bir arada yasayan bir lilke olmasi, tarihi
ve dogal giizellikleriyle dogal bir ¢ekim platosu olma 6zelligi tasimaktadir. Bu
nedenle, Tiirkiye'nin diinyaya tanitimi i¢in film ve diziler, en kolay ve etkili
yollardan biridir. Televizyonun yani sira Tirk sinemasinin da 1990’11 yillarin
sonlarina dogru yaptig1 atakla kendini diinya sinemasinda kabul ettirmesi de Tiirk
kiltliriiniin diger tlkelerde taninmaya baslamasinda etken olmustur. Son yillarda
gen¢ Tiirk yOnetmenlerin sinema filmleri uluslararasi arenada biiylk ilgi
gormekte, en prestijli film festivallerinden odiillerle donmektedir. Kiiresel ¢apta
edinilen bu basarilar, Tiirk kiiltliriiniin ve sanatinin diger iilkelerde taninmasina ve
olumlu bir Tiirkiye imaji olusmasina katkida bulunmaktadir. Eserler iizerine
yazilan olumlu yazilarda da bunun izlerini gérmek miimkiindiir. Bu sayede hem
ulusal hem uluslararas: alanda Tiirkiye’ye yonelik onyargilar kirtlmaya baglamis,
bu da bir destinasyon olarak Tiirkiye’yi ve Tiirk kiiltiiriinii cazibeli hale
getirmistir. Kiiresel ¢apta her tiirden yaym organinda Tiirkiye’yle ilgili gecen
yorum ve analizlerin olumlu bir algi olusturdugu gozlenmektedir. Ozellikle
dizilerin yakin cografyalara ihra¢ edilmesinin bir sonucu olarak turizm sektoriinde
goriilen canlilik bunun somut 6rnegidir (Yanmaz, 2011, s. 118). Yukarida da
belirtildigi gibi, Giimiis ve Deli Yiirek dizileriyle Arap cografyasina agilan Tiirk
dizi sektori, Tiirkiye’nin 2008 yilindan 2011 yilina kadar biiyiik bir Arap turist
akinina ugramasima ve Arap cografyasinda yer alan llke halklarinin goziinde
Tiirkiye’nin itibarin1 artrrmistir. Ornegin, Balkan Insight raporunda, 2011 yilinda
Makedonyali turistlerin ziyaret etmek amaciyla sectikleri en gézde destinasyonun
Istanbul oldugu belirtilmis, Balkan seyahat sirketleri de Tiirk dizilerinin siklikla
cekildigi Istanbul’a 6zel turlar diizenleyerek dizilerin ¢ekildigi mekanlar: turistler

i¢in tur programlarina dahil etmislerdir (Nuroglu, 2013, s. 1).

Dizi ve filmler, televizyon karsisinda gecirilen zamanin biiyiik bir
boliimiinii kapsamaktadir. Bu nedenle, film ve diziler, en ¢ok prime-time diye
adlandirilan, yani 20.00-23.00 saatlerin arasinda gosterilmektedir. Bu zaman
dilimi, insanlarin televizyonun basinda en ¢ok zaman gecirdikleri saatlerdir. Her
giin milyonlarca kisi, aksam saatlerini televizyon karsisinda film veya dizi

izleyerek gecirmektedir. Bunun da etkisiyle, film ve dizilerin sayist her gegen giin
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artmaktadir. Yukaridaki orneklerden yola ¢ikilarak Tirkiye’de televizyon
karsisinda gegirilen zaman, film ve dizi izleme aligkanligi kiiresel olgeklerde
bakildiginda yiiksektir (Karaboga, 2016, s. 187). RTUK’iin 2019 yilinda yaptig
bir aragtirma da bunu kanitlar niteliktedir. Arastirmaya gore, televizyon izleme
egilimleri incelenmis, ekran basinda gecirilen zamanin ¢ok 6nemli bir kisminin,

ortalama 15 giinliik bir siireyle, dizilere ayrildig1 gozlenmistir.
2.6. Film Etkili Turizm ve Destinasyon iliskisi

Beeton(2008b, s. 39), seyahat yazilarinin, dykiilerin, siirin ve sanatin bagka
kollariin insanlarin kendilerine ayirdiklari zamani degerlendirme, rekreasyon ve
turizm aktiviteleri i¢in en etkili araglar olduklarin1 ancak 21. yiizyilla birlikte bu
araglarin yerini sinema ve televizyon dizileri gibi kurgu filmlerin aldigini, bunun
yaninda popiiler medyanin da edebiyatin yerini alarak en etkili araglardan biri
haline geldigini sOylemektedir. Yine Beeton’a goére filmler, turistlerin ve
rekreasyonistlerin deneyimlemeyi ve bir benzerini yaratmay1 isteyecekleri belli
baslt aktiviteler sunmasinin yaninda, mekanlara yonelik olarak da etkili duygusal
bagliliklar yaratma niteligine sahiptir. Bu anlamda, artik sadece °‘seyreden’
olmaktan ¢ikan sinema izleyicileri, bu deneyimin iginde aktif olarak yer almak

istemektedirler de (Beeton, 2008Db).

Sinema filmleri ve turizm iliskisini inceleyen ¢aligmalar, 1990’11 yillardan
itibaren Ozellikle akademik c¢alismalarda “Film-InducedTourism”, “Movie-
InducedTourism” gibi kavramlar kullanilmigtir. Tiirk¢e karsiliklart “Film-Sinema
Etkili Turizm”, “Film Kaynakli Turizm”, “Film Tesvikli Turizm” ya da “Film
Turizmi” olan bu kavramlar, bizim ¢alismamizda, “Film Etkili Turizm” olarak
anilacaktir. Tiim diinyada kabul goéren ve etkisi glinden giine artan film etkili
turizm, Hudson ve Ritchie (2006a, s. 256) tarafindan su sekilde tanimlanmaktadir:
Bir destinasyonun televizyon ya da sinemada gosterilen bir filmde bulunmasi
sonucu, soz konusu destinasyona yonelik turizm hareketlerine film etkili turizm
denmektedir. Bir bagka ama benzer bir tanima gore ise film etkili turizm,
potansiyel ziyaretgilerin, televizyon, video ya da sinemada izleyip olumlu
anlamda etkilendikleri ve o destinasyonu tatil amacl olarak ziyaret etmeleridir

(Evans, 1997).
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Yine Beeton (2008b) ise, bu kavrami, bir destinasyonu ve/veya bir
aktiviteyi sinema veya televizyonda gormelerinin ardindan, o an igin niyeti
olmayan pasif turistleri aktif pozisyona gecirmenin ve/veya motive etmenin yeni
bir yolu olarak nitelendirmektedir. Film etkili turizmi ayn1 zamanda bir arag
olarak da degerlendirmek miimkiindiir. Buna gore, film etkili turizm, seyahatlerini
birgok farkli giidilenmeye gore belirleyen ve gerceklestiren turistlerin, bu
motivasyonlarini harekete geciren bir aractir. Birlesik Krallikta yapilan bir
arastirma, seyahat etme kararini izledikleri bir film sayesinde alan kisi sayisini
belirlemektedir. Arastirmaya gére, 10 Ingiliz’den 8’inin tatil kararlarini izledikleri
bir filmin etkisiyle aldiklarin1 gériilmiistiir (Hudson ve Ritchie , 2006b). Film
etkili turizm kavramina yakindan bakildiginda, filmin hikayesiyle destinasyon
arasinda yakin bir iliski varsa ve film, izleyicisine destinasyona dair duygusal
cekiciligi olan tecriibeler sunuyorsa, bir destinasyon tanitimi araci olarak filmlerin
etkisinin de bir o kadar fazla oldugu goriilmektedir (Tooke ve Baker, 1996: §9).
Film etkili turizm, genis dlgekli ve birbirinden farkli nitelikteki destinasyonlarda
her tiirden potansiyel ziyaret¢i icin yeni bir seyler sunabildiginden, iilkeler,
destinasyon tanitimi araci olarak filmlere bagvurmakta ya da destinasyonlarin
pazarlama kampanyalari i¢in filmleri kullanabilmektedir (Piggott ve Morgan,
2004; O'Connor, Flanagan, ve Gilbert, 2006).

Beeton (2005), film etkili turizm kavramini incelerken, aktivitenin ve/veya
destinasyonun filmdeki meydana gelis yerine bagl olarak kavrami ikiye
ayirmaktadir. Buna gore, filmlerin herhangi bir boliimiintin ¢ekildigi ve
ekranlarda izleyicilere sunuldugu destinasyonlarda gelisiyorsa “dogrudan etkili
turizm”, tematik parklar gibi filmlerin i¢inde yedirilmek suretiyle gergeklestirilen
yapay destinasyonlar ya da etkinlikler s6z konusuysa “dolayli etkili turizm” olarak

tanimlanabilmektedir (Saltik, Cosar, ve Kozak, 2010, s. 41).

Filmler, ziyaretcilerin ve rekreasyonistlerin kendilerinin de uygulamayi
isteyebilecegi deneyimler gostermenin yaninda, destinasyonlara dair kuvvetli
iliskiler ve baglar kurma 6zelligine de sahiptir. Ornegin Deliverance (Kurtulus)
filmi California’nin RatburnCounty bdlgesinde gosterime girmistir ve filmin
gosteriminden sonra filmin icinde yer alan kano sahnelerinden etkilenen
izleyicilerin filmden sonra kanoya binme aktivitesi degerlendirildiginde gozle

goriiliir derece artis oldugu saptanmistir, bu da izledigi destinasyonlarla kuvvetli
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bag kuran izleyicilere drnek olarak gosterilebilir (Riley, Baker, ve van Doren,
1998, s. 938). Yine benzer aktivite Ornekleri arasinda Lord of the Rings
(Yiiziiklerin Efendisi) filminde, BilboBaggins’in ayak izlerinin takip edilerek
Yeni Zelanda civarinda gezinmek, 1939 yilinda gosterilen Stagecoach (Cehennem
Doniisii) filminde, John Wayne gibi MonumentValley’de at binmek, son olarak
BacktotheFuture (Gelecege Doniis) filmindeki gibi kaykaya binerek eve gitmek
sayilabilir (Beeton, 2005, s. 185).

Film etkili turizm, etkileme sekillerine gére Hudson ve Ritchie(2006b, s.
389) tarafindan dort grupta incelenmistir: Filmin seyahat kararma etkisi, filmin
gosterime girmesiyle turistlerin motive olmasi, film etkili turizm ile turist
sayisinda yiikselme, film etkili turizm sayesinde ger¢eklesen destinasyon
pazarlama faaliyetleri. Ulke imaji ve turizme katkist bakimmdan film érnekleri
cogaltilabilir. Ornegin, Italyan sinemaci Fellini’nin 1960 yilinda ¢ektigi La
DolceVita filmi, italya’nin baskenti Roma’nin imajin1 olumlu boyutta degistirmis,
sehre adeta bir kimlik kazandirmistir. Roma sehri, bu film ile zihinlerde Liz
Taylor, Ava Gardner, Frank Sinatra gibi tlim diinyaca tanman ve sevilen
sanat¢ilarin, su¢ ve eglencenin, sikligin ve gece hayatinin, aristokratlarin ve
asiklarin, arabalarin ve hiz tutkusunun ve son olarak entelektiiellerin sehrine
doniismistir (Hudson ve Ritchie , 2006b, s. 388). Da Vinci Sifresi ve
MoulinRouge’un ise Fransa ve Casablanca’nin bilinirligine olan katkilar1 oldukca
biiyiik olmustur. Richard Linklater’in yonetmenligini iistlendigi BeforeSunrise
filminin Viyana’nin destinasyon imajin1 olumlu yonde etkiledigini ve ziyaretci
sayisin1  belirgin = sekilde artirdigini Kim ve Richardson(2003, s. 231)
belirtmektedir. Riley ve digerleri (1998, s. 932) de, iizerine caligtiklari on iki
filmin gosterimleri esnasinda ilgili destinasyonlara yonelik ziyaret¢i sayisinda
ciddi oranda artiglar tespit etmis, sonraki dort yillik donemde de bu sayisinin

artmay1 stirdlirdigiinii gozlemlemislerdir.

Filmlerin destinasyonlara yonelen turist sayisini ve seyahat talebini
artirdigint - Busby ve Klug (2001)’un c¢alismalari da kanitlamaktadir.
CrocodileDundee ve Mad Max filmleri Avustralya’ya, DanceswithWolves, Close
Encounters of the Third Kind ve Field of Dreams filmleri de ABD’ye yonelik
turizm talebini, sayilan filmlerin ¢ekildigi bolgelerle iliskili olarak yukariya
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cekmigstir. SavingPrivsteRyan filminin ardindan, Normandiya kiyilarina yonelik

ABD’li turist sayisinda ise yiizde 40 oraninda bir artig yaganmaistir.

Bir destinasyonun marka imajmin pekismesinde ve marka kisiliginin
olusmasinda, i¢inde yer aldiklar1 filmlerin ne kadar ¢ok farkl iilkede gosterime
girmesi ve diinya basininda ne siklikta yer almasi son derece onemlidir. Bir
destinasyonun bir filmde yer almasiyla, yapilacak tanitim reklamlariyla ulagilacak
olasi insanlardan daha biiyiik bir kitleye dokunabilmesi kaginilmazdir. Bu da,
ulusal turizm Orgiitlerinin, diinyaca ses getirecek filmlerin kendi iilkelerinde
cekilmesi i¢in lobicilik faaliyetleri yliriitmelerini, fuarlara katilmalarini, ¢esitli
tesvikler saglamalarin1 ve filme yonelik halkla iliskiler faaliyetleri yiiritmelerini

artik normal hale getirmistir (Hudson ve Ritchie, 20063, s. 257).

Bugiin, Hollywood’dan sonra diinyanin ikinci biiyiik film endiistrisi olan
Bollywood (Hindistan) filmlerinin dahi kendi iilkelerinde ¢ekilmesi igin Ingiltere,
Isvigre ve diger iilkeler belli faaliyetler yiiriitmektedir (Hudson ve Ritchie, 2006a,
s. 257). Bir baska 6rnek ise Singapur’dan verilebilir. Singapur Turizm Otoritesi,
filmlerin kendi iilkelerinde ¢ekilmesi i¢in uluslararasi alanda film yapimcilarina
2004 yilinda 7 milyon dolarlik ve ii¢ yila yayilan bir programi yiirlirliige
koymustur. Bir diger 6rnek de Bahamalar ve Kanada’nin iilke destinasyonlarinin
uluslararas: bilinirligi olan film ve dizilerde miimkiin oldugu kadar c¢ok
gosterilmesi i¢in diinyanin en biiyilk halka iligkiler sirketlerinden biriyle

anlagmalaridir (Hudson ve Ritchie , 2006b, s. 389).

Sinema filmlerinde destinasyonlarin yer almasimin bir diger artis1 da, bu
destinasyonlara yonelik turizm hareketliliginin uzun siireye yayiliyor olmasidir.
Filmler sayesinde ilgili destinasyonlar yillar sonra da ziyaret¢i alimim
stirdiirebilmektedir. Bu noktada asil dnemli olan, filmin destinasyon {iizerinde
olusturdugu olumlu imaj ve zihinlerde edindigi yerdir. Bu tanitimlar sayesinde
destinasyonun tanitimi siireklilik arz etmekte ve destinasyona kalict bir kimlik

kazandirilmis olmaktadir (Hudson ve Ritchie, 2006a, s. 257).

Film etkili turizmin artilar1 son yillarda giderek belirgin hale gelmistir.
Film turizmi genis cografyalar1 etkileyebilmekte ve cok farkli pazarlara hitap
edebilmektedir. Film ve televizyon dizileri sayesinde sadece bolgenin taninirligi

artmakla kalmamakta, destinasyonun altyapis1 iyilesmekte, ekonomisi

50



canlanmakta, bolgeye gelen turist sayis1 belirgin sekilde ytlikselmektedir. Bunun
disinda, film ve diziler sayesinde sayet destinasyonun imaji olumu ve net sekilde
aktarilabilmigse, bu durum pazarlama faaliyetleri i¢cin de destinasyonun turizm
orglitlerince bir sigrama tahtasi olarak kullanilmasini saglayarak arti bir deger
daha yaratabilmektedir. Film etkili turizmin destinasyonun imajin1 doniistiirmekte
ne kadar etkili bir yontem oldugu, bazi c¢alismalarca da dogrulanmaktadir.
Potansiyel ziyaretcilerin motive edilmeleri ve karar verme siiregleri iizerindeki
olumlu etkisi birgok arastirmaci tarafindan da alt1 gizilen bir noktadir (Echtner ve
Ritchie, 1991; Hunt, 1975; Mayo E. , 1973; Mayo ve Jarvis, 1981; O'Connor,
Flanagan, ve Gilbert, 2010).

Tiiketicilerin, konumuz baglaminda potansiyel ziyaret¢ilerin karar verme
asamalarin1 yonlendirebilmek, turistik {iriiniin soyut 6zelliklerinden dolay1 bazi
zorluklar barindirmaktadir. Film ve diziler de bu noktada devreye girmektedir.
Turistik drtinler, film ve dizilerin aktardigi destinasyonlar ile ilgili veriler
sayesinde somutlagmakta, bu da potansiyel ziyaret¢ilerin karar verme siire¢lerini
kolaylagtirmaktadir. Son zamanlarda uluslararas: film endiistrisinin biiylimesi ve
popiiler filmlerin tiim diinyada yogun bir etki giicli yaratmasi sayesinde bir reklam
aract haline gelmis, bu da filmlerin turist algis1 lizerinde olumlu etki yaratmasini

saglamistir (Beeton, 2002; Macionis, 2004).

Filmler ve televizyon dizileri, izleyicilerin destinasyonlarla ilgili bilgiye
ulagmasini kolaylastirmakta ve gorsel anlamda zengin igerik sunmaktadir. Filmler
ve televizyon dizileri, destinasyonlarin imaj olusum siire¢lerinde en 6nemli bilgi
kaynagi olarak goriilmektedir (Frank ve Kumar, 2007). Destinasyon imajiyla ilgili
farkindalig1 ve turistik tirlinlerin 6zelliklerinin detayli sunumunu saglayan film ve
televizyon dizileri, destinasyonla ilgili imaji da sekillendirmektedir (Belch ve
Belch, 2001). Destinasyonun imajini gii¢lendirmede, yeni imaj yaratmada ve
negatif bir imaj1 pozitife doniistiirmede film ve televizyon dizileri énemli rol
tistlenmektedir (Holcomb, 1993). Buna en iyi 6rnek, 1960 yilinda gésterime giren
“La DolceVita” (Hayat Baglar1) filminin Roma’ya dair hafizalardaki olumsuz

imaj1 doniistiirerek olumlu bir hale getirmesidir (Yilmaz ve Yolal, 2008).

Ozetlersek, ¢ekilen yerlerin dogal giizelliklerini ve artilarini aslina uygun
ve olumlu yonde yansittiklarinda, o destinasyonla ilgili olarak izleyicilerin

zihninde belirgin ve olumlu bir imaj yaratilmis olmaktadir (Iwashita, 2008).
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UCUNCU BOLUM

ORDU iLi ORNEGINDE DESTiINASYONLARIN TURISTIiK
ACIDAN TANITILMASINDA TELEVIZYON DiZILERI VE FILMLERIN
ROLU

3.1. Ordu Iline Genel Bakis

Dogu Karadeniz'de yer alan Ordu, kuzeyinde Karadeniz, batisinda
Samsun, dogusunda Giresun, giineyinde Sivas ve Tokat illeriyle ¢evrilidir. Genel
olarak daglik olan Ordu ilinin 6nemli daglar1 Canik ve Karadeniz Daglandir.
Daglar kiyiya paralel uzanir. Batidan doguya dogru yiikseklikleri artan bu daglar,
akarsular tarafindan kesilerek derin vadiler veya yaylalar meydana getirmislerdir.
Bu yaylalarda yiiksek tepeler bulunur. Ordu'da tipik bir Karadeniz iklimi
hakimdir. Kislar serin, yazlar 1lik geger. Yilin hemen hemen biitiin aylarinda yagis
vardir. Doganin tiim giizelliklerinin comertge sergilendigi bir belde olan Ordu,
deniz turizmi imkanlart bakimindan Dogu Karadeniz bolgesinde en sansh il
durumundadir. Bolgenin en temiz kumu ve bdlgenin en uzun kiyr seridine
sahiptir. Kiy1 seridinde, birbirinden giizel koylar, dogal ve saglikli plajlar ve
cesitli mesire yerleri mevcuttur. Konumu 40'- 41' kuzey paralelleri, 37" -38' dogu
meridyenleri arasindadir. Toplam ylizolgiimi 5961 km? olup, iizerinde Melet,
Civil Deresi, Akcaova Deresi gibi biiyiiklii kiiciiklii akarsularin olusturdugu yer
yer aliivyon diizliikler bulunmaktadir. 2000 yili Niifus sayimma gore Il genel
niifusu 887.765'dir. Ordu il merkezi, daglarin denize dik olarak indigi melet
vadisinin olusturdugu aliivyon ovasina 530 rakimli Boztepe'nin eteklerine
kurulmustur. 11 merkezinden denize dokiilen ve en biiyiik akarsu olan Melet
Irmagi'nin dogu kisminda dogu ladini, yliksek kisimlarinda ise karagam, ibreli
mescereleri bulunmaktadir. Melet Havzasi'nin bati kiyisindan itibaren tarim
arazileri disinda kizilagag, kestane, gilirgen ve dogu kaymni kiiciik mesgereler
halinde bulunmaktadir. Tarim arazilerinde ise genellikle aga¢¢ik formunda findik
bitkisi bulunmaktadir. Akarsu bakimidan zengin olup, tiim kanyonlarda irmak,
dere tiirli akarsular bulunmaktadir. En 6nemli irmaklar1 Melet Irmagi, Bolaman
Cay, Eleke¢i Irmagi, Turna suyudur. Bitki ortiisii ladin, ¢am (karacam), kizilagag,
kayin, gilirgen, mese, kestane ormanlik arazilerde bazen biiylik, bazen kiigiik

mescereler olusturmaktadir. Karadeniz maki formuna uygun bitki gruplari orman
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vasfi bozulmus arazilerde mevcuttur (https://ordu.ktb.gov.tr/TR-
106499/cografya.html/ (09.12.2020).

Ordu kiyr seridiyle deniz turizmi yapmak isteyenlere, yaylalariyla ve
ovalartyla doga turizmi yapmak isteyenlere kucak a¢maktadir. Ayni1 zamanda
Ordu ev sahipligi yaptig1 turistlere mevsimine gore alternatif turizm secenekleri
sunmaktadir. Deniz turizmi, yayla turizmi, kayak turizmi, doga turizmi, atli doga
yliriiyiisii turizmi, botanik turizmi, Ordu'da yapilan alternatif turizm 6rneklerinden

birkac1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ordu'da diizenlenen senlikler de turist ¢ekmektedir, Cambasi Yaylasi
Senlikleri, Persembe Yaylas1 Senlikleri, Ericek Yaban Cilegi Senlikleri,
Yokusdibi Yayla Senligi, Vosvos Senligi gibi farkli yaylalarda yapilan senlikler

ornek olarak verilebilir.

Ekonomik olarak Ordu iline baktigimizda findik baslica gelir kaynagidir.
Ordu son yillarda kivi yetistiriciliginde de iilkemizde ilk sirada yer almaktadir.
Yorenin ekonomisinde turizmin etkisi yok denilebilecek kadar azdir, turizm ve

turist akis1 a¢isindan gelismekte olan illerin arasindadir.

Ordu Dogu Karadeniz’in diger illerine gore bazi farkliliklar
gostermektedir. Bu farkliliklardan biri, mavi ve yesilin kucaklastigi manzarasi ve
seyri otoban seklinde yapilan karayolu ile kesintiye ugramamis veya boliinmemis
olmasi, ikincisi ise 100 km’lik kiyr uzunlugunun 60 km’sinin kumsallardan

olusmasidir (Balik, 2017).

Ordu'da reklam1 ¢ok yapilmamis fakat turizm agisindan onem arz eden,
insanlar tarafindan bilinmeyi hak eden destinasyonlar vardir, Ordu Kabakdag:
Koyii eko-turizm bolgesi, kaya mezarlar1 ve Yason Kilisesi bu destinasyonlara

gosterilebilecek birkag ornektir.

Asagidaki sekilde Kiiltiir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgeleri
(KTKGB) ile Turizm Merkezlerindeki temalara gore dagilim gosterilmektedir.
Ordu bu temalardan kiyi, kis, doga ve en ¢ok da yayla turizmi temalarmdan

yararlanmaktadir.
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Sekil 4. KTKGB ve TM’lerin Temalaria Goére Dagilimi
Kaynak. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2020.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin resmi sitesinde Ordu'da gezilecek
dogal alanlar; Argin Yaylasi Akkus, Asarkaya Kent Ormani, Aybasti Toygar
Kabaktepe, Boztepe, Cambasi Yaylasi, Cambasi Kayak Merkezi, Cinarsuyu
Mesire Yeri (Unye), Diizoba Yaylasi, Eminem Pinari-Yokusdibi Mesire Yeri,
Gaga Golu (Fatsa), Gelin Kayas1 Mesire Yeri, Hoynat Adasi, Kabakdag Koyii,
Kapili (Cingirt) Kazankaya Selaleleri, Karaoluk Selalesi, Keyfalan Yaylasi,
Korgan Yaylasi, Itenici Mesire Yeri, Kiipkaya Kanyonu (Ulubey), Ohtamis
Selalesi, Persembe Yaylast (Aybasti1), Sayacabas1 Mesire Yeri (Ulubey), Topgam
Yaylasi, Turnasuyu Vadisi (Yiiriiylis Parkuru), Ulugdl Tabiat Parki (Go6lkoy),

Yason Burnu (Persembe), Yoroz Kent Ormani olarak gdsterilmistir.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin resmi sitesinde Ordu'da gezilecek
tarihi mekanlar; Akoluk Kopriisii, Atik Ibrahim Pasa Camii, Aziziye (Yal1) Camii,
Baskomutan1 Kopriisii, Bolaman Kalesi ve Hazinedaroglu Konagi, Cirgirt Kalesi
(Fatsa), Cotyora (Bozukkale), Camas Hisarbey Koyii Kaya Mezar1 (Camas), Cayir
Camii (Caybasi), Cifte Hamam, Delikkaya Kaya Mezari, Dikenlice Kaya Mezari,
Diiz Mahalle Kilisesi, Efirli Camii ve Mezarligi (Persembe), Emir Yakup
Kiimbeti, Eskipazar Biiyilk Hamam, Eski Pazar Kiiciik Hamam, Gengaga Kalesi,
Golkoy Kalesi (Golkdy) , Goller Koyii Kalesi, Hamidiye Hiikiimet Camii,
Kalekoy Kalesi, Kalekdy Kalesi Kaya Mezarlar1 (Unye), Kardesler Kdyii Kaya
Mezarlari, Kemer Koprii, Kestane Koyl Camii, Kestane Koyii Kemer Kopriileri,
Kirazlimani Cesmesi, Kurul Kalesi Yerleskesi, Kusfenak Kalesi (Kumru), Laleli

Camii, Meletlos Kalesi (Mesudiye), Mesudiye Kiiltiir Merkezi, Muzadere Kilisesi,
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OBKT/Ordu Belediye Karadeniz Tiyatrosu, Oluklu Cesme, Saray Camii (Unye),
Sarpdere Kopriisii, Selimiye Camii, Sucuali Kaya Mezari, Seyh Abdullah Tiirbesi,
Sid Abdal Tiirbesi (Sidlii Dede), Tasbasi Kiiltiir Merkezi (Eski Cezaevi-Kilise),
Tekke (Kargili) Camii, Tozkoparan Kaya Mezari, Tuzakkdyii Tirbesi (Akkus),
Unye Kalesi, Unye Miize Ev (Unye), Unye Saray Hamami (Unye), Yali Kilisesi
(Unye), Yeni Cuma Camii (Caybas1), Yunus Emre Tiirbesi (Unye), Zaferi Milli
Mahallesi Cesmesi.

Destinasyon, farkli kiiltiirlerden olusmus parcalarla karsilar gelenleri,
gezilecek yerler, merak edilen yerler derken yemek kiiltiiriinii de igine alip
biitiinlesen kocaman bir saha olarak karsimiza ¢ikar. Ordu'ya gidenleri Karadeniz
mutfagit ve farkli Kkiiltiirlerin birlesimiyle harmanlanmis zengin mutfak
karsilamaktadir. Ordu’da; galdirik, hoskiran, pazi, pezik, melucan (dikenucu),
sakarca gibi cesitli, dogada mevsimine gore yetisen taze otlardan olusan ve
Ordu’nun zengin mutfagini simgeleyen ve Ordu’ya gidildiginde tadilmasi1 gereken
lezzetlerinden sadece birkacidir. Ordu'ya 06zel farkli mantar tiirleri de
bulunmaktadir, bu mantarlar da mevsimine gore degisiklik gostermektedir. Tirmit
(Kirmit), Tavuk tirmidi, evelek mantar1 en ¢ok bilinen ydrede yetisen
mantarlardir. Ordu'da balik ¢esitliligi fazladir; hamsi, ¢inekop, mezgit, uskumru,
tirsi, istavrit, alabalik, kefal, karag6z ¢ipura, levrek, barbun, ¢ipura, palamut, ¢aca,
kalkan, kaya baligi, karagdz, kirlangic Ornek olarak gosterilebilir. Ordu'ya
gidilince tadilmasi gereken; Ordu tostudur. Ordu tostunu 6zel kilan Ordu'ya 6zel
tost ekmegi ve ezme sucukla yapilmasidir. Ordu'da tursu kavurmasi, pancar
(karalahana) corbasi, pancar-fasulye diblesi, sakarca-bezelye-fasulye kayganasi,
misir ¢orbasi, kuru yutka boregi, 1sirgan ¢orbasi, pancar désemesi, yaglas, Glircii
kavurmasi, yahni, i¢li tava (hamsiden yapilir), keskek, papa tadina bakilmasi

gereken yoresel yemeklerdendir.

Ordu, 2013 yilinda biiyiiksehir olmustur, merkez ve ilge sinirlar1 igerisinde
bulunan koy ve belediyelerle birlikte Altinordu ilgesi olusmustur. Biiyiiksehir
olmadan once idari olarak bir il, 18 ilce, 53 belde belediyesi ve 481 kdoy
muhtarligina; olduktan sonra ise biri metropol 19 ilce ve 7672 mahalleye

ayrilmistir (Senol, 2019).

Ordu mavi bayrakli plaja sahip olan ilk il olarak literatiire ge¢mistir. Mavi

bayrakli plaj standartlarini saglayabilmek igin 32 Kriterin yerine getirilmesi
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gerekmektedir. Bu kriterlerden en 6nemlileri; son 4 yilin deniz suyunun temiz
olmasi, soyunma kabini, tuvalet, dus, engelli rampasi, gozetleme kulesinin
bulunmasi ve cankurtaran hizmetinin verilmesidir. Ordu Biiyiiksehir Belediyesi,
mavi bayraga sahip plajlarinin yan1 sira 2015 yili yaz sezonu boyunca
vatandaslarin denize girdigi diger birgok noktada da sundugu cankurtaran ve tam
donanimli plajlarla halkin takdirini kazanmistir. Ordu, Orta ve Dogu Karadeniz
Bolgesi’'nde 15 Haziran 2014 tarihinde ilk mavi bayrak alan il olarak kayitlara
gecmistir. OBB tarafindan yiiriitiilen calismalar neticesinde Ordu’da Mavi
Bayrakli Plaj sayis1 4 olmus ve Karadeniz bolgesinde en ¢ok mavi bayrakli plajina
sahip kenti unvanini almistir. Orta ve Dogu Karadeniz Bolgesi’nin mavi bayrakli
ilk plajina sahip olan Ordu’da Ordu Biiyiik Sehir Belediyesi’nin daha temiz bir
deniz ve gevre icin yaptig1 ¢alismalarin ardindan, 1 yil gibi kisa bir siire igerisinde
mavi bayrakli plaj sayis1 4’e yiikselmistir (https://www.orduturizm.com/orduda-
mavi-bayrakli-plaj/ (15.12.2020).

3.2. Ordu Ilinin Turizmini Popiilerlestiren Unsurlar

Ordu ili dogasiyla popiilerlesmis deniz kenarindaki konumuyla da mavi ve
yesilin birlesimini tattiran, Karadeniz ikliminin yasandigi bir ilimizdir. Doga
turizmi yapmay1 tercih eden turistler tarafindan destinasyon olarak belirlenen
Ordu, yoresel yemek cesitliligi, kis mevsimi ve yaz mevsiminde farkli aktiviteleri

turistlere sunmasiyla bilinmektedir.

Ordu Ili gelen turistlere dért mevsim farkli turizm gesitliligi sunmaktadir.
Ordu'da en ¢ok doga turizmi goze ¢arpmaktadir. Yesille mavinin bulustugu sahil
kentinde, temiz havasiyla koyler ve yaylalar da turist ¢ekmektedir. Genelleme
yapilacak olunursa dogaya dayali turizm yapilmaktadir. Doga turizmi birgok
arastirmaci tarafindan farkli tanimlanmaktadir. Tanimlarda gegen ortak anahtar
kelimeler; dogada egitim, rekreasyon, macera, doga seyahati, doga uyumlu
turizm, dogada basit serbest zaman gezisi vb. olarak siralanabilir (Benzer,
2006).Yesil turizm, doga turizmi, eko-turizm, kirsal turizm gibi adlarla da anilan
dogaya dayali turizm; “Oncelikli odak noktasi1 dogal alanlar1 ve dogal yasanu
tecriibe etmek olan ekolojik siirdiriilebilir turizm” olarak tanimlanabilir.
Ekoturizm ise doga turizminin alt kategorisi olarak degerlendirilir (Erdogan,
2013; Fennell, 2000). Eko turizm Ordunun Fatsa ilcesindeki Kabak Dagi
Koyti'nde organik tarimla birlikte yapilmaktadir.
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Gelir ve istihdam yaratan turizm sektoriinii canlandirip elde edilen payi
artirmak icin yeni politikalar gelistirilmektedir (Y1ildiz ve Kalagan, 2005: s. 42).
Tiurkiye yiiksek turizm potansiyelinden yararlanarak bolgesel kalkinmay1
saglamak amaciyla sektorii yakindan takip ederek kendi gelisim politikalarin1 ve
yoniinii belirlemektedir (Emekli, 1998: s. 2). Dinlenme amagch tatiller yerini
ogrenerek dinlenme, dogada farkli deneyimler kazanma, yerel kiiltiirleri ve somut
olan ve olmayan miras degerlerini tanima amacli seyahatlere birakmistir. Dogal ve
kiltlirel miras, tarih 6ncesi donemlerden baslayarak tarihin tiim donemlerine ait
din, kiiltiir, bilim ve giizel sanatlarla ilgili yer alt1 ve su altinda bulunanlar da dahil
tiim tasinir tasinmaz varliklar olarak tanimlanmaktadir (Doganer 2001: 135; Oguz
2007:s. 7). Herhangi bir yerin turist ¢ekebilme potansiyeli turizmin ti¢ “A” s1
denilen; ¢ekicilikler (attractions), erisim (accessibility) ve konaklama
(accommodation) &zelliklerine baghidir (Ozgiig, 2007). Ordu sehri de kendini
yenileyen ve gelistiren konaklama imkanlarinin bol oldugu, erisimin kolay oldugu
ve fakli cekiciliklere sahip olan bir sehir olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ordu li
sahip oldugu konum, kiiltlir ve dogal kaynaklar bakimindan olduk¢a zengindir bu
da Ordu'ya turizm amagli gelen turistlerin, farkli 6zellikler arayan turistlerin

ihtiyaglarini karsilamaktadir.

Turizmin popiilerlesmesi icin bilinirlik oraninin artmasi gerekmektedir.
Televizyon insanlarin dikkatini ¢ekmek icin kullanilan gorsel medya alternatifleri
icinde en popiiler ve en etkililerinden biridir (Kim ve digerleri,2007: 1340).
Popiiler kiiltiiriin bir pargasi olan sinema ve televizyon kisa siirede ¢ok fazla
insani1 etkileme giiciine sahip bir bos zaman aktivitesidir (Kim, Richardson, 2003:
s. 217). Giiniimiizde gorselin giicii yadstnamayacak kadar ¢oktur. internet, sosyal
mecralar ve televizyon gidilip goriilemeyecek yerleri koltuklarimizda otururken
bizlere tanitma ve gosterme imkanini sunmaktadir. Bu sayede mecralarda
gosterilen destinasyonlara on bilgi edinilmis olarak gidilmektedir. Ordu’da
cekilen “’Kuzey Yildizi: Tk Ask’ dizisi sehrin tanittmima ve destinasyon olarak
tercih edilmesine katki saglamaktadir. Bu gorilisten yola c¢ikilacak olunursa;
Ordu’da dizi ¢ekiminin yapilmasi Ordu’nun turizmini popiilerlestiren unsur olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 2019 Agustos ayinda baslayan <’Kuzey Yildizi: Tk Ask”’
dizisinin ¢ekimleriyle birlikte Ordu merak edilen sehirlerarasina girmis ve turist

aliminda gozle goriiliir derecede degisiklik yasanmistir. Yesili, mavisi, yaylalari,
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koyleri, tarihi mekanlariyla dizinin ¢ekildigi Ordu ili, dogas1 ve sehrin dokusuyla

sehri merak eden turistlerin destinasyon listelerinde yer almaya baslamistir.

Dizinin Ordu’da ¢ekilmesiyle birlikte Ordu ili, destinasyon olarak popiiler

turizm beldesi algisini yakalamistir.

3.3. Ordu ilinin Tamtilmasina Katki Saglayan Sinema Filmleri ve

Televizyon Dizileri

Gorerek 6grenmenin 6n planda oldugu giiniimiizde, sosyal medya,
televizyon insanlarin kolayca iletisime ve etkilesime ge¢cmelerini saglayan
mecralardir. Televizyon ve gorsel medya bilinmeyeni, ulasilmayani ve

gidilmeyeni bizlere sunmaktadir.

Ordu’da cekilen ve ilin tanitilmasina katki saglayan sinema filmleri ve
dizilerine gdz atacak olursak; Kuzey Yildizi: Ilk Ask (2019), Findik Veresiye
(2018), Randmman (2020), Ask Cagirirsan Gelir (2020), Ordu’da Bir
Argonot(2010)drnek olarak gosterilebilir. Televizyon dizileri ve film ¢ekimleri
sayesinde bir destinasyonun reklam ve tamitimi daha etkileyici bir sekilde

yapilmaktadir.

Karadeniz’de gecen, Ordu’da da ¢ekimleri yapilan ilk Tirk Filmi “’Firari
Asiklar’’ filmi olarak tarihte yerini almaktadir. Filmin ¢ekimleri Samsun, Unye,
Persembe, Ordu ve Trabzon’da yapilmistir. 1970 yapimi film, Nejat Saydam’in
yonetmenligini ve senaristligini istlendigi Tiirk filmidir. Filmin oyuncu
kadrosunda; Ekrem Bora, Tanju Giirsu, Salih Giiney, Ugur Giiglii, Sema Ozcan,
Nuri Altinok, Asim Nipton, Aynur Aydan gibi isimler yer almaktadir. Ordu’nun
1970’1i yillardaki goriintiisiinii merak edenler i¢in *’Firari Asiklar’ filmine g6z

atilabilir.

Calismamizin da konusunu olusturan, 2019 yilinda ¢ekimlerine baslanan
ve ikinci sezonuna giren “’Kuzey Yildizi: ilk Ask’ dizisi Ordu’nun yurtigi ve
yurtdisi tanitimina katkida bulunmustur. Dizide gosterilen Ordu iline ait kiiltiirel
ve yoresel ozellikler Ordu’da yasayan halki betimlemektedir. Dizide yer alan
yemekler, kiyafetler, konusma tarzi, mekanlar ve aksesuarlar yore halki
gozlemlenerek ve bilenlere danisilarak ortaya cikartilmaktadir. Dizide oynayan
oyuncularin, dizinin yonetmeninin ve dizi ekibinin Ordu’da ikamet etmesi,

Ordu’nun havasini solumasi birebir yoreye hakim olmalari, sehri gorerek ve
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yasayarak ogrenmeleri ekrana yansiyan dogallig1 beraberinde getirmektedir. Ordu
ilinin yaylalar1, dogal giizellikleri, yesili, mavisi, koyleri, sahilleri, ¢arsisi, tarihi
mekanlarint konu dahilinde islemesi seyircinin ve yerli halkin da ilgisini

¢ekmektedir.

“Kuzey Yildizt: Ilk Ask’’dizinin konusu; Kuzey ve Yildiz Ordu’da
yasayan iki samimi ailenin ¢ocuklari, aileler Kuzey tiniversiteye gitmeden Once
Yildiz ve Kuzeye yiiziik takmuglar. Yildiz Kuzey’e asik olmus fakat Kuzey
{iniversite i¢in Istanbul’a gittikten sonra Yildiz’1 tamamen unutup orda yasamaya
karar veriyor, iiniversiteyi bitirdikten sonra daisini Istanbul’da kuruyor ve bu
stirecte Ordu’ya hi¢ donmiiyor, Yildiz’in varligim1 bile unutup bagka biriyle
evleniyor ve ii¢ kizi oluyor. Arkasinda nisanlandigi kizi birakip gittigi igin
Yildiz’1n ailesiyle Kuzey’in ailesi birbirleriyle kanli bigakli oluyorlar. Kuzey 20
y1l sonra esinin onu aldattigini 6greniyor ayn1 zamanda biitiin mal varligim
kaybediyor ve kizlartyla birlikte Ordu’ya doniiyor. Yildiz 20 yil boyunca
evlenmemis Kuzey’e olan aski da kini de devam ediyor. Kuzey ve kizlarini
Ordu’da hos karsilamiyorlar,hikaye de onlarin  yillar sonra dondiikleri
memleketlerine uyum saglamalari, 20 yildir agkini kalbine gémen ve hala Kuzey
icin carpan kalbe sahip olan Yildiz’in arasinda yasanan romantik, komik,
duygusal ve hir¢in 6geler seyirciye aktariliyor. Kuzey ve Yildiz barisacaklar mu,
aralarindaki inatlasma aska doniisecek mi, Yildiz 20 yildir bekledigi adama tekrar
giivenebilecek mi gibi sorularin yanitlar1 Karadeniz’in doyurucu manzarasi

esliginde seyircinin begenisine sunuluyor.

Dizi de gosterilen mekanlar mavi ve yesilin albenisi, yaylalar, kdyler
izleyiciler tarafindan tam not aliyor olmali ki, dizinin reytingleri bunu kanitlar

nitelikte goriinmekte.

Cekim yapilan yerlerdeki mekan sahipleri yurti¢i ve yurtdisindan diziyi
izleyerek, merak edip gelen turistlerin oldugunu ifade etmektedirler. Bu durumu
dizinin reji ekibinde yer aldigim i¢in ben de gozlemlemekteyim. Gittigimiz
mekanlarda insanlarin diziyi izleyip ¢ekim yaptigimiz yerleri merak ederek
gelmesi, fotograf cektirmek isteyen, oyuncularla tanmigmak isteyen ve dizi
sayesinde bu mekanlardan haberdar olduklarini sdyleyen, yurticinden ve
yurtdisindan gelen turistlerin oldugunu birebir gdzlemlemekteyim. Ozellikle 6 —

17 yas aras1 ¢ocuklarin diziye olan ilgileri, basrolleri yakindan gérmek istemeleri
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ve dizi karakterinin dizi de yasadiklar1 mekanlar1 goérmek istemeleri sikg¢a

karsimiza ¢ikmaktadir.

Ordu’da ¢ekilen, Ordu’nun tanitimina katkida bulunan, turizmine destek
olan ve destinasyon olarak turistlerin Ordu'yu se¢melerine etken olan ‘’Kuzey
Yildizi: ilk Ask’” dizisi destinasyonda tanitimin nemini gdstermektedir. Sehrin
taninirhigia katkida bulunmaktadir. Diziyi izleyenler dizide izledikleri mekanlari
merak edip sehri ziyarete gelmektedirler. Ordu sehri, dizinin yayinlanmasiyla
birlikte popiilarite kazanmistir diyebiliriz. Ordu ili; dizi ¢ekimine ev sahipligi
yapmaya bagladiktan sonra yayla turizmi, dogasi, kiiltiiri ve mekanlariyla

turistlerin ilgisini ¢cekmeye baslamistir.
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3.4. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Son donemde televizyon dizileri ve filmlerin destinasyon algisini imajini
nasil yonlendirdigini, bu alg1 ve yonlendirme sayesinde turistlerin beklentileri,
davraniglari, turist sayilarinda yasanan degisikliklere yonelik bir ¢ok arastirmaci
(Croy ve Walker, 2003; Kim ve Richardson, 2003; Hudson ve Ritchie, 2006;

O'Connor ve digerleri, 2010) tarafindan ¢alisma konusu ele alinmistir.

Calismanin ~ uygulama  asamasinda, teorik  bilgilerle  birlikte
destinasyonlarin tanitilmasinda televizyon dizileri ve filmlerin rolii Ordu ili 6rnegi
ele alinarak destinasyonlarin tanitimina ne kadar ve nasil katkida bulundugu
ortaya konmaya calisiimaktadir. Ordu ilinde ¢ekimi yapilan “Kuzey Yildizi: Ik
Ask” Dizisinin Ordu ilinin tanmirligina ne kadar etkisinin oldugu, dizinin Ordu
[linin popiilaritesini artirip arttirmadig gibi sorulara cevap aranmaya caligilmustir.
Bunun i¢in Ordu ilinde bulunan turizm bilesenleriyle yar1 yapilandirilmis sorular
sorularak goriisme teknigi marifetiyle dizinin etkisi ve katkisinin anlagilmasina
yonelik c¢abalar sarf edilmigstir. Dizi Ordu'nun taninirhgma ne kadar etkili
olmustur, dizi Ordu ilinin popiilaritesini artirmig midir gibi sorulara ¢aligmanin
konusu dahilinde belirlenmis kisi ve kuruluslarla goriigme teknigi uygulanarak,

konu teorik olarak da beslenerek cevap aranmaktadir.

Aragtirmanin bundan sonra bu konuyla ilgili ¢alisma yapacak olanlar
aragtirmacilara katki saglamasinin yaninda, destinasyon yoneticilerine yol

gostermesi acisindan 6nemli olacagi diisiiniilmektedir.

61



3.5. Arastirmanin Metodolojisi

Arastirmada ele alinan konuyla ilgili 6ncelikle literatiir taramas1 yapilmis
olup, Ordu ilinde cekilmekte olan "Kuzey Yildiz1: Tlk Ask" dizisinin Ordu iline
destinasyon agisindan katkisi secilen kurum, kurulus ve kisilerle yapilan

goriigmeler sonucunda ortaya konmaya calisilmistir.

Arastirma Ocak-Nisan 2021 tarihleri arasinda Ordu’da gergeklestirilmistir.
Aragtirmada; nitel arastirma yontemi kullanilarak yari yapilandirilmis goriisme
teknigi kullanilmis, arastirma kapsaminda goriisiilen katilimcilara yari-
yapilandirilmis formda goriilen 9 soru yoneltilmistir. Arastirmada yiiz yiize
goriisme teknigi ile elde edilen veriler igerik analizi ile degerlendirilmistir. Ordu
[lindeki kiiltiir ve turizm miidiirliigii, seyahat acenteleri ve tur operatdorleri, turistik
otel isletmeleri ve turizmle ilgili sivil toplum kuruluslartyla gériisme yapilmastir.
Aragtirma sonucunda, Ordu ilinde ¢ekimi yapilan “°’Kuzey Yildizi: Ik Ask”
dizisinin Ordu ilinin tanitimina, ekonomisine ve sosyal hayatina olumlu

yansimalarinin oldugu tespit edilmistir.

Bu calismay1 yapan kisi olarak ¢ekimin yapildigt mekanlar tarafimdan
gidilip goriilmiis, dizinin oyunculariyla, ekibiyle zaman geg¢irilmis, halkla, dizinin
cekiminin yapildigi mekanlar1 merak edip ziyarete gelen insanlarla birebir

iletisime girilerek goriismeler yapilmis ve gézlemleme imkani bulunmustur.
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3.5.1. Arastirmanin Simirhhiklar:
Arastirma agamasina ait sinirliliklar asagida belirtildigi gibidir;

1. Yapilan arastirma Covid-19 hastalik donemine denk geldigi icin
goriisme yapilan kisi ve gruplar sinirlandirilmistir.

2. Yapilan calisma daha 6nce Ordu'da g¢ekilen ¢ok fazla dizi ve film
projesi olmadig1 igin, "Ordu ili 6rneginde Kuzey Yildizi: Ilk Ask" olarak
sinirlandirilmastir.

3. Calismanin konusuna karar verilirken alan arastirmasi diisliniilerek
calisma yapilmasi planlanmistir fakat calisma devam ederken pandemi siirecinin
yasanmasiyla birlikte caligma alan1 daraltmis, nitel arastirma modiiliine

doniistiiriilmiistiir.
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3.5.2. Arastirmanin Evreni

Bu arastirmada filmlerin ve dizilerin destinasyonlarin tanitilmasina yonelik
katkilar1 incelenmeye c¢alisilmis olup 6rneklem olarak Ordu ili destinasyonu ve
burada ¢ekimi yapilan “’Kuzey Yildizi: ik Ask’’ dizisi ele alinmistir. Ordu ili
destinasyonundaki turizm bilesenleri olan Ordu ilindeki kiiltir ve turizm
mudiirligii, seyahat acenteleri ve tur operatorleri, turistik otel isletmecileri ve
turizmle ilgili sivil toplum kuruluslar se¢ilmis olan kisi ve kurumlarla gériismeler
yapilmistir.  Calisma  Ocak-Nisan 2021  tarihleri arasinda  Ordu’da
gergeklestirilmistir. Calismada; nitel arastirma yontemi kullanilarak yar
yapilandirilmig goriisme teknigi uygulanmig, arastirma kapsaminda goriisiilen
katilimcilara yari-yapilandirilmis formda hazirlanan 9 soru yoneltilmistir.
Arastirmada yiiz yiize gorliisme teknigi ile elde edilen veriler icerik analizi ile
degerlendirilmistir. Bu degerlendirme bu zamana kadar bu c¢alismaya Ornek
olabilecek calismalardan kaynak olarak yararlanilarak, belirlenmis olan grup ve

kisilerle yapilan goriismeler dogrultusunda ortaya cikartilmistir.
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3.6. Ordu Ilinde Cekimi Yapilan Sinema Filmleri ve Televizyon
Dizilerinin Destinasyonun Tamtilmas1 Katkilarina Yonelik Bulgular ve

Degerlendirme

Tezin konusunun kapsaminda goériisme yapilan kisi ve kuruluglara

asagidaki sorular sorulmustur.

1. Ordu’nun turizm potansiyeli ile ilgili diislinceleriniz nelerdir? (Ordu
denilince akliniza ne geliyor?)

2. Dizi ve sinema filmlerinin tanittma katki sagladigini diisiiniiyor
musunuz?

3. Ordu’da gekilen “’Kuzey Yildizt: ilk Ask dizisinde’” Ordu ilinin
tanitimina yeteri kadar 6nem verildigini diisiiniiyor musunuz?

4. Dizinin Ordu ilinin turizmine katki sagladigi diistiniilerek, Ordu iline
turizmle ilgili yeni yatirimlarin yapildigini diisiiniiyor musunuz?

5. Sizce, Ordu’da c¢ekilen ve haftalik olarak ulusal bir kanalda
yaymlanan “’Kuzey Yildizi: Ilk Ask>’ dizisi, Ordu’nun tanitimmna nasil katki
saglamaktadir?

6. Ordu’nun turistik bir destinasyon olarak tercih edilmesi dizi ¢ekimleri
yapildiktan sonra artmig midir?

7. Ordu’da cekilen “’Kuzey Yildiz1: Ik Ask’* dizisinin sehrin ekonomik
ve sosyal hayatina katki sagladigini diistinliyor musunuz?

8. Ordu’ya gelen turistlerin destinasyon olarak Ordu’yu merak edip
se¢cmelerinde dizinin katkisinin oldugunu diisiiniiyor musunuz?

9. Ordu’da g¢ekilen dizinin Ordu’daki isletmelerin doluluk oranini
artirdigin1 diislinliyor musunuz ve dizi sayesinde orda ¢ekim yapilan mekanlar ya
da mekanlara yakin otellerin doluluk oraninda degisim yasandigina dair

gbzlemleriniz mevcut mudur? (Isletme sahiplerine)
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DORDUNCU BOLUM
BULGULAR VE TARTISMA

Turizm giinlimiizde i¢inde barindirdigr dinamikler sayesinde aktif bir
sekilde hareketlilik gostermektedir. Bu hareketler kesfetme duygusundan,
meraktan, dinlenme isteginden, farkli kiiltiirleri yerinde deneyimlemekten, degisik
tatlar tatmaktan, gezme isteginden ve son olarak da film etkili turizmden
kaynaklanmaktadir. Popiiler kiltiiriin ortaya ¢ikarmis oldugu sosyal medya,
televizyon ve sinema filmleri gibi destinasyonlar1 goriinebilir kilan mecralar
araciligiyla turizmin en 6nemli destek¢isi olan tanitim sayesinde destinasyonlar
daha fazla kitleye ulasip, turizmin canlanmasma katkida bulunmaktadir. Bu
calismada, turizmle ilgili bu Ogelerin turizmle ugrasan kisi ve kuruluslar
tarafindan ne kadar etkili oldugu sorulan sorularla ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir.
Turizmle ilgili tecriibeleriyle calismamiza katki saglayabilecek katilimcilarla
goriisme yapilmistir. Bu goriismeler; kamuyu temsilen il kiiltirturizm mudirligi,
seyahat acenteleri, tur operatorleri, turistik otel igletmecileri ve turizmle ilgili sivil
toplum kuruluslariyla yapilmis olup, goriisme yapilan kisiler ve kurumlar

kodlanarak konuyla ilgili goriisleri ve gbzlemleri yorumlanarak aktarilmistir.

Yapilan goriismelerde katilimeilarin sorulara verdigi cevaplar asagidaki
gibidir;
Ordu’nun turizm potansiyeli ile ilgili diislinceleriniz nelerdir? (Ordu

denilince akliniza ne geliyor? Katilimei 1, bu soruyu;

" Dogu Karadeniz’in giris kapisi olan Ordu, deniz, kum, giines gibi
geleneksel turizm anlayisinin ¢ok oOtesinde, essiz dogasi, zengin tabiati, kiiltiir
varliklart ve yiizlerce cesit mutfak kiiltiiriiyle farkli deneyimlerin yasanabilecegi,
alternatif turizm destinasyonlarinin bir arada bulundugu bir cazibe merkezi

konumuna gelmeye baslamigtir’’ seklinde yanitlamistir.

Bu goriisten yola ¢ikilacak olunursa; Ordu’ya gelen turistlerin birden ¢ok
aktivite yapma sans1 yakalayarak, bu destinasyonu farkli sekillerde deneyimleme

imkan1 bulabileceklerini ¢ikartabiliriz.

Katilime1 2 ise; “’Ordu diinya ve is turizmiyle yeni yeni taninmaya baslandi ve

hizla potansiyelini ve doluluk oramni arttiran bir il oldu. Ozellikle il genelinde
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biiyiik sehir belediyesi statiisiine kavusmasi alt yapi ile ilgili 6nemli eksiklik ve
sorunlarin giderilmeye baslanmasinda hissedilir iyilestirmeler gézlenmektedir’

yorumunu yapmistir.

Katilimci 2’°nin goriisiinden hareketle; Ordu’nun taninirhigr arttike¢a, turizm

potansiyeli de tanriligiryla dogru orantili olarak artmistir diyebiliriz.

Katilimer 3’iin ilk soruya verdigi cevap; “Ordu Karadeniz’in incisi
konumunda tarihi, mutfagr ve dogasiyla goriilmesi gereken onemli bir sehirdir.
Ordu denince aklima yesili yaylalar: ve tabi ki son dénemlerde ¢ekilen diziler

filmler aklima geliyor’’ seklindeyken Katilimc1 4’e gore;

Turizm deyince akla ilk gelen giines ve denizdir aslinda, diger kalan
tiriinler hep sonra gelmektedir. Ordu’da deniz var ama malum giines yok, bu da
yoremizde ¢ogu illerde goriildiigii gibi ilimizde de yayla turizminde ister istemez
etkili oluyor. Son 2 yildir faaliyette olan kis turizminin olmazsa olmaza kayak

merkezinin aktif olmasi ile bir ivme kazandi.”’

Ordu’da hava sartlarinin uygun olmamasindan deniz turizmi c¢ok tercih
edilmez 6n planda degildir, bu yiizden yayla turizmi daha popiilerdir ve turistler

acisindan Ordu daha ¢ok kisin tercih edilen bir destinasyon se¢enegidir.

Katilimer 5, 1. soruyu; ’ Turizm potansiyeli olarak Ordu doga turizmi
acisindan yiiksek bir potansiyele sahiptir. Yaylalari, tabiat ve milli parklari,

selaleleri, tarihi yerleri, plajlar1...”” bu ifadelerle yorumlamistir.

Katilimci 6; Ordu denilince aklina ilk gelen diisiincenin “’Doga’’ oldugunu

ifade etmistir.

Katilmer 7, ilk sorunun cevabini ii¢ kelimeyle Ozetlemistir; ‘‘doga,

teleferik, kayak merkezi.”’
Katilimer 8; “'teleferik, findik, yayla’’ olarak soruyu yanitlamistir.

Katilimc1 9 ise; " Dogast bakimindan turistik bir sehir, yeni kesfedilen
Kurul Kayaliklari ile tarih agisindan da turistik sehir potansiyeli oldugunu

diigtiniiyorum’’ ifadesini kullanmistir.

Katilimer 10; “° Ordu’nun turizm potansiyelini yiiksek goriiyorum, orta ve

uzun vadede ilk aklima gelen yesili ve doga turizmi’’ olarak gorlislinii aktarmistir.
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Katilimer 11; " Tabii giizellikler, deniz tiriinleri ve findik.”’

Katilimer 12 ise: *° Yesilin ve mavinin bulustugu yeni Ege olarak
gortiyorum Ordu’yu, ontimiizdeki 5-10 yul i¢inde de yeni Ege’nin incisi olacagini

i)

diistintiyorum.’

Katilimer 13; ° Ordu turizm sehri dogal giizelliklere sahip bir sehir, her
alanda cazibesi ¢ok yiiksek bir sehir, daha da parlayacak. Havaalaninin olmast,

kayak tesisi gibi alanlarin olmasi agisindan turizm potansiyeli yiiksek bir sehir’

olarak ifade edilmistir.

Katilimer 14; “° Ordu turizme ag bir il, dogast var, yaylasi var, denizi var
turizmin olmasi gerektigini ben Ordu’da. Samsun’la Trabzon arasina sikismig bir
il tamtim eksigi var, insanlar Ordu’da ne var bilmiyorlar tabii ki altyap: eksigi
var ama ilerleyen siiregte Ordu’da ¢ok iyi bir turizm potansiyelinin olacagina

’

inaniyorum.’

Ordu’da turizm sektoriinde s6z sahibi olan katilimcilar, Ordu’nun turizm
potansiyelinin  oldugunu ve bu potansiyelin  gelistirilmesi  gerektigini
diistinmekteler. Katilimcilar Ordu’nun turizminin uzun vadede daha da ilgi odag:
olup gelisebilecegi kanisindalar. Deniz turizminin hava sartlarina bagl olarak ¢ok
rovansgta olmadigimi fakat doga turizmi, yaylalar1 6zellikle kisin kayak turizminin
oldukea ilgi gordiigiinii ifade etmekteler. Ordu denilince; doga, yesil, mavi, selale,
plaj, findik, kis turizmi ve teleferik akla ilk gelen kelimeler olarak karsimiza

cikiyor.

Calismada katilimcilara yoneltilen bir diger soru; “° Dizi ve sinema
filmlerinin tamtima katki sagladigini diisiiniiyor musunuz?’’ seklindedir, bu

soruya verilen cevaplar asagidaki gibidir;

Katilimer 2 bu soruyu; " Dizi ve sinema filmleri yaymnlandigi il, bolge
veya tilkenin gelenek ve goreneklerini orf ve adetlerini kiiltiir ve becerilerini
lisanlarini, zevklerini veya kederlerini abartisiz ger¢ege uygun alinti eklenti veya
vapimcinin kendi diisiince beklentilerini dizi veya sinemaya sanat anlaminda
harmanlayip ona gére izleyenlerine sunum yapmast yerlesimlerin tanitimina

vadsinamayacak bir katki sunacag tartisilmamalidir’seklinde yanitlamstir.

Dizi ve filmlerde gosterilen destinasyonlar, destinasyonun tanitimina

yadsinamayacak derecede katki saglamaktadir.
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Katilimer 3; “Dizi ve sinema filmleri tamtim agisindan giizel katkilar

saglamaktadir.’’
Katilimc1 5; “’Evet.’” olarak soruyu yanitlamistir.

Katilimc1 9; “Evet, kesinlikle sagladigint diistintiyorum. Cocuk, geng, orta

’

vas... Her yas grubuna TV ile ulasmak miimkiin.’

Katilimer 13; “Yani evet ben gercekten dizi ve sinema sektoriiniin bu
konuda inanilmaz bir sekilde tamtima katki sagladigini diisiiniiyorum ornegin,
Altin Portakal Antalya, Adana’daki de Altin Koza evet Ordu’da da hatta béyle bir
festival yapilmasint ¢ok goniilden arzu ederim yeter ki iste bizim eskiden Altin
Findik Festivalimiz vardi bu Altin Findik Festivalinin catisimin altinda tekrar iste
sinema festivali gibi iinlii sanat¢ilarimizin burada agirlanmasi gibi muhtesem
seyler olabilir. Dizi sektoriinde de evet ¢ok fazlasiyla katkisi oldu ozellikle bu sizin
dizinizin tanmitima katkisi ¢ok fazla oldu Ordu’yu bilmeyen, gormeyen, tanimayan
insanlar Ordu hakkinda da bir fikre sahip oldular dediler ki Cambasi’'nda boyle
bir kayak tesisi mi var? Ne kadar giizel oradaki manzaralar yaylay: gordiiler
falan yani insanlar dizi oyunculariyla birlikte o sehir hakkinda bilgi sahibi
oluyorlar ki bundan giizel tanitim yok yani bu sorunun cevabi olagan iistii giizel

demek baska ne olabilir ki?’

Katilmer 14: “Tabii ki diisiiniiyorum, evet.”’ Olarak {i¢lincli soruyu

yanitlamigtir.

Dizi ve sinema filmlerinin destinasyonun tanitilmasinda, reklaminin
yapilmasinda ve sehrin tanmirligini artirmada biiyiik katki sagladigi verilen
cevaplardan anlasilmaktadir. Katilimcilara sorulan soruda ortak paydada
bulusturan cevap ise agirlikli olarak olumlu yondedir. Katilimcilar tanitim
acisindan her yas grubuna hitap ederek ve her yas grubundan insana ulasarak
genis kitlelere tanitim yapma firsatina dizi ve sinema filmleri araciligiyla

ulasabildiklerini ifade etmislerdir.

Calismada bize yol gosterecek olan bir diger yanitlanmasini istedigimiz
soru ise; “’Ordu’da g¢ekilen “’Kuzey Yildizi: ilk Ask dizisinde’> Ordu ilinin
tanitimina yeteri kadar Onem verildigini diisiiniiyor musunuz?’’ seklindedir.

Katilimcilar bu soruya istinaden goriislerini agagidaki gibi belirtmislerdir;
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Katilimer 1; “’Evet, diigiiniivorum. Dizinin pazar alanmni diistindiigiimiizde

tanitma noktasinda ciddi katki sunmaktadr.”’ Katilime1 2 ise ;

“ Evet, onceleri sive ve aksanlar ile ¢ok dar bir yelpazede ¢ekim yapilmasi
bizler i¢in de ¢ok kabul gormeyen bir senaryoydu. Ekibin Ordu ilindeki bu tepkiye
cevap vererek dizinin genis bir alana yayginlastirilmasi sive ve konusmalarin
kisiler ya da karakterler bazina indirilmesi sonrasinda Ordu ili i¢in 6nemli bir

tamtim katkisi sunuldugu net bir gergektir.’’

Katilimec1 3’e gore; ‘'Yeterinden daha fazla tamtima yer verdigini
diigtiiniiyorum. Suanda kuzey yildizi ilk ask yazdiginiz anda hemen Ordu’nun

muhtesem yaylalari ¢ikiyor karsiniza.”

Katilimer 13, sorulan soruyu; “Kuzey Yildizi oyuncularini ben tebrik
ediyorum kendi adima, biitiin oyunculart ve yayin ekibi, yonetmeni herkes yani
bunda katkist olan herkesi gercekten tebrik ediyorum. Inanilmaz bir katkisi oldu
bu sehirde karar vermeniz bu cekimde Ordu icin karar vermeniz bu dizinin
Ordu’da ¢ekilmesine karar vermeniz kadar katki verici bir sey yok. Goniilden bu
giizel katkyyr sagladiginiz icin sehrimizin tamitumi adina tiim ekibi kutluyorum.
Miithis bir tamtim. Eksiksiz ben hi¢ sey yapmam yani bir eksik varsa da kesinlikle
soylerdim ilk zamanlarda oldu sivelerde ondan sonrada o kadar akisa gitti ki her

sey’’ climleleriyle ifade etmistir.

Katilimer 14; “’Diisiiniiyorum, soyle ki Karadeniz sivesini yansitiyor, kadin
giictinti yansitiyor, kadinlarin inat¢i olusunu yansitiyor zaten gorselligi de var
vaylalar1 gosteriyor, denizi gosteriyor, dogayi gosteriyor yani bir¢ok koldan

tanitimi yapmis oluyor.’’

Bu soruya verilen cevaplardan da anliyoruz ki; dizide Ordu’nun tanitimina
yeteri kadar yer veriliyor. Bu tanitimin i¢inde sive, kiiltiir, Ordu’nun gorselligine
dair goriintiiler, yaylalar, dogas1 kisacasi Ordu’da yasama dair her sey yer
almaktadir. Katilimcilar, Ordu’nun tamitimiyla ilgili a’dan z’ye ekrana yansitilan

goriintiilerle Ordu’ya ait fikirlerin olusmasinda yardime1 oldugu gériistindeler.

Bir diger soru; ‘’Sizce, Ordu’da cekilen ve haftalik olarak ulusal bir
kanalda yaymlanan “’Kuzey Yildizi: ik Ask> dizisi, Ordu’nun tanitimina nasil
katki saglamaktadir?’’ seklinde sorulmaktadir katilimcilar bu soruyu asagidaki

gibi yanitlamiglardir; Katilimer 1’in goriisii bu soruyla ilgili asagidaki gibidir,;
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‘Kuzey Yildizi filminin baslangicindan bugiine kadar oynadigi setlere
bakildiginda Ordu’nun kiiltiiriinii, sanatini, bilimini ve dogasini one ¢ikaran

’

unsurlari firsata doniistiiriilmesini saglamaktadir.’

'‘Kuzey Yildizi dizisi Ordu’daki yaylalara, kiiltiirel yerlere kisacast dogal
giizelliklerine, sahiline, isletmelere sahnelerine oldukca fazla yer verdigi icin

tanitim olarak katki saglamaktadir.”” Ise Katilimer 5°in yantidir.

Katilimc1 9 goriisiinii su sekilde yansitmistir; “’Olumlu yonde maximum
diizeyde katkisi bulunmaktadir. Onceden Ordu Dogu Karadeniz gezilerinde gegis
noktasiyd, simdi direkt gelis, durak noktasi oldu.”’

Diger katilimcilarin bu soruya verdikleri genel cevap ise “‘olumlu yonde

katkr saglamaktadir’’ seklinde olmustur.

Katilimcilarin genel fikri dizinin olumlu yonde katki saglayarak dnceden
rota istiinde yer aldigi i¢in tercih edilen Ordu destinasyonunun artik dogrudan
tercih edilmesini saglamistir. Diziyi izleyen insanlarin Ordu hakkinda fikir sahibi
olup, destinasyon olarak tercih listelerine eklemeleri dizinin sagladigi katki olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Dizinin ulusal bir kanalda yayinlanmasi da daha ¢ok
izleyiciye ulagmasini ve Ordu’da ¢ekilen bu dizinin destinasyon olarak insanlarin
daha kolay bilgi sahibi olmasina ve benimsemesine yardimci olmus, gelen
turistler agisindan da televizyon ekranlarindan izledikleri bu destinasyonu

yakindan gorme istegini dogurmustur.

“Ordu’nun turistik bir destinasyon olarak tercih edilmesi dizi ¢ekimleri

yvapildiktan sonra artmig midir?’’ sorusunu Katilimer 3;

“Oldu diyebiliriz. Transit olarak Ordu’dan gecen bir¢ok gezgin, turist
artik TV'de gordiigii dizinin ¢ekildigi yerleri goérmek istiyor.””  Olarak

cevaplandirmstir.

Katilimc1 4’te bu soruyu; °° Ekonomik degil ama sosyal hayata biraz etki

’

etmis olabilir’’ yanitin1 vererek yorumunu belirtmistir.

Katilimer 9; " Evet artti, dizi setlerini ziyaret etmek amacgl konaklayan

)

bir¢ok misafirimiz oldu.’

Katilime1 13; “’Diziyle birlikte yine ayni sekilde tamitim ¢ok fazla oldugu

icin tamtim giizel yapildig i¢in diziyle Ordu’ya gelisler de artmigtir. Yani cazibesi
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arttigt igin diziyle birlikte olumlu bir gelisme saglandi. Biraz onceki bahsettigim
gibi ¢i1g gibi dedim ya hani kartopu gibi mesele o yani. Dizinin sayesinde kartopu
gibi insanlar gerek yurtdisi gerekse yurtici Ordu’nun cazibesi arttigi i¢in oradan
gelen insanlarda fazlasiyla olmustur tabii ki biiyiik katkisi olmugstur yani. Reytingi

’

viiksek hani olmasaydi bu lafi kullanamayabilirdim.’

Katilimer 14 ise; “’Artmistir diyecegim de bu pandemi siireci araya girdi
maalesef yani covid sebebiyle turizm ¢oktii ama,covid sonrast iyi olacagini

umuyorum.’’ yanitini vererek gorlistinii belirtmistir.

Dizi ¢ekimleri yapildiktan sonra tamitim imkani bulan Ordu’ya gelen
turistlerde canlilik gozlemlenmistir. Katilimcilarin turistlerde gdzlemledikleri
canlilik pandemi dolayisiyla sekteye ugramistir, pandemi olmasaydi dizinin de
etkisiyle destinasyona gelen ziyaret¢i sayisinin daha fazla olacagi goriisiinde
olduklarini belirtmislerdir. Ayrica ¢ekimin yapildigi mekanlarin 6zellikle merak
konusu oldugu da katilimcilardan alinan cevaplardan ¢ikarabilecek sonuglar
arasindadir. Ordu’da c¢ekim yapilan mekanlara gelip, ekranlarda izledikleri
mekanlarin i¢inde bulunmak, oycularla tanismak, fotograf cekinmek ve dizi
¢ekimini yerinde gorlip deneyimlemek isteyen turistlerin yapmis oldugu film
etkili turizm sayesinde Ordu oldukca fazla ilgi gérmiistiir. Bu ilgi, dizi ¢ekimleri
yapildiktan sonra o destinasyonda etkileyici ve yonlendirici bir tanitim algisinin

olusmasini saglamaktadir.

“Ordu’da cekilen “Kuzey Yildizi: Ilk Ask’’ dizisinin sehrin ekonomik ve
sosyal hayatina katki sagladigimi diigiiniiyor musunuz?’’ sorusu katilimcilar

tarafindan asagidaki gibi yanitlanmustir;

“Katki sagladigina inaniyorum. Otelcisinden, esnafina, restoranindan
yerel tiim isletmelere kadar tiim Ordu’ya katkisi olmustur.”” Yanitin1 Katilimer 3
veritken, Katilimc1 9; “Evet, en basta istihdam sagliyor. Bunun devami
zincirleme olarak diger tiim sektorlere olumlu olarak yansiyor’ olarak soruyu

cevaplamustir.

Katilimer 10; “'Sehre canlilik getirmistir ve sehrin ekonomik sosyal

)

hayatinda da farkindalik yaratabilmistir.’

Katilimer 13; “'Kismi olmakla beraber diistiniiyorum.’ ' yanitint verirken

Katilimer Izleyerek fikirleri olarak geliyorlar. Yani ben Ordu’yu diisiiniin hi¢
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bilmiyorum ama uydu kanalwyla Ordu’nun bir dizisi iste Almanya’da yastyorum
ya da iste Fransa’da yasiyorum ama Ordu’lu degilim bir Istanbul’da yasiyorum
va da ne bilim Ankara’da yasiyorum ama Ordu’yu bilmiyorum bakiyorsun ya da
yabanct bir insanim, diyorsun ki yani Ordu’da iste kayak tesisi var ya da Ordu’da
bu var yani hani ya da ne bileyim Ordu’nun insani bu kimligi bu, durusu bu,

gelenegi bu, gérenegi bu yani gibi..."’
Diger katilimcilar ise; “evet kesinlikle’” yanitin1 vermislerdir.

Ordu’da cekilen “’Kuzey Yildizi: ilk Ask> dizisi Ordu’nun sosyal ve
ekonomik yonden canlanmasini saglamistir. Diziyi merak edip destinasyonu
gezmeye gelen turistlerin sayist arttikga destinasyonda konaklama imkanlarinin
gelismesi, yeme-igme mekanlarinin doluluk oranlarmin artmasiyla farklhi
mekanlarin agilmasi, ihtiyaglarii karsilamak icin ¢ikilan pazar ve aligveris
magazalarinin talebi karsilamasi i¢in hizmet kalitelerini yiikseltmeleri, iiriin

cesitliligi saglamalar1 ekonomik anlamda destinasyona katki saglamistir.

Bir diger soru olan “’Ordu’ya gelen turistlerin destinasyon olarak Ordu’yu
merak edip se¢melerinde dizinin katkisinmin oldugunu diisiiniiyor musunuz?’’

sorusu Katilimci1 4 tarafindan;

“Evet katkis1 tabii ki oldu. Diziyi izleyen kitle eger Karadeniz turuna
katilmig ve ya kendi araciyla ¢ikmis ise mutlaka Ordu’da dizinin c¢ekildigi

noktalarda mola veriyor’’ gorisiiyle agiklanmistir.

Katilimci 6’ya gore; “'Evet’’ olarak verilen cevap, Katilimci 11 tarafindan
** Diistiniiyorum, misafirlerin bu dizi éncesine kadar hi¢cbir bilgisi yok iken dizi

sayesinde fikir edinmelerine yardimct olmugtur’’ yanit1 verilmistir.

Katilmer 13’e gore ise; “Tamitim ve pazarlama reklam c¢ok giizel
yapilinca yorede Cambasi Yaylasi ornek olarak verilebilir. Oradaki esnaf bundan
¢ok fazlasiyla yararlanmistir yani dizi ¢ekilirken onu izlemek icin gelen insanlar
bile et yemistir, oradaki gozlemecilere gitmistir illaki bir sey olmustur yani bu
dedigim gibi kartopu gibi biiyiimiistiir zincir ondan ona.”’ Sorunun cevabi bu

yorumla ifade edilmektedir.

Dizinin Ordu’da ¢ekilmesi, Ordu’nun turistler tarafindan destinasyon
olarak tercih edilmesini ve Ordu’ya gelen turistlerin Ordu hakkinda bilgi sahibi

olarak gelmelerini saglamistir. Her yastan insana ve farkli kitlelere hitap eden
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diziyle birlikte Ordu’nun bilinirligi artarken, insanlarin haritada gordiiklerinden ya
da sosyal medya sayesinde edindikleri bilgiler, okuduklar1 yazilardan tamamen
farkl1 bir bakis agisiyla Ordu’ya bakmalarini, tanimalarini ve Ordu hakkinda bilgi
sahibi olmalarmi saglamistir. Bu farkli bilgiyle ve beklentiyle gelen turistlerin
onceligi ¢ekim yapilan mekanlart ziyaret ederek ekranlarda gordiikleri mekanlari

yerinde yasama firsatini bulmaktadirlar.

Son olarak; “Ordu’da cekilen dizinin Ordu’daki isletmelerin doluluk
orammi artirdigint diigiiniiyor musunuz ve dizi sayesinde orda g¢ekim yapilan
mekanlar ya da mekanlara yakin otellerin doluluk oraninda degisim yasandigina
dair gozlemleriniz meveut mudur? (Isletme sahiplerine)’’ sorusu katilimcilar

tarafindan asagidaki gibi yanitlanmistir;

Katilimer 1; “Evet. Pandemi gibi bulasici hastalik siirecinde, ilimizde
cekilen dizi ve diger projeler sayesinde konaklama istatistiklerinde doluluk

)

oramnin ortalama istatistigin tizerinde oldugu goriilmiistiir.’

Katilime1 2; “’Tabi ki Tiirk insani herhangi bir ilde takip edilen dizilerin
mekanlarini gormeye meraklidir. Hatta dizideki karakter oyunculari o anda
vasadiklarint  yasarcasina bir ruh durumuna girdikleri de az da olsa
gozlenmektedir. Cekim yapilan mekanlar ya da mekanlara yakin otellerde ki
doluluk oranlarina dizinin mutlaka katkisi vardir.”’

Katilimer 3; ” Ordu’da dizi ekibinin kaldigi otelde doluluk oraminda ciddi

)

bir artis oldu, onu biliyorum. Diger isletmelerde ise bir bilgiye sahip degilim.’

Katihmc1 9; “'Bizim otelimiz igin evet, doluluk oranmimiz yiiksek
oldugundan ¢evre otellere yonlendirdigimiz misafirlerimiz oluyor. Cekim yapilan

mekanlar: da soran ve gitmek isteyen misafirlerimiz oldu, yonlendirdik.”’

Katilimer 14 ise; “’Covid sebebiyle ¢cok olumlu oldugunu diisiinmiiyorum’’

diyerek son soruyu yanitlamistir.

Dizi ¢ekimini yapan ekip ve oyuncular, otel kapasitesi de goz Oniinde
bulundurularak ikiye bdliiniip iki sene boyunca Ordu’daki iki otelde ikamet
etmislerdir. Pandemi de olsa ¢ekimlerin devam etmesiyle bos kalmayan oteller
hem istihdamin saglanmasini hem de ekonominin canliligini1 yitirmemesini
saglamistir. Pandeminin hafiflemesiyle birlikte yeni normale gecisle, dizi ekibini

ve oyuncular1 gérmek isteyen dizi izleyicileri, sehir disindan gelenler ya da Ordu
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halki ekibin kaldig1 otelleri siklikla ziyarete gelmislerdir. Ozellikle diigiin
sezonunda Kuzey Yildiz1 ekibinin kaldig1 otelde diigiin yapmak ve misafirlerini
agirlamak isteyen kisilerin sayisinda artis gézlenmistir. Ayni zamanda dizinin
cekildigi mekanlarda fotograf ¢ekilmek, yaylaya ¢ikip dizi karakterlerinin kaldigi
evleri merak edip o mekanlar1 gezmek, dizi de karakterlere ait olan aksesuarlari,
aracglari, evleri ve caligtiklar1 yerleri merak edip gormeye gelmek mekan
sahiplerinin sik¢a karsilastigi bir olay olarak karsimiza g¢ikmaktadir. En ¢okta
dizinin ana karakterleri olan Kuzey ve Yildiz’m yayladaki evleri, liman
sahnelerinin ¢ekildigi Persembe (Vona) Kisladnii Limani, dizide Yildiz’in sahibi
oldugu restorant olan CamburnuRestorant, Camburnu sahildeki Kuzey Yildiz Ev,
Yildiz’1n ailesinin yasadig1 Tasbasi mahallesinde yer alan Kadioglu ev, Kuzey’in
ailesinin yasadig1 Karacadmer Kdyii’nde yer alan Mollaoglu ev ve genellikle 6zel
sahnelerde dizi mekan1 olarak kullanilan Yason Burnu, Yason Feneri ve Yason
Kilisesi film turizminden etkilenerek gelen turistler tarafindan merak edilerek
gezilmektedir. Ozellikle Ordu Cambasi’ndaki kayak merkezi, dizide gorselleriyle
izleyicinin begenisini toplamis ve diziden sonra merkeze gelen ziyaretci turist

sayisinda artis gozlemlenmistir.

Yapilan goriismeler sonucunda, goriismeye katilan katilimcilarin turizmle
i¢ i¢e olan kurum ve kuruluslardan olusmasi calismadan daha verimli sonuglar

alinmasina yardimci olmustur.

Yapilan gorlismelerden alman cevaplarla, Ordu’da c¢ekilen dizinin
Ordu’nun tanitimina, turizmine, ekonomisine ve sosyal hayatina katkida

bulundugu ¢ikarilmaktadir.

Ordu’nun dogasinin, ilgelerinin, turistik yerlerinin ve tarthi dokusunun
dizide 6ne ¢ikan gorsellerle izleyiciye aktarilmasi, izleyicinin merakini artirip film
turizminin etkisiyle ve ekranda izledigi imaj algisiyla sehri gezme istegi, dizinin
cekildigi destinasyonun popiilaritesini artirmaktadir.

Bugiine kadar Ordu’da bu kadar uzun soluklu bir tanitim faaliyetinin
yapilmamasi, Ordu’da cekilen ©’Kuzey Yildizi: Ilk Ask” dizisinin iki sezon ulusal

bir kanalda yayinlanan ve Arap ilkelerinde de ilgiyle takip edilen bir dizi olmasi

sebebiyle tanitim acisindan dizinin Ordu’ya biiyiik bir katki sagladig1 yadsinamaz.

75



Yar1 yapilandirilmis sorularla yapilan goriigmelerden alinan cevaplar
dogrultusunda Ordu’da ¢ekilen dizinin Ordu’nun tanitim ve turizm imajina
olumlu yonde etki ettigi sunucunu ¢ikartabiliriz. Ordu’yu destinasyon olarak
secen ve Ordu’da gecen bir hikayeyi ekranlar1 basindaki insanlara anlatan dizi
sayesinde Ordu’nun tanirliginin artmasi, insanlarin Ordu’yu destinasyon rotalarina
eklenmesi ve turist sayisinda artis gozlemlenmesi sehrin ekonomisine ve sosyal

hayatina olumlu yonde katki saglamistir.

Dizi sayesinde her yasatan farkli kitlelere ulasmayi basaran dizinin
cekildigi destinasyonlar turist ¢ekmeyi basararak bu destinasyonlarin

poplilaritesini artirmaktadir.
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BESINCi BOLUM
SONUC VE ONERILER

Arastirmamiz, televizyon dizileri ve filmlerin destinasyonlarin
tanitilmasindaki roliinii Ordu ilinde ¢ekimi yapilan Kuzey Yildizi: ilk Ask dizi
filminin incelenmesiyle, film turizminin tanitim faaliyetlerinde ne denli nemli
oldugunu ortaya koymaktadir. Ordu’da cekilen bu dizi; Ordu’nun tanitiminin
yapilmasi, Ordu’nun bilinirliginin artmasi, turizm rotalarini olusturan turistler
tarafindan ¢ekim mekanlarinin merak edilip tercih edilmesi, ¢ekim mekanlarinda
bulunan destinasyonlarin popiilarite kazanmasi, Ordu’nun kiiltiiriinii tanitmasi,
Ordu’daki sosyal ve ekonomik hayata sagladigi katkilarla film etkili turizmin

olumlu sonuglarini bize géstermektedir.

Bu arastirmanin konusunu, ‘’Destinasyonlarin Tanitilmasinda Televizyon
Dizileri ve Filmlerin Rolii Ordu ili Orneginde Kuzey Yildizi: ilk Ask’ dizisi
olusturmaktadir. Bu arastirma, Ordu’da ¢ekilen dizinin Ordu ili agisindan film
turizmine ne kadar ve nasil katki sagladigi, dizinin ilin turizmini ne ydnde
etkiledigi seklindeki sorulara aranan cevaplarla c¢alisma beslenmistir.
Calismamizin sonucunda, destinasyonlarin sahip olduklar kiiltiirel ve turistik
degerlerinin taninmasinda ve bilinirliginin artmasinda o destinasyonda cekimi
yapilan film ve dizilerin ¢ok onemli destegi ve etkisi oldugu agik bir sekilde

gorilmiistiir.

Arastirma siiresince yapilan goriismeler sonucunda genel olarak Ordu’da
¢ekilen dizinin sehrin tanitimina katkisinin 6nemli oranda etkili oldugu ifade
edilmistir. Dizi sayesinde Ordu iline gelen yerli ve yabanci turist sayisinda artis

oldugu sdylenmistir.

Ordu, iilkemizde yesili ve mavisiyle dogal giizellikleriyle bilenen
Karadeniz Boélgesinin giizide illerinden birisidir. Ordu ili deniz turizminden
ziyade yaylalar1 ile tercih edilen bir destinasyon olmustur. Dizinin Ordu’da
cekilmesi ile Ordu’nun kiiltiirel ve dogal birgok farkli 6zellikleri 6n plana ¢ikmis,
izleyenlerin bu anlamda fikir sahibi olmalar1 saglanmistir. Geleneksel bir kitle
iletisim araci olmasina ragmen televizyon hala ¢ok izlenen bir iletisim aracidir.

Televizyonun her kesimden kitleye hitap etmesi Ordu ilinde ¢ekimi yapilan
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dizinin Ordu ilinin bilinirligini arttirmaktadir. Arastirma sonucu da bize

bunu gostermektedir.

Ordu ilinde c¢ekimi yapilan Kuzey Yildizi: ilk Ask dizisinden sonra bu
diziyi izleyenlerin filmin g¢ekiminin yapildig1 yerleri ziyaret etmek istekleri,
dizideki oyuncular1 gérmek onlarlar fotograf cektirmek gibi isteklerinin oldugu
goriilmekte sadece bu isteklerini gergeklestirmek i¢in Ordu’yu ziyarete geldikleri

anlasilmaktadir.

Calismamizda konu ile ilgili olarak Ordu ilindeki kiiltiir ve turizm
miidirliigii, seyahat acenteleri ve tur operatorleri, otel igletmeleriyle ve turizmle
ilgili sivil toplum kuruluslari yetkilileriyle goriismeler yapilmis, Ordu ilinde
cekilen Kuzey Yildizi: ilk Ask dizisinin ordu ilinin turizmine, ekonomisine,

sosyal ve kiiltiirel yagsamina katkist anlasilmaya calisilmistir.
Yapilan goriiseler sonucunda genel olarak su bulgulara varilmistir;

Goriisme yapilan kisi ve kuruluslar Ordu’da ¢ekilen dizinin, Ordu’nun
tanitim1 agisindan biiyiik bir katki sagladigini diisiinmektedirler. Genel olarak
dizinin uzun vadede ¢ok kalic1 bir etki yaratacagi diisiiniilmemekle birlikte kisa
vadede iyi bir tamitim yapip insanlarda Ordu ilinin bilinirlik kazanmasini

saglamistir, goriisti ortaya ¢ikmaktadir.

Ulusal bir kanalda haftalik olarak yayinlanan dizinin Ordu’nun dogasiyla,
sakli kalmis mekanlarin kullanilmasiyla turistlerin dikkatini ¢ekmektedir. Otel ve
tur sirketlerinin de ifade ettigi gibi dizi sayesinde Ordu’yu goriip destinasyon
rotalaria ekleyen turistler gézlenmektedir. Dizinin Ordu’da ¢ekilmesi Ordu’nun
tanittm1 ve turizminin canlanmasinda katkisi olmustur.Bu durum bize film
turizminin sehirlerin tanitilmasinda ne kadar etkili oldugunu gostermektedir.

Diziler sayesinde destinasyonlarin bilinirlikleri artmaktadir.

[54

Ordu Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirii ile yapilan gériismede il miidiirii; “’su
anda ¢ekilmekte olan Kuzey Yildizi: Tk Ask dizisi gibi Ordu’da ¢ekilmek istenen
daha bir¢ok projenin oldugu, bu projelerin sehrin tanitiminda biiyiik bir payi
oldugunu gordiiklerini, desteklenmesi gerektigini ve diger projelerin pandemi
dolayisiyla hemen aktiflesemeyecegini fakat bu projelere 6nem verdiklerini ve

zaman i¢inde hayata gecirmek istediklerini’’ ifade ederek, Ordu’da ¢ekilen dizi
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sayesinde destinasyonlarinin taninmast ve reklaminin yapilmasi agisindan etkili

oldugu goriisiinii bizimle paylagmistir.

Sonug olarak televizyon dizileri ve filmlerin bir sehrin tanitimina, o sehrin
Ozelliklerinin 6n plana ¢ikmasina, taninmasina, bilinmesine katkisi biiyiiktiir.
Destinasyon segimlerinde insanlar, ekranda dizi ve filmlerde goriip begendikleri
oyuncularin rolleri geregi yasadiklari mekanlar1 merak edip, o destinasyonu
yakindan gérmek isteyip film turizminin olusmasini saglamislardir. Film turizmi
de dizi ve filmlerin cekildikleri destinasyonlarin c¢ekiciligini artirmis ve
taninirligina katkida bulunmustur. Zaman igerisinde giderek gelisen dizi ve film
sektorii sayesinde tanitim ve reklam yapmak isteyen sehirler, kendi sehirlerinde
dizi ve filmlerin ¢ekilmesi yOniinde atilima ge¢mektedirler. Ordu ili de bu
anlamda Kuzey Yildizi: ilk Ask dizisi sayesinde bilinirligini ve tanmrligimi
arttirmig, dizi sayesinde sehirde turizm faaliyetleri artmis, daha fazla turistin
ziyareti gerceklesmis ayrica sehrin ekonomisi, sosyal ve kiiltiirel hayatina olumlu
etkiler biraktig1 goriilmiistiir. Ordu ilinde daha baska dizilerin ¢ekiminin yapilmasi
tanitim ve bilinirlik anlaminda siirdiiriilebilirlik acisinda katki saglayacaktir.
Ayrica ililkemizin diger destinasyonlarinin da bu sekilde tanitimlarina katki
saglayacak dizi ve film ¢ekimlerinin yapilmasina firsat verecek yollar1 aramalar

oOnerilir.
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