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ONSOZ / TESEKKUR

Reklam afiglerinin gliniimiiz teknolojileri ile birlikte tiikketim kiiltliriine getirdigi
farkli bakis acgilar1 gorsel okumalart zorunlu hale getirmistir. Gostergebilimsel analiz
yontemleriyle ele alinan ve gorsel okumay1 belirli kodlarla ¢éziimlememizi saglayan
yontem bilimciler konu ile ilgili olarak dil ve anlam igeriklerine 151k tutmuslardir.
Sausaure, Pierce ve Barthes gibi gostergebilim ile ilgili gbrsel okumalara yontem
gelistiren bilim insanlar1 giinlimiizde de hala anlam, dil ve kodlar1 ¢6ziimlemede kaynak
olmaktadirlar. Bu tez calismasinda Lego reklam afisleri ¢oziimlenerek gdstergebilimsel
analiz yontemlerinden faydalanilmistir. Calisma sonucunda Lego reklam afislerinin
gorsel kodlar1 ve temalar1 genellikle yaratici hayal giicline dayanan illiistrasyon,

fotograf ve modelleme teknikleriyle tasarlanmislardir.

Yiiksek lisansa baslangic asamasindan, tez konusunun belirlenmesi ve tez
siirecinde bilgi ve tecriibelerini aktararak yardimlarini esirgemeyen tez danigsmanim Dr.
Ogr. Uyesi Adem YUCEL’e, bu siirecte katkida bulunan saygideger hocam Prof. Dr. 1.
Halil TURKER’e, yiiksek lisans dénemim boyunca derslerini aldigim tiim degerli

hocalarima emekleri ve kattiklar1 her sey i¢in tesekkiir ederim.
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OZET

GORSEL ILETISIMDE GOSTERGEBILIMSEL ANALIiZ; LEGO AFISLERI
COZUMLENMESI ORNEGI

Nuri TUTUNCU

Yiksek Lisans, Grafik Anasanat Dal1, Grafik Tasarimi Bilim Dali
Tez Danismani: Dr. Ogr. Uyesi Adem Yiicel
Eyliil-2019, sayfa 80

Isaretlerle ve semboller araciligiyla iletisim saglamaya galisan insanoglu, sesleri
simgeleyen sekiller yaratmis ve bugiiniin alfabelerinin temelini atmistir. insanoglu igin
bliylik onem tasiyan bu noktadan sonra, 6grenme siireci kolaylasmis, kiiltiiriin ve
insanligin gelisimi i¢in ciddi farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Yazi yazabilmek ve bunlari
cogaltabilmek insan i¢in, iletisimin bambagska bir alanin1 kesfetmesine neden olmustur.
Gorsel iletisim, grafik iletisiminin temelleri de binlerce yil i¢inde gerceklesen evrim
neticesinde atilmistir.

Gostergebilimde konu, giinliik etkinlikler kapsaminda goriilen dili de kapsar
sekilde her cesit iletisim faaliyetlerinde yer alan gosterge dizgelerinin
degerlendirilmesidir. Boyle diisiiniildiigiinde gostergenin ifadesi, kisilerin beraberce
yasamalarindan kaynaklanan ve birbirleriyle anlasmak icin olusturduklart ve
kullandiklar1 dogal biitiin iletisim yollaridir. Gosterge, kendinden baska seylere
gonderme yapan, duyularla anlasilabilecek bir seydir ve en Onemlisi de varliginin,
kullanicilarin bir gosterge olarak onu benimsemelerine bagli olmasidir.

Bu calismada gorsel iletisim ve gostergebilim konularina detaylica
deginilecektir. Calismanin uygulama bolimiinde Lego afislerinin gostergebilimsel
analizi yapilarak ¢6ziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Goérsel Iletisim, Gostergebilim, Grafik, Tasarim.



ABSTRACT

SEMIOTIC ANALYSIS IN VISUAL COMMUNICATION; LEGO POSTER
ANALYSIS EXAMPLE

Nuri TUTUNCU

Master's Degree, Graphic Art Department, Graphic Design Department
Thesis Advisor: Assist Prof. Adem YUCEL
September-2019, page 80

Human beings who try to communicate with signs and symbols have created
shapes that symbolize sounds and laid the foundation of today's alphabets. After this
point, which is of great importance for human beings, the learning process has been
facilitated and serious differences have emerged for the development of culture and
humanity. The ability to write and reproduce them has led to the discovery of a
completely different field of communication for human beings. The foundations of
visual communication and graphic communication were laid as a result of the evolution
that took place in thousands of years.

In semiotics, the topic is the evaluation of indicator systems involved in all kinds
of communication activities, including the language seen in daily activities. When
considered in this way, the expression of the indicator is all natural ways of
communication that are formed and used by people to live together and to understand
each other. The indicator is something that can be understood by the senses, referring to
something other than itself, and most importantly, its existence depends on the adoption
of it as an indicator.

In this study, visual communication and semiotics will be discussed in detail. In
the application part of the study, semiotic analysis of Lego posters was analyzed.

Key Words: Visual Communication, Semiotics, Graphic, Design.
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GIRIS

Modern gdstergebilim yirminci yiizyill basinda Sanders Peirce ile Ferdinand de
Saussure tarafindan sekillendirilmistir. Gostergebilim, dilbilimsel metotlarin nesnelere
uygulanmasini icermektedir. Her seyin dil ile tanimlandig1 ve dil harici olgularin da
kendi dil egretilemesine doniistiiriilmesiyle tanimlandig1 bir anlayisi olusturmaktadir.
Gostergebilim, sadece dilsel gostergelere odaklanmaz. Anlamli bir biitiin meydana
getirebilecek her seyi ele alarak analiz eder. Diislinceyi kapsayan ¢esitli eserlerde, siir,
afis, sinema, roman gibi daha pek cok seyde iletisimin saglanmasi belirli bir dilin
kullanimiyla miimkiindiir. Dil sadece isitim imgesiyle harften meydana gelen bir olgu
olarak disiiniilemez. Gostergebilim kapsaminda dilsel gostergeler ile dil harici
gostergeler ay1 anda islenir. Gostergebilimde Oncii isimlerden Barthes, kendine has bir
anlayis ile burjuva smifimin kiiltiirel 6geleri olan, araba, moda vs. konulari
cozlimlemistir. Barthes tim dizgeleri anlamlama olgusuyla gdstergebilim ile
iliskilendirmistir. Bilhassa gosterge bilim kapsaminda yananlamlarin iizerinde 6zellikle
durmustur. Gosterilenler arasindaki iliskilerin mitsel ¢ézlimlemesini yapmistir. Mit,
kisaca genis bir yelpazede kiiltiirel manalar1 olan gostergeler ve hakim olan sinifin
ideolojisinin gayeleri dogrultusunda bigimlenmis karmasik bildirisim dizgeleri olarak

Ozetlenebilir

Gostergebilim her seyden evvel anlam ile somut bir iliski kurmaktir. Bir mana
tasiyan her seye detayli bir sekilde bakabilmektir. Bu dogrultuda gdstergebilimin pek
cok tiirden gostergelerin birbirleri ile olan etkilesimleri, anlam bakimindan boyutlarinin
analizidir demek dogru olacaktir. Gostergebilimde ¢oziimleme asamasina gecildigi
zaman yorumlanan gostergelerin ne anlama geldikleri ele alinmaktadir. Bu baglamda
yalnizca diizanlamlarin belirlenmesi anlamsal yapida goriiniirlik saglamaktan uzaktir.
Dolayisiyla cagrimsal boyut tasiyan yananlamlarin da zengin bir kapsami oldugu
unutulmamalidir.  Yirmi birinci yilizyilda kisilerin etrafinin her zamankine gére daha
fazla gostergelerle kusatildig1 goriilmektedir. Zaten gostergesiz bir hayat da miimkiin
degildir. Herhangi bir gostergenin ilgili toplumdaki her ¢esit benzetimleri, kullanim
acilar, yananlamlariyla birlikte bilinmesi sarttir. Bu nedenle sadece gondergenin

bilinmesi kimi zaman yeterli degildir.



1.BOLUM :ARASTIRMA KAPSAMI

Bu bdliimiinde arastirmanin problem durumuna, arastirmanin amaci, Onemi,

sayiltilari, sinirliliklar ve tanimlara deginilmektedir.
1.1. ARASTIRMANIN PROBLEMI

Bu arastirmanin problemi Gorsel iletisimde gostergebilim analiz yontemleri

tizerinden Lego afislerinin ¢6ziimlenmesinin yapilmasi olusturmaktadir.
1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmanin amact Gorsel Iletisimde kullanilan gostergelerin, Lego afisleri

tizerinden gosterge bilimsel ¢oziimleme yontemine uygun olarak incelenmesidir.
1.3. ARASTIRMANIN ONEMIi

Gorsel iletisimde kullanilan gorsel okumalar ve gostergeler sayesinde verilmek
istenilen mesajin yorumlanmasi bakimindan, gelisen ve degisen diinyamizda evrensel
bir dilin herkes tarafindan kabul gordiigii goriintiiler ve bu goriintiilerin analizi, alana
0zgl yeni bakis acilar1 getirdigi diisiiniilen Lego afiglerinin ¢oziimlenmesi ve yaratici

oOneriler getirmesi agisindan énemli oldugu diisliniilmektedir.

1.4. SAYILTILAR

Bu ¢alisma asagidaki temel sayiltilara dayandirilmaktadir.

1. Arastirmada gegen konularin gorsel iletisim agisindan incelenmesinde, otoriteler
tarafindan kabul gormiis gostergebilimsel analiz yontemleri sayiltisindan hareket

edilerek ¢oziimleme yapilmustir.

2. Arastirmada elde edilen veriler ve ¢oziimlemelerinin Lego afislerinin gosterge

bilimsel acidan uygun degerlendirildigi varsayilmistir.



1.5. SINIRLILIKLAR

Arastirma, alanla ilgili kitaplar, internet taramasi, ilgili tez, yaymlar ve
makalelerin incelenerek, Lego’nun; imagine by lego, meslekler, sanat ve hayal et

serilerinin gostergebilimsel yonteme gore incelenmesi ile sinirlidir.
1.6. TANIMLAR
Gorsel liletisim: Cevremizdeki tiim fiziki ve sosyal oOgelerin gdérme duyusuyla

algilanarak mesaja doniistiiriilmesi islevlerini i¢inde barindiran iletisim aktivitesidir.

Gostergebilim: Gorsel gostergelerin algilanma ve iletme bi¢imlerini alt anlam ve diiz

anlamlartyla aktaran bilim dalidir.

Lego: The Lego Group olarak Danimarka’da kurulan sirketin tirettigi oyuncak ¢esitidir.
Uzerinde girinti ve ¢ikitilar bulunan cesitli renklerde tasarlanarak tugla mantiginda

birbirinin i¢ine gecerek yapilar olusturan yaratici bir oyuncak tiiriidiir.

Minimalizm: 1960’11 yillarda modernizme karsi ortaya ¢ikmistir. Bigimde nesnel

yalinlig1 savunan, nesnelci bir bakis agisina sahip bir sanat yaklagimidir.



2. BOLUM: GORSEL ILETISIM

Gorme duyusu insan igin en degerli duyudur. Insanlar etraflarindaki her seyi ilk
once gorerek tammlar ve anlamlandirir. Ortalama MO 15000’lerde bugiine kadar
gelebilen eski magara resimlerinden insanlarin, gordiiklerini algilayabildikleri ve
resmedebildikleri anlasilmistir. Bugiine kadar ulasabilen magara resimlerinde av
sahneleri ve insanoglunun varhiginin bir sembolii olan el resimleri mevcuttur. Bu
resimler, simgelerin insanlar istiindeki etkisine dair sekiller gizilerek yapilan ilk gorsel

iletisim Ornekleri olarak degerlendirilmektedir (Ugar, 2004, s. 17).

Gorsel iletisimde bir evrim olarak kabul edilen ve magara resimleriyle baglamis
olan siiregte Mezopotamyadaki Civi Yazisi ve Misirda goriilen Hiyeroglifler bigimsel
anlamda bir degisim gecirerek gelmistir. Tarihsel siire¢ i¢cinde yazidan evvel bu resimler
simgesel bir 6zellik kazanmis ve seslerin simgelendigi isaretler kullanilmak suretiyle

giintimiizde kullanilan yazinin zeminini olusturmustur (Yaban, 2012, s. 976).

Gorsel 1: Civi Yazist Gorsel 2: Hiyeroglif Yazisi
Kaynak: www.tarihiolaylar.com Kaynak: www.okurumyazarim.com

Tiim iletigsim bigimlerinde oldugu iizere gorsel iletisiminde de bazi bilesenlerin
oldugu goriilmektedir. Gorsel iletisimi meydana getiren unsurlar veya bir goriintiiyii
meydana getiren bilesenler: Nokta, ¢izgi, sekil, bi¢cim, derinlik, hareket, ton, renk,
oranti, doku, kiitle, 6l¢ii, yon kavramlarindan olugmaktadir. Bahsi gegen bu unsurlar
olmadan goriintiisel anlatim, dolayisiyla gorsel iletisim olusmaz. Isaret edilen bu
ogelerin kullanimindaki esas neden iletinin izleyiciye gorsel anlamda veya goriintiiler

vasitasiyla transferidir (Kiiniigen ve Olg  iirk, 2014, s. 335).

Hayatin 6nemli bir parcasi olan gorsel iletisim, sembol, isaret, renk gibi farkli

sekillerde cesitli faaliyet alanlarina ayrilmaktadir. Bunlar (Yigit, 2013, s. 13);

e Is yasaminin {iretim elemanlar1 denetiminde ve kullaniminda,



e Ulasim, lojistik ve trafik alaninda,

e Hizmet {iretimi, kodlama ve arsiv alaninda,

e Kamu hizmetlerinde, haberlesmede ve turizmde,

e Askeri hizmetlerde, tiniforma, sembol ve isaretler seklinde,

e Teknoloji alaninda renk ve bigime dayanan isaretler alaninda,

e Tiiketim, paketleme ve reklam alanlarinda karsimiza ¢ikmaktadir.
2.1. ILETISIMIN TANIMI

Latince bir kelime olan “communis” sozciigiinden tiiretilmis “communication”
kavraminin karsihigidir. Tirkge’de kisi ile (kisi) kisiler arasinda olusan anlamli simgeler
aktarimi, islenimi, alimi ile tekrar gonderimi ve yeniden alimi seklinde devam eden
siireclerin ifadesidir. Iletisim kisinin toplumsallasmasinda énemli bir yansima olarak
ifade edilir. Iletisim, kisinin varhgini devam ettirmesinde ve insanhigin varligim
stirdiirme bi¢imindeki gelisime paralel olarak degisime ugrayan insana has bir

gercekliktir (Oskay, 2000, s. 319-310).

“Insanlik tarihiyle ilgili olarak giiniimiize kalan en onemli kiiltiir varliklari, ilkel
magara devri insanlarina dayanan, gorsel iletisimin baglangici olarak tanmimlanan
simgeler ve resimler iletisim kurma, yasami paylasma ger¢ekleridir.”” (Ketenci ve

Bilgili, 2006, s. 265).

Iletisim, kisiler arasindaki uyum igin gerceklestirilen bir degisimdir. Aym
zamanda fikirlerin, inanglarin veya enformasyonun, sozle, yaziyla veya isaretler

araciligiyla gergeklesen degisim ve paylasimidir (Yiiksel, 2008, s. 9).

Iletisim, bir kisinin yakinmna ve uzak cevresine baglanmasina yarayan adeta bir
halkadir. Birey olgunlastikga, iletisim olgusunun ne denli kritik bir 6nem tasidigini daha
iyi anlar. Iletisim, 20. Yiizyilin bitiminde sekillenen hayat tarzinin da vazgecilmez bir
olgusu haline gelmistir ve son olarak iletisimin 6grenme yoluyla olusan bir etkinlik

oldugunun da belirtilmesi yerinde olacaktir (Becer, 2011, s. 11).

[letisimin insanoglunun var oldugu her mekanda meydana geldigini sdylemek

miimkiindiir.Bir kisinin digerlerine bilgi ve anlayis transferi, mananin paylasimi,
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kisilerin birbirleriyle etkilesime girip ifade edebilme vasitasi iletisimi meydana
getirmektedir.Ayrica kaynagm, iletiyi net bir bigimde hedefe transferidir. Iletisim
birebir hicbir konusma olmadan bilgiyi yaymaya, giindelik diyaloglardan edebi
tenkitlere degin oldukga genis bir alan seklinde agiklanmaktadir (Fiske, 1996, s. 15).
Iletisim olgusunu meydana getiren dgeleri kisaca agiklamak gerekirse (Megep, 2015, s.
4-7).

Gonderici = Mesaj = | |letigim arac) |==— Alici

T Geribildirim

Sekil 1: Geribildirim(Becer, 2011, s.14)

Gonderici veya kaynak; Burada gondericinin bir birey, grup, kurum ya da bir
kurulus olmas1 muhtemeldir. Kaynak, iletiyi aktaranla ya da iletinin ¢ikis noktasindan

bahsedilmektedir. Gonderici, iletiyi aktardigi anda iletisim siireci de baglamis olur.

Kod; Iletinin isaret durumuna doniismesi sirasinda kullanilan simgelerin bir
anlama donistirilmesidir. Kaynak, aktarmak istedigi verileri, duygularini ve
diislincelerini alicinin anlayabilecegi bicimde sembole ya da harekete doniistiirerek
kodlamaktadir. Kodlama vericinin konusma ya da yazma yetisini de gostermektedir.
Kaynak kodlama esnasinda iletisimin aktif olarak gergeklesebilmesinde alici tarafindan
da bilinen  sembolleri  se¢melidir. ~ Kodlama  6gesi  kaynak  tarafindan

gerceklestirmektedir.

Mesaj; Kaynakla hedef arasindaki etkilesimi saglayan en 6nemli elemandir.
Kaynagin aktardigi duygu, diisiince ve bilgilerin kodlanmis bi¢imi olan ileti veya mesaj

ayni zamanda sozel, gorsel ve isitsel simgelerden meydana gelen somut bir ¢iktidir.

Tletisim kanali; fletisim siireci dahilinde iletinin kaynaktan alictya varmasini
saglayan ortam, metot ve teknikler olarak ifade edilir. Kanal, iletinin alictya sunulus
seklidir. Her ileti bir kanal kullanilarak aliciya ulastiriimaktadir. Ozetle iletisimin kanal

0gesi, kaynak ile alic1 arasindaki bagi temsil eder.

Alier; Bir iletisim siireci iginde gondericiden aktarilan iletileri alip yorumlama

ve bunlara sozlii ya da sozsiiz reaksiyonlarda bulunan kisi ya da gruptur. Iletiyi alan



taraf alicidir. Alicinin iletiyi tasiyan simgeleri, duyu organlariyla algilayamayip
yorumlamamasi durumunda iletisim siireci de sona ermektedir. Alici taraf, iletiyi alip

buna yanit verdigi zaman kaynak konumuna geger.

Geri bildirim; Bir iletisim siireci dahilinde alicidan kaynaga gonderilen biitin
tepkiler geri bildirimi olusturmaktadir. Alicinin  gonderici tarafindan gonderilen
mesajina vermis oldugu yanit olarak da ifade edilir. Geri bildirim ile kaynak, iletinin
tam olarak aliciya ulasip ulasmadigmi anlayabilir. Iletisim siireci icinde sayet geri
bildirim yapilmazsa iletisim de eksik kalir. Geri bildirim, iletisim siirecinin devaminda
en O6nemli elemandir. Geri bildirim; pozitif, negatif ve tepkisizlik olarak ii¢ sekilde

ortaya ¢ikar.

Iletisim ne ¢esit olursa olsun, bahsi gecen 6geler ve kademelerden herhangi
birinin  fonksiyonunu yerine getirmemesi siireci eksik birakacaktir. letisimin
baglamasindaki unsur gonderici veya kaynaktir. Kaynak, iletisimin etkinliginde ne gesit
bilgilere sahip olmalidir? Cevaplanmasi gereken ilk soru; iletisimin gayesidir. iletisim;
bir toplulugu bir hususla alakali olarak bilgilendirme olabilecegi gibi bir iriiniin
pazarlanmasi, deger yargilarmin degistirilmesine degin pek ¢ok amaci igerebilir.
lletisimin gayesi saptandigi vakit, iletiyi alan taraf veya taraflara yonelik istekler
denetlik kazanacaktir. Iletisim organlari, bir iletinin goriiliip animsanabilmesi i¢in sik
sik tekrarlanmalidir. Bu nedenle de pek cok iletisim vasitasindan ayni zamanda
faydalanma yolu tercih edilebilir. Gergekten de tekrarlama, etkin bir iletisimin meydana

gelmesinde anahtar kelimedir (Becer, 2011, s. 13-15).

Literatiir taramas1 kullanilarak yapilan bir aragtirmada, iletisim kelimesinin 4560
kullanimi derlenmistir. Akabinde 15 farkli anlam tizerine fikir birligine varilmistir. Bu
anlamlar asagidaki gibi siralanabilir (Akt: Yiiksel, 2013, s. 7);

e Simge, konusma dili: Fikirlerin s6zel sekilde yani konusarak karsilikli aligverisi,

e Anlama, iletinin alinmasi: Kigide benlikle alakali belirsizligin en aza indirilmesi,

e Karsilikli etkilesim, iliski: Iki tarafin birbirini anlamasi, kisinin karsi tarafa
kendisini anlatabilmesi,

e Belirsizligin minimum diizeye ¢ekilmesi: Organizma diizeyinde bile olsa ortak
davraniga imkan saglayan etkilesim,

e Siireg: Hislerin, diisiincelerin, verilerin ve yeteneklerin transfer siireci,



e Aktarim, degisim: Bir birey veya herhangi bir seyin diger bir insana/bir seye
icinden aktarimla, alisverisle doniisme degisme siireci,

e Baglama, birlestirme: Yasayan bir evrenin parcalarinin ilintilenmesi,
baglantilarinin kurulmasi siireci,

e Ortaklik: Bir bireyin sadece kendi elinde bulundurdugunu digerleriyle
paylagmasi, digerlerine de aktarilma siireci,

e Kanal: Askeri dilde mesajin yani komutun iletilmesiyle alakali vasita, yontem ve
teknikler,

e Hafiza, depolama: Mesaji alanin hafizasinin, mesaji gonderenin beklentisiyle
uyum icinde olacak sekilde uyarilmast,

e Ayirimer tepki: Organizmanin ortamdaki uyariya karsi cevap vermesi, ortamdaki
degisime uyarlanma yaniti, bu yanitla digerini etkileme,

e Uyarict: Kaynaktan ¢ikmasinin ardindan mesaji alan i¢in bir uyaran seklinde
goriilen davranis,

e Amag: Gondericinin kars tarafi etkilemeyi hedefleyen davranisi,

e Zaman ve durum: Belli bir konum veya yapidan digerine gegis siireci,

e Giig: Iktidar kaynag1 seklinde kullanilan sistem.

2.2. GORSEL ILETIiSIiM

Hayatin vazgegilmezlerinden birisi olan gorme duyusu gergekleri gorerek
yasanmasinda kurulan iletisim ile kisi hem g¢evresinde cereyan eden olaylar1 daha kolay
anlayabilir, hem de bu olaylara verdigi tepkileri kolayca sekillendirerek kendini ifade
edebilir. Cevrede gelisen olaylalar ve durumlar ilk 6nce gorerek tanimlanir. Bu sekilde
anlamaya caligilir, akabinde reaksiyon verilir. Dolayisiyla gérme duyusu insanlar igin
en 6nemli duyudur (Ketenci ve Bilgili, 2006, s. 265).

Gorsel 1iletisimde yazinin bulunmasindan evvelki siirecler incelendiginde
resimsel yaklagimin ve benzestirme yontemiyle iletileri kurgulama seklinin ne denli
etkin oldugunu goriiliir(Ugar, 2004, s. 21). Bugiine gelindiginde ise gorsel iletisimin
bilgisayarin yasamlara dahil olmasiyla degisim gosterdigini sOylemek miimkiindiir.
Dislerin gercege doniigsmesi, yapilmak istenenlerin kolaylikla yapilmasi, bilgisayarlar
ile mimkiin olmustur. Gelisen sektorel programlar plastik sanatlar ve tasarim ile

ilgilenenler tarafindan kullanildikga gorsel iletisim uygulamalari da biiylik bir siirat
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kazanmistir (Demir, 2007, s. 54).

Yerlesik disiplinlerin, mesela miihendislik ya da egitim alanlarmin aksine,
iletisim tasarimi alaninda daha istenilen derecelerde arastirmalarin  yapildigi
soylenemez. Bu hal, alanla ilgili olarak tartismalarin eksikliginden veya arastirma

yazilarinin yazilmamasindan kaynaklanmamaktadir, “iletigim tasarimi” kavrami “grafik

2 (13 2 (13

tasarim,” “gorsel iletisim,” “gdrsel iletisim tasarimi1” ve “grafik iletisim” gibi
kavramlarla esanlamli kullanilmaktadir.Daha bu alanlardaki terminolojiden ayirt
edilmemis ve c¢akisan sahalarin tespiti de yapilmamistir (http://gmk.org.tr). Bu

kavramlara da biitiinliik olusturmak amaciyla deginmekte fayda goriilmektedir.

Gorsel tasarim, grafik ve bunlarin iletisim yollar1 konusunda ayri bir 6neme
sahiptir. Buradaki siireg, grafiklerin tasarimindan baslayarak basili ve elektronik tasarim
araclarina degin uzayabilmektedir. Grafikler iletisim araglari, gorsel iletisimde bir form
olarak gorsel 6grenmeye ilave deger olugturmaktadir. Tiim bunlarinda 6tesinde, gorsel
ve sozel etkilesimin meydana gelmesinde ciddi 6nem tagimaktadir. Gorselligin tiirleri,
gorselligin gerceklik seviyesi ve diger birtakim 6geler ve unsurlar 6nemlidir. Ayriyeten
tasarim ve ¢izim siralamasi da ¢ok faydali olan unsurlari kapsamaktadir.Bilhassa
giintimiizde bilgisayarlarin kullanimi ile gérsel 6grenme siireci iginde ekran tasarimi ve
goriintiiniin yapisi, gorlintiiniin manasi1 ve giicii gibi hususlar 6gretim tasarimcilari ve

teknologlari igin egitimsel paremetreler olarak karsimiza ¢ikar (ipek, 2003, s. 69).

Gormek eylemi ile bakmak arasinda belirgin farkliliklar bulunmaktadir. insan
sadece baktig1 seyleri gormektedir. Diyalogun etkili olmadigi veya miimkiin olmadig
durumlarda etrafla bir baglantinin gerg¢eklesmesi i¢in tek yol gorsel iletilisim kurmaktir.
Ayni dili konugmayan, yani birbirini anlamayan iki farkli insan genellikle el-kol, yiiz
hareketleri veya daha gelismis olan gorsel bildiririm sembolleri vasitasiyla
anlasabilirler. Semboller, piktogramlar ve isaretler giinliilk yasamda devamli karsilasilan
unsurlardir. Trafik isaretleri, hava limanlarinda, alis-veris mekanlarinda ve Universite
kampiislerinde dahi kullanilan semboller, gorsel iletisim vasitalart oldugu gibi aym
zamanda da gorsel iletisim elemanlar1 olarak iletinin kolayca ve hizli bir sekilde
algilanmasini saglamaktadir. Gorsel iletisim var olmanin ve hayatin ¢ekirdegine, bio-
psiko hayatin doyurucu iretimine ait estetik bilginin iletilmesidir (Atalayer, 1994, s.
134; Akt: Yazar, 2012, s. 1306).
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Gorsel 3: Kavram baglantili semboller (Megep, 2012, s. 26).

Iletisim en yalin anlamiyla her cesit bilginin kisileraras1 alisverisi seklinde ifade
edilmektedir. Bilgi aligveriginde goriintiisel unsurlar gegerli oldugunda ise gorsel
iletisim ortaya cikmaktadir. Iletilen iletinin alici tarafta kalic1 ve etkili olmas1 amaciyla
gorsel iletisimden faydalanilmaktadir. Iletisimle alakali kullanilan ses, goriintii, gdrsel
gereg ve elektronik ortamda yapilan iletisim gorsel iletisim olarak degerlendirilmektedir
(Misirli, 2007, s. 21).

2.3. GORSEL ILETiSMDE ALGI VE ANLAMLANDIRMA

Kes (2001) “Gorsel iletisimde illlistrasyonun kullanim alanlarina kuramsal bir
yaklagim” adiyla yaptigi calismada, gorsel iletisimin ortaya c¢ikmasinda ilk olarak
sthhatli bir goze ihtiyag oldugunu belirtir. Akabinde algilama ve anlamlandirma
stirecinin meydana gelmesinde bunun bireyin yasadigi kiiltiirel ortamla da alakali
oldugunu ileri stirmiistiir. Gorsel iletisimde tercih edilen mesajla alakali resim, bi¢im,
sembol, yaz1 gibi gorsel 6gelerin onu algilayabilecek ve bir mana bulacak kisinin alt

bilincinde olmasi gerektigini ifade etmistir.

Iletisimle meydana gelen bilgi fikri, fikir ya da diisiince de problemlere farkli
¢ozlimler, kavramlar arasinda yeni baglantilar kurabilmeyi, yeni uyarlama metotlari
bulmay: getirmektedir. Ustelik 6zgiin diisiinceler hali hazirda var olan diisiincelerin
yapisinin yeniden kurulmasina benzemektedir. Algilama, gergek ve diis olarak iki ortam
dahilinde meydana gelir. Bu ortamlarda olusan G6grenme, animsama, tekrarlama,
kiyaslama, tanima gibi faaliyetler akli fiiller dahilindedir. Zihinsel fiillere dair yapilan
inceleme alanlarinda en fazla dikkat ¢ekenler, algilama, gorebilme, var sanma, telepati
gibi daha ziyade tartismaya agik ve normal disinda olgularla alakali olanlardir. Duyu
organlar1 farkli sekillerde uyarilir. Ornegin gozler, elektro-manyetik dalga boylariyla;

kulaklar ise mekanik titresimlerle uyarilir (Bacaksiz, 2004).
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Gorsel iletisimde goz ve goz vasitasiyla algilanan duyusal verilerden mana
cikarmaya c¢alisan beyin fonksiyonel olarak ©on planda yer alir. Hayatimizi
stirdiirdiigtimiiz diinyada goriilen ve algilanan imgelerle alakali yasanan eski tecriibelere
dayanan veriler, kodlar ve saymacalar zihnin onlar1 ¢éziimlemek igin bagvurdugu ilk
etmendir. Gérme islemi bilindigi lizere, g6z organinda degil zihinde meydana gelir.
Dolayisiyla belirli bir zihinsel etkinlik gerektirmektedir. Objeden yansiyan 1s1g1n 1sinlari
g6z merceginden geger, retina boliimiinde bir goriintii meydana gelir ve bu goriintii de
elektro-manyetik sinir uglar1 ile beyne iletilir. Fiziksel anlamda durum en yalin bu
sekilde 6zetlenebilir; fakat psikolojik anlamda durum tam da bu noktada degismektedir.
Buradaki en onemli husus gézden beyne elektrik sinyallerinin iletimi ve beyinde bir
goriintiinin meydana gelmesi degildir. Uzerinde durulmasi gereken konu, zihinde
meydana gelen goriintiiniin Kimin tarafindan gorildiigidiir. <’Bakan™ ve “’gbren™ goz
degildir aslinda, g6z sadece bir vasitadir, géren beyin de degildir; ¢linkii beyin de yag
ve proteinden meydana gelmis bir’’et’” pargasidir. Beyin esasinda elektrik kodlarinin
¢ozlimlendigi bir monitordiir. Zihinde meydana gelen goriintiiye “’bakan’’ ve goriintiiyii
“gdren” kimdir? Iste tam da burada algilama ve insanin gérsel algi psikolojisiyle énceki
tecriibeleri devreye girer. Sayisiz bildirim elemanlariyla ayn1 zamanda kavranirken,
kisiler bu gorsel algi tecriibelerine bir tutarlillk ve mana yiikkleme egilimine
girismektedir. Akabinde zihinsel yorumlama siirecine gegilir. Ozetle gérme eyleminde,
soyut imgeler zihinsel siire¢ i¢inde algilanir. Bunlar da bilingli olarak yorumlanir ve
anlam kazanir (Parsa, 2007, s. 10-11).

Kisinin algilama ile davranis sekillerindeki ortak ig¢giidiisellige bakildiginda pek
¢ok olaym, durumun, rengin ve bigimin karsisinda es algilama ve davranis bigimleri
gosterdigini sdylemek miimkiindiir. Bu acidan isaret, piktogram ve semboller, 6grenme
stireci igindeki tstlendikleri roller bakimindan, fikirlerin ve deneyimlerin toplami igin
kisilere gorsel anlamda etkili bilgi transferi yaparlar. Fakat bu isaret, piktogram ve
semboller kisiler arasindaki kiiltiir farkliliklar1 nedeniyle kullanim alanlari bakimindan
degisik manalara gelebilmekte ve iletisimin kisithligina veya algilamadaki eksikliklere

dayanarak negatif durumlarin meydana gelmesine neden olabilir (Yazar, 2012, s. 1304).

Mananin yorumlanmasi belirli bir siire¢ dahilinde gerceklesmektedir. Bu siireg
icinde etkili olan birtakim faktorler mevcuttur. icsel siirecte, disaridaki diinyadan

edinilmis olan tecriibeler, gosterge sistemleri, hafizada yer eden hatiralar, bilme,
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kavrama ve idrak alaninda birikir ve birtakim seyleri ima etmek amaciyla zitliklarin
belirlendigi alana dogru gider. Bu alanda bulunan her sey karsitiyla bir mana kazanarak,
0zel tecriibelerin yorumlanmalari haline dontisiir ve daha asagida anlam meydana gelir

(Parsa ve Parsa, 2004, s. 82).

Dig diinyadaki

deneyimler —l

l Gosterge
¥ Sistemleri

Bilme, Kavrama
idrak

il Bellek

[ :

Karsitliklan belirme

alam

Anlam

Sekil 2: Bireyin Yorumlama Siireci Semasi (Akt: Parsa ve Parsa, 2004, s.81)

Aydinli (1992) ve Cevik (1991) ise algmin etraftan gelen uyaricilarin duyu
organlariyla kavranip anlasilmasi oldugunu belirtmistir. Algilama da farkli alanlarda bir
gerceklik  duyusu yapmada hafizanin  kullanilmasi  seklinde veya etraftaki
glizelliklerinin-etkilerinin 6znel olarak kabulii ve c¢alisilmas: olarak ifade edilir.
Algilamanin tanimlarina dikkat edildiginde kisinin bireysel diinyasint manali bir hale
getirmek amaciyla, enformasyon alma, eleme, 6rgiitleme ve yorumlama siireci oldugu
da goriilmektedir. Ayriyeten algilama, onceden yasananlar, gelecek icin hedefler ve
arzular, hisler ve disiincelerden etkilenen, insandan insana degisiklik gosteren bir
gercekliktir. Alg1 ve algilama tanimlamalarin sonra algimmin ana ozellikleri soyle

Ozetlenebilir;

e Algilama, bireyden bireye gore farklilik gostermektedir,
e Hareket biiylik 6nem tasir,
e Kigsilerin ihtiyaclar dogrultusunda etrafindan hedeflerine gore

bilgi toplama durumu mevcuttur.
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2.4. GOSTERGEBILIM

Gosterge bilim ya da bir diger adiyla semiyoloji (Fr. sémiologie) kelimesi,
sosyal bilimlerdeki manasiyla ortalama yiiz sene kadar 6nce Ferdinand de Saussure
(1857-1913) tarafindan kaleme alinan ve yapisalct dilbilimin esasini olusturan Cours de
linguistique générale (Genel Dilbilim Dersleri) (1916) isimli yapitta “gdstergelerin
genel bilimi” olarak ele aliir. Gergekte ise “semiotic (gosterge bilimi)” terimi 1916
yilinda Saussure tarafindan kullanilmadan evvel ilk defa 1690 yilinda John Locke’in
Essay Concerning Human Understanding (insanin Anlama Yetisi Uzerine Bir Deneme)

(1690) adli eserinde gegmektedir (Stam vd., 1992, s. 3; Akt: Can, 2012, s. 532).

“Gostergeleri bildirisim ac¢isindan inceleyen birinci etkinlik yani semiyoloji,
‘gercek¢i’ bir yaklasimi benimsedigini soyleyerek, dogada var olan gézlemlenebilir,
somut, fiziksel nesneleri betimliyormus gibi, ‘dil’e ve ‘dilyetisine’ yiizeysel boyutta
yaklagwr. Ikinci yaklasimsa ‘dil yetisi’'ni gozlemlenecek tek katmanli bir nesne olarak
degil, olusturulmus, ‘insa edilmis’ anlamsal katmanlardan kurulu bir biitiin olarak
goriir ve onun tiretilis bicimini anlamak icin, kurulusunu, olusum siirecini yeniden
kavramaya ve yeniden anlamlandirmaya c¢alisir. Bunu gergeklestirirken de
gozlemlenebilen dil olgularini betimlemekle yetinen bir tutum olmayr degil, genel bir
‘dilyetisi” kuramini yaratmayt, bir bilim kurami bi¢iminde diizenlemeyi amaglar” (Rifat,

2005, s.114).

Ingiliz asilli Sander Pierce ve Ferdinand De Saussure gosterge yaklasimina farkls
bir perspektif getirerek bugiinkii anlayisin ana kavramlarini eklemislerdir. Fakat Pierce
ve Saussure’lin gostergebilim anlayislari tamamen benzer nitelikte degildir. Kiigiik de
olsa bazi niianslar géze carpmaktadir. Esasinda bir dil bilimci olan Saussure’ye gore dil,
gostergelerden meydana gelen bir dizgedir. Gostergebilimden bahsederken ileriki
donemlerde bir bilim dali olacagimi ifade etmistir. Iletisim olgusunun gosterge
dizgelerine dayandigimi alfabe, sagir ve dilsizlerin isaret dilleri, mors alfabesi,
gemicilerin iletisimi, haberlesme metotlar1, zarafet kaliplari, hatta edebi niteligi olan
birgok dizgenin, gostergebilimin adi altinda analiz edilmesi gerektigini belirtmistir.
Bunlarla beraber Saussure’nin iizerinde durdugu dizge kapsaminda yenilenen dizilis
Ozellikleri “Dil dizgesinin kapsaminda bulunan ve tutarli bir sekilde tekrarlanan

olusumlar, yap1 seklinde yorumlanmamis ve nitelendirilmemistir. Yap1 yaklasimlar
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bakimindan sonraki donemlerde yapisalcilik akimina temel olusturmustur (Akerson,

2005, s. 60).

Dilbilimin kurucusu sayilan Saussure'e gostergebilimi tanimlarken, gostergelerin
sosyal yap1 dahilindeki yasamini analiz edecek bir bilimdir ifadelerini kullanmigtir. Dili
analiz eden dilbilim, Saussure’te gore gostergebilimin yalnizca bir dalidir. Saussure ve
Peirce'r elestiren Eco (Aktaran Parsa, 1999, s. 16-17)'ya gore gosterge ifadesi daha
farklidir. Eco'nun gosterge ve gostergebilim tanimina gore: "Baska bir seyin yerini
anlamli olarak tuttugu varsayilabilen her sey gostergedir. Gosterge baska bir seyin
verini tuttugunda o seyin var olmast ya da o anda gergekten bir yerde olmasi gerekli
degildir. Bundan dolay: ilkeolarak gostergebilim yalan soylemek i¢in kullanilabilen her
seyi inceleyen bir bilim dalidir"”

Barthes, ‘Cagdas Soylenler’de rutin yasamda anlam ve degerin ne sekilde
olustugunu anlatmaktadir. Barthes, modern Kkapitalist toplumun rutin yasamdaki
isaretlerini analiz ederek, hakim olan ideolojinin gostergeler kullanilarak nasil tekrar
tiretildigine de vurgu yapmustir. Buradaki oncelikli amag, ideolojinin dogallastirici
tesirinin elestirisini yapmaktir. Barthes, yemek, giyinmek, tatil gibi olaylarin gosterge
sistemlerinin mit seklinde adlandirildigi ve diger bir anlamlandirma sistemi tarafindan
yonlendirildigini ifade etmistir. O, bu mitlerin kapitalist sistemdeki ana degerleri mesru
bir hale getirmek igin islev gordiigiinii belirtmis ve degerleri dogallastirdigini iddia
etmistir. Barthes’in ¢alismalarinda; reklamlar, filmler, yemekler gibi giindelik hayattaki
bazi olgular mit seklinde kabul edilmistir (Hasekioglu, 2008, s. 27). Gostergebilim,
yalnizca dilsel gostergeleri incelemez. Ayni zamanda temsili ve anlamli bir biitini
meydana getiren her seyi analiz etmektedir. Gostergeler dort sekilde degerlendirilir:
Gostergebilim alaninda gostergeler ve gosterge dizgelerinin analiz edildigi konusunda
tim arastirmacilar fikir birligi saglamistir. Fakat gostergebilimin bir disiplin olup
olmadigiyla alakali aymi sekilde bir fikir birliginden s6z edilememektedir. Charles
Morris’e gore gostergebilim “gdstergelerin bilimi'dir. Fakat bazi aragtirmacilara gore
daha metotta bir birlik saglanamamis olmasi ve cogunlugun kabul ettigi teorik modeller
veya ampirik metodolojilerin  olmamasi gostergebilimi bir bilim olmaktan
uzaklastirmaktadir. Bu noktada, bilimler aras1 bir analiz metodu, akademik bir tasar1 ve
daha gelisim yoniinden tamamlanmamis bir anlayis olarak kabul edilmektedir
(Derviscemaloglu, 2005, s. 9-10).
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2.5. GOSTERGE

Kisiler aralarinda iletisim kurmak amaciyla dil, beden hareketleri, jestler,
yazinsal unsurlar gibi biitiinsel ve pek ¢ok tiirden imgelerden meydana gelen dizgelere
sahiptirler. Bu dizgelere gosterge denir. En yalin anlatimla gosterge, diger anlamlart da
kapsayan ozellikler tagidigi i¢in kendi haricinde bir nesne, olgu ya da varlik belirtebilen
unsurdur. Bir iletisim paralelinde gosterge, ikinci bir imgeyi canlandirabilir.
Gostergebilim genis agilimlar1 kapsamasiyla pek cok disiplinin alanina girmektedir
(Caglar, 2012, s. 31).

Insanlarin gostergelerle, sekillerle, semboller ve imgelerle kusatilmis bir
diinyasinin  oldugu sdylenebilir. Insan bu diinya iginde hayatini devam ettirmek
mecburiyetindedir. Gostergeler iletisim amaciyla insanlarca olusturulmustur. Bir fikri,
goriisii, hatta yeni ¢ikmig bir Girlinii dahi gostergelerle diger insanlara aktarilmaktadir.
Diistinme, gostergeleri kullanma ve isletme manasina gelmektedir. Diistiinme eyleminin
mevcudiyeti paylasimi ve gelisimi tamamen gostergelerle iligkilidir. Bir bakima
gostergeler Kkullanarak diisindigiimiizii ve yine gostergelerle konusabildigimizi
sOoylemek miimkiindiir. Gostergelerin tam olarak algilanmasi ve yorumlanmasinda da

egitim, tecriibe veya sosyallik 6nem tasimaktadir(Giinay, 2008, s. 2).

Gosterge kavrami daha net bir dairede agiklanmak istenirse; gosterge, genis veya
dar, ilkel veya modern biitiin sinifsal katmanlarla birlikte ¢esitli topluluklarin, aralarinda
anlasmak i¢in kullanmis olduklar1 alfabe, jest, mimik, lisan, tniforma, afis, renk,
mimari unsurlar, isaretler ve sesler gibi pek ¢ok sistemden meydana gelmektedir. Bir
mana tasiyan biitlin olan bu sistemler ise gostergedir. Okuyucu, bunlar1 bir gosterge
seklinde diisiiniiyor ise o bir gostergedir. Bir bagka anlatimla mevcudiyeti okuyucularin

onu bir gosterge seklinde kabul etmelerine baglidir (Barthes, 2014, s. 185).

Gostergeler; duyusal olarak; algilanma nitelikleri agisindan  ‘isitsel’, ‘kokusal’,
‘tadimsal’, ‘dokunsal’ ve ‘gorsel’ olmak iizere bes ayri bashk altinda gruplandirilabilir.
Ezan, fabrikadaki paydos diidiigii, okullardaki teneffiis zilleri, tiim alarmlar... belli
anlamlara gelen ‘igitsel gostergeler’dir. Tiip/gaz kokulari, bir yerlerde gaz kagagi
oldugunu, lagim kokular: ise; bir yerlerde kanalizasyon tikanmast ya da patlaginin
oldugunu algilatan ‘kokusal’ gostergelerdendir. Bunlarin yaninda yiyeceklerin tatli mi,
tuzlu mu, yoksa eksi mi oldugu,; kivamlari, nitelikleri (Ornegin saraplarin)..nitelikleri de
tatlarina bakilarak algilanabilmektedir. Opme, tokalasma, sarilma, goérmeyenlerin
abece(alfabe)si.. dokunsal gostergelerden olup; trafikte ‘dur’ anlamina gelen ‘kirmizi
wik’, cesitli anlamlara gelen ‘yiiziimiiziin kizarmasi’, bir yerlerde ates oldugunu
gosteren ‘duman’, yogrumsal (plastik) sanat yapitlarindaki renkler, bicimler ve
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bicem(tarz)lerin her biri de gérsel gostergelerdendir (Sayin, 2001, s. 84).

Saussure’ye gore dilbilimsel gostergeses imgesi ile kavram seklinde
distiniilmektedir. Saussure, gosteren ile gosterilen dissal herhangi bir seye bagimli
degildir. Ses imgesi ile kavram karma bir yapidadir, sosyal anlasmalara dayanmaktadir.

(13

Ona gore “at” gostergesi, “a-t” isitim imgesi gostereniyle birlikte “at” kavrami
gosterileninden meydana gelir ve bu ikisi birden yani kolektif bir bicimde gostergeyi

meydana getirirler (Bircan, 2015, s. 18).

Crnterge

Sekil 3: Saussure’nin gosterge semasi (Bircan, 2015, s. 18).

Gostergeler,  goriinenlerin  arkasindaki  gercekligi  anlayabilmek  ve
yorumlayabilmek igin kullanilan bir anlamlandirma seklidir. Gostergeler, insanlikla
birlikte belirli kiiltiirler i¢in degisik anlamlandirma ve algilama sekilleriyle, kisilerin
iginde bulunduklar1 toplum dahilinde hayatlar1 kolaylastiran ve 6teki kisilerle iletisim
kurmayi saglayan vasitalardir. Gosterge, toplum dahilinde enformasyon aligverisi siireci
icinde objelerin, fenomenlerin ve kavramlarin fiziksel olarak anlatimidir (Lotman, 2012,

s.13).

Gostergebilim gostergelerle ilgilidir. Gostergeler en kii¢iik anlam birimdir.
Gostergebilimde anlamin yaratim stirecini gormek igin gostergelerin ne sekilde
diizenlendigine bakilir. Bu noktada gostergebilim, gorsellerin analizi {istiinde
durmaktadir. Bir reklamin, filmin veya gorseli ¢oziimlenmek istenen seyin iilkesini,
kiiltiirel ve sosyal yapisini, dilini, etik degerlerini bilmek ve incelemek gerekmektedir.
Global anlamda pazar dahilinde ciddi bir pay1 olan uluslararasi sirketler dahi kimi
zaman TUrlin pazarladigr ilkelerin kendi kiiltirel kodlarma yonelik ¢alismalar

yapmaktadirlar (Olgundeniz ve Parsa, 2014, s. 98).
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Pierce’a gore gostergeler, belirti (index), goriingiisel gosterge (icon) ve simge
(symbol) seklinde ti¢e ayrilir. Bunlara kisaca deginmek gerekirse, belirtide gosteren ile
gosterilen arasinda sebebe dayanan bir ilinti mevcuttur. Mesela duman atesin bir
belirtisi olarak goriilmektedir. Kisi, belirtileri arkadaki nesneye baglamayi ve bundan
nesneyle alakali bir veri edinmeyi 6grendiginde, belirtilerin ortaya ¢ikmasina sebep olan
durum nesnenin gostergesi seklinde kabul edilir ve o durum yerine geger. Goriingtisel
gOsterge, nesnesine benzemesi bakimindan nedenlidir. Burada iletisim gayesiyle
tiretilmislik mevcuttur. Fotograf birebir kopya olarak kabul edilse de tam manasiyla bir
goriingiisel gostergedir. Eco'ya gore, goriinglisel gosterge, karsi tarafa gonderim
nesnesini animsatmak amaciyla, benzerlik alaninda kafi ipuglari tasiyan gostergedir.
Zaten nesneler algilarken de biitiin detaylara dikkat edilmez. Belirli ana hatlar insanda o
nesnenin ¢agrisimimin meydana gelmesi icin yeterlidir. Iste goriingiisel gosterge, en az
diizeyde temel ¢izgiler vasitasiyla kurdugu benzerlik ile nesnesini yansitir. Dolayisiyla
bir cocuk tarafindan c¢izilen insan yiizii resmi "surat" kavramini cagristiran bir
goriintiisel gostergedir. Simgede, nedensizlik bulunmaktadir ve niyetlidir. Simgelerde
bigim ile kapsam arasindaki bag nedenli degildir, uzlasmaya baghdir. Simgeler iletisim
amactyla iiretilmekte ve kullanilmaktadir. Ote yandan "gdsteren acisindan gosterge
tiirleri" icerisinde "gbze yonelik gostergeler"; yazi, resim, fotograf, ¢izim hatta trafik
isaretlerinden, dumanla haberlesmeye kadar endiistri iriinleri gibi gozle goriiliip

algilanan her seyi kapsamaktadir (Erkman, 1987, s. 45; Akt: Kog, 2008, s. 261).
2.6. GOSTERGELERIN ANLAMLANDIRILMASI

Anlamlandirma bir gostergede goOsterenle gosterilen arasindaki bagin
kurulmasiyla ilgilidir. Gostergenin bir uyarici ya da duygusal téz oldugu farz
edildiginde, gostergenin fonksiyonu akilda beliren imgenin bir diger uyaricinin veya
duygusal toziin imgesine baglanmasini saglar. Bu halde gostergenin ilk asamasini, reel
diinya olgu ve nesneleri ve tiim bunlarin zihinlerdeki izdiisiimii olarak kabul edilen
“gosterilen” olusturmaktadir. Ikinci asamada ise sebepli veya rastgele baglar
bulunmaktadir. Bu baglar konusma dillerinde sebepsiz, goriintiisel gostergelerle
iliskilidir. Ikinci asamada sozii gegen baglar “anlamlama” y1 olusturur (Kiiciikerdogan,
2009).
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Birinci diizey ikinci diizey
—_— F_A’_‘\

Gerceklik Giistergeler Kiiltiir

Bigim /—\
Y ananlam )

—

Sekil 4: Barthes’in Anlamlandirma Diizeyi (Kiiglikerdogan 2009).

Gisteren

Diizanlam

Gosterilen

Greimas’in  gostergebilim  yaklagimi  bir  hayli  genis  kapsamlidir.
Gostergebilimde gostergelerden ¢ok anlamlama dizgeleri iistinde durulmasimin altini
¢izmistir. Greimas’in kurdugu gostergebilimin temelinde bir tarafiyla simgesel mantik,
matematige dayanmaktadir. Ayni zamanda Hjelmslev’in dilbilim ve gostergebilim
teorisine dayanir. Bir tarafiyla ise etnolojiye dayanmaktadir. Greimas, esasinda
insanoglu ve doga, insan ve insan arasinda olan etkilesimi incelemeyi hedeflemistir.
Bahsi gegen iliskilerin anlamlandirilmasinda, sert ve degismeyen kurallar1 olan
betimleyici bir disiplinden ziyade dizayn seklinde ortaya attigi bir bilimsel anlayisi,
etrafindaki arastirmacilarla beraber  devamh gelistirmistir. Greimas’in
gostergebilimindeki en goze carpan 6zellik, kavramsal ve akademik bir tistdil meydana
getirmesidir (Rifat, 1992, s. 48).

Anlamlama bir gostergede; gosteren ile gosterilen arasinda baglanti
kurulmasidir. Bir gosteren goriildiigii zaman ya da duyuldugunda gosterilen akilda
olugsmaktadir. Anlamlamada gosterenin gostergesi, gosterilen seklinde akilda
canlandirilir bu siire¢ anlamlandirma siirecidir. Anlamlandirmada Roland Barthes oncii
isimlerdendir. Bu baglamda diiz anlam ve yan anlam kuramlarinin kurucularindandir.
Bu varsayimlar anlamlama konusuyla ilgilidir ve bu acidan yorumlanir. Kisaca
deginmek gerekirse; diiz anlam gostergenin neyi temsil ettigini gosterir, yan anlam

gostergenin ne sekilde temsil edildigini belirtir. Diiz anlamlarda herhangi bir yanlis
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anlasilmaya rastlanmaz. Genel anlamda evrenseldir ve Kkisilerin akillarinda ortak
paydada c¢oziimlenir. Fakat baz iletisim dizgelerinde diiz anlamiyla beraber yan
anlamlar da mevcuttur. Yan anlamlar kiiltir ve topluma gore herkesin aklinda

farkliliklar meydana getirerek ¢oziimlenebilmektedir (Karaman, 2017, s. 31).

Kiiltiir ¢oziimlemeleri {izerinde calisan Barthes’in gelistirmis oldugu yapisal
¢oziimleme metodu, bildirisim gayesini kapsamaz. Anlam tasiyan giyim, mobilya gibi
bazi olgular1 igermektedir. Barthes tiim bunlar1 anlamlama (signification) kavramiyla
gostergebilime baglamaktadir. Gostergelerle yananlam gosterilenleri arasinda olan

bagintilara odaklanilmaktadir(Vardar, 2001, s. 88).

Gostergelerde diizanlam  gosterilenin =~ objektif olarak, oldugu sekilde
kavranmasiyla olusur. Yananlamda ise dokundurma yapilan anlam bulunmaktadir.
Gostergeye fonksiyonlart sebebiyle 6zel degerler yiiklenmektedir. Mesela, askeri bir
tiniforma diizanlaminda fonksiyonel agidan bir seviyeyi gosterirken, yananlaminda bu
seviyeye bagl bir sayginlik ve etkileyicilik saglar. Tam da bu noktada diizanlam ve

yananlam biitiiniiyle bir anlamlama olusturur (Monaco, 2003, s. 158).

Gostergebilim kapsamina anlam olusumu, yaratimi Ve anlamlandirma gibi soyut
durumun dizgelestirilmesi, anlam1 ortaya koyma ve ¢ézmeye dair konular girmektedir.
Anlam1 olusturanda kisi oldugundan insani bilmek, insani bilmek igin de insan
tarafindan olusturulan sdzcenin yani metnin, resmin, heykelin, konusmanin, davranisin
tamamiyla incelenmesi sarttir (Gilinay, 2002, s. 11-12). Dolayisiyla gostergebilim,
sosyal bir varlik olarak etrafiyla iletisim kurma konusunda gostergelere mana atfeden
insandan hareket ederek, iletisim gayesiyle yaratilan anlamli yapmin zemini ortaya
koymay1 hedeflemektedir. Bu siire¢ iginde anlamlandirmanin ilk diizeyi seklinde
belirtilen diizanlam, ikinci seviyede yer alan yananlam, mit, simge, egretileme ve

diizdegismece terimleri anlamli yapinin incelenmesinde biiyiik 6nem tasir.
2.6.1. Diizanlam

Reel diinyayla ahenk iginde hayatini siirdirmeye c¢alisan insanin diinyay1
anlamak, varligini ve konumunu burada saglamlastirmak, hayatin1 rahatca devam
ettirmek amaciyla gergek diinyadaki nesnelerin kategorize edilmesi, bunlar arasinda

iliski kurulmasi ve bu smiflandirmanin bir neticesi olarak akilda cesitli kavramlar
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olusmaktadir. Tim kavramlar bir siniflandirmanin elemanidir ve gercek nesnelerin
soyutlamasini olusturmaktadir. Ozetle onlarin yerine ge¢mis gosterendir. Gdsterenin atif
yaptig1 bu kavram, gostergenin diizanlamini meydana getirmektedir (Erkman, 2005, s.
65-67).

Diizanlam, anlamlandirmanin ilk seviyesidir. Bu seviye gostergenin gosteren ve
gosterilen arasindaki baglantiy1 ve gostergenin digsal gergeklikteki gondergesiyle olan
iligkisini tasvir eder. Diiz anlam, anlamlandirma eyleminde yer alan herkesin ayni

¢ikarsamalar yapmasina imkan vermektedir (Giines, 2013, s. 82).

Gostergebilimde en 6nemli alan, siiphesiz, ‘anlamlama’ adiyla ‘diizanlam’ ve
‘yan anlam °‘ile ilgili kisimdir. Daha 6nce de belirtildigi {izere bunlar Roland Barthes’in
kuramina dayanir. Barthes’a gore, diiz anlamda gostergenin neyi temsi ettigi, yan
anlamda gostergenin ne sekilde temsil edildigi gosterilmektedir. Kavramlar, ilk
basamakta ger¢ek diinyanin (gosterilen) akillardaki soyutlanmig, genellestirilmis
karsiliklar: (gdsteren) olmaktadir. Ikinci basamakta, yani iletisim/disavurum asamasinda
ise, kavram gosterilen, ses imgesi, goriintii imgesi gibi disa vurma bi¢imde gdsteren
olmaktadir. Kavramlar kiiltiir ger¢ekligiyle ortiismektedir. Belirli bir kiiltiir baglami,
dizgesi dahilinde edindikleri yer ile degerlenirler. Kavramlar, topluluklarin ortaklasa
kiiltir paydalaridir. Bu baglamda kisisellik ve keyfilik igermezler. Dolayisiyla da bu
ortak kavramlara gonderme yapildiginda ilk ¢oziimlemelerde, bir bagka anlatimla diiz

anlamda, yanlis anlagilma gibi olumsuz bir durum ortaya ¢ikmaz (Caglar, 2012, s. 26).
2.6.2. Yananlam

Yananlam Barthes’in, anlamlandirmasinda ikinci seviye olarak isaret ettigi ve
gostergenin kullanicilarin hisleriyle veya coskulariyla ve kiiltiir degerleriyle bir araya
geldiginde olusan etkilesimi tasvir eder. Farkliligi ortaya cikaran yananlamlardir.
Yananlam, toplumsal anlamda paylasilabilir ve genis Olgiide de sebepsizdir aym
zamanda bir kiiltiire hastir. Yananlamalar genellikle diizanlam gibi okunabilir (Giines,
2013, s. 82).

Dyer (2010, s. 182) yan anlam ile diiz anlama bagimli fakat diiz anlamin
otesinde olusan anlamlari ima etmektedir. Izleyiciler kiiltiir, sosyal ve ekonomik,

birikimi ve ikinci sistemin ¢agrisimsal manalariyla iki sistemi birlestirip anlamli bir
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duruma getirebilir. Bu sebeple gosteren ve gosterilenin bir araya getirilerek bir
gOstergenin yorumlanmasi, kiiltiirel birikimin de kullanimini gerektirecegi igin kisisel

nlianslar gosterebilir.

Kelime, yaz1 ya da isaret seklinde tanimlanan bir gostergenin, herkesce bilinen
objektif manas1 haricinde, siibjektif ve degisik manalar1 kapsamasi ve ifade etmesidir.
Dilbilim alaninda uzman olan kisiler, mecaz (metafor), fenomen, alegorik anlam,
kinaye, ikinci seviyeden anlamlar gibi pek ¢ok yan anlam tespit etmislerdir. Bu sekilde
dilbilim tarihinde c¢oziimlemeler yapmuslardir. Yananlam, bir dilsel birimin Yyani
kelimenin gostergenin, siibjektif unsurlardan meydana gelen veya baglamlara gore
farklilik gosteren anlamidir. Mesela iki parmakla gosterilen isaretten diiz anlam itibariye
iki manasina gelen bir say1 olusurken, yan anlam itibariyle “victory”, zafer isareti
anlami olusmaktadir (Rifat, 2013, s. 233).

Yan anlam bilhassa gorsel gostergelerde genellikle kullanilir. Yan anlami
kullanmada toplumun genel anlamda kiiltiirel kodlarina bir hakimiyetin olmas1 sarttir.
Baz1 kiiltiirel degerlerdeki kodlarda evrensellik de bulunmaktadir, bunlar herkes
tarafindan kolaylikla anlagilabilir. Bazi kodlar da yasandigi kiiltiir dahilinde
dogdugundan o kiiltiir i¢inde gelismistir. Verilmek istenen mesaj, bu kodlar kullanilarak
anlamlandirildigindan kimi zaman evrensel olabilir ama kimi zaman da bolgesel
niteliktedir (Ozdemir, 2007, s. 39).

2.6.3. Mitler

Barthes, kapitalizmin hakim oldugu toplumlarda modern mitlerin analizini yapar
ve acik sekilde bir tavri vardir. Ona gore mitler kapitalist sistemdeki esas degerleri
mesrulastirma fonksiyonuna sahiptir. Mitler yananlamlarla doludur. Tim bilimsel
gostergelerde bir diiz anlam vardir ve diizanlamdan yananlama dogru da bir kayma
mevcuttur. Bu da diizanlamin gostergesi, yananlamin ise gosterenidir. Mitler,
gostergebilimde ikincil diizendir. Ilk sistemde var olan gdsterge, ikinci sistemde mitin
gostereni durumundadir. Zamanla toplum igindeki farklilagmalarla beraber mitlerde de
birtakim degisimler goriilebilir. Mesela, kadin haklarinin 6nemli olmasi durumunda,
kadmin toplumsal ve ¢alisma hayatinda daha aktif bir rol {istlenmigse isi olan basarili
kadin miti kullanilir (Yengin, 2012, s. 16).
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Dil 1) Gésteren | 2) Gosterilen

3. Gésterge II. GOSTERILEN
1. GOSTEREN

Mit

I1I. GOSTERGE

LY

Sekil 5: Barthes’in Mit Coziimlemesi (Dagtas, 2003, s. 68).

Mitler olduk¢a karmasik kiiltiir olgularidir ve yaratilis {lizerine Kuruludur.
Herhangi bir seyin ne sekilde yaratildigi ve nasil olustugunu aktarir. Bilhassa ilkel
mitler hayat, 6liim, insan ve Tanrilar, iyi ile kotiniin zithg: tizerinedir. Fakat modern
mitler daha ziyade aile, ilim, iletisim araglari, toplumsal cinsiyet, erkeklik ve disilik
tizerine Kuruludur. Barthes’a gore mit, bir gesit kavramlastirma, onunla alakali fikirler
veya onu anlamanin kiiltiirel metodudur. Onu, birbirleri ile yakin baglantili kavramlar
zinciri seklinde diisiinmiistiir. Mesela, Barthes’a gore Ingiliz polisine dair geleneksel
mite bakildiginda dostluga, giivene, metanete rastlanmaktadir. Ayrica bu anlayista silah

tasimama ve hosgorii kavramlart da bulunmaktadir (Fiske, s. 2003).
2.6.4. Egretileme (Metafor)

Metafor, anlatimi kuvvetli hale getirmek amaciyla benzesimle bir baska bir
seyden Odiing aliman addir. Tiirkge dilinde istiare seklinde kullanilan metafor,
egretileme ve 6diing alma olarak da karsilik bulmaktadir. Bir diisiincenin veya kavramin
anlatilmasinda onunla anlamdas baska bir kavram ya da nesnenin kullanimi s6z
konusudur. Ornegin “Sevdigim bir giil gibidir” ciimlesine bakildiginda benzetme ile
yapilmig bir metafor goriilmektedir. “Gibi” ve “kadar” kelimeleri kullanilarak yapilmis
olan 6rnekteki gibi metaforlar daha giigsiiz metaforlardir (Berger, 2000, s. 41).

(Cebeci, 2013, s. 9-10) imgenin bir bakima kisinin diis giiciine, akli tasarimia
isaret ettigi belirtilir. Metafor ise imgenin dil ile olusmasina olanak saglamaktadir. Tiirk
dilinde istiare, egretileme anlaminda kullanilir ve “Metafor sozciigii Eski Yunanca'daki
meta (iizeri-ne) ve phrein (tasimak) sozciiklerinden gelir ve bir ‘sey’in bazi yonlerinin baska

‘sey’e tasindigr ya da transfer edildigi ozgiil zihinsel/ dilbilimsel siirecleri ifade eder. Bu
stire¢lerin  sonucunda ‘ikinci gey’den sanki ‘ilk sey’'mis gibi bahsedilmesi soz konusu
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olmaktadir. Metafor Ingilizce’de ‘figurative language’ Tiirkce 'de ise ‘mecaz’ ya da ‘egretileme
dili’ olarak adlandwrilan ve standart dilden soyledigi seyi kastetmemesiyle ayrilan ozellesmis
dilin temel bir formu olarak kabul edilir.”

Metafor ile ilgili bir baska 6rnek daha verilecek olursa; gilivercin ve kartal ¢ok
daha gii¢lii metaforlardir. Beyaz giivercin sulhun, kartal ise 6zgiirliigiin metaforudur.
Bakildiginda giivercin ile baris arasinda direkt bir baglanti mevcut degildir. Burada
kurulan iliski veya bag, birtakim benzesimler ile kisinin aklinda meydana gelen bir
iliskidir. Metafor olgusunu daha net bir bigimde anlamak da su bilmeceye bakmak
yararli olacaktir. “Cit dedi ¢igek agt1” bilmecesinin yanit1 “kibrit”tir. Bu bilmecede
“cicek”, ile “kibrit”in aralarinda direkt bir bag yoktur ama onun metaforu durumuna
gelmigtir (Cankara, 2002, s. 73). Metafor birbirleri ile bir benzesme durumu
olmamasina karsin bir takim ortak taraflari olan iki farkli seyin birbirlerini hatirlatacak

bi¢imde karsilastirilmasidir.
2.6.5. Diiz degismece (Metonimi)

Biligsel Dilbilgisinin ortaya ¢ikmasinin ardindan diizdegismece de biligsel bir
stire¢ seklinde ele alinmis ve gilindelik dil ve diisinme seklinin bir pargasi olarak
benimsenmeye baslanmustir. Bilissel dilbilgisinde diizdegismece ile ilgili arastirmalar
Lakoff ve Johnson’la (1980) baslar. Onlara gore diizdegismece de ayni egretileme gibi
diisiince dizgesinde 6nemli bir pargadir. Kisinin tecriibelerinin kavramsallastirilmasiyla
alakalidir. Fakat, egretileme kavrami i¢inde iki kavramsal alan arasinda bir eslestirme
mevcutken, diizdegismecede sadece bir kavramsal alan bulunur. Eslestirmeler de bu
kavramsal alan dahilindeki kavramlar arasinda olusur. Bu baglamda egretileme alanlar
arasindaki eslesme olarak kabul edilirse, diizdegismece de alan-i¢i eslesme seklinde
degerlendirilebilir. Bahsi gecen alan-i¢i eslesmelere Ornek olarak su kavramlar
verilebilir; parga ve biitiin, tiriin- ile iiretici, kullanic1 ve nesne, kontrol eden ile kontrol
edilen, kurum ile sorumlu insanlar, kurum ve yer, olay-yer gibi ikili iliskilerdir (Kosaner
ve Yozgat, 2014, s. 198).

Bir kelimenin ger¢cek manasinin haricinde benzetme gayesi tasimadan kullanimi
metonimdir. Tirk¢ede bazen edebiyatla ilgili olan mecazimiirsel/diiz degismece
kelimeleri metonime karsilik gelmektedir. “Metonimi yine Eski Yunan dilinde meta
(degistirme) ve onoma (isim) kelimelerinden tiiretilmistir. Herhangi bir seyin isminin, o

seyle alakali bir bagka seyin yerini almak adina aktarilmasi durumunu gosterir.
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Metonimide ‘bitiskenlik ilkesi (contiguity) gegerlidir. Dolayisiyla yer veya vakit
bakimindan birbirine yakin olan seylerin birbirinin yerine kullanimi s6z konusudur.
Metafor ile metonimi birbirine yakin gibi goriilse dahi degisik siirecleri ifade eder. Ilke
olarak bir seyin 6tekine nazaran tasavvuru ve temel islevi anlama olan metafora karsilik
metonimi bir tiir referans islevi goriir ve bir seyi otekinin yerine gececek bigimde
kullanma olanag: saglar. Metonomi, referans araci olmasinin yaninda manayi saglama

islevi de goriir (Lakoff ve Johnson, 2005, s. 61).
2.7. GOSTERGELERIN ANLAMLANDIRMA BICIMLERI

Gostergebilimde ilk gelen anlamla somut bir iliski kurmaktir. Bir mana
baridiran her seye dikkatle yonelinmektedir. Yonelme bir metin olabilecegi gibi anlami
olan herhangi bir bildirim bigimi de olabilir. Oregin bir logo, bir film, bir davranis
Jean-Marie Floch’un da isaret ettigi iizere, gostergebilim pek c¢ok tiir gdstergelerin
birbirleri ile olan bagin1 ve anlamsal boyutunu analiz eder. Bu durum bize gostergelerin
kisilerin iletigiminde temel yapitas1 oldugunu da gostermektedir. Kullanilan vasitalarda
degisiklik (farkli gosterge cesitleri ve farkli anlatim metotlar1) olsa bile gaye, anlamin
karsiya transferidir (Sonmez, 2012, s. 3).

Saussure (1966, s. 124-131) kelimeler arasindaki baglantilar sistemine dikkat
¢ekmektedir. Sistemde, birbiriyle ilgisi bulunmayan degisik tiirdeki iliskiler de bir dilin
isleyisi noktasinda vazgegilmez unsurlardir. Aklin kelimeler arasinda iki iligki diizeni
olusturdugu ve ikisi arasindaki zithgin birbirlerine 151k tuttugu belirtilmektedir. Bu
sayede kelimeler arasinda iki kisimli bir iligki sistemi bulunmaktadir. Bu sistemde hem
dizisel hem de dizimsel iliski de gerekli goriilmektedir. Saussure’ e gore dizisel iligkiler
soylemin haricinde, akilda kelimelerin kendi iglerindedir. Dizisel iligkiler soylem
baglami dahilindedir ve var olan, ard sira gelen iki veya daha ¢ok birimin birlesiminden
meydana gelir. Bahsi gecen iliskide bilesik kelimeler, ciimle &bekleri ve tiimcelerde
mevcuttur. Timceler birbiriyle dizisel anlamda baglantili olan kelimelerden meydana
gelen bir dizidir (Aktaran, Ugar, 2009, s. 26).

Bir dildeki sesbilimsel birlesim ¢esitleri anlatim bigimine baglanmaktadir. Fakat
buna ragmen ses gereci anlatimda tdzii olusturur. Igerigin sekli gdsterilenlerin dizgesel
tarafidir. Igerigin toziine gelindiginde ise direkt gondergelerden kaynaklandig

belirtilmektedir. Netice itibariyle, gosterge anlatim bicimi ile igerik bigiminden kurulu
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olan gostergesel baglanti olarak isimlendirilen iliskiden meydana gelen bir birim
seklinde ifade edilir (Vardar, 2001, s. 76).

2.7.1. Dizisel Boyut (Paradigm)

Benzesen dizi i¢cinde mevcut iki ya da daha fazla gosterge, dizi iginde birbirinin
fonksiyonunun tastyabilmektedir buna “paradigma’’ denir. Mesela “Mehmet cami
kird1” timcesinde Mehmet yerine gelebilecek pek ¢ok farkli 6zne bulunmaktadir.
Mehmet, Ali, gibi ayn1 zamanda cam1 kirabilecek olan varlik isimleri de kopek, tas, top

gibi birbirlerinin yerini alabilirler ve dizi meydana getirebilirler (Akerson, 2005, s. 76)

Bir dizgenin ¢o6ziimlenmesinde bu dizgenin sentagmatik (dizimsel) ve
paradigmatik (dizisel) bagmtilarinin belirlenmesi sarttir. Fakat dizim analizi s6zdizimi
incelemesi ile ayni sey de degildir. S6zdizimi incelemesinin dizim incelemesinde sadece
bir bolim oldugunu sdylemek miimkiindiir. Cimlede bulunan bir kelimenin manasi, ilk
basta ciimledeki diger kelimelerle ve olusturdugu dilbilgisi birimleriyle olan bagintisi
ile (sentagmatik baglanti), sonrasinda ise ayni dilbilgisi birimi dahilinde onun yerine
gececek  biitiin - diger kelimelerle olan bagmtisiyla (paradigmatik  baglanti)
belirlenmektedir. Saussure tarafindan kullanilan sentagmatik ve paradigmatik ayrima

pekgok kuramcinin aragtirmasinda da rastlanmaktadir (Yiiksel, 1995, s.26).
2.7.2. Dizimsel Boyut (Syntagm)

Syntagm bir baska degisle Dizimsel boyut, secilen birimlerin bir araya gelmesi
ve bir anlam biitiinii meydana getirmesiyle olugsmaktadir. Fakat bu birimlerde bir kural
yoktur, biitiiniiyle saymaca bigiminde yan yana gelmektedir (Parsa, 1994, s. 123). Bu
durumda uzam iginde, yan yana birimlerin toplanmasindan s6z edilebilir. Birimler,
zamanla ardi ardina dizilebilir. Fakat birimlerin nasil bir uyum kuralina gére bir arada
olacagina 6nemle dikkat edilmesi gerekir. Bu, birimlerin her daim, zamanla ard: ardina
algilandigi manasimmi da tasimaz. Tam tersine birimler ayni anda dahi algilanabilir.
Bilhassa, grafik fotograf, resim, afis, gibi gorsel gibi gostergeler bu durum i¢in 6rnek
teskil etmektedir. Kisinin bir fotografa baktigt zaman nereden bakmaya baglayacagi
hususunda bir kaide bulunmamaktadir. Fakat 6geler arasinda bir ahengin saglanmis
olmas1 gerekir (Akerson, 2005, s. 56).
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2.8. KODLAR

Goriintiintin ya da metnin, zorlanmadan yakalanan, bir bakista algilanan kapsami
haricinde ortiilii, Gistii kapali bir manasi bulunur. Dolayisiyla gériinenden goériinmeyene
dogru siibjektiflikten objektiflige, somuttan soyuta, bilinenden bilinmeyene bir akis s6z
konusudur. Kisiler arasinda ortaya ¢ikan iletisim eyleminde gostergelere siklikla
basvurulur. Gostergebilimin de temelinde ortak unsurlar bulunmaktadir. Ortak degerleri
iceren, herkesge ne manaya geldigi bilinen gostergeler kitlelere sunulmakta veya
gostergeler “tekrar” modu ile kisilere 6gretilmektedir. Boylece ortak bir kod durumuna
gelir (Giirsozli, 20006, s. 14).

Kodlarla alakali olarak yapilmis ¢aligmalardan elde edilenlere gore kodlarin

nitelikleri agsagidaki gibi siralanmistir (Kiigiikerdogan 2009).

* Kod kavrami iletisimin kurulmasinda vazgegilmez bir unsur olarak

benimsenmektedir.
* Kodlar kiiltiiriin olusturucular1 olarak goriilmektedir.

» Kodlar kiiltiirel, sosyal degisime adapte olurlar, fakat toplumsal kosutluk

bakimindan olabildigince siirekli olmalidir.

» Kodlar kiiltiirler agisindan belirgin niteliktedir, degisebilirler; fakat o kiiltiir

icinde gayet anlasilir 6zelliktedirler.
* Kodlarm “gizli”, “ortiik” olma niteligi bulunmaktadir.
» Kodlar kolayca anlasilabilmelidir.
* Kodlarm belirli bir tutarlig1 bulunmaktadir.

Kodlar konusunda renklere deginmekte fayda goriilmektedir Buna gore renkler,
algilama konusunda organizasyon ve kodlamada kolaylik saglayan sembollerdir.
Deodorant, sabun veya parfiim gibi iriinlerin ambalajlarinda ¢igek kokularini temsilen
genellikle, pembe renk kullanilir. Yesil renk agag, yaprak ve bitki kokular1 igin tercih
edilirken, mavi renk ise deniz, okyanus ve yosun kokular1 i¢in tercih edilmektedir.
Algida orgiitleme konusunda bir bagka &rnek de, italyan bayraginda bulunan kirmizi,
beyaz ve yesil renklerin, italyan yiyeceklerinin ambalajlarinda da kullanilmasidir. Bu

sekilde Italyan kimligi gdsterilmektedir (Schmitt ve Simonson, 2000, s. 114).
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2.9. SEMIYOTIK (GOSTERGEBILIM-ANLAMBILIM)

Yunan asilli doktor Galenos hastaliklarin semptomlarmin incelenmesi
manasinda “semeiotike” terimini ilk defa kullanmistir. Bu ilk kaynaklarin akabinde
Bati’nin fikir diinyasinda gosterge (semiyotik) 6gretisi de artik yerlesmeye baslamistir.
Locke, Leibniz, Diderot, Condillac, Lambert gibi genel anlamda bir dil ve mana teorisi
tasarlayan disiiniirler, gostergeler ve anlam tasiyan bigimlerle yakindan alakadar
olmuslardir. Bundan sonraki gelismeler de ise daha ziyade birbirinden etkilenme s6z
konusu olmustur. Locke‘un diisiincelerinden etkilenen Lambert, gosterge konusunda

Locke‘dan sonra gelen 6nemli isimlerden birisidir (Yazici, 2007, s. 19-20).

Locke, ‘An Essay Concerning Human Understanding’ (Insan Anlayis1 Ustiine
Bir Deneme) adli kitabinda ilk defa ‘semiotike’ terimini kullanmistir. ‘Doctrine of
signs’ (gostergeler 6gretisi) seklinde nitelendirdigi semiyotigin, bilimin {i¢ anadalindan
birisi olmasi1 gerektigine dair diisiinceler 6ne siirmistiir. Locke’un one siirdiigi
varsayima gore gostergeler Ogretisinin gayesi, aklin kavramlari anlayabilmektir.
Bilgilerin diger insanlara aktarmasinda gostergelerin niteliginin analizidir. Bati
toplumlarindaki dillerde genel olarak ‘Semiologie’ ve ‘Semiotique’ seklinde iki farkli
kavram ile isimlendirilen ve kuramsal anlamda iki degisik faaliyet alanina ayrilan bu
bilim dalinin Tiirkge *deki gibi bir tek terimin altinda toplanmasi1 bazi1 sorunlara neden
olmaktadir. Dolayistyla ‘semiyoloji’ ve ‘semiyotik’ Tiitkce’de aymi terimle

isimlendirseler de birbirine gore farklidir (Karaman, 2017, s. 26-27).

Gostergebilim i¢in semiyoloji ve semiyotik terimleri her ne kadar birbirleriyle
yakin gibi goriinseler de ne kadar birbirlerinin yerine de kullanilsalar bir takim
farkliliklar oldugu kesindir. Zira higbir lisan tam anlamiyla, biitiin 6rneklerde, her gesit
sozceleme sartlarinda tam olarak birbirinin yerine gegemez, yani mutlak olarak es
anlamliligi kabul edilmez. Basit bir ornek ile agiklamak gerekirse sinav ve imtihan
kelimeleri es anlamli gibi algilanabilir, fakat bu kelimelerin sézceleme ortamlar1 ve
ornekler farklilastiginda birbirlerinin yerine tam manasiyla kullanilamadiklart ortadadir.
Soyle ki (Cigek, 2016, s. 142):

a) Imtihan tarihleri belli oldu.

a') Sinav tarihleri belli oldu.
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b) Dindarlara gore bu diinya bir imtihan diinyasidir.

b')Dindarlara gore bu diinya bir sinav diinyasidir.
2.9.1. Sentaktik Diizey (syntax)

Sentaktik; climle gruplarimin bir araya geldiginde kelime ve kelimecikleri nasil
olusturdugunu incelemektedir. Ciimle gesitlerini, climlenin 6gelerini agiklar. Kisiler
iletisim  kurarlarken  kullandiklar1  dili  degisik  sdylemler  kullanarak
cesitlendirmektedirler. Kurulan bagin ¢esidini belirleyenlerde bu farkl: tiirdeki séylem
degiskenleridir. Bu soylemler alelade, agina olunan, bireysel, agdali, térensel, karmasik
gibi siniflara ayrilabilir. Ornegin reklamlarda dilin ¢ok da zorlamadigi, yaygm bir
sekilde bilenen yalin yapilarin kullanildigi gorilmektedir. Ne tip bir soylemin
kullanilacagr konusunda, aktarilmak istenen ileti, olusturulmak istenen ortam ve gaye
onemlidir. Yine reklamlardan gidilecek olursa Leech’in yaptig1 bir ¢alisma kapsaminda
reklamlarda kitlelerin iknasi igin en fazla tercih edilenlerin emir ve soru oldugu

gorilmiistiir (Dokmeci, 2014, s. 35).
2.9.2. Semantik Diizey

Semantik modern dilbilimin bir dalidir. Bu noktada dilbilimsel anlami
aragtirmaya c¢alismaktadir. Bir dil sistemi dahilindeki s6zciiklerin ifadesi ve
yorumlanmasidir. Dolayisiyla yapilan her agiklamada ortak olan ‘anlam’ kavramidir ve
bugiin yapilan semantik c¢alismalar1 bu sekilde temellendirilmektedir. Semantik bir dil
manzumesi dahilinde kullanilan s6zciiklerin, manalarini1 bulma ve ortaya koyma gayreti
seklinde de ifade edilebilir. Bu dogrultuda semantik diizey alanina bir dilde var olan
anlamla alakali her sey girebilir. Semantik; anlamla ilgilendiginden bir anlam barindiran
her sey de bu alanin konusu olabilir. Dolayisiyla semantik; bir dilin anahtar
sozciikleriyle ilgili bir ¢6ziimleyici ¢akismadir denilebilir. Sozciiklerin tarihi bakimdan
gecirdikleri siirecte kazandiklar1 veya giderek yitirdikleri anlamlar acisindan yapilan
kavramsal bir analizdir. Anlambilimi alaninda yapilan ¢alismalarda ilklerden bu yana
aragtirmacilar, genel olarak sozciikleri tek tek degerlendirmigler ve anlam bakimindan
incelemislerdir. Sonrasinda bu sozciiklerden hareket ederek kavramin 6ziine ulagmaya,
manadaki farkliliklar1 ve nedenlerini bulmaya c¢alismislardir. Bilhassa sozciiklerle

ilgilenen modern dilbilimin iki biiyiik dali mevcuttur: Bunlar da, kelimelerin kokleri
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bakimindan inceleme yapar. Bahsi gecen dallar etimoloji ve semantiktir. Semantik
sOzciiklerin bir anlam ifade eden taraflarini inceleyen bilim dalidir (Y1lmaz, 2017, s. 19-
20).

2.9.3. Pragmatik diizey

Peirce, kavramsal agikligin en iist diizeyiyle alakali bir ifadenin o kavramin
pragmatik anlami oldugunu belirtmistir. Epistemolojik bakimdan 6znenin nesneye
amacli dogrulumunda nesnenin pragmatik anlami, Oznenin nesneden algiladigi
tesirlerdir. Bir baska anlatimla pratik neticeleridir ki, bu “pragmatik maksim” olarak
ifade edilir. Bu olgiit inancin, fikrin veya kavramin manasin fiilen ortaya koymayi
amagclar. Pragmatik maksim kapsaminda bi¢imlenen bilimsel yontemin kapsadig
mantiksal dnermelerin manas1 dogruluk degeriyle ayn1 sekilde iliskilidir. Peirce’ye gore,
akademik agidan bir mana tagiyan dnerme tutarli sonuglara varmaya yarar. Ona gore bir
Oonermenin manasi, o dnermenin tutarliliginin belirlenmesinin gerekli kosuludur. Ancak
dogruluk degerinin dil-dis1 olgularla da alakali oldugu belirtilmektedir. Bu sekilde
gerceklige dair tasarimlar kendilerini simgelerin, gostergelerin hayat dahilinde
anlamlandirilmasiyla dogrular. “Diisiince-isareti diisiiniildiigii anlamda nesnesini ifade
eder; bu da su demektir: bu anlam, diisiincedeki bilincin simdiki nesnesidir, ya da diger
bir deyisle, diisiincenin kendisidir ya da en azindan onun isareti oldugu sonraki

diisiincede, diigtincenin ne olarak diigtiniildiigiidiir” (Peirce, 2004, s. 126).

Gostergeler  yardimiyla  saglanan  enformasyon,  fonksiyonuna  ve
uygulanabilirligine gore deger kazanmaktadir. Peirce, gdstergenin uygulanabilirligi ve
kullanim dahilinde degerini ‘pragmatik’ ifadesiyle agiklar. Sayet bir gosterge gegerli
olacaksa sosyal uzlasima dayali olmalidir. Her veri, neden-sonug iliskisinde bir 6nceki
bilgiye dayanmaktadir. Peirce’e gore veriler, timevarim, timdengelim ve varsayima
dayanan sonug ¢ikarma seklinde ii¢ bigimde saglanir. Bu varsayim olgusu, yorumlama
stireci seklinde degerlendirilir ve diger gostergelere bagvurmay1 gerektirmektedir. Peirce
ve Saussure, gostergeyi kisilerin aklinin bir islemi olarak diistinmiislerdir (Demir, 2009,
s. 50).
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2.10. GOSTERGELERIN DEGERLENDIRME OLCUTLERI

Gostergelerin degerlendirme oOlgiitlerine gelindiginde Barthes gorsel 6gelerin
iliskilenmesiyle diiz ve yan anlamin olustugunu belirtmistir. Bu olusumda iki
diizlemden faydalanilmaktadir. Bunlardan ilki diizlem dizisel (diizanlam) boyutudur.
Diizanlam boyutunda nesneler belirlenir. Diger diizlem olan dizimsel (yananlam)
boyutta ise belirlenen 6gelerin anlamlandirilmasi yapilir ve bir biitiin meydana getirmek
amaciyla kullanilir. Barthes’in ¢oziimlemeleri dort ana ilke etrafinda gergeklesir. Bu
ilkeler; bicimsellestirme, yayimncilik, ¢ogulluk ve islemsellik ilkeleridir ve eserin
anlamlandirmasinda kullanilir. Birinci asamada yapitin bi¢iminin arastirilmasi
gelmektedir. Ikinci asamaya gecildiginde metnin anlammi ve cagrisimimi temel
alir.Ugilincii asamada metnin  cagristirabilecegi  biitin ~ muhtemel  anlamlar
degerlendirmektir. Nihayet dordiincii asamada metnin ii¢ asamada ¢Oziimlenmesini
ongorerek degerlendirme yapilmaktadir. Bu ilkeler ve asamalar metnin tiim

anlamlartyla okunmasini saglar (Gokalp, 1998, s. 364 Akt: Karaman, 2017, s. 31).
2.11. GORSEL iLETISIM BOYUTUNDA GRAFIK ILETISIiM

Grafik iletisim, goriintiilerden meydana gelen veri aliverisidir. Bir iletinin net,
ekonomik ve giizel bir yolla aktarilmasi, grafik iletisimin temel amaci ve basari
gostergesi olarak nitelendirilir. Burada grafik iletisimin ekonomik olmasindan kasit;
miimkiin oldugunca disik diizeyde gorsel imgenin, en fazla miktarda veriyi
aktarabilmesi anlamindadir. Bu durum ayni zamanda iletisimin de ana kurallardan
sayilir. Her grafik 6ge, iletinin tesirini yiikseltecek sekilde dizayn edilmesi gerekir.
Daha agik bir ifadeyle; ¢agdas insanin tim yasamsal faaliyetleri, grafik imgeler

vasitasiyla iletisim kurabilme becerisine baglidir (Becer, 2011, s. 28- 29).

[letisim yontemi veya vasitasi, farkli ihtiyaglar dogrultusunda degisebilir.
Mesela, baz1 hallerde yeterli olmasina ragmen, konusma eylemi kisith bir iletigim
metodudur. So6zli iletisim esnasinda genellikle yanlis anlamalar olabilir, diisiinceler de
bazen unutulabilir. Bir fikrin ya da kavramin kaydedilmesi amaciyla bir grafik iletisim
sisteminin olusturulmus olmasi sarttir. Gelismis yada gelismekte olan toplumlarda
grafik imgeler ciddi 6neme sahiptir. Ayrica devamliligi olan bir yer edinmislerdir.

Yazilar, resimler ve fotograflar temel grafik iletisim vasitalari olarak gosterilir. Grafik
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iletisimi, bir yiizeyde gorsel imajlarla mesajlarin toplanmasi ve gorsel imajlardan
meydana gelen mesajlarin paylasimi metodudur. Bu metotta araglar, resim ve gorsel
simgelerden meydana gelir. Resimler hayali ya da objektif yansimalardir. Fotograflar,
renkli veya renksiz ¢izim ve resimleri kapsar. Gorsel semboller hayali olarak birseyin

yerine gecen objektif olmayan soyutlamalar1 kapsar (Bilir, 2015, s. 20).

Teknolojiyle yitirilmekte olan insan degerinin tekrar kazanilmasi yolunda grafik
sanatlara iletisimin gerektigi sekilde saglama sorumlulugu diismiistiir. Iletisimden
kopmus insanlar ve dogal olarak toplumlar birbirini anlayabilmekten uzak, biiyiik bir
karmasa iginde hayatlarini siirdiirmeye mahkumdur. Gorsel iletisim ve altinda yer alan
birimler kisi hayatin1 yasanir kilmak amaciyla hizmete kosmaktadir. Dolayisiyla insani
tanimak, iletisim sekillerini anlamak, iletinin aktarilacagi kanallar1 derinlemesine
oziimseyerek dogru yerde kullanmak biiyiik onem tasir. Ornegin gozleri gérmeyen
insanlara iletiler afis aracihigiyla aktarilmak istense asla hedeflenen kitleye
ulagilamayacaktir. Aktarilmak istenen iletilerin dogru kanallardan verilmesi mesajin da

saglikli gitmesini saglamaktadir (Yasa, 2018, s. 2430).

Grafik, gorsel bir sekilde algilananlarla, yani goriintiilerle alakali olan bir
kavramdir. Iletisimde ise her cesit verinin insanlar arasindaki iletisimi s6z konusudur.
Bu durumda grafik iletisim, goriintiilerden meydana gelen verilerin degis-tokusunu
ifade etmektedir. Iletisim metodu veya vasitasi degisik ihtiyaglara bagl bir sekilde
farklilasabilir. Gelismis veya gelismekte olan toplumlarda grafik imgeler, ciddi 6neme
sahip ve siirekli bir yerleri bulunmaktadir. Yazilar, resimler, fotograflar, onde gelen

grafik iletisim vasitalar1 olarak belirtilmistir (Megep, 2013, s. 8).
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3. BOLUM: YONTEM

Arastirmanin bu bdliimiinde aragtirma modeli, evren, 6rneklem, veri toplama

araclar ve verilerin analizi yer almaktadir.
3.1. ARASTIRMANIN MODELI

Grafik tasarimda illiistrasyon ve gostergebilimi konu alan bu arastirmada,
verilere ulasmak igin, betimleyici arastirma yaklasimi olarak tanimlanan, tarama modeli

kullanilmustir.

Olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarin, gruplarin ve cesitli alanlarin ne
oldugunu betimlemeye, agiklamaya calisan arastirma yontemi betimsel yontemdir

(Kaptan, 1989, s. 34).

Arastirmada verilere ulasmak igin literatiir taramasi bu metot ile gosterge

bilimsel analiz yontemine tabi tutulan 6rneklerle Lego Afis tasarimlari incelenmistir.
3.2. EVREN VE ORNEKLEM

Gostergebilimsel analiz yontemlerinden Barthes’in gelistirdigi ¢6ziimleme
yontemiyle reklam afislerinin analizi ve ¢Oziimlenmesi bu c¢alismanin evrenini

olusturmaktadir.

Reklam afiglerinin ¢6ziimlenmesinde ise Orneklem olarak Lego reklam

afislerinin seri olarak tasarlanmis afiglerinden 8 farkli tasarim secilmistir.

Orneklem, bir arastirmanin konusunu olusturan evrenin biitiin 6zelliklerini
yansitan bir parcasinin secilmesi islemini belirtir. Orneklem, secildigi biitiiniin kiiciik
bir 6rnegidir. Orneklemin secildigi grubun tiimii ise evreni olusturur. Orneklem
secilirken, 6rneklemin temsil yetenegi tasimasina ve yeterli biiyiikliikte olmasina dikkat
etmek gerekir. Orneklem segilerek yapilan arastirmalar zaman ve maliyet ydniinden
ekonomik oldugu gibi, ¢cogu zaman da biitiin evrenin incelenmesiyle elde edilen

sonuglar kadar gegerli, saglikli ve giivenilir olabilir (Gokge, 1988, s.77-78).
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3.3. VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZi

Aragstirmada veri toplama yoOntemi olarak, literatiir tarama yoOntemi
kullanilmistir. Konu ile alakali kitaplar taranmuis, siireli yayinlar incelenmis, internette
var olan ve giincel kaynaklar taranmis, tiniversitelerin yayinlar1 takip edilmis, dergiler,
makaleler ve var olan tezler incelenmis ve alan uzmanlariyla goriismeler saglanarak

gerekli bilgiler edinilmeye ¢alisilmistir.
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4. BOLUM: BULGULAR VE YORUM

4.1. ROLAND BARTHES’IN GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEME
YONTEMI

Roland Barthes, Sorbonne'da o6grenim gordiikten sonra Fransiz Bilimsel
Aragtirma Ulusal Merkezi'nde ¢alismis ve Collége de France'ta gostergebilim dersleri
vermistir. Yapisalci bir yazar ve filozoftur. Barthes sosyoloji, sanat, politika, antropoloji
ve popiiler medya konularinda ¢aligmalar yiiriitmiistiir. Barthes’in diisiince evrimini
smiflandirmak kolay degildir. Ciinkii onun yapisalcilik'tan postyapisalcilik'a uzanan
diistinsel seriiveni kolayca siniflandirmaya elverisli degildir. Onu hem postmodern
felsefe'nin olusturucular1 arasinda saymak, hem de bizzat postmodern diisiincenin en
Ozgiin kuramsal uygulayicilarindan biri olarak anmak gerekir. Diisiinsel seriivenini

anlamak i¢in ¢aligmalarinin seyri izlenebilir.

1950'li yillar Barthes'in yazin c¢alismalarinin baslangi¢ yillaridir. Bu yillardan
itibaren, dilbilimle, edebiyatla, miizikle, gostergebilimin bir bilim olarak kurulusuyla
ugrasacak, giderek boyut degistiren ve derinlik gdsteren bir yonde yapitlar1 ortaya
cikacaktir.

Barthes, dilbilim'in (Saussure'cii Dilbilim) tezlerini gostergebilimine tagimaya
calisir. Clinkii belli bir noktadan sonra onun i¢in her sey gosterge dizgeleri olarak
okunabilecek bir goriiniim alir. Gilinliik hayattaki rastgele 0gelerden yliksek sanat
yapitlarina her sey bir gosterge olarak analiz edilebilir ve edilmelidir. Onun
gostergebilim anlayisi bu noktada bu gosterge dizgelerini anlamak, isleyis yapilarini

¢ozmek ve dolayistyla anlam diinyasinin yapisini agiklamak ¢abasindan ileri gelir.

Barthes’in ~ gorsel  gostergeler  lizerinden  yaptigi  ¢oziimlemelerde;
“gostergebilim” kavramim1  “insan-tasarim etkinligi i¢cinde yarattigi ifadelerin
anlamlarinin ¢oziimlenerek, yaraticilik olgusuna dilbilgisel bir yapr kazandirilmasi”

olarak ele aldig1 goriilmektedir.

Birinci boliimde agiklanan “tasarim kavrami” tanim ve amaci ile Ortiisen bu

ifade, farkli bir acidan ele alinacak olursa; gostergebilim yardimiyla bir tasarimi
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aciklayabilir ya da o “sey” in bir “tasarim {iriini” olup olmadigina karar verilebilir.
Diger bir ifadeyle gostergeyi olusturan temel 6geler agiga c¢ikartilarak, tasarim ilkeleri
ve algr prensipleri agisindan; “bir tasar olarak ortaya konmasinda izlenen yol”

bakimindan dogruluklari irdelenip iizerinde bir fikir birligine varilabilir.

Tasarim olarak ortaya konulan bir {iriin (tasar) ister iki boyutlu isterse de li¢
boyutlu olsun “tasarim” kavrami igerisinde nitelendirildigi takdirde; amaca yonelik
ortaya konmasinda; “siradan olmayan” ve “karakteristik 6zellik” te, diisiin ve fikir
tirtini olmalidir. Tersi olan ise sadece gorseldir, ifadesiz ve manasizdir. Ya da soziini
yitirmis “dil” dir.

Roland Barthes gostergebilim kuramlarini, yapisal dilbilime gore olusturup

dil/s6z olarak anlam karsitliklarindan hareketle dort ana baslikta toplamistir.
Bunlar sirasiyla;

1. Dil ve S6z Kavram Karsitliklar1

2. Gosterilen ve Gosteren Kavram Karsitliklar

3. Dizim ve dizi Kavram Karsitliklari

4. Diizanlam ve Yananlam Kavram Karsitliklar

Yukaridaki anlam karsitliklarinin agiklamalar1 2. Boliimde ayrintili bir sekilde
verilmistir. Barthes’ bu programa uygun olarak giyim dili, moda dili, besin dili olarak
gostergebilimsel ¢ozliimlemeler yapmistir. Bunlardan biri de bir reklam afisi tasarimini
gostergebilimde olusturdugu dort asamali ¢ozliimleme kuramlarina gore ele aldigi
calismasidir. Buna gore; incelemesini sirasityla {ic grubun igerisine alacak bigimde

olusturur.

e Soylem coziimlemesi: Afiste saptanan gostergeler hangileridir?

e Anlati coziimlemesi: Temel yap1 (mantiksal-anlamsal yap1) ¢oziimlemesi.
Bunlar ne anlama geliyor? Gosterilenler hangileri?

e Mit ¢oziimlemesi: Kiiltiirel mesaj ya da tema nedir?

Barthes’in “sdylem ve kavram karsitliklar1” asagidaki tabloda drneklendirilmektedir.
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Tablo 1: C6ziimleme Tablosu

Soylem Coziimlemesi Anlat1 Coziimlemesi Mit Coziimlemesi
Tozii Dil
Tasarimin Temel Ogeleri
Temel Yap:
Nokta-Cizgi-Sekil-Doku- Kiiltiirel
Mantiksal ve Anlamsal
Renk...
Bicim Yonii icerik Yonii
GOSTERGE - GOSTEREN GOSTERILEN
Gostergeler; Gosterilenler Yananlamm ortaya koydugu
1. Gosterge 1. Gosterilen kiiltiirel kodlarin  olugturdugu
2. Gosterge 2. Gosterilen tstdil
30 3
Gosterenler;
1. Gosteren
2. Gosteren
30
DUZANLAM (IFADE) YANANLAM (IMA) USTDIL

Barthes, gostergebilimsel ¢oziimlemeyi bir reklam afisi lizerinden; “Panzani”

markasi ile Fransada iiretilen pring, makarna, sos gibi iirlinler izerinden 6rnekler.
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PATES - SAUCE - PARMESAN
A L'ITALIENNE DE LUXE

Gorsel 5: Panzani Reklam Afisi
Kaynak: (Web, wordpress).

Tablo 2: Panzani Afisi Gostergebilimsel Coziimlemesi

SOYLEM COZUMLEMESI

GOSTERGE Saf Goriintii (Dilsel iletisiz)

Marka etiketi ve alt baslik yazilarin1 gérmeden afis lizerinde yer alan gorsellerin dizimidir. Bu dizim,
dogrusal olmayip, gelisi giizel gibi oldugundan “kesintili gdsterge” dir.

Buna gore;

Kirmizi bir yiizeyin oniinde sar1 ve yesil renklerde, agzi1 yar agik plastik tutamakli bir fileden disariya
tasan makarna paketleri, bir teneke kutu, bir paket, domatesler, soganlar, biberlerden olusan bir

gOriintidir.

GOSTEREN Vurgu

1) File, 2) “Panzani” markali iiriinler, 3) Baslik yazisi, 4) Renk
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TASARIM OGELERIi RENK iMGE

Sekil/Bigim

Organik formlar;

Domates=Sar1
Biber=Yesil Ikon: Marka

daire, kiire, silindir : .
Poster=Kirmiz1 Simge: File-Taze

Belirti: Organik-Taze

Organik Ug Renk Ug renk-Ulke

Tasarim flkeleri: Tekrar ve Vurgu

Algi Prensipleri: Yakinlik ve Benzerlik

Afiste kullamlan ii¢ renk; italyan Bayragiin renklerinin “belirti” sidir. Bayragin kendisi olmadigindan
simge gorevi tasimaz. File; tazelik ya da giinliik tiikketimin bir sembolii/simgesi dir. Italyan markas1

Panzani ise firmasini temsil etmesi nedeniyle ikonudur.

Yiyeceklerin ‘agilip’ masanin {izerine sagilmasina yol agan yar1 agik filedir.
Sahnenin diizenlenisi, marka ve baslik yazisi: Sirali bir diizen yoktur.
DILSEL ILETI
Kirmiz1 bir fon iizerinde file igerisinde yer alan dogal sebzeler, makarna, piring ve
konserve ile marka etiketi yer almaktadir.
1. Kod: Alt baglik yazisi; Fransizca, desifre etmek i¢in Fransizca dili
bilgisi.
KOD 2. Kod: “Panzani” markasi “Sirket” vurgusu
3. Kod: “Panzani”; “Italyan” ya da Italyanlik vurgusu
ANLATI COZUMLEMESI
GOSTERILEN o
Degerlere Gonderme Yapan Gosterilendir.
(MESAJ) o
Kiiltiirel Bilgiye Ihtiya¢c Duyar
“OKUMA”

1-  Uriinlerin tazeligi: Dondurulmus gidalara karsilik
2- Evde hazirlanacak olmalari:Hazir gidalara karsilik
Anlam Karsithklari:“Dondurulmus gida-Taze gida” ya da “Konserve-Taze”, Stoklama-

Stoklamama...
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Kiiltiirel Mesaj: Kisinin kalabalik bir tilketim gurubuna “stoklama” amagh degil “kendisi igin” giinliik

taze tiikketim amagli aligverisin mesajin1 verir.

Afis; “Panzani” makarna, piring {iriinlerinin dogal ve giinliik tiiketim i¢in uygun,

DUZANLAM konservesinin bile organik iiriinlerle es deger 6zenle dengelenmis bir gida iiriinil

oldugunun ifade eder.

Panzani marka tiriinleri glivenerek satinalabilirsiniz mesajimni vermektedir.

File; Fransada bir Italyan markasinin gosterilenine doniisiir. Bu yoniiyle dilsel

iletinin yananlamim da yinelemektedir. (Panzani markasinin yarim Italyan uyag).

YANANLAM Bu y6niiyle bir Fransiz markadan dolay italyanlara 6zgii bir {iriinii tiikettigini

diisiiniirken, bir Italyan igin, marka ile domates ve biberin italyanligini algilamak

oldukga zor olacaktir.

MIT

Afis, bir ‘natiirmort’ ya da diger dillerdeki ifadesiyle ‘still life’ (Konusu, cansiz
varliklar veya nesneler olan resim ya da 6l doga). Gosterge, kiiltiirel bir bilgi

tizerine inga edilmistir.

Barthes’in bu ¢oziimleme Ornegi bulgular olarak ortaya konmus 10 film afisi

¢Ozlimlemesine 6rnek olarak kullanilmigtir. Buna gore;

1.

Afig tasariminin gostergebilimsel incelemesinde gostergeler tasarim
Ogelerine indirgenerek tasarim ilke ve algi prensiplerine gore
irdelenmislerdir. Bu 6gelerin diizanlam ve yananlamlar1 gostergebilimsel
coziimlemelerde gbsteren ve  gosterilenlere veri  olusturmakta
kullanilmiglardir. Ornegin; domates=dogal= kiire= kirmiz1 sozciikleri;
“domates-kirmiz1”,  “dogal-taze”,  “kiire-organik”,  “kirmizi-canl”
karsithiklari.

Afis tasariminda gostergenin ii¢ imgesi; “Ikon-Simge- Belirti” ler
tanimlanmaistir.

Afisin dilsel iletisi goriintiiniin ifadesi olarak ele alinmigtir.

Dilsel iletinin ortaya koydugu kod/kodlar belirtilmistir.

Dilsel iletinin vurguladigi olarak gdsterilen ya da mesajlar belirtilmistir.
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6. Gosteren-gosterilen  karsitliklarinin -~ bigim  yoniiyle  betimlemesi
diizanlami ortaya ¢ikartmaktadir.

7. Yananlam ise diizanlamin igerik yoniiyle ele alir.

8. Yananlamin stdili olarak alagorik anlatim. Calismanin drneklemini ise
Lego reklam afislerinden“amagli 6rnekleme” ile secilen 8afiginden

olusturmaktadir.

Amagli 6rneklemede (purposive sampling) arastirmacinin kota 6rneklemesinde
oldugu gibi, belli bir 6rnek sayisina gelinceye kadar en yakini, sevdigi, begendigi,
hoslandig1 ¢evresinden kisileri 6rnekleme almasidir. “Uygun 6rneklem” yontemine
benzerlik gostermekle birlikte aradaki onemli fark, drnekleme secilen kisilerin ya
da objelerin, arastirmacinin amaglarina en uygun yaniti1 verebilecek birey ve objeler

arasindan segilmesidir. (Aziz, 2013, s. 55)

Lego afisleri, basin ilanm1 ve tasarimsal giicii ile hayal giicliniin bulustugu
calismalar, grafik tasarim agisindan yaratici reklam caligmalaridir. Asagida 6rneklem
grubu olusturulan Lego Afislerinin Gostergebilimsel olarak analizi ve ¢oziimlemesi

yapilmistir.

4.2 “LEGO GAMING” AFiS ORNEKLERI;

Afisin kisa konusu: Lego bu ¢alismada hayal giicliniin sinirlarin1 ¢cok minimal sekilde
kurgulayip biiyiik imgelere doniistiirmeyi amaclamistir. Afiglerde, sar1 legolarin iist iiste
konulmasiyla bir dinozor golgesine yansimasi diisiincenin ve yaraticiligin yansimasi

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Konunun temel dgeleri: Yaraticilik, hayal giicii, doniisiim.
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Tasar: Lego Afisi

Afis Bilgileri

Ajans: Blattner Brunner

Tasarimer: Jay Giesen, Dave Kwasnick
Sanat Yonetmeni: Derek Julin
Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yéntemi: illiistrasyon & Fotograf

Yil: 2006

Gorsel 5: “Lego Gaming” Reklam Afisinin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-blattner-brunner-06-2006)

Afisin Gosterdikleri

Yesil zemin {izerine insa edilen sar1 lego parcalari ve gélgesinin dinazora benzemesi,
siliiet gorlintii ile gosterilmistir. Gosterilen vurgu, yaratict bir hayal giiciiile oyunu

metafora doniistiirerek kullanilmaktadir.

Sozciigiin afiste kullanimi: Sadece gorselle ifade edilen afiste lego logosu yer
almaktadir.
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Tablo3: “Lego Gaming” Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIiK GOSTERGELER
Fotograf Lego pargalar1 fotografi
GRAFIK UNSURLAR illiistrasyon Dijital siliiyet ¢izimi

Tipografi/ Yaz1 Tipografi var

TEMEL TASARIM

Tasarim Ogesi Renk, bigim, 151k gdlge

Tasarim llkesi Vurgu, Denge, Diizen

Yakinlik, Benzerlik Sekil-Zemin anlatim,
Gestalt
Tamamlama, Tekrar

Renk Yesil, Sart

Tablo 4:“Lego Gaming” Reklam Afiglerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI

ikon Lego pargalarinin bigimleri
IMGE Belirti Legolarin gblge yansimalari
Simge Dinozor
Dilsel Insa etmek
KOD Gorsel Legolarin doniisiimii
Mesaj Hayal giicii
GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI

GOSTEREN Bicim Lego pargalardan olustan sekil

icerik Legolarin gélgesinin ifade ettigi sekil; Dinozor

GOSTERILEN
Mesaj Cocugun yaratici zekasi
DiZiM -DiZGE KARSITLIKLARI

DiZiMSEL Dizim Herkes tarafindan bilinen sekiller
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Dizge Biiyiik-Kiiciik, Giiglii- Zayif, Hayal- Gergek

DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI

DUZANLAM Metafor Legolara verilen bicimler
YANANLAM Metonim Lego pargalarinin biitiinii olugturmast
Diizanlam

Diizanlam, gosteren ve gosterilenin bigim yoniiyle metaforudur. Figiir ve bigimle
ortaya konan metafor dizimsel karsitliklarin icindedir. Afisin gostereni: Legonun
parcalarina verilen sekillerdir. Gosterileni: lego pargalarinin bigimlerinin siliiyet olarak
gblgeye yansimast ve dinozor seklini almasidir. Metafor: Legonun dinozor yerine
diistimiilmesidir. Afis, okuyucu/izleyiciye diizanlamin iletisi olarak bu gorselin

anlamlarini ¢agristirmaktadir.

Yananlam

Tanim olarak yananlam, diizanlami igerik yoniiyle kapsayici bir anlamlama
aracidir. Yananlami belirleyen metonimiyi ortaya c¢ikarabilmek igin, parga biitiin
iligkisine bagvurulur. Konunun temel dilsel ogeleri; hayal giicli, doniisiim,
bicimlendirmek, tasarlamak olarak saptanmistir. O halde metonim: parcalara yiiklenen

anlamlarin olusturdugu biitiindiir.
Sonuc¢

Sonug olarak, “Lego Gaming” baslikli reklam afisinde; tasarim ogesi olarak,
sekil ve bi¢cim kullanilirken, hayal giiciniin sinirlarin1 zorlayan parga biitlin iliskisi
yaratici bir sekilde gosterilmeye calisilmistir. Lego parcasinin dizilimi aslinda onu hayal
edenin golgesinin gercek seklini vermesiyle betimlendigi goziikmektedir. Yaratict bir
tasarlama hikayesi ile kiiglik parcalarla biiyiik anlamlarin verilmesi, legonun minimal
yapistyla hayal giiciinii kullanarak bliyiik pargalar tasarlanabilecegi vurgusu yapilmistir.
Oyun oynamak i¢in herseyin ger¢ek yapisina ihtiyacin yok, onlar1 tasarlayabilirsin ve

bu senin hayal giiciine bagli mesaj1 verilmek istenmistir.
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Gorsel 6. “Lego Gaming” reklam afisiserisinin diger drnekleri

Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-blattner-brunner-06-2006)
4.3. “IMAGINE” AFiS ORNEKLERI;

Afisin konusu: Lego bu calismadada hayal giiciinlin sinirlarin1 ¢ok minimal sekilde
kurgulayip ¢izgi film karakterlerine doniistiirmeyi amaclamistir. Afislerde, sar1 ve siyah
legolarin iist iiste konulmasi ve siralanmasiyla daltonlar karakterlerini gérmekteyiz,
mavi, sar1, kirmizi ve beyaz legolarin dizilimi de minimal sekilde Redkit karakteri de
ortaya cikmaktadir. Ozellikle hapishane kiyafetlerinin renkleri olan sari ve siyah
kullanim1 ile Redkit'e 6zel olan kiyafet renkleri lego pargalari ile minimal sekilde

boyutlandirilmistir.

Konunun temel égeleri: Tasarlamak, hayal etmek, kurgulamak, benzetmek,
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Tasar: Lego Afisi

==
=]
= =] ==
- .- fpa
- -
[ .
Afis Bilgileri

Ajans: Jung von Matt, Hamburg Almanya
Tasarimer: Jay Giesen, Dave Kwasnick
Sanat Yonetmeni: Reza Ramezani

Tiirii: Reklam Afigi

Tasarim Yontemi: {lliistrasyon & Fotograf

Yil: 2012

Gorsel 7: “Lego Imagine” Reklam Afisinin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/media/print/lego_lucky luke and_the daltons 03.2012)

Tablo 5: “Lego Imagine” Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIK GOSTERGELER
Fotograf Lego pargalar1 fotografi
GRAFIK UNSURLAR illiistrasyon Yok
Tipografi/ Yan “Imagine” hayal edin, diisiiniin
Tasarim Ogesi Renk, form, ritim
Tasarim ilkesi Diizen, Hiyerarsi, Oran-Orant1
TEMEL TASARIM
Gestalt Benzerlik, Anlatim, Bigim
Renk Sari, siyah, gri, mavi, kirmizi, beyaz
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Tablo 6: “Lego Imagine” Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI

ikon Lego pargalarinin bigimleri
IMGE Belirti Legolarin renkleri ve dizilimleri
Simge Daltonlar ve Redkit
Dilsel Anlamlandirmak
KOD Gorsel Legolarin Cagrisimi, Benzerligi
Mesaj Diisliniin, hayal edin

GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI

GOSTEREN Bigim Daltonlar ve Redkit Legosu
Icerik Legolarm renklerinin ifade ettigi sekiller
GOSTERILEN
Mesaj Hayal et, diisiin

DIZIM -DIiZGE KARSITLIKLARI

Dizim Herkes tarafindan bilinen Karakterler
DiZiIMSEL
Dizge Renkli- renksiz, hirsiz-polis, benzerlik-farklilik
DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI
DUZANLAM Metafor Legolara verilen sekiller ve renk
YANANLAM Metonim Lego pargalarinin ¢agrisimi
Diizanlam

Herkes tarafindan bilinen ¢izgi film karakterlerinden Redkit ve Daltonlarin lego
parcalart ile minimal sekilde olusturulmasini gormekteyiz. Benzetildigi figiirlere
cagrisim yapmast bakimindan verilen mesaj hayal edin ve diisiiniin mesajiyla

gosterilmek istenen anlami renk diizenlemesi ile karsimiza ¢ikmaktadir.

Figiir ve bicimle ortaya konan metaforlar ¢izgi film karakterlerini
animsatmaktadir. Afisin gostereni: Legonun parcalarina verilen sekillerdir. Gosterileni:

lego pargalarmin renklerinin ve dizilimininRedkit ve Daltonlar seklini almasidir.
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Metafor: Legonun Kkarakterler yerine disiinilmesidir. Afis, okuyucu/izleyiciye
diizanlamin iletisi olarak bu gorselin anlamlarini ¢izgi film karakterlerini diisiiniin

diyerek benzetmektedir.

Yananlam

Parca biitlin iliskisinde incelenen c¢alismada metonim pargalarin minimalist
yaklasimla ¢agrisimda bulundugu karakterler Redkit ve Daltonlar1 temsil etmektedir.
Konunun temel dilsel dgeleri; hayal etmek, diisiinmek, diizenlemek ve hiyerarsi olarak

saptanmastir.
Sonug¢

“Lego Imagine” baslikli reklam afisinde; tasarim 6gesi olarak, renk ve diizen
kullanilirken, hayal edin ve diisiiniin mesaj1 ile parga biitiin iliskisi yaratict bir sekilde
gosterilerek ¢izgi film karakterlerine doniigsmiistiir. Bu doniisiim yine minimalist bir
yaklagimla lego pargalarinin renk ve diizenlenmesiyle sekillendirilmistir. Her ne kadar
kiigiik parcalar olsa da onlarla hayal edebilir ve istediginiz ¢izgi film kahramanlarim
canlandirabilirsin mesaji “imagine” diisiin gibi yine kiicik ama anlami biiyiik bir

ifadeyle verilmistir.
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Gorsel 8: “Lego Imagine” reklam afisi serisinin diger 6rnekleri

Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-jung-von-matt-03-2012)

4.4.“BUILD THE FUTURE” AFiS ORNEKLERI;

Afisin kisa konusu: Lego bu calismada;“gelecegi insa et” mesajiyla, cocugun hayal
ettigi ve ileride olmak istedigi meslek olan astronot figiiriinii lego parcalar: ile
tamamlamaya calismustir. Afisde, gri bir alan olan uzaysal mekan tasvir edilmis ve
astoronot kiyafeti lego pargalari ile olusturulmaya calisilmistir. Yarim kalan kiyafetin
icindeki cocuk, kendisini o kiyafetin i¢ine konumlandirarak olmak istedigi ve hayal

ettigi gelecegi inga etmeyi hedeflemektedir.

Konunun temel dgeleri: Insa etmek, gelecek, meslek, hayal etmek.
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Tasar: Lego Afisi

Afis Bilgileri

Ajans: Ogilvy

Tasarimci: Nopadol Srikieatikajohn, Wisit Lumsiricharoenchoke, Gumpon Laksanajinda, Asawin
Tejasakulsin

Sanat Yonetmeni: Gumpon Laksanajinda, Denchai Kheereerak

Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yoéntemi:Modelleme& Fotograf

Yil: 2018

Gorsel 8: “Build the Future” Reklam Afiginin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-ogilvy-09-2018)

Afisin Gosterdikleri

Lego pargalari ile olusturulan astronot kiyafeti igerisinde bir ¢ocugun onu insa
etmeye calistig1 birgorsel ile gosterilmistir. Verilmek istenilen mesajda gelecege yonelik

secimlerin insast hayal etmekle ve ona parcalar ekleyerek ulasilmasi anlatilmaktadir.

Sozciigiin afiste kullammm: Gorsel kullanilarak ifade edilen ¢alismada sadece logo

kullanimi s6z konusudur.
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Tablo 7: “Build the Future” Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIiK GOSTERGELER
Fotograf Astronot ve Cocuk
GRAFIK UNSURLAR illiistrasyon Mekan
Tipografi/ Yaz1 Tipografi yok

TEMEL TASARIM

Tasarim Ogesi

Doku, Espas, Cizgi

Tasarim ilkesi

Hiyerarsi, Biitiinlik, Vurgu

Gestalt

Parca- Biitiin, Dolu-bos, anlatim, denge

Renk

Gri zemin lizerine mavi, sar1, kirmizi, beyaz

Tablo 8: “Build the Future” Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI

ikon Meslek, Uzay
IMGE Belirti Legolarin form ve bigimi
Simge Astronot
Dilsel Insa etmek
KOD Gorsel Legolarm olusum sekli
Mesaj Gelecegini inga et
GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI
GOSTEREN Bicim Astronot Legosu
Icerik Lego astronot ve ¢ocuk
GOSTERILEN
Mesaj Cocugun meslegini inga etmesi
DiZiM -DiZGE KARSITLIKLARI
Dizim Bilinen meslek grubu ve goriintii
DiZiIMSEL
Dizge Gecgmis-gelecek, insa etmek-yikmak, dolu-bos
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DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI
DUZANLAM Metafor | Astronot kiyafeti ve gelecek
YANANLAM Metonim Lego pargalarinin astronot kiyafetini olusturmasi
Diizanlam

Gorselin kullanimi ve igerdigi mesaj agisindan herkes tarafindan kabul goérmiis
meslek hayali ve ¢ocugun o meslegi insa ettiginde ortaya c¢ikan metanom yapinin
astronota benzemesi ifade edilmistir. Figiir metaforik anlamiyla yapmin bigimsel
ozelliklerini i¢inde barindiran bir uzay kiyafetine donlismektedir. Afisin gostereni:
Legonun aldigi form itibariyle olusturdugu yapinin kendisidir. Gosterileni: lego

pargalarinin astronot kiyafetine doniismesi olarak gosterilebilir.

Yananlam
Gelecegi insa et mesajiyla olusturulmus ¢alismada; cocugun hayal ettigi meselgi
lego parcalariyla insa etmesi gosterilmistir. Parga biitlin iligkisi i¢inde yarim kalan

yapinin boslugunu dolduran ¢ocuk kendisine bir uzay kiyafeti insa etmektedir.
Sonug¢

“Build the Future” baslikli reklam afiginde; gelecegi insa et mesajiyla yola
cikilan kampanyada, ¢ocugun hayalinde olan meslegi insa etmesi ve lego parcalariyla
lizerine bir kiyafet gibi giydirmesi yine hayal giicliniin iiriinii olarak karsimiza
cikmaktadir. Lego parcalarinin dizilerek insa edilmeye ¢alisilan meslek grubu ¢ocugun
aslinda gelecegini inga etme miicadelesini betimlemektedir. Tasarim 6gesi olarak lego
parcalarmin yarisina kadar kullanildigt metanom ifade ¢ocugun hayallerini
tamamlayacagl ve insa edece@i bir biitiinciil bakis acisim1 metaforik olarak
yorumlamaktadir. Lego pargalar1 kiiciik de olsa onlarla hayallerinizin biiyiikk bir
boliimiinii insa ederek geleceginizi simdiden tasarlayabilmenizi saglayan imkanlari

cocuklara vererek bu yapida farkli meslek gruplarinin da serisini devam ettirmistir.
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Gorsel 9: “Build the Future” reklam afisiserisinin diger drnekleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-ogilvy-09-2018)

4.5.“_EONARDO” AFiS ORNEGI;

Afisin kisa konusu: Lego bu ¢aligmada iinlii Ronesans sat¢ilarindan olan Leonardo da
Vinci’nin en bilinen eserlerinden biri olan “Mona Lisa” calismasinin olusturmaya
caligmistir. Sanat, hayal giiciinlin yarat1 giiciiyle birlikte ortaya ¢ikmasindan olusan
parcalarin biitiiniidiir. Lego pargalari ile olusturulan eserde piksellere ayrilmis pargalarin
icini dolduran renklere dikkatli bakildiginda Mona Lisa tablosu olusturulmak
istenmistir. Renklerin tonlama olarak tabloyu betimlemesi algida goriintiiniin 151k-golge

ve gegislerini lego pargalarindan olusturulmasi vurgulanmastir.

Konunun temel dgeleri: Tamamlama, sanat, renk.
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Afis Bilgileri

Ajans: Geometry Global, Hong Kong
Tasarimer: Marco Sodano

Sanat Yonetmeni: Kenny Blumenschein
Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yontemi: Illiistrasyon & Fotograf

Yil: 2014

Gorsel 10: “Leonardo” Reklam Afiginin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Webhttps://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-geometry-global-05-2014)
Afisin Gosterdikleri

Lego yiizey parcalar1 bu kez farkli renk pigmentlerini i¢cinde barindiran piksel
kare gibi karimiza g¢ikmaktadir. Gosterilen vurgu,yaratict bir hayal giiciiile metafora

doniisen parcalarin bir sanat eserini anlatmak i¢in kullanilmaktadir.

Sozciigiin afiste kullanimi: Sadece gorselle ifade edilen afiste lego logosu sag iist

kosede yer almaktadir.
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Tablo 9: “Leonardo” Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIK GOSTERGELER
Fotograf Lego pargalarinin fotografi
GRAFIK UNSURLAR illiistrasyon Karelerin biitiinciil yapist
Tipografi/ Yaz1 Tipografi yok

TEMEL TASARIM

Tasarim Ogesi

Renk, Ton, Isik-goélge, birim

Tasarim ilkesi

Birlik, diizen, vurgu

Gestalt

Benzerlik, Sekil-Zemin anlatim, Tamamlama

Renk

Kahverengi, yesil, sar1 tonlart

Tablo 10: “Leonardo” Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI

ikon Sanatsal yap1
IMGE Belirti Legolarim olusturdugu form ve bigim
Simge Mona Lisa
Dilsel Bigimsel anlam
KOD Gorsel Legolarin renkleri
Mesaj Canlandirin
GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI
GOSTEREN Bicim Mona Lisa Legosu
icerik Lego pargalarinin renksel ifadesi
GOSTERILEN
Mesaj Sanatsal beceri
DiZiM -DiZGE KARSITLIKLARI
Dizim Herkes tarafindan bilinen sanat eseri
DIZIMSEL
Dizge Eski-yeni, hayal-gercek, renkli-renksiz
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DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI
DUZANLAM Metafor Lego pargalarinin renksel bigimi
YANANLAM Metonim Go6z tamamlamasi
Diizanlam

Lego parcalarinin olusturdugu sekil ve renk dizilimi goriintiiniin se¢ilmesine olanak
saglayan tonlamalardan olusmaktadir. Afisin gostereni: Legonun parcalarina verilen
renklerdir. Gosterileni: lego pargalarmin renklerinin dizilimi Unlii Rénesans sanatgisi

Leonardo da Vincisi’nin eseri Mona Lisa seklini almasidir.

Yananlam

Yananlami belirleyen metonimiyi ortaya g¢ikaran renk Kareleri, parga biitiin

iliskisi i¢inde Mona Lisa tablosuna doniismiistiir.

Sonug¢

Leonardo da Vincisi’nin iinlii eseri Mona Lisa; lego pargalari ile olusturulmus ve
renk zenginligi vurgulanmak istnemistir. Legonun minimal kare parcalar1 aslinda parca
biitiin iligkisi ile ele alindigindan ¢ok {inlii bir sanat eserinin bile tasarlanabilecegi ifade
edilmistir. Verilmek istenilen mesajda; lego sanatsal {iretime hizmet eden parcalardan

olusur yeter ki siz hayal edin ve isteyin denmek istenmistir.
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Gorsel 11: “Magritte” ve “Vincent” reklam aﬁslerl serinin dlger ornekleri

Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-geometry-global-05-2014)
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4.6.“CREATIVITY FORGIVES EVERYTHING” AFiS ORNEKLERI

Afisin kisa konusu: Yaraticilik her seyi affettirir mesajiyla karsimiza c¢ikan
calismada; iki ¢ocugun buzdolabinin buzluk kismimi kullarak lego pargalariyla oyun
oynadig1 goziikmektedir. Buzluk kapagi acik olan ve baya buz kaplamis buzdolabinin
icinde, lego pargalar1 ile eskimo evini gormekteyiz ve figiirler balik tutmaktadir. Diger
cocugun lstiine ¢ikarak ulasilmasi gii¢ bir yere uzanan ve yakalanmis gibi fotografa
yakalanan cocuklarin ifadeleri suclu olduklarini anlatmaktadir. Lego bu ¢aligmasinda
her ne kadar yaramazlik yapsaniz da yaratici hayal giicli ile oynanan oyun kendisini

affettirir mesajini iletmeye galigmistir.

Konunun temel dgeleri: Yaraticilik, Insa etmek, oynamak, yakalanmak.

Tasar: Lego Afisi

CREATIVITY FORGIVES EVERYTHING

Afis Bilgileri

Ajans: Grey, Paris, France
Tasarmmer: Laetitia Chrétien
Sanat Yonetmeni: Thierry Astier
Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yoéntemi:Fotograf

Yil: 2014

Gorsel 12: .“Creativity Forgives Everything” Reklam Afisinin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/media/print/lego_fridge)
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Afisin Gosterdikleri

Calisma 06zel bir An’in yakalanmasiyla olusturulmus bir fotograf seklinde
kurgulanmistir. Fotografta iki ¢cocuk oyunlarin1 gergek bir ortama tagiyarak insa ettikleri
eskimo mekan1 ve figiirlerini lego pargalariyla olusturmuglardir. Fotograf ami ise
yakalandiklar karede oyundan koparak bir ebeveyne dikkat kesildiklerini ve yaramazlik

yaptiklar1 hallerini ifadelerinden anlagilmaktadir.

Sozciigiin afiste kullanimi:“Yaraticilik Her Seyi Affettirir” mesajiyla sol st kosede
logonun yaninda yer alan mesaj, c¢ocuklarin yaratici zeka ve hayal gii¢lerinin

affedilebilecegi, yeter ki yaratici igler yapsinlar anlamlarini tagimaktadir.

Tablo 11: “Creativity forgives everything” Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIiK GOSTERGELER
Fotograf Cocuklar, buzdolab1 ve eskimo lego
GRAFIK UNSURLAR illiistrasyon yok

Tipografi/ Yan Sol iist kosede mesaj

Tasarim Ogesi Mekan, kurgu, derinlik

Tasarim ilkesi Diizen, Vurgu, Denge

TEMEL TASARIM Biiyiikliik- kiigiikliik, anlatim zenginligi, dilsel

kodlar

Gestalt

Renk Beyaz, mavi, sari1 tonlari

Tablo 11: “Creativity forgives everything” Reklam Afiglerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI

ikon Cocukluk ve yaramazlik
IMGE Belirti Yakalanma an1
Simge Buz ve karl1 ortam
KOD Dilsel Yaratici zeka
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Gorsel Cocuklarin legoyu yaptig1 mekan

Mesaj Yaraticilik her seyi affettirir

GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI

GOSTEREN Bicim Cocuklar ve buzluktaki eskimo legolar1
icerik Legolarin kurgusal anlami
GOSTERILEN
Mesaj Cocugun yaratici zekasi ve yaramazligi

DiZiM -DiZGE KARSITLIKLARI

Dizim Bilinen obje ve gorseller
DiZIMSEL
Dizge Ust-Alt, yakin-uzak, yiiksek-derin, akilli-yaramaz
DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI
DUZANLAM Metafor Buzdolabi ve kutuplar
YANANLAM Metonim Buzdolabinin buzluk béliimii ve mekan
Diizanlam

Buzdolabinin yarisinin  gosterildigi mekanda buzluk ve ¢ocuklarin oyunu
kurgusal bir fotografta yer almaktadir. Afisin gdstereni: Buzdolabi, ¢ocuklar ve lego
pargalariyla olusturulmus eskimo yapisidir. Gosterileni: Eskimo evinin buzluga insa
edilmesi ve yakalanan cocuklarin o anki durumu goézler Oniine serilmek istenmistir.
Metafor: Legoyla olusturulmus eskimo yapisinin buzlukta yer almasi, kutup atmosferini

kurgulayan ¢ocuklarin yaratict zekasigostermektedir.

Yananlam

Temel dilsel ogelerden yola ¢ikildiginda verilmek istenilen mesaja paralel
olarak, cocuklar yaratict zekasini kullanarak lego pargalariyla farkli atmosferlerde
mekanlar insa edebilir. Yaraticilik her seyi affettirir sdylemiyle de, ¢ocuklar1 o anda
yakalayan gOriinmeyen ebeveynin bazi yaramazliklari gérmemesi gerektigi

sOylenmektedir.
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Sonu¢

“Creativity forgives everything” (yaraticilik her seyi affettirir) baslikli reklam
afisinde; tasarim kurgusunda ¢ocuklarin yaptig1 yaramazliklar, onlarin yaratici zekasiyla
inga ettikleri yer ve mekanlar lego ile her yerde farkli atmosferler yaratilabilir mesajini
vermektedir. Cocuklar yaratict zekasiyla kutuplarda olmasa dahi hayal ederek
bulduklar1 ve eldeki imkanlar1 degerlendirebilirler. Lego bu calismayla ¢ocuklar yaratic
zeka kullanarak yaramazlik yapsa dahi onlar1 affetmemiz gerektigini vurgulamaya

calismaktadir.

CREATIVITY FORGIVES EVERYTHING I

Gorsel 13: “Creativity forgives everything” reklam afisi serisinin diger 6rnekleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/media/print/lego_fridge)
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4.7.“FOR EVERY SIZE OF IMAGINATION” AFiS ORNEKLERI;

Afisin kisa konusu: Lego bu ¢alismada hayal giicliniin sinirlarin1 ¢cok minimal sekilde
kurgulayip bliyiik imgelere doniistiirmeyi amaglamustir. Afislerde, sar1 legolarin iist {iste
konulmasiyla bir dinozor golgesine yansimasi diisiincenin ve yaraticilifin yansimasi

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Konunun temel dgeleri: Yaraticilik, hayal giicii, doniisiim.

Tasar: Lego Afisi

Afis Bilgileri

Ajans: Ogilvy & Mather, Bangkok, Thailand

Tasarimer: Wisit Lumsiricharoenchoke, Gumpon Laksanajinda, Nopadol Srikieatikajohn
Sanat Yonetmeni: Asawin Tejasakulsin, Pakorn Siripol, Denchai Kheereerak
Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yontemi: illiistrasyon &Modelleme

Yil: 2019

Gorsel 14: “For Every Size of Imagination” Reklam Afisinin Teknik Gostergeleri

Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/media/print/lego_for_every size of imagination)
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Afisin Gosterdikleri

Lego parcalariyla olusturulmus birisi biiyiik diger lego pargasi kiigiik iki farkli
tasarim gosterilmistir. Tasarimda kullanilan biiyiik legonun bir kismi1 goriilmekte ve
figlirlin ejderhaya benzetildigi gosterilmektedir. Kiicik lego ise biiylik ejderha

legosunun minimal sekildeki tasarimi olarak gosterilmistir.

Sozciigiin afiste kullanimi: Tasarimin alt kisminda verilen mesajda “For Every Size of

Imagination” “her boyut i¢in hayal giicii” denmektedir.

Tablo 13: “For Every Size of Imagination” Reklam Afiglerinin Temel Tasarim

Gostergeleri
TEKNIiK GOSTERGELER
Fotograf Yok
GRAFIK UNSURLAR Illiistrasyon Modelleme

Tipografi/ Yan For Every Size of Imagination mesaj1

Tasarim Ogesi Form, bi¢im, derinlik
Tasarim ilkesi Vurgu, Espas, Hiyerarsi
TEMEL TASARIM
Gestalt Benzerlik Sekil-Zemin anlattim, Tamamlama
Renk Yesil, Kahverengi, Beyaz
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Tablo 14: ““For Every Size of Imagination™” Reklam Afislerinin Gostergebilimsel

Cozumlemesi
DIL - SOZ KARSITLIKLARI
ikon Lego
IMGE Belirti Legolarin bigimsel 6zellikleri
Simge Ejderha
Dilsel Biytiklik
KOD Gorsel Benzetme
Mesaj Her boyut i¢in Hayal giicii
GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI
GOSTEREN Bicim Ejderha Legosu
Icerik Legolarin ejderha seklinde farkl: tasvirleri
GOSTERILEN
Mesaj Hayal giicii ve boyut
DIZIM -DIiZGE KARSITLIKLARI
Dizim Gorselin metanom kullanimi
DiZIMSEL
Dizge Biyiik-Kiciik, Gliglii- Zay1f, Hayal- Gergek, Benzer-farkl
DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI
DUZANLAM Metafor Ejderha metaforu
YANANLAM Metonim Ejderhanin bir boliimiiniin kullanimi
Diizanlam

Afis caligmasinda gosterilen ejderha legosu metanom olarak gosterilmis ve

minimal bir lego parcasiyla da tasvir edilmistir. Afisin gostereni: Legonun pargalarindan

olusan bliyiik ve kiiciik lego sekilleri olarak sdylenebilir. Gosterileni: lego ile insa

edilmis biiyiik gorsel ejderhayi niteleyen kisimlardan olusan boliimleri verilirken ayni

ejderhanin minimal sekliyle olusturulmus pargalari mevcuttur. Metafor: Legonun

ejderhayabenzetilmesidir.
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Yananlam
Afis tasariminda kullanilan ejderha figiirii, hayal giiclinliziin boyutlarina gore
istediginiz bi¢imi alan lego parcalarmin tasvirleri verilmistir. Biiyiikk ve kiiclik lego

parcalar1 ejderhay1 niteleyen 6zellikleri ile gosterilmek istenmistir.
Sonuc¢

“For Every Size of Imagination” baglikli reklam afisinde; illiistrasyon seklinde
modellenerek gosterilen ejderha figiirleri hem gercek¢i hem de minimal olarak
geometrik bir ifadeyle tasarlanmistir. Her boyut i¢in hayal giicilinlin sinirlarini zorlayan
tasarimda, lego ile istediginiz bi¢imde diisiliniin ve insa edin mesaj1 yer almaktadir. Lego
bu c¢alisma ile yine hayal giiciiniin sinirsiz tanimini yaparken metaforik anlatimda

goriinen ve gosterilen parga biitlin iligkilerini akilci bir bi¢imde yansitmaktadir.

Gorsel 15: “For Every Size of Imagination” reklam afigiserisinin diger 6rnekleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/media/print/lego_for_every size of imagination)
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4.8.“"BEWARE OF BORED KIDS"” AFiS ORNEKLERI;

Afisin kisa konusu: Cani sikilan ¢ocuklara dikkat mesajiyla kurgulanmis fotograf
agirlikli tasarimda ¢ocuk odasindaki tiim esyalar en kiiclik parcasina kadar ayristirilmig
durumda gosterilmistir. Tipki lego parcaciklari gibi insa ederek pargadan biitiine dogru
insa edilen ¢ocuk odasi bu sefer biitiinden pargalara ayristirilarak metaforik bir
cagristmda bulunulmustur. Cocuklarimizin cani sikilirsa bir seyleri sokebilir bu sebeple

lego giizel ¢6ziim olabilir 6esaj1 verilmek istenmistir.

Konunun temel égeleri: Parcalama, insa etme, diizen.

Tasar: Lego Afisi

Ajans: Lapizdebits

Tasarimcr: Alex Valyukh

Sanat Yonetmeni: Artiom Gelvez Kostenko
Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yéntemi: illiistrasyon & Fotograf
Yil: 2017

Gorsel 16: “Beware Of Bored Kids” Reklam Afisinin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Web, https://www.adruby.com/outdoor-ads/lego-beware-bored-kids-lapizdebits)
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Afisin Gosterdikleri

Cocuk yatak odasindaki tiim esyalar vidalar1 ve baglanti noktalar1 sokiilerek
birbirinden tamamen ayrilmis halde dizilmistir. Gosterilen bu etki ile parcalarina ayrilan

esyalar gosterilmeye caligilmistir.

Sozciigiin afiste kullanimi: Lego “Cani sikilan ¢ocuklara dikkat” mesajini afigin sag

iist kosesine konumlandirmistir.

Tablo 15:"Beware Of Bored Kids"Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIK GOSTERGELER
Fotograf Cocuk yatak odasi fotografi
GRAFIK UNSURLAR Illiistrasyon Duvar gérselleri

Tipografi/ Yaz1 Can sikilan ¢ocuklara dikkat

Tasarim Ogesi Form, bigim, ¢izgi
Tasarim ilkesi Diizen, Hiyerarsi, denge
TEMEL TASARIM
Gestalt Parga- biitiin iliskisi
Renk Sari1, kirmizi, mavi ve tonlar1

Tablo 16 “Beware Of Bored Kids” Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI

ikon Cocuk yatak odasi
IMGE Belirti Yatak odas1 egyalarinin pargalara ayrilmasi
Simge Esyalarin diizeni
Dilsel Pargalara ayirma
KOD Gorsel Cocuk yatak odasinin bigimi
Mesaj Canu sikilan ¢ocuklara dikkat
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GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI

GOSTEREN Bicim Cocuk yatak odasinin dagilimi
icerik Cagrisimda bulunma
GOSTERILEN
Mesaj Canu sikilan ¢ocuk esyalar1 sdkebilir

DiZiM -DiZGE KARSITLIKLARI

Dizim Erkek ¢ocuk yatak odasi
DiZIMSEL
Dizge Parga-biitiin, diizenli-daginik, yikim-insa
DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI
DUZANLAM Metafor Lego gibi pargalara ayrilmasi
YANANLAM Metonim Yatak odasinin tamami
Diizanlam

Afisin goriinen boliimiinde parcalarina ayrilmig ¢cocuk yatak odasi gorseli mevcuttur.
Afisin gostereni: Egyalarin parcalarina ayrilmasina verilen diizendir. Gosterileni:
Egyalarin tipki legotuglara gibi bir biitiinii olustumadan onceki sekli ile istiflenmesi

anlatilmaktadir.
Yananlam

Cocuk yatak odasindaki esyalarin sokiilerek pargalarina ayristirilmasi bir biitiinii
olusturan yapisal elemanlarin tipki lego parcalart gibi dizilmesi “eger ¢ocuklariniza
dogru oyuncaklar almazsaniz esyalarin1 tipki lego gibi ayrigtirabilir” mesaj1 verilmek

istenmistir.
Sonuc¢

“Beware Of Bored Kids” baslikl1 reklam afisinde; tasarim 6gesi olarak, sekil ve
bi¢im kullanilirken, hayal giicliniin sinirlarin1 zorlayan parga biitiin iliskisi yaratici bir
sekilde gosterilmeye c¢alisilmistir. Esyalarin parcalarinin dizilimi aslinda onu hayal
edenin lego gibi ayrigtirarak betimlendigi goziikmektedir.Yaratici bir bakis agistyla bu
kez lego pargalar1 kullanmadan verilmek istenilen mesaj ¢ocuklarin lego ile oynamak

istedigini sdyleyen bir gonderme igermektedir.
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Gorsel 17: “"Beware Of Bored Kids"” reklam afisiserisinin diger 6rnekleri
Kaynak: (Web, https://www.adruby.com/outdoor-ads/lego-beware-bored-kids-lapizdebits)

4.9.“IMAGINATION BRICKS” AFiS ORNEKLERI;
Afisin kisa konusu: Lego en kii¢iik birim elemanlarindan biiyiik hikayeleri kurgulayan
bliylik bir hayal giicii tirlinii oldugunu ice age (buz devri) galigmasiyla gostermeye

caligmistir. Hayal giicii tuglalari kampanyasiyla hazirlanan reklam afisinde; buz devri

konseptli bir gorselin tek bir lego parcasinin i¢inden ¢iktig1 goriilmektedir.

Konunun temel dgeleri: Yaraticilik, hayal giicii, kurgu.
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Tasar: Lego Afisi

Afis Bilgileri

Ajans: Grey, Paris, France

Tasarimei: Dimitri Hekimian

Sanat Yonetmeni: Quentin Deronzier, Thierry Astier
Tiirii:Reklam Afisi

Tasarim Yontemi: illiistrasyon &Modelleme

Yil: 2014

Gorsel 18: “Imagination Bricks” Reklam Afisinin Teknik Gostergeleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-grey-01-2014)

Afisin Gosterdikleri

Mavi zemin iizerine mavi lego tuglasi (pargasi) i¢inden ¢ikan buzul, kaydirak ve
penguenlerle dolu bir ortam goriinmektedir. Gosterilen vurgu,tek bir lego pargasina

yiiklenen anlam i¢indeki kurgusal diizenlemede olan film karesidir.

Sozciigiin afiste kullammmi: Sadece gorselle ifade edilen afiste lego logosu ve parga
iizerindeki lego yazisi yer almaktadir.
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Tablo 17: “Imagination Bricks” Reklam Afislerinin Temel Tasarim Gostergeleri

TEKNIK GOSTERGELER
Fotograf Penguenler
GRAFIK UNSURLAR illiistrasyon Lego pargasi ve buzul

Tipografi/ Yaz

Tipografi yok

TEMEL TASARIM

Tasarim Ogesi

Renk, form, bigim

Tasarim lilkesi

Vurgu, Denge, Diizen

Gestalt

Yakinlik, Benzerlik Sekil-Zemin anlatim,

Renk

Mavi, beyaz

Tablo 18: “Imagination Bricks” Reklam Afislerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

DIL - SOZ KARSITLIKLARI
ikon Buz devri
IMGE Belirti Buzullar
Simge Penguen
Dilsel Hikaye, kurgu
KOD Gorsel Buz devri ve penguenler
Mesaj Kiigiik lego pargasindan biiyiik hikayelere
GOSTEREN - GOSTERILEN KARSITLIKLARI
GOSTEREN Bicim Buz devri mekan ve tek lego
Icerik Buzul ve penguenlerin eglencesi
GOSTERILEN
Mesaj Tek bir lego ile ¢ok fazla sey anlatilir
DiZiM -DiZGE KARSITLIKLARI
DiZIMSEL Dizim Herkes tarafindan bilinen sekiller




Dizge Biiyiik-Kiiciik, Soguk-Sicak, Parca-Biitiin

DUZANLAM -YANANLAM KARSITLIKLARI

DUZANLAM Metafor Legonun iginden ¢ikanlar
YANANLAM Metonim Tek bir lego pargast
Diizanlam

Mavi zemin iizerine konumlandirilmis tek bir lego tuglasinin ig¢inden buzullar,
kaydirak ve penguenlerin eglenceli diinyasini konu alan buz devri filminden bir kesit

gosterilmistir.

Yananlam
Konunun tasvirinde kullanilan tek bir lego tuglasi i¢inde bir ¢ok hikayeyi
barmdirir mesajint verirken, siz yeter ki hayal edin lego o hayalinize doniisiir denmek

istenmistir.
Sonu¢

“Imagination Bricks” baglikli reklam afisinde; Hayal giicii tuglalari, rengi,
bicimi ve Ozellikleri ile zengin bir icerige sahip oldugu ve kendisine yiiklenen
anlamlarla legonun sinirsiz igerige sahip olacagi anlatimini yapmaktadir. Mavi lego
icinden ¢ikan buz devri film karesi; kendisi kii¢iik ama hayal giicii ile biiyiik igerikler ile
zengin bir yapiy1 i¢inde barindirgr vurgulanmaktadir. Bir tek lego pargasi diisiince ve
hayal giicii ile hikayeye karsilik metafor ozelliklerde roliinii tstlenebilir algisi

yaratilmaya ¢alisilmstir.
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Gorsel 19: “Imagination Bricks” reklam afisiserisinin diger drnekleri
Kaynak: (Web, https://www.adsoftheworld.com/campaign/lego-grey-01-2014)
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DEGERLENDIRME VE SONUC

Gostergebilim bir bilim seklinde kendini ortaya koyarken gostergenin 6zellik ve
manast bakimindan degisim iginde oldugu goriilmektedir. Yapisalct akimda oOnceleri
gostergenin  sosyal anlamda degerinden bahsetmesi uygulamada bunun altim
dolduramadigin1 ortaya koymustur. Bu noktada gostergenin toplumsal diizlemdeki

konumundan dahi uzak kaldigi s6ylenebilir.

Modern ¢agda insanlarin kiiltiir diinyalarinda sayisiz gostergeler agi oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Bir bagka seyin yerini almig olan her g¢esit nesne, resim, yazi
gibi gostergelerle sarilan insan, ¢evresinde olup bitenlere bir mana bulmak ve bunlari
diizenlemek ister. Insanin sosyal bir varlik olmasi nedeniyle, diger kisilere degereksinim
duydugu onlarla bireyleri paylastig1 bir gergektir. Kisi, kiiltiir olgusunun iginde olan
gostergeleri sosyal uzlasim ile toplum tarafindan belirlenen bigimiyle almakta ve
kullanmaktadir. Gostergebilim, sosyalligin bir geregi olarak dilsel ve dil harici unsurlari
ayni anda kullanir. Gostergebilim, mananin meydana gelmesinde sadece bildirisimsel
bakimdan yaklasmaz, gergekligin olusum evresi ve siirekliligi dogrultusunda
degerlendirir. Gostergebilimde, gostergeler yorumlanmaktadir. Anlati ¢éziimlemeleri
yapilmaktadir. Bi¢im ile yapisal korelasyonlar degerlendirilmektedir. Mit ve
metinlerdeki manalarin birbirine olan baglantilar1 incelenmektedir. Tekrar anlam
tiretiminin ne sekilde bir siireci takip ettigini ortaya ¢ikaran gostergebilim, bu diinyanin

kanunlarini tespit etmeye ugrasir ve bunlarin ne sekilde ele alinacagiyla ilgilenir.

Etkilesim varsa iletisim de vardir. Insanlar arasindaki iletisimde hisler ve
diisiincelerin diizeni s6z konusudur. iletisimde anlami bulma gayreti mevcuttur. iletisim
ve konusmanin yaninda isaretler, semboller ve mimikler gibi pek c¢ok gorsel sekilde
yapilmaktadir. insanlar gérsel bildiri mesajlarinda sembolleri kullanmaktadirlar. Grafik
iletisimde semboller de iletisim gereksiniminin bir iiriintidiir. Evrensel anlamda iletisim

kurulmasi gerektiginde grafik iletisim biiylik onem tagimaktadir.
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Elde edilen bulgular 1s18inda yapilan analizler sonucunda; lego pargalari insa
edilirken genellikle hayal giiciiniin sinirsiz erisimine olanak saglayan yapiy1 iginde
barindirdigin1  gostermektedir. Legonun serisi olan reklam afisleri Orneklemleri
incelendiginde gostergebilimsel olarak i¢cinde barindirdig1 kodlar parga biitiin iliskisi ve
hayal giicliniin yaratic1 zeka ile birlesim unsurlarini ortaya koymaktadir. Lego, pargalara
bircok anlam yiiklemis ve genellikle yaratici islere imza atmustir. Dikkat gekici
vurgulart metaforik igeriklerle sunarken, kullanicilart olan ¢ocuklarla mesajlarini

yaratici bir sekilde aktarmistir.

Lego reklam afislerinin en biiyiik ortak 6zelligi tugla parcalarinin ¢ok genis bir
hayal giiciiyle aktarilabilecegi ve diisiinceyle her tiirli kiyafete biirlinebilecegini
gostermek yoniindedir. Cocuklarin hayal giiciine ve yaratic1 zekasina hitap eden gorsel
caligmalar gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. Sonu¢ olarak incelenen
calismalarda elde edilen veriler 1518inda “Lego” reklam afisi ¢alismalarinin yaratici bir
hayal giicii kullanim1 ifadelerini etkili bir sekilde kullandigr ve bunu seri afislerle

aktardig1 gozlemlenmistir.

Gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenen afigler farkli odak gruplarla
calisilarak nitel veriler elde edilebilir. Lego afisleri gibi yaratici ve metaforik anlamlar
iceren mesajlar tasarimcilara ilham kaynagi olabilir. Bartles’in Gostergebilimsel analiz
yontemiyle bulgulanan caligmalar farkli reklam ¢aligmalarina da uygulanarak
arastirmalar yapilabilir. Boylece grafik tasarim alaninda verilmek istenen mesaj aliciya

dogru bir sekilde aktarilarak yeni bulgular elde edilmesine fayda saglayabilir.
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