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ETiK BEYANI

Tez Yazim Kurallarina uygun olarak hazirladigim bu tez calismasinda; tez iginde
sundugum verileri, bilgileri ve dokiimanlar1 akademik ve etik kurallar ¢er¢evesinde elde
ettigimi, tiim bilgi, belge, degerlendirme ve sonuglar1 bilimsel etik ve ahlak kurallarina
uygun olarak sundugumu, tez ¢aligmasinda yararlandigim eserlerin tiimiine uygun atifta
bulunarak kaynak gosterdigimi, kullanilan verilerde herhangi bir degisiklik yapmadigimi,
bu tezde sundugum calismanin 6zgiin oldugunu, bildirir, aksi bir durumda aleyhime

dogabilecek tiim hak kayiplarini kabullendigimi beyan ederim.

Zeynep Biisra SENTARLI



OZET

GRAFIK TASARIM

AMBALAJ GRAFiGINDE HARFLEME (LETTERING)
TEKNiGINiN KULLANIMI VE BiR UYGULAMA ONERISi

ZEYNEP BUSRA SENTARLI

Ambalajlar gegmisten giiniimiize farkli malzeme ve formlarda, gesitli tirinlerin korunmasi ve
taginmasi gibi amaglarla kullanilmig, zaman igerisinde iiriin ile tiiketici arasinda sessiz bir iletisim
araci olmuslardir. Oncelikli olarak igerisindeki {iriinii korumak, bir arada tutmak ve iiriin
hakkindaki temel bilgi ve yasal uyarilar1 vermek amaciyla yapilan ambalajlar, zamanla iiriinle
ilgili bilgileri gorsel olarak aktarmak i¢in de kullanilir hale gelmistir. Ambalaj tasarima ile iletilen
bu bilgiler sadece iiriinlerin, markalarin isimlerini degil, icerigi, tiirii ve fikri de olmaktadir. Bu
bilgiler tiiketiciye aktarilirken ilgi ¢ekici ve yaratici bir grafik dil olusturulmali, iiriiniin rekabet
halinde oldugu diger markalara ait muadil {riinler arasinda 6ne ¢ikarak tiiketicinin ilgisini
¢ekmesi ve satin alma davramisina ydnlendirmesi beklenilmektedir. Giiniimiizde ambalaj
tasarimlar1 bu tiir beklentilere karsilik vermek {izere gelismekte, ambalaj grafiklerindeki gorsel
anlatim gesitliligi iirlin raflarini rengarenk ve ilgi ¢ekici bir hale getirmistir. Ambalaj grafiklerinde
kullanilan bu gorsel ifade araglarindan biri de harfleme (lettering) teknigidir. Harflemeler, mevcut
bir yazi karakterine birebir baglh kalinmadan her bir harfin tek tek ¢izilmesini ve diizenlenmesini
iceren Ozgilin ve sanatsal bir tipografi teknigidir. Yazida resimleme etkisini hissettiren bu
tasarimlar gorsel cazibeyi artirmak ve mesaji daha etkili bir sekilde iletmek amaciyla ambalaj
grafiklerinde tercih edilmektedir. Bu arastirma, harfleme (lettering) tekniginin kullanildigi
ambalaj grafiklerini incelemektedir. Harfleme ile olusturulan ambalaj grafiklerinin {iriin
cesitliligi, hedef kitle, estetik/6zgiinliik ve iletisim boyutunda nasil bir goriiniime sahip oldugu
ortaya koyulmaya caligilmigtir. Nitel arastirma tekniklerinden, dokiiman incelemesi yontemine
dayali olarak yapilandirilan bu g¢aligma, ambalaj tasarimi incelemelerine ek olarak tasarim
uygulamasi icermektedir. Uygulama calismasi, ¢ocuklara yonelik bir gida iiriinii ambalajimin
konuya uygun olarak yeniden tasarlanmasi ile olusturulmustur. Arastirmaya kuramsal altyapi
olusturmas1 amaciyla 6zellikle modern tasarim hareketleri 6zelinde tipografinin gelisimi ve
harfleme tekniginin ilk 6rnekleri sayilabilecek sanat ve tasarim {iriinleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj, Tipografi, Harfleme(Lettering), Illiistrasyon, Gérsel letisim



ABSTRACT

GRAPHIC DESIGN

USE OF LETTERING TECHNIQUE IN PACKAGING GRAPHICS AND
AN APPLICATION SUGGESTION

ZEYNEP BUSRA SENTARLI

From past to present, packaging has been used in different materials and forms for purposes such
as protecting and transporting various products. Over time, it has become a silent communication
tool between the product and the consumer. Originally designed to protect the product inside,
keep it together, and provide basic information and legal warnings about the product, packaging
has evolved to visually convey information about the product. This information includes not only
the names of the products and brands but also the content, type, and idea. An engaging and
creative graphic language should be developed to convey this information to the consumer. It is
expected that the product will stand out among the equivalent products of other brands with which
it competes, attracting the consumer's attention and influencing purchasing behavior.

Nowadays, packaging designs are developing to meet such expectations, and the variety of visual
expressions in packaging graphics has made product shelves colorful and interesting. One of the
visual expression tools used in packaging graphics is the lettering technique. Lettering is an
original and artistic typography technique that involves drawing and arranging each letter
individually, without adhering to an existing font. These designs, which have the effect of
illustrations in the text, are preferred in packaging graphics to increase visual appeal and convey
the message more effectively.

This research examines packaging graphics that use the lettering technique. It aims to reveal the
appearance of packaging graphics created with lettering in terms of product diversity, target
audience, aesthetics/originality, and communication. This study, structured based on the
document review method, one of the qualitative research techniques, includes design applications
in addition to packaging design reviews. The application study was created by redesigning the
packaging of a food product for children in accordance with the subject. To create a theoretical
basis for the research, the development of typography, especially in modern design movements,
and art and design products that can be considered the first examples of the lettering technique
were examined.

Key Words : Packaging, typography, lettering, illustration, visual communication



TESEKKUR

Bu arastirmanin  konusu, deneysel c¢alismalarin yonlendirilmesi, sonuglarin
degerlendirilmesi ve yazimi asamasinda yapmis oldugu katkilarindan dolay1 tez
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Bu arastirma boyunca maddi ve manevi desteklerinden dolay1r canim esime ve anneme,

sevgisiyle bana gii¢ veren giizel kizima ve aileme sonsuz tesekkiir ederim.

Zeynep Biisra SENTARLI
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1. GIRIS

1.1 Problem

Ambalaj tasarimi, Uriine ait bilgileri tiiketiciye ileten ve onlar1 satin alma davranisina
yonlendiren 6nemli bir aragtir. Tiiketici baslangicta paketle etkilesime girer ve temel olarak
tiiketicinin irlin hakkinda bildikleri paketten elde edilir. Ambalaj, {iriine iligkin temel bilgileri
aktarmanin yani sira rengi, sekli, malzemesi vb. 6zellikleriyle insanlar1 iiriine ¢ekme islevi

gormektedir.

Ambalaj tasarim, iirlin ve tliketici arasinda dogrudan iletisim saglamanin en iyi yollarindan
biridir. Ambalaj tasarimlarinda en 6nemli 6gelerden biri dikkat ¢ekiciliktir. Yalnizca ambalaj
tasarimini begendigi i¢in Urlinli satin alan miisterinin sayist oldukca fazladir. Kuskusuz bu
begeninin altinda ambalaj tasariminin gorsel niteligi ok etkilidir. Gorsel niteligi yiiksek, 6zgiin
ve dikkat cekici 6zelliklere sahip ambalaj tasarimlar tiiketici ile dogrudan iletisime gegerek
dikkatini ¢ekmeyi saglar. Bunun yani sira ambalaj tasarimlar iiriinii iyi korumali, tiiketiciyi

dogru bilgilendirmelidir.

Ambealaj tasariminin {iriinii korumak, kolay tasinmasini ve depolanmasini saglamak gibi temel
islevleri oncelikli goriilse de son yillarda ambalaj grafikleri de iirlin ambalajlarinin 6nemli bir
bileseni haline gelmistir. Ambalaj ve baski teknolojilerinde meydana gelen ilerlemeler,
ambalajlarin daha kaliteli ve ilgi c¢ekici olmasimi saglamistir. Bu gelismeler ambalajin
malzemesinde oldugu kadar ambalaj grafiklerinde de kendisini gostermistir. Ambalaj
iretiminde meydana gelen ilerlemeler ve buna bagl gelisen yeni malzeme ve baski olanaklari,
ambalaj grafiklerini tasarlayan tasarimcilar tizerindeki teknik kisitlamalar1 ortadan kaldirmastir.

Giliniimtizde triin raflarlar ¢esitli renkte, formda ve gorsel 6zelliklerde ambalajlar ile doludur.

Ambalajin en O6nemli bilesenlerinden biri kabul edilen ambalaj grafikleri iriiniin marka
kimligini yansitarak tiiketicinin dikkatini ¢eker ve satin alma kararlarini etkiler. Ambalajin
tasarimi, renkleri, grafik 6geleri ve yazi tipleri, iriinlin pazarlama stratejisinin bir pargasi olarak
kullanilir. Ambalaj iizerinde goriilen grafikler, hedef kitleye gore belirlenmis cesitli gorsel ifade
araglar1 olabilir. Ambalaj grafiklerinde en yaygin kullanilan gorsel ifade araci illlistrasyondur.

Cesitli grafik dgeler veya fotograf kullanimi da siklikla karsimiza ¢ikabilir.

Yazi, bir ambalaj iizerinde temel islevi olan bilgi iletmek amaciyla bulunur. Uriine ait bilgiler,
yasal uyarilar vb. metinler ambalaj grafiginin gorsel dilini olusturan baslica 68e olarak

goriilmez. Ancak yazinin temel islevi disinda bir tasarim 6gesi olarak, ambalajin gorsel
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kimligini olusturdugu tasarimlar oldukca 6zgiin ve dikkat ¢ekici olabilir ve d6rnekleri her gecen

giin daha fazla karsimiza ¢ikmaktadir.

Ambalajin vazgecilmez unsurlarindan biri olan tipografinin fonksiyonu 6énemlidir. Tiiketici ile
arasindaki iligkide tipografinin dogrudan rolii yadsinamaz. Tipografi ve tasarimin genel
anlamda bir biitlinliik kurmasi, aralarindaki iliskinin organik goériinlimiine baglidir. Bu bagi
kurabilmek i¢in tasarimcilar, bazen geleneksel yontemlere doner ya da deneysel tekniklere
bagvurur, bazen de yaziy1 tamamen kendi elleriyle yazarlar. Yazi ve tipografi giiniimiiz grafik
tasariminda ¢esitli yontem ve iisluplarla 6zgiin bir gorsel dil olusturmaktadir. Verilmek istenen
mesajin yalnizca ileticisi degil ayn1 zamanda tonu ve mizacini da olusturarak izleyicinin mesaja

olan tepkisini yonlendirir (Ambrose ve Harris, 2017, s. 38).

Tipografi agirlikli ambalaj grafiklerinde gorsel agidan dikkat gekici, Ozgiin ve siradist
nitelikleriyle 6ne ¢ikan g¢alismalar arasinda harfleme (lettering) teknigi ile olusturulmus
tasarimlara da rastlanmaktadir. Harfleme tasarimlari, gorsel imge ve tipografinin birlesimidir.
Tipografi ve harfleme, yazi karakterleri ve metin diizenleme sanatin1 bir araya getiren iki 6nemli
tasarim kavramidir. Harflemeler genelde bir yazi karakterine bagli kalinmadan elle ya da dijital
bir sekilde olusturulan tipografik tasarimlar olarak degerlendirilmektedir. Siradan yazi

karakterine gore daha deneysel ve gorselligi 6ne ¢ikaran uygulamalardir.

Harflemenin en eski oOrnekleri heniiz baski tekniklerinin gelisip tipografi kavramini
dogurmasindan ¢ok Once iiretilen ve basli basina sanat eserleri sayilan elyazmasi kitaplarda
goriiliir. Orta ¢cag doneminin bin yili askin siire boyunca el yazmasi tiretimi, grafik formlar,
sayfa diizenleri, illiistrasyon ve harfleme alaninda zengin bir birikim yaratmistir (Meggs ve
Purvis, 2011, s. 47). “The Book of Kells” bu alanda verilebilecek en onemli 6rneklerden
birisidir. 339 sayfasi boyunca ayrintili olarak islenmis dekoratif marjin ve harfleri ile 6ne ¢ikan
kitapta her siisleme kendine 6zgiidiir ve iginde yer alan 2100 adet inisiyal (bas harf) tek tek,
ozenle islenmis dekoratif unsurlar olarak kitapta yer almaktadir (Tasgioglu, 2013, s. 53). 1439
yilinda matbaanin bulunmastyla bir siiredir yavasca gelismekte olan tipografi kavrami biiyiik
bir sigcrama gdstermis olsa da kaligrafi yazili iletisimde 6nemli rol oynamaya devam etmistir.
20. yiizyilin baglarinda harflemenin 6ne ¢ikmasinin bir nedeni de zaman, teknoloji ve

ekonominin siirlhiliklaridir.

Harf bicimlendirme ya da harfleme, temel tipografik diizenlemenin &tesinde harf bigim ve
yapilarinin olusturulmasina odaklanir. Cok yonlii ve farkli uygulamalara agik harfleme
tasarimi, tasarimcilara ayni zamanda 6zgiirliik sunmaktadir. Giinlimiiz teknolojisi tasarimciya

yaz1 karakterleri bakimindan hiz, kullanim kolaylig1 ve neredeyse sinirsiz secenek sunsa da,
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bircok tasarimda ilgili is i¢in Ozel tasarlanmis harf bigimleri ile oldukg¢a farkli ve 6zgiin
sonuclara ulagilmaktadir. Harfleme tek bir kullanim ve amaca gore hazirlanmis 6zel bir harf
kombinasyonudur. Harfleme yapacak bir tasarimci ¢izecegi kelime i¢in Once tiim alfabeyi ¢izip
daha sonra gerekli harfleri yerlestirmez, bunun yerine kelime ya da climleyi bir biitiin olarak
alip O6zgilin bir gorsel yaratir. Harfler oldukca karakteristik bigimler ve diizenlemelerde
kullanildig1 i¢in harfleme ¢alismalar1 bulunduklar igerige 6zgiidiir. Bu bigimler, bir¢ok farkl
duygu aktaracak sekilde cesitlilik gosterebilir. Harf, kelime ve yazi ile bir sayfada yapilan
gorsel ve fonksiyonel regiilasyonlar1 kapsamaktadir. Harfleme tekniginde kullanilan harflerin,
metinlerin ya da kelimelerin islevinin yaninda yine bir tasarim 6gesine doniistiiriilme durumu
s6z konusudur ve tipografiden farkli olarak hazir fontlar kalip bicimler degil 6zgiin degerler,

¢izilmis yeniden tasarlanmis harfler kullanilir.

Harfleme goze hos goriinen harf formlar1 ¢izmekten fazlasi olan ve temelinde belirli prensiplere
dayanan bir uygulamadir. Harfler, sayilar ve kelime 6bekleri ile okunabilirligi ve biitlinliigii
koruyarak olusturulan harflemeler, siradan yazi yazma eyleminden oldukg¢a uzaktir. Harf
formlar1 sekillerine, uzantilarina ve dokularma ayrilir; bosluklar ve yazi stilleri duygulari
uyandirabilen ve yeni anlamlar olusturabilen bir sanat formu olarak karsimiza c¢ikar.
Harflemenin yazi1 ve resimlemenin birlikteliginden olusan yapisi bu tasarim alanini giiniimiiz

grafik tasariminda 6nemli bir ifade bigimi olarak konumlandirmistir.

Grafik tasarimin en 6nemli konu alanlarindan biri ambalaj grafikleridir. Grafik tasarimci gesitli
iriinlere ait ambalajlarin gorsel anlatimin olusturulmasinda 6nemli bir rol oynar. Bir ambalaj
tizerinde {irliniin tiiriinii, 6zelliklerini, lirline ait bilgileri veya yasal uyarilar1 ifade eden gorseller
ve yazilar bulunmaktadir. Ambalaj {izerinde yer almasi beklenen bu temel unsurlarin nasil
diizenlenecegi tasarimcinin uzmanlik alanma girmektedir. Uriin gorseli, grafik 6geler, renkler,
yazi karakterleri vb. unsurlarin se¢cimi ambalajin tiiketiciyi etkilemesi bakimindan son derece
onemlidir. Ambalaj grafiklerindeki yaygin ifade aracinin illiistrasyon teknigi oldugu
goriilmektedir. Illiistrasyon teknigi ile olusturulmus iiriin gorseli veya ilgili gorseller tasarimin
ana kimligini olusturmaktadir. Yazilar ise genellikle bir tasarim 6gesi olarak degerlendirilmez,
ambalajin gorsel kimligi ile uyumlu bir sekilde diizenlenir. Burada tipografik dgeler agisindan
g6z onilinde bulundurulan kriter uygun, yaz1 karakteri se¢imi ve dogru tipografi kullanimidir.
Bu arastirma, ambalaj grafiklerinde bir tasarim 6gesi olarak yazinin kullanimini incelemeyi
amaglamaktadir. Yukarida da ifade edildigi gibi harfleme tekniginin klasik tipografik
diizenlemelerden ayrilan yonleriyle ambalaj grafiginde olusturdugu etkiler ve bu teknigin

kullanildig1 ambalaj grafiklerinin nasil bir goriiniime sahip oldugu bu arastirmanin konusunu
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olusturmaktadir. Bu kapsamda, tez calismasimin problemi, lettering (harfleme) tekniginin
kullanildig1 ambalaj grafiklerinde ortaya ¢ikan gorsel etkileri ve kullanim alanlarini

incelemektir. Buna bagli olarak cevabi aranan sorular:

1. Harfleme tekniginin kullanildig1 gida ambalajlar1 nasil bir goriiniime sahiptir?

2. Harfleme teknigi agirlikli olarak hangi igerige sahip ambalajlarda kullanilmaktadir?

3. Harfleme tekniginin kullanildigi ambalajlar yas, cinsiyet vb. degiskenler agisindan
agirlikl olarak hangi hedef kitleye hitap etmektedir?

4. Harfleme tekniginin kullanildig1 ambalajlar, estetik ifade, dikkat ¢ekicilik ve 6zgiinliik
gibi degerler acisindan diger ambalaj grafiklerinden ayrigsmakta midir?

5. Ambalaj grafiklerinde gorsel bir ifade araci olarak harfleme tekniginin kullaniminin
iletisim acisindan olusturdugu avantajli veya dezavantajli durumlar nelerdir? seklinde

siralanmaktadir.

1.2 Amag

Bu aragtirma, lettering (harfleme) tekniginin ambalaj grafiklerinde kullanim alanlar1 ve hedef
kitle acisindan nasil bir dagilim gosterdigini incelemek c¢aligmanin temel amacini
olusturmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda belirlenmis ambalaj grafiklerinde harfleme
tekniklerinin kullanimi incelenmis, ayrica arastirmaci tarafindan ¢ocuklara yonelik ambalaj

grafikleri konuya uygun olarak tasarlanmistir.

1.3  Cahsma Grubu

Arastirma, lettering (harfleme) tekniginin kullanildig: tiim ambala; tiirlerini inceliyor olsa da
ornekleme dahil edilen ambalajlar gida {iriinlerine ait ambalaj grafikleridir. Bu nedenle
arastirma igerisindeki ambalaj incelemeleri, gida iriinlerine ait ambalaj grafiklerine

yogunlagmistir.

1.4 Siirhiliklar

Aragtirma, lettering (harfleme) tekniginin kullanildig1 gida ambalaji grafiklerinin incelenmesi
ile smurhidir. Arastirma kapsaminda gergeklestirilmis Konsept tasarim Onerisinin igerigini
cocuklara yonelik gida ambalajlar1 olusturmaktadir. Bu nedenle incelemesi yapilan 6rnek

ambalaj grafigi calismalar1 da gida ambalajlarini kapsamaktadir.
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1.5 Yontem

Bu tez ¢alismasi, kuramsal ve uygulamali olmak iizere iki asamali olarak yapilandiriimistir. Tk
asama, uygulama calismasina dayanak olusturmasi amaciyla kuramsal arastirma ve kategorisel
analizlerden olusmaktadir. Dolayisiyla arastirma yontemi olarak nitel arastirma yontemlerinden
dokiiman incelemesi yontemi kullanilmigtir. Dokiiman c¢esitleri olarak kitaplar, mektuplar,
dergiler, giinliikler, haritalar, ¢izelgeler, istatistikler, anayasa ve yonetmelikler, yasal metinler,
gazeteler, fotograflar, anilar, rOportajlar, okul kayitlari, saglik ve kamu kayitlari, resimler,
videolar, mesajlar vb. sayilabilmektedir (Kiral, 2020). Yapilan literatiir taramasi sonucu
ulagilan kitaplar, tezler, makale vb. yayinlara ek olarak internet taramasi sonucunda ulasilan

gorsel dokiimanlar aragtirma kapsaminda kullanilmastir.

Tez calismasinin ikinci ayagin1 konsept bir tasarim uygulamasi olusturmaktadir. Literatiir
taramas1 sonucunda erisilen kuramsal bilgiler, 6rnek c¢aligmalar iizerinde yapilan analiz
caligmalar1 s6z konusu uygulama ¢aligmasina dayanak olusturmaktadir. Cocuklara yonelik gida
ambalajlarinin varyasyonlarindan olusan bu uygulama calismasi On arastirmalar, taslak
caligmalar1 ve alan uzmanlar1 gozetiminde onaylanmis taslaklarin sayisal ortamda

sonuc¢landirilmasi asamalarindan olusmaktadir.
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2. AMBALAJ TASARIMI

Bu boliim ambalajin tanimi, ambalajin tarihgesi, ambalajin dili, ambalaj tasariminda hedef kitle,

ambalaj cesitleri ve ambalaj malzemeleri bagliklar altinda kuramsal bilgilerden olusmaktadir.

2.1  Ambalajin Tanimi

Ambalaj, glinimiiz tiiketim kiiltliriinde kritik bir rol oynar. Ambalaj, bir iiriinii korumak,
tasimak, saklamak ve tiiketiciye sunmak amaciyla kullanilan malzeme veya kaplamadir.
Ambalaj, bir tirtinti dis etkenlerden koruyan, hijyen kosullarin1 saglayan ve tasima, depolama
gibi siirecleri kolaylastirarak tliketicilere ileten ¢ok yonlii bir iirlindlir. Ambalaj, bir {iriiniin
iireticiden tiiketiciye ulasana kadar tanitimi ve korunmasi amaciyla kullanilan ydntemlerin
tlimii olarak tanimlanabilir. Ambalaj, {iriinii iyi korumali ve tagimay1 kolaylastirmalidir (Erdal,
2009, s. 9). Bir bagka tanima goére ambalaj, iirlinleri korumak, depolama ve tasimayi
kolaylastirmak, tiiketicinin ilgisini ¢gekmek amaciyla kullanilan ahsap, cam, metal, kagit, karton
vb. anlamina gelir (Giil, 2001, s. 4). Ambalaj birgok sekilde tanimlanabilir. Ancak paketlemenin
bir satis teknigi oldugu unutulmamalidir. Ambalaj, bir iiriinii paketleyip bir yerde sergilemekten

cok daha fazlasidir.

Ambalajin bir diger islevi de {irlinii diger iirtinlerden farklilagtirmaktir. Glinlimiizde bu ayrim
oldukg¢a zor ve karmasiktir. Ambalaj tasarimi, farkli egitimlere, ilgi alanlarina ve deneyimlere
sahip cesitli insanlara estetik diizeyde iletisim kurmalidir. Insan davranisi sosyal ve kiiltiirel
farkliliklar1 ve tercihleri belirler ve dogru gorsel iletisimin temel baglangi¢ noktasidir. Ambalaj
tasarimi bir ifade bi¢imidir ve bu ifade tasarimcinin kendi kisisel egilimleri degil, {irlinii bir

biitiin olarak tanitmak ve anlatmak olmalidir (Becer, 2014).

Ambalaj, tiiketim paradigmasini ulusal markalarin lehine olacak sekilde degistirmenin anahtari
olmustur. Paketler, paket iceren yeni ev i¢i aligkanliklar ve etkinliklerle yeni bir tiiketim
kiiltiiriiniin olusmasina olanak saglamistir. Her yerde ve her siniftan Amerikali, fabrikalarda
iiretilen {irtinleri yemeye, icmeye, temizlemeye, giymeye ve lizerine oturmaya baslamistir. Dis
macunu, misir gevregi, sakiz, tiras makineleri ve kameralar (hi¢c kimsenin evde veya kiigiik el
sanatlar1 diikkanlarinda yapmadig: seyler) yeni aligkanliklar i¢in maddi temel olusturmus ve

eski zamanlardan gergek bir kopusun fiziksel ifadesini saglamistir (Strasser, 1989, s. 6).
Ambalajda birkag temel amag¢ bulunmaktadir.

1. Koruma: Uriinleri dis etkenlerden, hasardan ve kirlenmeden korumak.
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2. Tasmma ve Depolama: Uriinlerin tiiketiciye ulasmasini saglamak ve uzun siireli iiriinleri

depolamak.

3. Marka Tanitim1 ve Gorsel Cekicilik: Tiiketici bir iirliniin ambalajina baktiginda marka
hakkinda bilgi sahibi olur. Kullanilan gorsel tiiketicide etki birakir ve {iriinii ¢ekici

kilmak.

4. Bilgi iletimi: Ambalajda bulunan kullanim talimatlari, icindekiler, besin degerleri ve

oOlgek gibi tiiketicilere ileterek onlara dogru ve yeterli bilgiyi iletmek.

5. Cevresel Duyarlilik: Ambalaj tasarimlari, stlirdiiriilebilir malzemeler ve geri

donitistirtlebilir gibi gevresel faktorlere duyarli olabilmektedir.

Ambalaj malzemeleri kullanim alanlarina gore ve gesitlilik olarak farklilik gosterebilir, plastik,
karton, cam, metal ve biyolojik kaynaklt malzemeler gibi. Ambalaj tasarimi, gorsel ve estetik
olarak sunulmasmin yani sira fonksiyonel olarak da dikkate alinmalidir. Ornegin bir bakliyat
ambalajinin tasarimi, saglamlig1 acisindan giivenli bir sekilde saklanmasini saglarken paket ya
da kutunun tiiketici i¢in kullanirken de kolaylik olarak yardimci olmalidir. Ambalaj
tasarimlarinda, disaridan estetik gériinmesinin yani sira {iriin icerigi hakkinda segici kolaylikta

bir bilgi saglanmas1 gerekmektedir.

Sonug olarak ambalaj, tiiketici tirlinlerini sekillendiren 6nemli bir unsurdur. Hem estetik hem
de fonksiyonel bir amaci olan ambalaj, tliketicilerin iirlinlere olan ilgisini ¢ekmek, marka
bilinirligini ve giivenilirligini artirmak, Uriinleri giivenli bir sekilde tliketiciye ulastirmak i¢in

onemli bir rol oynamaktadir.

2.2  Ambalajin Tarihgesi

Insanlar avcilik, toplayicilik ve ticaret yaptigindan beri toplama, depolama ve nakliye igin
ambalajlar kullanmiglardir. En eski ilkel ambalajlar yapraklardan, derilerden ve su
kabaklarindan yapilmustir. Ilk sepet dokuma teknolojisi, &zellikle kuru ve hasat edilmis gidalara
yonelik olarak otlardan ve diger dogal liflerden yapilan ambalajlart hazirlamak i¢in
gelistirilmistir. Sarap ve yag gibi sivilarin daha uzun mesafelere taginmasi i¢in saglam nakliye
konteynerleri gelistirilmistir. Kil amforalar Akdeniz'in her yerinde eski Misirlilar, Yunanlilar
ve Romalilar tarafindan kullanilmistir. Amforalar, ahsabin kilden daha bol dogal bir kaynak
oldugu Kuzey Avrupa ve kolonilerinde ahsap ficilarin kullanilmasia yol a¢gmistir. Ahsap
kasalar ve nakliye cuvallari, yiik vagonlari, kereste fabrikalar1 ve tekstil fabrikalariyla birlikte

sanayi devrimine onciiliik etmistir. Bu tiir nakliye konteynerlerinin bu uzun tarihi, glinlimiiziin
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oluklu kutular, paletler ve okyanus konteynerleriyle islevsel benzerliklerini ortaya koymaktadir.
Amforalar, ficilar, sandiklar ve cuvallar ¢amur, calilar ve agaglar gibi bol miktarda dogal
kaynaktan yapilmis ve ¢anak c¢omlek yapimi, ahsap isleri ve dokuma gibi cagdas

teknolojilerden yararlanilmistir.

Ambalajin tarihi net olarak bilinmemektedir. Ambalajin degisim ve gelisim siirecine bagl
olarak Cam (2004), paketlemenin yaklagik olarak 5000 y1l 6ncesine dayandigini belirtmektedir.
Misithilar, Fenikeliler, Iranlilar ve Tiirklerin iifleme teknigiyle cam siseler, kavanozlar
yapabildiklerini, ambalajlama igin ise papiriis kullandiklarin1 belirtmistir (Cam, 2004, s. 88).
Ilkel insanlarn yemedikleri etleri depolamak i¢in yapraklara sardiklari, igmedikleri suyu ise
hayvan derilerine doldurduklar1 tahmin edilmektedir (Ozden 1987, s. 116). Insan ihtiyaclar
arttikca ihtiyag fazlasi esyalar1 depolama ihtiyaci da artmistir. Ambalaj insanligin gelismesiyle
birlikte gelismistir. Sicaklik, nem ve cevresel tehlikeler gibi dis etkenlerden korumak igin
bunlar1 depolamanin gerekli olduguna inanmislardir. Bu sayede gelecege dogru atilan her
adimda ambalaj gelismis ve degismistir. Ozetle ambalajim tarihi insanlik tarihi kadar eskidir.
Antik caglarda ilk ambalaj o donemin ve cografyanin mevcut dogal malzemelerinden
yapilmistir. Kamis sepetler, sarap torbalari, ahsap kutular, ¢comlek siseleri, seramik amforalar
vb. O dénemin insani gelistik¢e 6rneklerde cogalmis, malzemeler gelistikce ambalaj liretiminde
de kullanisli hale gelmistir. Ilk olarak cam ve bronz kaplar, modern ¢aglardan énce dut kabugu
yapraklar, M.O. 1. veya 2. yiizyilda Cinliler tarafindan kagit ambalajlarda iiriinleri paketlemek

icin kullanilmistir.

1800'l yillarin baglarinda cam ve metal tiretim teknikleri, ev esyalarinda, kavanoz ve bant
kutular1 gibi yeniden doldurulabilir ev ambalajlarinda kullanilabilecek kadar gelismistir. Ancak
tretim yavastir ve el emegi gerektirmektedir. Bu tiir ambalajlarin iiretim maliyeti giinliik
islemlerde kullanilamayacak kadar ytiksek olup, pazarlama degeri heniiz belirlenememistir. On
dokuzuncu ylizyillda cam iifleme, kagit yapimi ve konserve teknolojisindeki ilerlemeler,
1800'lerin ortalarinda ilk tiiketici satis initesi ambalajinin ortaya ¢ikmasina yol agmigtir. Cam
yapimi eski bir sanat olmasina ragmen, tagimaya dayanikli sarap siseleri ilk olarak 1709'da
gelistirilmistir. Amerika Birlesik Devletleri'ndeki ilk basarili sise fabrikasi 1739'da rom
imbikleri tedarik etmek i¢in insa edildi ve 1820'ye gelindiginde Amerikan cam sise endiistrisi
alkol, patentli ilaglar, parfiimler ve kozmetiklere yonelik artan talebi karsilamistir. Gazli
icecekler icin tekrar kullanilabilen, dayanikli siseler gelistirilmistir. Ancak 1800'li yillar

boyunca iiretim emek yogun, kulaktan kulaga yayilan bir siire¢ olarak kalmistir. Uretim
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fabrikalarda organize edilse de temel siire¢ eski kokenlerinden degismeden kalmistir (Diamond,

1953).

1798 yilinda kagit imal makinesinin ve litografik baskinin icadiyla ambalaj ve karton kutular
miimkiin hale gelmistir. 1800'lerin sonlarinda saman ve tahtadan yapilan hamurunun icadi,
disik maliyetli tek kullamimlik kagit ve karton iirlinleri ve ambalajinda "kagit c¢agini"
basglatmigtir (Hunter, 1947). Bu, tabaka beslemeli baski, giyotin kesme ve yapistirma gibi emek
gerektiren el isciligidir.

Konserveleme, 1809'da Fransa'da Nicholas Appert tarafindan icat edildi ve 1810'da teneke
kutular1 da icerecek sekilde genisletilmistir. Britanya'nin ilk kagit makinesini de yapan Peter
Durand ve Bryan Donkin tarafindan ticarilestirilmistir. 1820'ye gelindiginde Britanya ve
Amerika Birlesik Devletleri'nde konserve yiyecekler satilmaya baslandi ve bunu 1s1l islem
stirecinin kontroliinde bir ylizyillik ilerlemeler izlemistir. Ancak kutu, kalayl celigin elle
kesilmesi ve kaynaklanmasiyla elde edilen baska bir islemle yapilmistir. 1800'lerin sonlarinda
Pasteur'iin gida muhafazasinda mikrobiyolojinin roliinii kesfetmesi, sterilizasyonun roliiniin
anlagilmasina yol agmis ve 1s1l islemin daha iyi kontrol edilmesine yol agarak konserve gidalara
olan talebi hizlandirmastir. (Prescott ve Underwood, 1897). 1800'lerin sonlarinda, siselenmis ve
konserve iirlinler i¢cin markali kdgit ambalajlar ve torbalar, magaza sahiplerinin satin aldiklar
iiriinleri paketleme uygulamalarinin yerini yavas yavas almaya baslanmistir. ik karton, teneke
kutu ve siseler Avrupa'da tretilmis olsa da, 1800'lii yillarda ambalaj teknolojisindeki

ilerlemelere Amerika Birlesik Devletleri onciiliik etmistir (Davis, 1967).

Kutularin, siselerin ve kartonlarin mekanik olarak sekillendirilmesi, 1880 ile 1910 yillar
arasinda Amerika Birlesik Devletleri'nde gelistirilmistir. Bu makinelesme, ortaya ¢ikan ulusal
dagitim ve kitlesel pazarlama stratejilerinin gerektirdigi biiylik Olg¢ekli iiretimin anahtari
olmustur. Tiiketim mallar1 pazarlamasi cografi olarak sinirli, diisiik hacimli, ytiksek karli bir
endiistri olarak baslamis olsa da 1880'ler derin bir paradigma degisimine isaret etmistir.

Demiryolu ve telgraf aglari Amerika'nin siyasi istikrarini daha da giiclendirmistir.

Standartlastirilmis ambalaj, islenmis gidalardan alkolsiiz igeceklere kadar genis bir {iriin
yelpazesinin iiretimi i¢in neredeyse ayni anda icat edilen siirekli isleme sistemlerinin
degistirilebilir bir bileseni olmustur (Hounshell, 1984). 1880 ile 1910 yillar1 arasinda Edwin
Norton, Michael Owens ve Robert Gair teneke kutu, sise ve karton kutularin liretim siirecini
makinelestirmislerdir. Ambalaj doniisiimii, seri liretimin erken bir uygulamasiydi ve Norton'un
konserveleme hattinin (Gorsel 2.1), Henry Ford'un montaj hatti siirecine ilham verdigi

diistintilmustiir (Twede, 2012).
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Gorsel 2.1. Norton'un otomatik kutu yapim hatt1

(Hounshell, 1984, s. 243)

Tiiketici ambalajina yatirim yapmay: secen tireticiler kendilerini etkili bir sekilde yeni bir tiriin
tirli tretirken bulmuslardir. Fabrikalari, makine yapimi ambalajlarin mekanize olarak
doldurulmasini gerektirmistir. Ambalajlama benzersiz pazarlama avantajlari saglar, raf émriini
uzatir ve tireticilerin iiriin kalitesini daha iyi kontrol etmesine olanak tanimaktadir. Reklamlarda
ambalajli iiriinlerin hijyenik 6zellikleri vurgulantyor, kalip sabunlar bile "insan eli degmemis"
olarak satilmistir. Etiketli paketler nereden geldiklerini ve durumlarindan ve karakterlerinden

kimin sorumlu oldugunu gostermistir (Strasser, 1989, s. 32).

Ortaya ¢ikan ve o zamanlar baskin olan Amerikan ziraat miihendisligi endiistrisi, gida toplama
ve islemenin yani sira ambalaj doldurma, tartma ve miihiirleme i¢in de yeni sistemler
gelistirmistir. Dilimlenmis ekmekten bu yana en giizel sey 1911 yilinda otomatik paketleme
makinesinin piyasaya siiriilmesidir. 1920 yilinda ilk slipermarket kuruldugunda, yillik
paketlenmis yiyecek ve igecek satiglart 1880'deki seviyelere gore 60 kat artmistir; bu rakamin

%80'i bu rakamdan kaynaklanmis ve 1910'dan sonra gergeklesmistir (Twede, 2012).

Bu arada, kagit yapim teknolojisi, 1894'te ahsap nakliye konteynirlarinin yerini alan oluklu
kutularin ortaya ¢ikmasimma neden olmustur. Demiryollar1 baslangigcta yeni konteynerlere
dirense de 1914'te oluklu mukavva endiistrisi, demiryollar1 ve Amerika Birlesik Devletleri
(ABD) Eyaletlerarasi Ticaret Komisyonu, kabul edilebilir kullanim ig¢in standart
spesifikasyonlar ve kurallar gelistirmek {izere bir koalisyon kurmustur. Rulo karton makineleri

kullanilarak iretilebilen, kolayca dikilebilen, doldurulabilen ve sevk edilebilen ucuz oluklu
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kutular (Gorsel 2.2) yaygin olarak benimsenmistir. Ucuz, hafif oluklu kutular “yiik vagonlar1”

ile tasinmis ve biiyiik dlgekte dagitimi yapilmistir (Bettendorf, 1946).

Gorsel 2.2. FEFCO'nun izniyle uyarlanmis normal oluklu oluklu sunta nakliye kutusu

( https://www.ayskutu.com/ueruen-tipleri )

Paketler; 1897'de piyasaya siiriilen ve bazen “ilk tiiketici paketi” olarak da anilan Uneeda
Biscuit gibi markalar i¢in stratejik bir avantaj haline gelmistir (Twede, 1997). Ayrica bunlar
ambalaj tedarikgileri icin stratejik bir avantaji temsil etmistir. Ornegin, biiyiik Uneeda ambalaj
iireticisi Robert Gair Co., ABD’deki en basarili karton ve oluklu kutu tedarikg¢ilerinden biri

haline gelmistir (Gorsel 2.3).

Making folding boxes

for the leaders in every industry

ol ey et

ROBERT GAIR COMPANY D -

BROOKLYN

Gorsel 2.3. Robert Gair reklam

(Jones ve Tadajewski, 2016, s. 119)

23


https://www.ayskutu.com/ueruen-tipleri

1900'i yillarda kagit ve karton 6nemli ambalaj malzemeleri haline gelmistir. Plastigin icadiyla
ambalaj malzemesi olarak kagidin yerini almaya baslamistir. Plastiklerin  ambalaj
uygulamalarinda yaygin kullanim1 II. Diinya Savasi sonrasinda baslamistir. Polietilen, savas
yillarinda biiyliik miktarlarda iiretilmis ve savasin hemen ardindan piyasada kolaylikla
bulunabilen bir malzeme haline gelmistir. Tiiketim iirlinii Ureticileri gelisip giiclendikge
cevredeki endiistriler de genislemistir. 1920'lerin sonlarinda, cam sise, metal kutu ve karton
iireten ilk malzeme endiistrilerinden kaynaklanan ayr1 bir "ambalaj tedarik endiistrisi" ortaya
cikmaya baglamistir. Paketleme ve isleme sirketleri giderek ulusal kamu tedarikgileri haline
geldi; bu tedarikgiler tiim sektorii gelistirmek i¢in birbirleriyle rekabet etmeye ve ayn1 zamanda
is birligi yapmaya baglamistir. 1933 yilinda mekanize paketleme teknolojisini tesvik etmek
amaciyla Paketleme Makineleri Imalatgilar1 Dernegi kurulmustur. Bu ayni zamanda yeni
malzemelerin, gelismis grafiklerin ve gelismis ambalaj korumasina yonelik firsatlarin ¢agidir.
Selofan, aliiminyum folyo ve daha sonra plastik film gibi parlak yeni esnek malzemelerin
piyasaya siiriilmesinin satiglart artirmasi beklenmistir. Film ambalajlama ayn1 zamanda gida
ambalajimnin su ve oksijen bariyeri korumasini da gelistirmistir. Ikinci Diinya Savasi sirasinda
selofanin bariyer 6zelliginden dolay1 Amerikan askerlerine "gaz ¢cadir1" yapiminda kullanilmas,
savasa ara verilmesinin ardindan kullanimi hizla artmistir. Uzun, giiclii liflere sahip kraft kdgids,

jut takviyeli kagidin yerini almak tizere 1930'larda piyasaya siiriillmiistiir.

Ikinci Diinya Savasi, gida korumasini iyilestirme ve lojistik verimliligini artirma firsati
saglamistir. Birlikler i¢in malzeme {iretme ihtiyaci konserve ve tiitiin endiistrilerinin
biiytimesini tesvik etmis ve her ikisinin de tiiketimi savastan sonra Amerikan hanelerinde daha
yaygin hale gelmistir (Risch, 2009). Paletler ve forkliftler her iki cephede de savas malzemeleri
icin gerekli lojistik destegi sagladi ve daha sonra sivil tasimaciligin hakimi haline gelmistir

(LeBlanc ve Richardson, 2003).

19501 yillara gelindiginde ambalaj basli basina bir disiplin ve meslek haline gelmeye
baslamistir. Neredeyse ambalaj tedarik¢ilerinin artan giicline bir yanit olarak ambalaj
endiistrisi, ambalaj malzemesi alternatiflerini karsilastirma ve ambalaj islevselligini yonetme
konusunda uzmanlik saglamak iizere tiiketim friinleri sirketleri biinyesinde geligmistir.
American Management Association (AMA) ve Institute of Food Technologist (IFT) gibi ticari
organizasyonlarda uzmanlasmis is boliimleri gelismistir. Iki profesyonel organizasyon
olusturulmustur: Ambalaj Enstitiisii ve daha sonra mevcut Ambalaj Uzmanlar1 Enstitiisii'ne

donlisen Ambalaj ve Tasima Miihendisleri Dernegi (Jones ve Tadajewski, 2016, s. 122).
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Plastik ambalajin biliytimesi 1970'lerden bu yana hizlanmistir. Teknolojinin gelismesiyle
birlikte metal, cam, plastik gibi ¢esitli malzemelerin kullanilmaya baslanmasiyla ambalaj
tasarimi da 6nemli 6l¢iide degismistir. Sanayi devrimiyle birlikte ambalaj, salt koruyucu bir
islevden, tiiketicilere giizellik ve bilgi saglayan bir araca doniistii. Ambalajin degismeyen en
onemli 6zelligi tirlinii korumasi ve bir yerden baska bir yere tasinmasina yardimer olmasidir.
Ancak eski ambalajlara iligkin herhangi bir bilgi toplanamamistir. Cilinkii o donemde kullanilan

ambalajlardan ¢ok az bir kismi giiniimiize ulasabilmistir (Twede, 2002, s. 181).

1980'lerden sonra malzemeler giderek daha fazla 6zel kullanimlara gore kisisellestirilmistir ve
bir ambalaj arastirma toplulugu gelismeye baslamistir. Arastirma kurumlar1 ve iiniversite
akademisyenlerine Dow, DuPont, American Can, Riegel, Continental Can, Owens-Illinois ve
TetraPak gibi ambalaj tedarikgileri de katilmistir. 1973 yilinda kurulan Uluslararast Ambalaj
Enstitiileri Birligi, 1988 yilinda bu alandaki ilk uluslararasi arastirma dergisi olan Ambalaj
Teknolojisi ve Bilimi'ni yaymlamistir; bu dergi dncelikle disiplinin u¢ noktalarindaki konular
hedef aliyordu (Paine, 1988). Plastiklerin bariyer &zellikleri islenmis gidalarin raf émriinii
uzatmak i¢in 6zel polimer karigimlart ve kaplamalarin gelistirilmesi tesvik edilmistir. Taze et
ve lirlinlerin raf dmriinii uzatmak i¢in 1990'l1 yillarda vakumlu paketleme ve kontrollii atmosfer
yikama sistemleri gelistirilmistir (Brody, 1994). 2000 yilindan sonra arastirmalar
antimikrobiyal filmlere yOnelmistir (Joerger, 2007). Paketleme teknolojisi ayn1 zamanda
segmentasyon ve tedarik zinciri stratejilerine daha iyi hizmet verme yetenegini de artirmaktadir.
Daha kisa tiretim siireleri ve daha hizli kurulum siireleri, SKU'larin giderek daha kiiciik, daha
uzmanlagmis hedef pazarlara hizmet verecek sekilde eklenmesine olanak tanimistir. Paketleme
teknolojisi, gidanin raf dmriinii basartyla uzatti ve tedarik zincirinin verimliligini artirmistir

(Jones ve Tadajewski, 2016, s. 125).

Yirminci ylizyilin sonundan bu yana ambalaj teknolojisi de yeni talepleri karsilayacak sekilde
gelismeye devam etmistir. Ambalajda tahrifat ve sahtecilik tehdidi, ambalaj giivenliginde
tyilesmelere yol agmistir. Gida giivenligi ve “dolayli katki maddelerinin” gidalara migrasyonu
konusundaki endiseler, gidayla temas eden yiizeylerin arastirilmasina ve diizenlenmesine yol
acmustir. Giderek elektronik hale gelen diinyada, sensorlerin ve elektronik cihazlarin varligi,
tirtin ve raf omrii ayrintilarini iletmek igin cihazlarla iletisim kurabilen “akilli” ambalajlarin
ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Basili QR kodlari, cihazi kullanan tiiketicileri dogrudan
ireticinin web sitesine gotiirebilir, mevcut bilgileri genisletebilir ve tliketicinin markayla

iliskisini derinlestirebilir olmustur (Jones ve Tadajewski, 2016, s. 125).
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2.3  Ambalaj Cesitleri

Ambealajlarin igerisinde bulunan iiriinii koruma ve hijyenik olarak aliciya ulagsmasini saglayan

hatta depolama ve saklamay1 kolaylastiran bir koruma yontemidir.

Ambalajlarin en énemli amac1 igerisinde bulunan iiriinii ilk giinkii gibi tazeligini ve formunu
bozmadan aliciya ulagtirmaktir. Giiniimiizde her alanda gordiigiimiiz ambalajlar tiiketiciler

tarafindan biiyiik kolaylik saglamaktadir. Ozellikle gida ambalajlarinda iiretildigi andan itibaren

tilkketiciye ulagsana kadar dagitim ve satis asamasinda iriiniin beklerken bozulmamasi, tat
kaybinin yasanmamasi en 6nemli hususlardandir. Ambalajlar tasarlanirken dagitim asamasinda
hasar gorme, yirtilma ve delinme gibi ihtimalleri gz Oniinde bulundurarak bunlara karsi

dayanikli olup yiyecek ve igeceklerin zarar gérmesini engellemektedir.

Ambealajlar sagladigi koruma yontemleriyle {iriinleri ilk giinkii tazeliginde tiiketiciye ulagtirir.
Tiiketiciler i¢in triinlerin kolay kullanimi, agilip tekrar kapanabilir olmasi gibi 6zellikler
saglayan ambalajlar tiiketicide olumlu etki yaratmaktadir. Ambalaj, {irlinlin taze olmasini
saglar ve iizerinde tarih bulunan raf 6mrii sayesinde sadik bir {iriin sunar. Ayni1 zamanda tat
kaybi, hava ile temas vb. etkenlerden korur. Biiyiik kasalar halinde sevkiyata hazirlanan
ambalajlar, sagladiklar1 pratik imkanlar ile ekonomik tasarruf da saglar. Uriinii korurken ayni
zamanda tagima masraflarini da minimum seviyeye diisiirerek hem ekonomik tasarruf ve hem

de ¢evreye duyarl bir koruma yontemi sunar.

Ambalaj, paketleme iiriinlerin dagitim ve pazarlama siireglerinde iyi bir koruma olmasinin yani
sira satict ve tliketici arasindaki ilk etkilesimi ve iletisimi saglayan en onemli unsurdur.
Raflarda, tezgahlarda iirtinler incelendiginde tasarimdaki bilgiler kisinin dikkatini ¢ekerken
ayni zamanda begenisini kazanip On fikir olugsmasimi {iriin ve tiiketici arasinda sessiz bir
iletisiminde araciligin1 yapmaktadir. Uriiniin yapisina, kullanimina renk ve kaliplarma uygun
gorsel ve karakteristik tasarim hazirlanmig paket ve ambalajlar tiiketicinin dikkatini ¢ekmekte
basar1 oranini yiikselten eylemlerdir. Ustelik tiim bu ¢ercevede hazirlanan ambalajlar reklam ve

tanitim i¢in en basarili kanallardan birini olusturmaktadir.

Ambalaj iiretiminde dncelikle yapilmasi gereken iiriinii tanimaktir. Igerigi hakkinda bilgi sahibi
olunan {iriiniin ambalaj stratejisini olusturmak ambalaj iiretimindeki ilk asamadir. Tiiketiciye
en giivenilir ve dogru sekilde iirtinleri ulastirmak markani birinci goérevlerindendir bu
dogrultuda {iriin i¢in dogru ambalaj malzemesi ve paketi segmek iiriin saglig1 ve kullanilabilir
olmasi oldukca onemlidir. Bilgilendirici icerikler hedef kitle gbz Oniinde bulundurularak

tasarlanir ve tiiketiciye gerekli bilgi, dogru ve en agik sekilde islenir. Tiiketici markay1
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tanimaktan oOnce {riiniin dig ambalajindan olumlu veya olumsuz olarak tasarimlardan
degerlendirmektedir. Bu da ambalaj kalitesinin tiiketici lizerinde ne kadar etkili ve onemli
oldugunu gostermektedir (Erdal, 2020). Tiiketici kendi sagligi igin {irlin icerigine dikkat
ederken, markalagsmak ve markasinin tanitimini yapmak isteyen iiretici ise tiiketicinin istek ve

sagligina uygun kaliteli {iriin, ambalaj ve satig garantisini ambalajlar lizerinde yogunlastirir.

Gida ambalaj firmalarinin ambalajlarda kullanilan malzemenin kalitesi, insan sagligina uygun
ve hijyenik kosullarda iiretilmis olmasi1 6nemli bir faktordiir.

Farkl1 iirtinlerin kullanimlarina gore ambalaj kullaniminin, ayr1 ve uygun olarak raf émrii i¢in
gerekli olan ayrica doku, tat gibi hassasiyetlere dikkat ederek tasarlanmasi ve kullanilmasi
dikkat edilmesi gereken &nemli bir unsurdur. Uriinlerin dagitimlar1 yapilirken yasanabilecek
herhangi bir kaza olmasi durumu da géz ontinde bulundurarak, yirtilma, delinme ya da sizint1

gibi ihtimallere kars1 dayanikli olmalidir.

2.3.1 Satis Ambalaji (Birincil Ambalaj)

Hedef kitleye dogrudan ulasan iiriin ambalajlaridir. Uriiniin kullanimi, kalitesi ve degerleri
hakkinda bilgi vermektedir. Satis ambalaji tirlinle dogrudan iliski kurmaktadir. Birincil ambalaj,
tirtinilin kalitesi ve kullanim1 hakkinda bilgi igeren tizerinde etiket ve kapak gibi ekstra birimleri
de kapsamaktadir. Birincil ambalaj, {irlinii i¢eren gergek i¢ ambalajdir. Satis ambalaj1 da denir.
Uriinle dogrudan temas eden ambalajdir. Ornegin kolonya sisesi birincil ambalajdir

(www.pagcev.orq).

2.3.2  Grup Ambalaji (ikincil Ambalaj)

Hedef kitlelere satilmak i¢in ayr1 gruplandirilan ambalaj ¢esitleridir. Birincil ambalaj1 korur ve
tasima sirasinda kolaylik saglamak amaciyla iiretilir. Ikincil ambalaj, dis ambalaj olarak da
bilinir. Ornegin kolonya sisesinin bulundugu kutu ikincil ambalajdir. Kolonya kullanirken

ikincil bir kutuya gerek yoktur. Ambalaj kullanimdan sonra atilir (Www.pagcev.org).

2.3.3 Nakliye Ambalaji (Uciinciil Ambalaj)

Hedef kitleye ulagmadan 6nce {irlinlin hasar goérmesini engelleyen satis ve grup ambalajlarini
korumak igin nakliye sirasinda kullanilan ambalajlardir. Ugiinciil ambalaj, iiriinlerin zarar
gormemeleri, gruplanarak bir araya getirilmesinde kullanilmaktadir. Ornegin birkag kolonya
kutusunun yerlestirildigi kutular veya kolilerdir. Tasima ve depolamada kolaylik saglarlar

(www.pagcev.orq).
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2.4  Ambalaj Tasariminda Malzeme

Ambalaj tasarimi, iirlinlerin korunmasi, marka iletisimi ve tiiketicilerle etkilesimi saglamak
amaciyla Onemli bir stratejik unsurdur. Ambalaj tasariminda yaygin olarak kullanilan
malzemelerin gesitleri, Ozellikleri ve tasarima olan etkileri goz oniinde bulundurularak
olusturulmaktadir. Ambalaj tasariminda yaygin olarak kullanilan malzemeler arasinda karton,
plastik, cam, metal ve kagit gibi temel malzemeler bulunmaktadir. Her malzemenin kendine
Ozgii ozellikleri, dayanikliligi ve estetik cekiciligi ambalaj tasariminda belirleyici bir rol

oynamaktadir.

Fonksiyonel olmasi agisindan bakacak olursak malzeme se¢imi, iiriiniin 6zellikleri ve depolama
kosullar1 géz oniinde bulundurularak yapilmalidir. Ornegin, gida ambalajlarinda malzemenin
koruyucu Ozellikleri ve hijyen standartlari biiyiilk 6nem tasirken, liikks triinlerde estetik ve

dokunsal 6zellikler one ¢ikartilabilir.

Gliniimiizde stirdiiriilebilirlik, ambalaj tasariminda o6n planda yer almaktadir. Geri
donistiiriilebilir, biyo¢dziinliir ve yenilenebilir malzemelerin kullanimi, ¢evresel etkiyi

azaltmaya yOnelik bir caba olarak degerlendirilmektedir.

Ambalaj tasariminda kullanilan malzemeler, tiiketiciler iizerinde giiven, kalite ve marka algis1
olusturur. Tiketicilerin malzemelere olan duyarliligi, o6zellikle siirdiiriilebilirlik amaciyla
birlikte artmaktadir. Ambalaj tasariminda kullanilan bu malzemeler hem estetik hem de pratik
diisiincelerle secilir ve tasarlanir. Tasarimlarda teknolojik gelismeler, malzeme kullanimini
sekillendirmekte ve yeni tasarim olanaklar1 saglamaktadir. Akilli malzemeler, interaktif
etiketler ve 151k yansitict gibi malzemeler inovasyonlar, ambalaj tasarimin1 daha ¢ekici ve

islevsel hale getirmektedir.

Malzeme se¢iminde, {riiniin kullanim alani, cografi faktorler ve giivenlik standartlar1 gibi
hukuki ve regiilasyonel faktorler goz oniinde bulundurulmalidir. Ozellikle gida ambalajlarinda
malzeme giivenligi biiyiilk 6nem tasimaktadir. Sonug¢ olarak kullanilan malzemeler hem
fonksiyonellik hem de estetik acidan biiylik bir 6neme sahiptir. Malzeme se¢imi, siirdiiriilebilir
ve tiiketicilerin beklentileri goz 6niinde bulundurularak yapilmalidir. Teknolojik inovasyonlarla
birlikte, ambalaj tasariminda kullanilan malzemeler siirekli olarak evrim geg¢irmekte ve

sektordeki yeni trendlere ayak uydurmaktadir.

Insanoglu gelisip degistikge ihtiyaclari da degisti, bu baglamda ambalaj malzemeleri de
degismis ve gelismistir. Glinlimiizde birden fazla ambalaj malzemesi kullanilarak daha

dayanikli ve etkili ambalajlar elde edilmektedir (Kocamanlar, 2008, s. 21).
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2.4.1 Kagit/ Karton Secimi

Ambalaj alanindaki teknolojik gelismelere ragmen kagit ve karton ambalajlarin hacmi ve

kullanimi1 azalmamus, aksine artis gdstermistir. Ozellikle 1s1 yalitimi ve 1s1ktan koruma saglayan

cesitli kagt tiirlerinin gelismesiyle birlikte ambalajlarda kagit malzemelerin kullanimi artmistir

(Cakici, 1987, s. 100). Kagit ve kartondan yapilan ambalajlarin kullanilmasi, depolama ve

nakliye masraflarin1 azaltmakta, kagit ve kartondan yapilan ambalajlarin ise bir¢ok satis

yontemine uygun olmasi (6rnegin otomatlarda satisa bile uygun olmasi) nedeniyle hacmi ve

degeri artmaktadir Cakici, 1987, s. 102). Kolayca kagida basilabilir ve ¢esitlilik agisindan

plastik veya aliiminyum malzemelerle birlikte kullanilabilirdir (Gobel, 2008, s. 23). Kullanim

alanlarina birkag¢ 6rnek vermek gerekirse:

Ihracata yonelik kutular, makarna paketleri, ¢ikolata paketleri ve bira, sarap, sampanya

ve diger alkollii iceceklerin siselerini karton kutulara koymak,

Cesitli margarinleri, peynirleri ve tereyagini toptan ve perakende magazalarina

paketlemek ve tasimak i¢in kullanilan kutulara koymak,

Cesitli tekstilde kullanilan karton torbalar, tasimalarini kolaylastirmak icin perakende

satiglar yapmak,
Ayakkabi endiistrisi i¢in iinite ve sevkiyat kutusu olarak hizmet vermek,

Kimya endiistrisindeki boyalar, vernikler ve plastik endiistrisinde kullanilan yar1

mamullerin taginmasinda kullanilan karton kutular kullanmak,

Pense, tornavida vb. gibi ¢esitli kiigiik metal tiriinler. Cesitli elektrikli aletlerin yan1 sira
radyo ve televizyon, ¢camasir makineleri vb. Karton kutular halen ikincil ambalaj olarak

kullanilmaktadir (Cakic1, 1987, s. 100-101).

Gorsel 2.12°de karton ambalajli sabun 6rnegine yer verilmistir.

Gorsel 2.4. Karton ambalaj 6rnegi
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Kagit, karton ve oluklu mukavva iiriinleri, ambalaj sanayinin dnemli sektorlerden biri haline
gelmistir ve ambalaj sanayindeki iiretimin biiyiikk boliimii bu sektore aittir Tiirkiye'de %
24,4’lik ihracat payr ile kagit ve karton ambalaj lriinleri ihra¢ edilen ambalaj grubu
irlinlerindendir. 2019 yilinda kagit ve karton ambalajlarin ihracati 1,2 milyar dolara
yaklasmustir. Thrag edilen baslica iiriinler, kg1t ve kartonlar, oluklu mukavva, kutular, sandiklar

ve diger ambalajlama kaplaridir (T.C. Ekonomi Bakanligi, 2020).

2.4.2 Plastik/ Cam ve Metal Secimi

Giliniimilizde en ¢ok kullanilan ambalaj malzemelerinden biri de plastik ve ¢esitleridir. Her
plastigin farkl fiziksel ve kimyasal 6zellikleri vardir ve buna bagl olarak isleme performansi
ve maliyeti de farklidir. Plastik ambalajin tercih edilmesinin 6nemli bir nedeni, tiretiminin kolay
olmasi, ekonomik olmasi, tasinmasi ve taginmasinin kolay olmasidir. Plastikler kaliplanma
kolayligi, gaza dayaniklilik ve hafiflik gibi 6zelliklerinden dolay1 kap ve sise gibi ambalajlarin
iiretiminde en dnemli hammaddelerden biridir (Siinnetcioglu, 2006, s. 14). Plastik (polimer)
tireticileri her gegen giin yeni teknolojiler gelistirmektedir. Ambalaj uygulamalarinda kullanilan

polimer tiirleri sunlardir:

e Polietilen (PE=Polyathylen): Ambalajlamada en ¢ok kullanilan plastik tiirlerinden
biridir ve gesitli sekillerde islenebilmektedir. Cok hafiftir, kolay biikiiliir, kirilmaz, sekil
verilebilir ve renklendirilebilir. Polietilen ambalaj, iiriinlin su kaybetmesine veya
girmesine neden olabilir; toza, toprak kirliligine, bakterilere ve hemen her tiirlii mantar
tiirtine kars1 koruma saglar, 1s1iktan dolay1 solmay1 onler. Polietilen esas olarak ¢ok ince
kagittan yapilmis naylon ambalaj malzemelerinin yan sira siseler, figilar, yarim jonlar

vb.'de kullanilir (Cakici, 1987, s. 126-128).

e Polipropilen (PP): Cam gibi seffaf, parlak, sert ve 1siya son derece dayaniklidir.
Makarna ve makarna iiriinlerinin paketlenmesinin yani sira, neme duyarli ve uzun siireli

depolama gerektiren ekmek ve unlu iiriinlerin paketlenmesinde de kullanilir (Cakici,
1987, s. 128).

e Polivinikloriir (PVC): Sert PVC ve yumusak PVC olmak {izere iki tiirii vardir. Sert
PVC'den iiretilen kagit mendil, tereyagi, margarin ve diger siit iirlinleri kutularinda ve
cesitli tablet ve drajelerin ambalajlarinda kullanilmaktadir. Giines kremi igeren siseler,
diger sivi kozmetikler, camasir suyu ve diger temizlik soliisyonlarinin ambalajlandigi

sise ve kutular sert PVC siselerin kullanildig1 alanlardir. Yumusak PVC'nin uygulama
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alanlar1 sunlardir: ¢esitli kozmetik tiipler ve sabun ambalajlaridir (Cakici, 1987, s. 128-
132).

Diger cesitler ise; (Gobel, 2008, s.29)
e PET (Polietilen Teraftalat)
e PVC (Polivinil Klorur)
e PS (Polistiren)
e GPPS (Kristal Polistiren)
e HPS (Antisok Polistiren)
e EPS (Genlesebilen Polistiren)
e EVOH (Etilen Vinil Alkol)
e PA (Poliamid)
e PVDC (Poliviniliden)
e PC (Polikarbonat)

Gorsel 2.5’te plastik ambalaj drneklerine yer verilmistir.

Gorsel 2.5. Plastik ambalaj 6rnekleri

( https://lgammapak.com/ambalaj-malzemesi )

Tiirkiye'nin plastik ambalaj iiretimi yaklasik 3,7 milyon tondan fazladir. Tirk PE ve PP dokuma
torbalar ve ¢uvallar sektorii 6nemli liretim ve ihrag kapasitesine sahiptir. 2019 yilinda ambalaj
sanayi ihracatinda % 60,6’lik payi ile plastik ambalaj iirlinleri ilk siray1 almaktadir. Plastik
ambalaj ihracat1 bir 6nceki yila gore %0,17 artarak 2019 yilinda 2,9 milyar dolara yaklagmustir.

Ihrag edilen baslica plastik ambalaj iiriinleri; PP levhalar ve filmler; PE torbalar ve cantalar; PE
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veya PP seritlerden 6rme torbalar ve ¢uvallardir. Thrag edilen diger plastik ambalaj iiriinleri;

kapaklar, kaplar, damacanalar, siseler ve benzeri esyalardir (T.C Ekonomi Bakanligi, 2020).

2.4.3 Ahsap Ambalaj

En eski ambalaj malzemesidir. Ahsap ambalajlar, sertligi ve dayaniklili§i nedeniyle agir ve

kirilgan {irtinler i¢in kullanilmaktadir. Ahsap kutular hava gecirgenligi ve 1s1 iletkenligi

nedeniyle meyve ve sebzelerin saklanmasinda kullanilmaktadir. Giiniimiizde daha biiytlik

boyutlardaki makine ve motorlu tasitlarin paketlenmesinde veya daha genis cesitlilikte

iirlinlerin paketlenmesinde de kullanilmaktadir. Ahsap artik kii¢lik iiretim birimlerinin iirettigi

bir ambalaj degildir. Ahsap ambalajlar hasere zararlarini 6nlemek ve {iriin 6zelliklerini korumak

icin 0zel tekniklerle islenir (www.ambalaj.org.tr). Olumlu yonleri:

Dogal bir hammaddedir.

Mukavemet/agirlik orani bakimindan ekonomik bir yap1 malzemesidir.
Kutu ve kasa yapimi ¢ok karmagsik makine ve ekipman gerektirmez.
Kiiciik kapasiteli atdlyelerde kiiciik yatirimlarla tiretilebilirler.

Iyi istifleme performansina sahiptir.

Olumsuzluklart;

Ahsap ambalaj liretimi otomasyona alternatiflerine gore daha az uygundur.

Iscilik ve malzeme maliyetleri yiiksektir, cogu zaman ¢ok fazla yer kaplar ve depolama

ve nakliye sorunlari yaratir.

Gorsel 2.6. Ahsap ambalaj 6rnegi

(https://ambalaj.org.tr/tr/ambalaj-ve-cevre-ahsap-ambalajlar )

32


https://ambalaj.org.tr/tr/ambalaj-ve-cevre-ahsap-ambalajlar

Gorsel 2.6'da iki farkli paketleme 6rnegi bulunmaktadir. Ahsap ambalaj; ahsap kutu, kutu ve
paletlerden olusmakta olup, cogunlukla tarim iriinlerinin (taze meyve, sebze vb.)
paketlenmesinde kullanilmaktadir.

2.4.4 Cam Ambalaj

Cam en eski ambalaj malzemelerinden biridir. Silisli kumun belirli bir sicaklikta eritilip gesitli
katki maddeleri eklenmesiyle yapilir. Kirillgan olma dezavantajina sahip olmasina ragmen
seffafligi, dogalligi, temizligi ve saglikli olmasi nedeniyle ambalaj malzemelerinde yaygin
olarak kullanilmaktadir (Gobel, 2008, s. 26). Cam, ¢ok eski ¢aglardan beri sivi ve yari sivi
iiriinlerin ambalajlanmasinda yaygin olarak kullanilmis olup, gilinlimiizde kimya ve ilag
endiistrilerinin yani1 sira parfiim ve kozmetik endiistrilerinde de yaygin olarak kullanilmaktadir

(Cakici, 1987: 102). Cam ambalajin avantajlari sunlardir: (Ozcan, 2014, s. 12-13):

e Cam ambalaj seffaftir. Alicilarin paketin i¢inde ne oldugunu gorebilmesi tiiketicilere

giiven saglamaktadir.
e Igerisine konulacak iiriiniin 6zelligine gére cam iiretilebilir.

e Cam kaplar tekrar kullanilabilir. Cevre kirliligine neden olmaz ve kolaylikla geri

doniistiiriilebilen bir malzemedir.

e Cam ambalajlarin dikisleri olmadigindan mikroorganizmalar iiremek i¢in uygun yer

bulamazlar.

e Cam iiretiminde kullanilan kum, soda kiilii, kire¢ tas1 gibi hammaddeler tilkemizin dogal

kaynaklarindan geldigi i¢in cam {iretiminde avantajlara sahiptir.
Dezavantajlar ise,
e (Cam ambalajlar kolaylikla kirilabilir.
e Cam diger ambalaj malzemelerine gore daha agirdir.

e Cam 15181 iletir ve bu nedenle iiriinii 15181n olumsuz etkilerinden korumaz (Kocamanlar,
2008, s. 24)

Gorsel 2.7°de cam ambalaj tasarimina 6rnek gosterilmistir.
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Gorsel 2.7. Cam ambalaj 6rnegi

( https://naturela.com.tr/tr/meysu/sirma-su-cam-sise-330 )

Tiirkiye'nin cam sektorii oldukca gelismis bir sektor haline gelmistir. Tiirkiye cam sektoriindeki
biiyiik kuruluslar T. Sise ve Cam Fab. A.S., Diizce Cam, Giiral Cam, Park Cam ve Izocam
firmalar1 olarak siralanabilir. Kiiresel konumda iiretimde Tiirkiye diizcamda Avrupa’da 1’inci,
diinyada 5’inci sirada, Cam Ev Esyasinda Avrupa’da 2’nci, Diinya’da 3’iincii sirada, Cam
Ambalajda Avrupa’da ve Diinya’da 5’inci sirada, Soda Kiiliinde Avrupa’da 4’{incii, diinyada
ise 8’inci siradadir (NTO, 2020). Giiniimiizde geri doniisiimiin 6nemi giderek artmakta ve cam
ambalaj kullanim1 yayginlasmaktadir. Cam ambalajlar 6zellikle gida endiistrisinde popiiler

olmustur.

2.45 Cam-Pet Ambalaj

Plastik ve cam kullanilarak yeni bir teknoloji gelistirilmistir. Tiirkiye'de bazi igecek firmalarinin
onciiliigliyle cam ve pet bir araya getirilerek ambalaj olusturulmus, pet sisenin i¢ yiizeyi,
PICVD (Plasma Pulsed Chemical Vapor Deposition) uygulamasi kullanilarak cam malzeme ile

kaplanmaktadir. Bu ambalajlarin sagladigi faydalar sunlardir: (Ozada, 2018)
e Uriinler daha uzun siire taze kalir.
e Yiiksek kalite sunar.
e  Uriin tadin1 %100 iletir.

e Vitamin icerigi daha uzun siire korunur. Bu iiriin hi¢bir sekilde Pet ile temas etmez. Bu

lirlin yalnizca camla temas eder. Bu daha saglikli olmasini saglar.
e Pet siseler hafiftir ve kirilmaz.

e Siirdiiriilebilir bir teknolojidir, siseler arasinda %100 geri doniistiiriilebilir.
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e Birinci sinif Uiriinler (sarap, bira, meyve suyu vb.) i¢in {iriin korumas1 uygundur.
¢ (ida endiistrisinde kullanilir.

e Tlac sektdriindeki SiOx (CAM) kaplama diinyanin ii¢ biiyiik yetkili kurulusu tarafindan

(D DAYANIKL! ‘ .

denetlenmis ve onaylanmistir.
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Gorsel 2.8. Cam-Pet ambalaj 6rnegi

(https://www.plastik-ambalaj.com/tr/plastik-ambalaj-makale/26-quncel-haberler/1437-neden-

campet )

KHS Plasmax makinesine giren standart pet siseye hafif bir vakum uygulanarak sise Plasmax
islemine hazir hale getirilirken yiiksek bir elektriksel alan olusturur. Gerekli kosullar
saglandiginda siseye verilen gaz halindeki saf SiOx (saf cam), darbeli mikrodalgalar araciligiyla
i¢ ylizeyle ¢ok giiclii bir bag olusturarak bir Campet sisesi olusturur. Sise ve cam kaplamalara
esneklik kazandiran faktor kaplamali camin kalinligidir. Kalinligr 100 nanometreden az olan
ultra ince ve ultra yumusak cam kaplama higbir kosulda kirilmaz. Bu cam kaplama teknolojisi,
diinya gida, gida teknolojisi ve ilag endiistrilerinde yetkili kurumlar olarak kabul edilen ABD
FDA, AB tarafindan taninan EFSA ve Japonya'nin JIAFE'si tarafindan siki denetimlerden

geemis ve tiim denetimlerden basariyla gegmistir.

Laboratuvar testlerinde, ultra esnekligi sayesinde sisenin i¢indeki cam kaplamanin 29,5 tona
kadar agirlikta herhangi bir hasara ugramadigi bilimsel olarak kanitlanmistir. Bu ¢ok ince cam
tabakasi c¢iplak gozle goriilemez, ancak elektron mikroskobu ile goriilebilir. Sosyal medyada
sikca sorulan bir geri doniisiim sorusuna gelince; Campet siseleri, PET geri donlisiim kutusuna

atilarak %100 yeni PET siselere doniistiiriilebilirdir. Geri doniisiim tesislerinde uygulanan
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standart saflastirma islemi sirasinda i¢ ylizeydeki cam kaplama PET siseden tamamen

ayristirilir.

2.4.6 Metal Ambalaj

Teneke kutular, aliiminyum kutular ve tlipler de metal ambalaj grubuna dahildir. Metal
ambalajlar 6zellikle konserve tirlinler i¢cin uygundur. Sebebi ise ambalajin i¢indeki tirtinii
1siktan ve nemden korumasidir. Metal ambalajlar sert ve dayanikli oldugundan depolama
acisindan da oldukg¢a avantajlidir (Kocamanlar, 2008, s. 27). Metal ambalajlar kolaylikla
olusturulabilir. Ince tabakalar halinde olup cesitli baski teknikleriyle renk, yazi ve sekiller
iiretilebildiginden ambalajin reklam iglevini de yerine getirebilir. Hafif olmasina ragmen darbe
gibi dis etkenlerden iiriinii korur (Cakici, 1987, s. 105). Gida sektoriinde en yaygin kullanilan
ambalaj malzemelerinden biri aliiminyumdur. Aliiminyumdan yapilmis metal kutular en ¢ok
gazl1 ve gazsiz igeceklerin ambalajlanmasinda kullanilir. Gazli igecekler igerdikleri maddeleri
asidirict ozellige sahip oldugundan, i¢inde bulunduklart metal kutunun i¢ yiizeyinin uygun
sekilde kaplanmasi gerekmektedir (Gobel, 2008, s. 26-27). Aliiminyum folyo da bu grupta
sayilabilir. Aliiminyum folyolar {irline hava ve 151k ge¢isini engelledigi i¢in daha ¢ok siit, kahve,
¢ay, meyve suyu ve ayran kutularinin kapagi olarak kullanilmaktadir (Ozcan, 2014, s. 15).
Aliiminyum geri doniistiiriilebilir bir malzeme oldugundan da tercih edilmektedir. Aliminyum
kutularin geri donistiiriilmesi %96 oraninda enerji tasarrufu saglar. Aliiminyumun geri
doniisiimii sayesinde hava kirliligi %90, su kirliligi ise %97 oraninda azaltilmaktadir

(www.pagcev.org). Gorsel 2.9°da metal ambalajlara 6rnekler verilmistir.
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Gorsel 2.9. Metal ambalaj 6rnegi

(https://ambalaj.org.tr/tr/genel-amacli-metal-ambalaj-kutularinin-yararlarini-one-cikaran-10-

ozelligi )
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Avrupa Metal Ambalaj (Metal Packaging Europe), evrensel metal ambalaj kutularinin giivenli,
stirdiiriilebilir ve ¢ok yonlii ambalajlamada onciiliik yaptigina dikkat ¢ekerken, metal ambalajin
boyalar, madeni yaglar ve diger kimyasal {irlinlerin yani1 sira bitkisel yaglar gibi gida tirlinleri
icin de ideal ambalajlama sagladig1 belirtilmektedir. (ASD, 2024 (Erisim tarihi:2023)) Evrensel
irin kutular1 sonsuz sayida geri donstiiriilebilir malzemelerden yapilmistir, kolayca
siniflandirilabilir, verimli bir sekilde geri doniistiiriilebilir ve kullanim 6miirlerinin sonunda
yiiksek bir ekonomik degere sahip olabilir; bu da onlar1 'ger¢ekten dongiisel' bir siirdiirtilebilir

paketleme sec¢enegi i¢in ideal bir segim haline getirmektedir.

2.5  Ambalaj Tasariminda Hedef Kitle

Hedef kitle, bir isletmenin iirlin veya hizmetlerini sunmay1 planladigi belirli kriterlere gore
diger miisteri gruplarindan ayrilan bir grup potansiyel miisteridir. Cogu zaman hedef kitle, bir
iriin veya hizmetin dogru kisilere ulastigin1 gosterebilir. Bu anlamda {iriin fiyatlarinin
belirlenmesini de etkileyebilmektedir. Yiiksek gelirli hedef kitlelere yonelik iiriin ambalaj
tasarimlari kaliteli bir goriiniime sahip olabilirken, daha diisiik gelir gruplaria hitap edecek
sekilde tasarlanan ambalajlar, uygun fiyat hissi yaratacak jenerik bir tasarima sahip olabilir.
Ambealaj tasariminda hedef kitle, {iriinii satin almas1 veya kullanmas1 beklenen spesifik tiiketici
grubunu ifade eder. Hedef kitle, {irlin tasarimi, ambalaj estetik 6zellikleri, renk se¢imi, metin
icerigi ve gorsellerin kullaniminda belirleyici bir faktordiir. Ambalaj tasarimi hedef kitleye
odaklanirken ayn1 zamanda demografik 6zellikler, yas, cinsiyet, gelir diizeyi ve egitim diizeyi
gibi faktorleri de igerir. Tiiketiciler ambalaja kars1 psikolojik bagliliklar da gelistirebilmektedir
ve bu anlamda psikolojik faktorler de ambalaj tasarimini etkilemektedir. Ambalaj, hedef
kitlenin bu 6zelliklerinden yola ¢ikarak tiiketicilerin iiriinle duygusal bir bag kurmasini ve
iiriinle 6zdeslesmesini saglayabilir. Ayn1 zamanda aligveris aliskanliklar1 da ambalaj tasarim
stratejilerinin belirlenmesinde &nemli rol oynamaktadir. Ornegin, hedef kitlenizin dikkatini
cekmek ve diirtiisel aligveris yapanlar yaratmak icin renk veya vurgu kullanilabilir. Ambala;j
tasariminda iiriiniin ait oldugu kategori 6nemlidir. Ornegin liiks bir {iriiniin hedef kitlesine
uygun ambalaj tasarimi onun marka degerini artirabilir. Hedef kitlenin cografi bolgesi, kiiltiirel
ozellikleri, yasadig1 ortam gibi faktorler de ambalaj tasarimini etkileyecektir. Ayrica ¢ogu

zaman ambalajlar her tiiketiciye hitap etmemektedir (Erdal, 2020, s. 12).

Hedef kitlenin ihtiya¢ ve beklentilerine uygun ambalaj tasarimi, iirlin pazarlamasinda ve
tilketicilerle etkilesimde 6nemli rol oynamaktadir. Bu nedenle ambalaj tasarimi siirecinde hedef
kitle analizi stratejinin belirlenmesinde temel bir adimdir. Hedef kitlenin belirlenmesi,

pazarlama stratejisinin Onemli bir pargasidir ve genellikle belirli demografik, cografi,
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psikografik veya davranigsal 6zelliklere sahip kisileri igerir. Bu anlamda hedef kitleyi ¢ocuklar,
gengler ve elli yas tstii tiikketici gruplar1 olarak tanimlanabilmektedir. Ancak ambalaj tasarimi
icin hedef kitle tek basina yeterli olmayabilir. “Yeni trendler, pazarlama stratejileri vb. bilgilerin
dikkate alimnmasi gerekebilir” (Ceylan, 2015, s. 124). “Yeni iirlin konseptlerinin hayata
gecirilmesi, reklam olusturulmasi, reklam alani1 satin alinmasi, halkla iligkiler, etkinlik
pazarlamasi, dogrudan pazarlama, sponsorluk, kurumsal imajin olusturulmasi ve yonetilmesi
gibi pazarlama ve reklam alanina ait yontemler” (Akpinar vd., 2015, s. 59) hem dikkat ¢eker
hem de markanizin kalitesini arttirmaktadir. Ancak bu tamamlayic1 durum hedef kitlenin
konumunu daha az 6nemli hale getirmez, aksine siire¢ icindeki konumunun 6nemini korumasini

saglar.

Hedef kitlesi ¢ocuklar oldugunda ambalaj, temel islevlerinin yani1 sira koruyucu ve ogreticidir.
Bu nedenle ¢ocuklara yonelik ambalajlar {iriin igerigi hakkinda dogru bilgi vermeli, saglikli
beslenmeyi tesvik etmeli ve saglikli gelisimin Oniinii agmalidir. Cocuk ambalajlar1 ¢cok fazla
aragtirma, gozlem ve hatta deney gerektiren 6zel bir sorundur. Cocuklara yonelik ambalajlar,
cocuklari yeniden satin almaya tesvik etmeli, eglendirmeli, bilgilendirmelidir. (Erdal, 2020,

S.14). Cocuk ambalaj1 tasarlanirken dogru yaklasim olarak su noktalara dikkat edilmelidir:

1. Ambalajin iizerindeki yazi biiyiik olmalidir. Renkli ve eglenceli olmasi ¢ocuklarin

dikkatini ¢ekmesini saglayabilmelidir (Gorsel 2.10).

2. Paketleme icin segilen resim ve illiistrasyonlar ¢ocuklar tarafindan begenilmelidir. Cizgi

film kahramanlari, ¢ocuk film ve dizi kahramanlar1 daha ilgi ¢ekici olabilir.

3. Ambalaj kutusunun kapagi kolay agilabilir ve anlagilir olmalidir. Uriiniin tiiriine gére
kapak pratik, giivenli veya katlanabilir olmalidir. Kazara ve kontrolsiiz agilmaya veya

deformasyona kars1 dayanikli olmalidir.
4. Ambalajin boyutu ve tasarimi ¢cocugun el yapisina ve tutma yetenegine gore olmalidir.

5. Ambalaj cocuklarin hayal giiclinii harekete gecirmeli, renkleri, sembolleri veya

karakterleri tanimlamali ve meraklarin1 uyandirmalidir.

6. Ambalaj aldatici ve abartili olmamalidir. Bu tiir ambalajlar g¢ocuklarin {iriinii

reddetmesine neden olabilir (Erdal, 2009, s. 174).
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Gorsel 2.10. Cocuklara yonelik ambalaj tasarimi 6rnegi-1

(https://www.matbuu.com/blog/eglenceli-farkli-ambalaj-ornekleri.html )

Gorsel 2.11. Cocuklara yonelik ambalaj tasarimi 6rnegi-2

(https://teknoloji-tasarim.com/teknoloji-ve-tasarim-ilginc-ambalaj-ornekleri/ )
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Ayrica ¢ocuk ambalajlarinda isim, grafik tasarim ve ambalaj rengi se¢iminde de bilingli
olunmalidir. Cocugun ruh hali farkliliklar1 yasina ve cinsiyetine baglidir, bu nedenle bu
konunun hassasiyetle ele alinmasi gerekir. Ozellikle ¢ocuk ambalajlarinda dogru dilin

kullanilmasi 6nemlidir.

Hedef kitle gengler oldugunda ambalajlarda kullanilan grafik, tasarim, renkler ve ambalaj
formlar1 genglerin ilgisini ¢ekebilecek nitelikte olmalidir. “Geng tiiketicilerin biligsel ve
duyusal tepkilerinin iiriin ambalaj tasarimindan etkilendigi tespit edilmistir” (Rahman vd,
2020, s. 27). Bu nedenle ambalaj tasarimu tiiketicinin yasam tarzini, modasini yansitan, gengleri
heyecanlandiran grafikler icermelidir. Benzersiz tasarimli, canli, karmasik ve renkli ambalajlar
genclerin dikkatini daha iyi ¢ekebilir. Ayni zamanda genglerin degisen psikolojisini ambalajlara
yansitmak onlarin kendilerini bulmalarina da yardimci olabilir (Waheed vd, 2018, s. 69). Bu
konuda genglerin dikkatini ¢eken canli, parlak, géz alici renkler tercih edilebilir. Ambalaj
genclerin iirlinii anlamalarina yardimer olmalidir. Ambalaj, iiriiniin kullanim1 ve yararlari
hakkinda agik ve anlagilir talimatlar ve bilgiler icermelidir. Ambalaj saglam olmali, anlasilir ve
kolay ac¢ilip kapanma sistemine sahip olmalidir. Ambalaj tekrar kapatildiginda iirtin saklanmali
ve korunmalidir (Gorsel 2.12). Bu anlamda gengler, tirlinleri tagirken veya saklarken ambalajin
dayanikli olmasini 6nemsemektedir. Ambalajin {iriinii koruyacak ve zarar gérmesini 6nleyecek
kadar saglam olmasi gerekir. Son zamanlarda genglerin ¢evrelerine karst daha duyarli olduklart
goriilmektedir. Ambalajlar ¢evre dostu malzemelerden yapilmali ve geri doniistiiriilebilir

olmalidir. Cevre dostu ve fonksiyonel ambalajlar genglerin dikkatinden kagmamaktadir.

THE PIZZA BOX THAT
TURNS INTO A PROJECTOR

Gorsel 2.12. Projektore doniigen pizza kutusu

(https://digitalage.com.tr/pizza-kutusu-projektore-donusurse/)
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Teknolojinin gelismesiyle birlikte geng tiiketiciler interneti, sosyal medyay1 ve mobil cihazlari
siklikla kullanmaktadirlar. Bu nedenle geng tiiketicileri hedeflemek i¢in bu kanallar araciligryla
pazarlama yapmak onemlidir. Ayn1 sekilde basit goriinen teknolojik ambalajlar da her zaman
dikkatlerini ¢ekmektedir. Yasam tarzlar1 hizli ve aktif olmay1 gerektirdigi i¢cin her an her
gosteriye katilmak isteyebilirler. Yiyecekleri korumak ve tagimak i¢in kullanilan ambalajlarin
gosteri diinyasina hizmet eden bir projeksiyon haline gelmesi onlar i¢in bagka markalarla
arasinda sec¢im yaptiklarinda ayirt edici bir unsur olacaktir. Ayrica bu ambalajlarin zorunluluk

oldugunu diisiiniip fonksiyonel olmasi da bu tlir ambalajlara yonelmelerine sebep olacaktir.

Hedef kitle 50 yas {istli kisiler oldugunda pek cok tiiketici ambalajin kolay agilmadigindan
sikayetci olmaktadir. Ornegin kurabiye ambalaj hologramlarinda kullanilan yirtma bandimin
uygulanmasi kolay degildir. Tiiketici arastirmalari, biskiivilerdeki uzatilmis saplarin en basarili
paketleme yeniligi oldugunu gosteriyor. Son donemde c¢esitli alanlarda kullanilmaya baglanan
Ripcap sapkalar yasl kullanicilar i¢in harika bir ¢6ziim olmaktadir. Ripcap kapaklar genis yarik
halkalara sahiptir, pratiktir ve yliksek kalitededir (Gorsel 2.13). Kalite sadece ambalajin iyi
goriinmesi anlamina gelmez, ayn1 zamanda ise yaradigi anlamina da gelir. Bu baglamda, Finn-
Korkki sirketi (http://www.finn-korkki.com, E.T. 26.05.2023), su anda yalnizca alkol ve meyve
suyu ambalajlar1 i¢in olan kapakli kapaklar1 giderek daha kalin bir sekilde yasl tiiketicilerin
ilgisine sunmaya baglamistir. Yash tiiketicilerin gz ve el fonksiyonlar1 giderek azaldikga,

kirilgan sise kapaklarinin 6nemi artmaya baslamaktadir (Erdal, 2020).

»
o

Gorsel 2.13. Yasl tiiketiciler icin ripcap kapaklar
(Erdal, 2020, s. 16)

Aragtirmalar ¢ok az iiriiniin orta yas ve lizeri hedef aldigin1 gostermektedir (Duizer, Robertson
ve Han, 2009; Sudbury-Riley, 2014). Bunun temel sebebinin ise bu tiiketici grubunun evlerine

cekilmesi ve aligveris yapmak istememesi oldugu diisiinlilmektedir. Ancak baz1 paketler bu
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grup tiiketiciye yonelik pratik, kullanisli ve basit ¢dziimler sunuyor. Daha biiylik agma kulplari

ve daha genis sise agizlar1 bu tiir ¢dzliimlerdir. Elli yas tistii tiiketicilere yonelik tasarlanan gorsel

konular su sekilde siralanabilir:

1.

“Yasa bagli gorme sorunlarinin %90 oraninda artmasi nedeniyle ambalajlardaki

kontrast giderek 6nem kazanmaktadir (Cevik ve ark, 2021, s. 314).

Ambalajin iizerindeki yazilar1 tipografik diizenlemelerle kiiclik yazilar yerine daha

biiylik karakter ya da boyutlar kullanilabilir, bu durum okunaklig: artirabilmektedir.

3. Tiiketicilerin gidalarin raf 6mriine biiylik 6nem verdigi bilinmektedir (K&se, Yaman,

2010, s. 238). Bu tarihlerin daha biiyiik ve net yazilmasi 6nemlidir.

Yash tiiketiciler, irtin ambalajlarinin aligik olduklari renk ve sekil degisikliklerini kabul
etmeyebilirler. Ambalaj gilincellendiginde ¢ok fazla renk ve sekil degisikligi, lirtiniin
tanimlanmasini ve hatirlanmasini zorlastirabilir. Bu tiir degisiklikler gerekliyse net

ipuglar1 vermek onemli olabilir.

Yash tiiketiciler, satin almak istedikleri trlinlerin fotograflarim1 veya kendilerini
dogrudan ambalajin {lizerinde gormek isteyebilirler. Bu nedenle vitrin veya kaliteli

fotograflarla paketlemek onlar i¢in iyi bir ¢ozlim olabilir.” (Erdal, 2020, s. 17).

Elli yas istii tiiketicilere yonelik tasarimda yapisal konular su sekilde siralanabilir:

1.

“Diger her sey ayni olsa bile (liriin, boyut, deger vb.), daha cekici ambalaj grafikleri
veya gelistirilmis yap1 bir¢ok yasli tiikketicinin dikkatini ¢ekerse, muhtemelen yeni Uirtinii
deneyeceklerdir. Elli yasin iizerindeki tiiketicilere verilen deger nedeniyle, ambalaj
yapilarinin kullaniminin aslinda mevcut olanlardan daha kolay olmasi gerekmektedir.

Genis agizli ambalajlar yash tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir.

Cok fazla ambalaj katmani atik olarak degerlendirilecektir. Daha yaslh tiiketiciler bu
katmanlarin etkili bir sekilde c¢alismasini beklemektedir. Koruma veya ek bilgi

alabilirler.

Yash tiiketiciler 6zellikle gidalar1 ambalaj lizerinde gérmek isterler. Seffaf veya vitrinli

ambalaj sistemleri bu sorunun ¢dziimii i¢in yeterli olabilir.

Yasl tiiketiciler kolay agilip kapanabilen ambalaj kapaklarini tercih edebilirler.
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6. Aym sekilde yash tiiketiciler, daha kolay tutulabilmesi i¢in daha biiytik paket kulplarina
veya acilip kapanmayi kolaylastiran ¢oziimlere ihtiya¢ duymaktadirlar” (Erdal, 2020, s.
18).

Yasl tliketicileri memnun edecek pek ¢ok kullanim kolayligi 6zelligi olusturmak miimkiindiir.
Bunlar, metal kapaklar1 agmak i¢in halka agicilari, kolay agma i¢in plastik kabarcikli karton
ambalajlarin arkasindaki delikleri, vidali kapakli siit ve meyve suyu paketlerini, seffaf plastik

kaplamal1 yirtma seritlerini, cips, un, makarna ve kahvaltilik posetleri vb. sayilmaktadir.

2.6 Ambalajin Gorsel Anlatin

Yakin zamana kadar paketleme O6nemsiz bir is olarak goriilmekteydi. Ambalaj, tirtinleri bir
arada tutmak ve belirli mesafelere kolay ve giivenli tasimaktan baska bir amaca hizmet
etmemekteydi. Tiketiciye hitap eden iiriin sayist ve kalite rekabetindeki artis, ambalaj
tasariminda gorsel 6zelliklerin de 6n plana ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Bu asamadan sonra
ambalaj, tiiketicilerin {irlin satin alma kararini etkileyen 6nemli bir faktdr haline gelmistir.
Ambalajin kendisi aslinda bir mesajlagsma aracidir. Ambalaj sadece iiriiniin depolanmasina
yardimc1 olan bir unsur degil, ayn1 zamanda i¢ ve dis mekana iliskin bilgilerin aktarilmasina da
yarayan bir aractir. Ambalaj gorsel 6zellikleri araciligiyla tiiketiciye tiriinle ilgili mesaj/bilgi

Verir.

Glinlimiiziin tiiketicileri giderek daha fazla ¢ok dilli {irtin ambalajina maruz kalmaktadir. Cogu
zaman tliketiciler, iirlin hakkinda bildiklerinin sinirli olmasi nedeniyle bir {iriine asina degildir.
Tiiketiciler, ambalaj grafiginde yer alan gorsel dil gibi ipuglarinin yardimiyla iiriinleri kolaylikla
degerlendirip karar verebilmektedir (Huettl-Maack ve Schwenk, 2016). Uriin algisinda
ipuglarinin kullanilmasi, satis noktasinda saglanan ipuclarina dayanarak bir iirtin hakkinda
cikarimlar yapma siirecini igerir (Acebron ve Dopico, 2000). Fiziksel iiriin ipuclarimi igsel
ipuclarma ve digsal ipuclarma bdlen ikili kategorik bir degisken, tiiketicilerin bir {irlini

degerlendirmek i¢in etkili bir iirlin ipuglar1 dizisi belirlemesine yardimer olabilir.

Ipuclarinin igselligini veya digsalligini dlgen basit testler, manipiile edilmis ipucunun iiriiniin
kendisini etkileyip etkilemedigini bireysel olarak belirleyebilir (Olson ve Jacoby, 1972).
Ornegin tat, aroma, asitlik ve acilik kahveye 6zgii ipuglaridir; ambalajin rengi ve ambalaj
etiketinin dili ise kahveye iliskin dissal ipuclaridir. Zeithaml (1988) ve Lee ve Lou (1996)’ya
gore, i¢sel ipuclarindan ziyade dissal ipuglari, 6zellikle i¢sel niteliklerin mevcut olmadigi veya

iirlinii degerlendirmenin ¢ok zaman gerektirdigi ilk satin alma sirasinda tiiketicilerin dikkatini
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cekme konusunda daha elveriglidir. Ayrica, dis ipuglarimi tanimlamak ve islemek i¢

ipuglarindan daha kolaydir (Lee ve Lou, 1996).

Uriin gamlarma gére kullanilan ambalajlar degiskenlik gosterebilmektedir. Sivilar igin

kullanilan ambalajlar ve kuru gidalar i¢in kullanilan ambalajlar hem tasarimda hem de

islevsellikte farklilik gosterecektir. Renklerin olusturdugu algi ile tiiketici aradigim1 kolayca

bulabilir. Diger segenekler arasindan segici olarak da ayrigtirabilmektedir. Buradan ambalajin

gorsel anlatiminin tiiketiciler tizerinde 6nemli bir etki yarattig1 sonucuna varilabilir. Ciinki

ambalajin iizerinde yer alan her sey tiiketicilere {iriinlin imaj1 hakkinda bilgi vermektedir:

1.

Plastik kaptaki dondurma, karton ile sarilmis plastik kaptaki bir dondurma ile ayni kalite
hissine sahip degildir.
Karton kutularda satilan piring, naylon torbalarda satilan piringten farkli bir imaja

sahiptir.

Kisa, kalin siselerde satilan bira, zarif uzun boyunlu siselerde satilan bira, hatta 6zel

tasarim siselerde satilan bira bile farkli bira tiirlerini ifade eder.

Kartona plastik koruma ilistirilmis kabarcikli ambalajdaki ruj, folyo kapl kartonda

satilan rujdan farklidir.

Kadife kapli bir kutuya yerlestirilen saat, plastik kutuya yerlestirilen saate gore farkl

bir parasal deger tasiyacaktir.
Keten ¢antadaki kemer ile askida asili kemer farkli bir goriisii temsil etmektedir.

Kenarlar1 dikey olan siselerdeki saraplar, Fransiz veya italyan saraplarmi tanimlar;
“Sisman, can seklindeki siseler Portekiz saraplarinin karakteristik 6zelligidir, uzun,
konik siseler ise Alman saraplarinin karakteristik 6zelligidir” (Meyers ve Lubnier, 2004,
s. 23).

Bu sekilde bir¢ok canta, i¢inde ne oldugunu bir bakista bilinebilecek sekilde yapilandirilmistir.

Bu agamada tirlinlin kendisi olarak tanimlanabilecek ambalajin dili olduk¢a 6nemlidir.

2.6.1 Ambalajda Form

Bir paketin formu onun seklini ifade etmektedir. Insanlik tarihinin erken donemlerinde

formlarin ve nesnelerin faydaci fikirler kullanilarak yaratildigi genel olarak kabul edilmektedir.

Formun islevsel verimlilige dogru evrimi kaginilmazdir. Ancak "medeniyet, farkli bigimlerdeki

ama ayni derecede verimli nesneler arasinda se¢im yapmanin miimkiin oldugu noktaya kadar
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gelismistir. Se¢imin yapilmasinda estetik faktorler 6nemli rol oynamaktadir.” (Read, 1973, s.
29).

Ambalajin formu, disaridan goriinen tasarimi i¢in 6nemli bir etkiye sahiptir. Estetik olan bir
ambalaj yapist sayesinde tiiketici i¢in belirleyici bir rol oynamaktadir. Daha bilimsel bir
aciklamayla agiklamak gerekirse bu form, bir yandan tiiketicilerin rasyonel (objektif) ve algisal

(stibjektif) duygularini cagristirmaktadir:

a. “Rasyonel etkiler: Uriinlerin yerlestirildigi silindirik ambalajlar iireticiler i¢in dayamkli
ve doldurulmasi daha kolay olurken; diiz, koseli ambalajlar tiiketicilere {iriinleri
kolaylikla tagima olanagi saglar. Ambalajin amacina uygun ve bulundugu ortama uyum
saglayacak sekilde yapilmasi gerekmektedir. Siirgiilii kutular ve katlanir kutular ceplere
ve cantalara konulabildigi i¢in tasimasi kolay oldugundan tiiketiciler tarafindan oldukca
tercih edilen bir ambalaj tiiriidiir. Ornegin gikolata, cocuk mamasi, oyuncak vb. {iriinler
bu sekilde paketlenir. Uygun tiikketimin veya makul kullanimiin yolu Bir paketin
kullanilabilirligini belirleyen faktorler arasinda, paketin tekrar agilip kapanabilmesi ve

tekrar kullanilabilir olup olmamasi da sayilabilir.

b. Oznel (Emotionel) etkiler: Ambalajin estetik ve deger etkisi ancak ambalajin dikkat
cekici bir sekle sahip olmasiyla miimkiindiir. Burada iiriin paketleme déneminin modasi
onemli rol oynuyor. Ote yandan {iriinii satin alan grubun istekleri ve giizel vizyonu da
dikkate alinmalidir. Mesela hitap edilecek hedef kitlenin egitim diizeyi, cinsiyeti, yast...
Ambealaj seklinin estetik etkisi {iriiniin seklini de etkiler. "Gtlindelik tiiketici iiriinlerinin

ambalajlanmasi oldukga rasyonel etkileri hesaba katmaktadir." (Cakici, 1973, s. 53-54).

Ambalaj formu, tasarimiyla tliketicinin goziine ve dokusal duyularina hitap etmelidir. Ciinkii
tilketiciler ambalaji gorerek segmekte, dokunarak begenmektedir. Yani tiiketici tiriin kalitesini
inceleme ve degerlendirme yoluyla belirleyemeyecegi i¢in ambalajin kalitesinin {iriiniin
kalitesiyle dogru orantilt olduguna inanmak zorundadir. Bir Japon meyve suyu iiretim sirketi,
cok etkili paketlemeye sahip bir muz suyu iirliniinii pazara sunmaya hazirlamistir. Ambalajin
sade tasarimi, gereksiz ve gozii yoran grafik detaylardan arindirilmasini saglamaktadir. Ancak
ambalajin muz seklinde tasarlanmasi yaraticiligin ¢ok iyi islendigini gostermektedir.
Tiiketiciler paketin {izerindeki yaziy1 okumadan bile i¢indeki {iriiniin muz suyu oldugunu

kolaylikla anlayabilirler (Gorsel 2.14).
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Gorsel 2.14. Muz suyu ambalaji

(https://ambalajharikalari.wordpress.com/2009/02/03/banana_juice/ )

Benzersiz bir form, bir dizi yapisal 6zellik ile desteklendiginde ambalajin degeri biiyiik olciide
artar. Saglik ve kullanim kolaylig1 agisindan vidali kapak veya sorunsuz dokme islemine olanak
saglayan uygun agiz tasarimi, fermuarli agma-kapama kapagi, hatta 6l¢iim fonksiyonu katma

degerli eklemelerdir.

Ambalajin islevselligi, tirlintin kullanighiligini destekleyici ve ¢evreye olan ekolojik duyarlilik
gibi cesitli bilgiyi tiikketiciye aktarmaktadir. Ambalajin formu ayn1 zamanda marka kimligini
hakkinda bilgi vermektedir. Ayn1 zamanda iirliniin kullanici kitlesine gore de yapisal farkliliklar
ve etkileri bulunmaktadir. Benzer ya da ayni {iriinler tiiketici profiline gore yapisal olarak
farkliliklar gosterebilir. Uriinlerin yapisal farkliliklarinda cinsiyete de deginilmek miimkiindiir.
Yumusak, zarif olan yapisal formlar kadinlar1 temsil ederken diiz ve basit, koseli formlar
erkekleri temsil eder. Bu durumu ambalajin formlarinda hedef kitlelere gore de etki ettigini
sOyleyebiliriz. Ambalaj tasarimi yaparken firmalar kendilerini de temsil etmektedir. Temsil
ettikleri iirline gére de ambalajin formu hareketli ya da durgun olarak digaridan kendisini ifade
edebilmektedir. Ornek verecek olursak fanta sisesindeki hareketlilik ve anlatmak istedikleri
enerjik icerik bu durumun en iyi 6rneklerinden olacaktir. Tiizel’e gore (2012) “tiiketicinin
benzer lriinler arasinda 6zellikle birini tercih etmesinde kullanim kolaylig1 olan bir ambalaj

onemli rol oynamaktadir.”
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Ambalaj tasariminda kullanilan formlar1 bir biitiin olarak diislinebiliriz. Ambalaj tasarlarken

baz1 pratik bilgilere ihtiya¢ vardir. Asagida form olustururken ve tipografi veya sembolleri

yerlestirirken bazi 6nemli uyarilar listelenmistir:

1.

2.6.2

“Paketlerin tutulmasi rahat olmali ve buna gore boyutlandirilmalidir. Cok kiigiik veya

cok biiytlik paketlerin kavrama ve agirlik nedeniyle tutulmasi zor olacaktir.

Ambalaj dengeli olmalidir. Kolayca ayakta durmalidir. Form, tasarimciya gore

degisiklik gosterebilir ancak gozii yormamali ve kafa karistirict olmamalidir.

Ambalaj, kavramay1 kolaylastiracak ve kaymay1 dnleyecek c¢ikintilara veya tutacaklara

sahip olmalidir.

Ambalaj kapaklar1 tam islevsel olmali, diisiik basing gerektirmeli ve kolay acilip

kapatilabilir olmalidir.

Tasariminizda biiyiik metin kullanmak tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek agisindan
onemlidir. Biiylik metinlerin goriintiillenmesi kolaydir, goze hos gelir ve son derece

okunabilirdir.

Uzun bir metin yazmaniz gerekiyorsa satir ve paragraflar arasinda bosluk, paragraflar
arasinda ise genis bosluk birakilmalidir. Metin ayrica miimkiin olan en biiyiik yazi tipi
boyutunda olmalidir. Kiiciik yazi tiplerinin okunmasi zor olacaktir. Bu tiir metinlerin
tamaminin biiyilk harfle yazilmasi yanlis olabilir. Harflerin hiyerarsik diizeni
okunabilirlik agisindan Onemlidir. Tamaminin biiyiik veya kii¢lik harfle yazilmasi

monotonluk yaratir.

Metin miimkiin oldugunca basit ve okunabilir olmalidir. Zorunlu olmadikga italik,
bitisik egik veya benzeri yazilar veya okunabilirligi azaltan siislii yazilar

kullanilmamalidir.

Miimkiin oldugu kadar az metin ve miimkiin oldugu kadar ¢ok sembol, fotograf veya

¢izim kullanilmalidir.” (Erdal, 2009, s. 34-35).

Ambalajda Renk

Ambalaj tasariminda renk, gorsel algi olarak 6n planda kullanilmaktadir. Markalar i¢in en

onemli seylerden biri taninirliktir. Bu sebeple tiiketicinin aklinda saglam bir yer edinmek i¢in

onlarin gorsel algilarina hitap etmeye calismaktadirlar. Bunun i¢in de renklerin algilar, tutumlar

ve davranislar tizerindeki etkisini yonetmek igin renk psikolojisinden faydalanirlar. Markalar

logo basta olmak tizere ¢esitli 6gelerini tasarlarken tiiketicilerine sunduklari vaatler ile uyumlu
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olmasina 6nem gosterirler. Sunulan vaatler ile gorsel dgelerin uyumlu olmasi, markalarin
tutarlilik yaratarak tiiketicilerin zihinlerinde daha saglam bir yer elde etmelerine sebep

olmaktadir.

Markada kullanilan renkler tiiketicilerin dikkatini ¢ekecek ve kullanilan renkler i¢erik hakkinda
bilgi vermek amaciyla degerlendirilecektir. Insanlarin renklerle psikolojik baglar1 her zaman
var olmustur. Markalagma siirecinde sirketler, renk kullanimi yoluyla miisterileriyle bag
kurmaktadir. Insanlarin fark edebilecegi ve hatirlayabilecegi renkler kullanilmaktadur.
Isletmeler, renklerin insanlarin duygularini agiga cikararak harekete gegirebileceginin farkina
varir ve pazarlama stratejilerini buna gore tasarlar (Gozel, 2023). Bu amacla ambalaj renkleri

tiriiniin kategorisine gore ve psikolojik algi dikkate alinarak tasarlanmaktadir. (Gorsel 2.15).

a2 o

Arkadaslik Heyecan
Negeli Geng
Ozgiiven Cesur
Genglik Uyarici
Umut Enerji

4 2 A

Bariscil Asalet Giiven

Blyiime Liiks Giig
Saglik Mistik Temizlik
Dogal Gekici Sakinlik

Gliven Duyarli Sonsuzluk

Gorsel 2.15. Ambalaj rengine gore psikolojik algilar

(https://www.temsil.org/markalar-ve-renkler/)

Her rengin farkli anlamlara sahip oldugu ve bilingaltimizda farkli duygular uyandirdigi goz
oniine alindiginda, markalarin pazarlama kampanyalarinda kullanmay1 tercih ettigi renklerin

tesadiif olmadigini iddia etmek hig¢ de zor degildir. Bilingaltin1 en ¢ok uyaran renk kirmizidir.
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Kirmizi; tutku, ates, arzu, agk, kan, gii¢, 6fke, heyecan, enerji, cesaret ve tehlike gibi kavramlari
sembolize eder ve bu duygulart bilingaltimiza ilham eder. Ayrica kirmizinin kisinin kan
basincini arttirdigi ve enerji sagladigi da bilinmektedir. Bize fizyolojik ihtiyaglarimizi
hatirlattig1 icin istah agict etkisi vardir. Aciliyet duygusu yaratmasi, 6nemi simgelemesi ve
dikkat ¢ekmesi nedeniyle markalar tarafindan tercih edilmektedir. Ozellikle istah1 artirma
ozelligi onu gida sektoriiniin ilk tercihi haline getirmektedir. Ornegin Coca-Cola, McDonald’s,
Pizza Hut, CNN, YouTube, Netflix gibi markalar logolarinda kirmiz1 rengi tercih etmistir
(Gorsel 2.16).
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Gorsel 2.16. Kirmizi rengi logolarinda tercih eden markalar

(https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html)

Turuncu; coskuyu, enerjiyi, heyecani, inisiyatifi, samimiyeti, neseyi, iyimserligi, disa
doniikliigli ve sicakligi biinyesinde barindirir. Canlandirict bir renk oldugundan insanlarin
kendilerini enerjik ve coskulu hissetmelerini saglar. Uyarici oldugu i¢in markalar bunu anlik
satin alimlari tesvik etmek igin kullanilmaktadir. Ornegin e-ticaret sitelerinde en popiiler rengin
turuncu olmasi tesadiif degildir. Turuncuyu tercih eden markalar arasinda Trendyol,

Hepsiburada, Amazon ve JBL bulunmaktadir (Gorsel 2.17).
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Gorsel 2.17. Turuncu rengi logolarinda tercih eden markalar

(https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html)

Sar1; 151k, umut, nese, iyimserlik, farkindalik, ¢ekicilik, samimiyet, agiklik, genclik, yaraticilik,
enerji, gegicilik ve merak anlamlarini tagir. Ayrica sarinin insanlart mutlu ettigi ve dogallik hissi
uyandirdigi biliniyor. Sar1, géz alic1 olmasi nedeniyle markanin ilk tercihi. Sar1, zihni harekete
gecirdigi ve merak uyandirdigi i¢in 6zellikle vitrinler ve ambalajlar i¢in uygundur. Fast food
restoranlarinda kirmizi, istah1 agmak igin, sar1 ise miisterileri restorandan hizla ayrilmaya tesvik
etmek i¢in kullanilmaktadir. Snapchat, Nikon, IKEA, PTT Kargo gibi markalar logolarinda sar1
rengi kullanmay tercih etmistir (Gorsel 2.18).
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Gorsel 2.18. Sar1 rengi logolarinda tercih eden markalar

(https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html)
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Yesil; gelismeyi, zenginligi, umudu, sagligi, barisi, korumayi, dogayi, giiveni ve diger
kavramlar1 simgelemektedir. Koyu yesil daha fazla zenginligi, statiiyii ve prestiji temsil eder.
(Cogu zaman doga ile iliskilendirildiginden iyimserlik ve rahatlama hissi uyandirabilir. Organik
ve doga dostu markalarin siklikla tercih ettigi bir liriindiir. Yves Rocher veya The Body Shop
gibi ¢cevre dostu markalar, ¢evreye olan duyarliliklarin1 vurgulamak ve huzur duygusu asilamak
icin siklikla yesili seciyor. Ayrica Rolex gibi lilks markalarin da prestij duygusunu tegvik etmek
icin koyu yesili tercih ettigini goriiyoruz. Starbucks, Garanti Bankasi, Rolex, Crocodile gibi

markalarin logolarinda yesil renk kullanilmistir (Gorsel 2.19).
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Gorsel 2.19. Yesil rengi logolarinda tercih eden markalar

(https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html)

Mavi; serinlik, sakinlik, temizlik, huzur, gilivenilirlik, samimiyet, sadakat, bilgelik, otorite,
basari, profesyonellik, sonsuzluk ve diiriistliik gibi kavramlar1 sembolize eder. A¢ik mavi,
temizlik ve serinlik duygusunu ¢agristirdigi i¢in temizlik ve icecek markalari tarafindan siklikla
kullanilmaktadir. Koyu mavi ciddiyeti, gilivenilirligi ve giicii simgelemektedir. Bu nedenle
finans alaninda yaygin olarak tercih edilmektedir. Markalar “giivenilir” bir imaj yaratmak i¢in
maviyi tercih etmektedirler. Markalar bu rengi kullanarak ¢ogu zaman tiiketicilerin
bilingaltinda basari, kalite, dayaniklilik, giiven gibi kavramlari uyandirmaya ¢alismaktadir. Bu
nedenle resmi kurumlarda, bankacilikta, teknolojide ve benzeri sektorlerde siklikla
kullanilmaktadir. Twitter, Facebook, LinkedIn, Samsung, Turkish Bank, Pfizer ve daha bir¢ok

markanin logolarinda mavi tercih edilmektedir (Gorsel 2.20).
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Gorsel 2.20. Mavi rengi logolarinda tercih eden markalar

(https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html)

Mor; asalet, gizem, prestij, liiks, itibar, asilzade, basari, yaraticilik, zenginlik, zarafet ve bilgelik
gibi kavramlar1 yansitir. Sakinlik hissi yaratmak i¢in lavanta gibi ag¢ik tonlar kullanilir. Yaratici
bir marka olarak anilmak isteyen markalarin ilk tercihidir. Liiks markalar asalet ve prestij hissi
yaratmak i¢in siklikla moru kullanmaktadirlar. Konsantrasyonu arttirdig i¢in egitimle ilgili
markalar tarafindan da kullanilmaktadir. Instagram, Milka, Twitch ve Yahoo gibi markalar da

mor rengini kullanmistir (Gorsel 2.21).
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Gorsel 2.21. Mor rengi logolarinda tercih eden markalar

(https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html)

Rekabet ortaminda logosunu daha da 6ne ¢ikarmak ve bu sayede hafizasini gelistirmek i¢in
firmalar, ambalajlarinda tek renk veya birkag rengin uyumunu kullanarak benzersiz bir karakter

saglamaya caligmaktadir. Renk, ambalaj tasariminda hikayeleri iletmek i¢in giiclii bir aragtir.

52


https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html
https://www.webtekno.com/unlu-markalar-logo-renk-etkisi-h133476.html

Renk, tiiketicinin {riinleri algilamasinda, marka imajinin olusturulmasinda ve dikkat ¢ekme
stratejilerinde énemli bir rol oynamaktadir. Uriin satis1 renginden dolay: tercih edilebilir ya da
tam tersi bir durum s6z konusu olabilir. Bazi durumlarda isletmelerin ayni {iriintin farkli renkleri
icin belirledigi fiyatlarda farkliliklar goriilebilmektedir. Bu da ambalajlarda renk kullaniminin
onemini bir kez daha ortaya koymaktadir. Baz1 ambalaj renkleri sosyal algilarimiza entegre
olmustur. Siit iirinleri mavi, beyaz, yesil ise kiraz veya ¢ilekli tirlinler ise bunu normal bir tercih
ve bilingalt1 aligkanlik olarak goriilmektedir. Kullanilan renkler yerine gore zariflik, canlilik,
saflik/sadelik, dinamiklik ve dikkat cekicilik katarken tiiketicilerin goziinde vazgegilmez bir
unsur olmaktadir. Renkler insan psikolojisine gore de tiiketicilerde satin alma kararlarinda etkili

olmaktadir.

Gida sektoriinde ambalaj tasariminda kullanilan renkleri yiyeceklerin kategorilerine gore de
ayirt edici olmasi, tiiketici tarafindan kolay algilanmasi ve iiriin igeriginden bahsedici olmasi
konusunda yardimci olmaktadir. Renklerin anlami, yemeklerin sadece tadi igin degil,
tiiketicilerde tercihi, yeme istegini ve deneyimlerini de oldukga etkileyen 6nemli bir faktordiir.
Renkler kiiltiirlere gore degiskenlik gostermektedir. Tiirk mutfagi gorsel olarak zengin renklere
sahip bir mutfaktir. Gida ambalajlarinda da siklikla karsimiza ¢ikan kirmizi renk genellikle
domatesler, etler, biberler gibi gida alanlarinda yogunlukla gosterilmektedir. Renklerin
psikolojilerine gore de kirmizi renk, acikma/aciktirma ¢agristirdig i¢in ambalajlarda siklikla
kullanilmaktadir. Yesil renk, dogalliga, saglikli ve taze bir yasam tarzini ¢agristirmaktadir.
Salatalar, taze sebzeler olan alanlarda siklikla kullanilir. Beyaz renk, yogurt, peynir gibi temel
gidalarda yaygin olarak bulunur. Temizlik ve sadelik anlamlarini tagir. Igerigin safligi ve
dogallig1 yine gida ambalajlarinin {izerinde de yer alir. Renkleri global olarak anlamlandiracak
olursak, gida iireticilerini etkilediklerini sdylenebilmektedir. Ornegin kullanilan kirmiz1 ve sari
rengi genellikle yagl fastfood iiriinlerin ambalajlarinda gérmek miimkiindiir ¢iinkii bu renkler
hem istah artirir hem de hizli tiikketime tesvik edebilir. Turuncu renk genel olarak mesrubatlarda
bulunan narenciye tatlariyla iliskilendirilir ve taze, enerjik bir izlenim vermektedir. Mavi renk,
gidalarda zor bulunan bir renktir ve insanlarin istahin1 azaltabilir. Mavi genellikle saflik, dogal

olarak bulunabilecek su, siit gibi tirtinlerde kullanilir.

Ambalaj tasariminda bu renklerin anlamlarma goére kullanilabilecegi gibi zitlik olarak da
kullanilabilir. Ornegin, iiretici firma bir siit ambalajin1 yukarida belirtilen anlamlara gére
ambalaj tasarlayip tiiketiciye sunmak yerine mor kullanip dikkat cekiciligi artirabilir ve

satiglarda artig yakalayabilir. Mor siit ambalaj1 kullanilmig bir rafta bu durum iyi olabilecegi
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gibi risk olarak da dikkat ¢ekecektir. Sonug olarak, renkler gida sektoriinde ¢ok dnemli bir rol

oynar.

Ambalaj tasarimlarinda, gida ambalajlarina goére renk degerlendirilmesi siniflandirilma
yapildiginda daha ayirt edici olabilir ama bu durum c¢ocuklara yonelik gida ambalajlarinda
belirleyici olmaktan ¢ikar ¢ilinkii cocuklar i¢in neredeyse karmasik sadece dikkat ¢ekici ya da
icerikten bahseden yogun rengin kullanildig1 ama yine karmasik olan renkler kullanilmaktadir.
Cocuklarin {iiriin se¢imlerinde ambalaj tasarimlarinin, grafik ve illiistrasyon kullaniminin,
renklerin 6n planda oldugu goézlemlenmektedir. Tasarimlarda herhangi bir iiriiniin grafik
anlaminda dikkat ¢ekici olmasmin yani sira tipografinin de uyumlu olarak kullanilmasi
gerekmektedir. Ambalaj tasarimlarinda c¢ocuklari etkileyen temel unsurlar genellikle
illiistrasyonlar ve renkler olmaktadir. Cocuklar i¢in o ambalaj tasariminin iizerinde degerlerin

cok da dikkat ¢ekmedigi 6zellikle gorsel olarak dikkat ¢ekici oldugu gozlemlenmistir.

2.6.3 Ambalajda Yazi

Ambalaj tasariminda metin dili, gorsel kadar 6nemli bir role sahiptir. Ambalaj iizerindeki
yazilar fonksiyonlara gore ayrilabilir. Baz1 yazilar ambalaj tasariminin gorsel kimligini
olustururken bazilar1 bilgi verici sade metinlerdir. Marka veya iiriiniin adin1 olusturan yazilar
ambalaj lizerinde hiyerarsik olarak 6ncelikli durumdadir. Tiiketicinin dikkatini hizli bir sekilde
cekmek icin iirlin igerigine uygun sekilde gii¢lii, okunabilir ve ilgi ¢ekici fontlar veya tipografik
diizenlemeler kullanilabilir. S6z konusu yazilar bu yoniiyle ambalaj {izerinde diger metinlerden
farkl1 bir isleve sahiptir ve ayirt edici olmalidirlar. Uriiniin icerigine gdre ambalaj iizerinde
tercth edilecek renkle hem uyumlu olmali hem de okunabilirlik agisindan kontrast
olusturmalidirlar. Uriin ve hedef kitle ambalaj grafiklerinde kullamlan yazi tipinin
belirlenmesinde belirleyici unsurdur. Ambalaj grafiklerinde yaygin olarak tirnaksiz yazi
karakterlerinin kullanildig1 goriilmektedir. Bunun nedeni bu karakterdeki fontlarin daha giigli,
dikkat cekici ve okunabilir olmalaridir. Ayrica tirnaksiz fontlar, ¢esitli renk denemeleri,
kabartma ve golgeleme gibi gorsel efektlere uygundur. Ornegin ¢ocuklar veya yetiskinlere
yonelik olsun ¢ikolata icerikli {iriin ambalajlar1 biiyiik oranda tirnaksiz yazi karakteri kullanimi
ile 6ne ¢ikar. Bu ambalajlarda biiyiik puntolardaki fontlarin birden fazla renk arasinda gegis, {i¢
boyutlu etki ve deformasyona uygun sekilde kullanildig goriilmektedir. Alkollii iiriin ambalaji
veya etiketlerinde ise tam tersi bir durumla karsilasmak miimkiindiir. Bu tiir {riinlerin
ambalajlarinda gelenekselligi, kiiltiirii veya kurumsalligi vurgulamak amaciyla daha cok
tirnakli ya da kaligrafik yazi karakterlerinin kullanildig: sik¢a goriilmektedir. Bu tercihin iiriine

yonelik kalite algisin1 yukartya tasidigi soylenebilir.
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Ambalaj iizerinde yer alan diger metinler gorsel kimligi destekleyici ama geri planda olan,
nispeten kiigiik puntolu, bilgi verici veya yasal uyarilara yonelik yazilardir. Kii¢iik puntolu ve
daha kalabalik goriindiiklerinden yazi karakteri ve yazi rengi tercihiyle okunabilir olmalidir. Bu
metinlerin ambalaj iizerindeki yerlesimi ¢ogunlukla kurallara bagli olabilir. Bu nedenle

tasarimda yer alan diger metinlere gore daha kisith bir uygulama alan1 vardir.

Yaz1 karakteri, sade ve anlasilir olmali, gerekmedik¢e gosterisli ve karmasik karakterler
kullanilmamalidir. Metinler tiiketiciye bilgi verirken ayn1 zamanda gorsel bir hiyerarsi de

olusturmalidir. Hem gorsellik hem de okunaklilik saglamasi gerekmektedir.

e Ambalajin lizerindeki yazilar ¢ok onemlidir. Metin kisa ve basit olmali, 6nemli konulari

aciklamali ve iirlinilin i¢erigini, boyutlarini, agirligini vb. detaylandirmalidir (Sen, 2007,

s. 30).
e Tanitim metni marka adi ve logosundan net bir sekilde ayrilmalidir.

e Arka plan rengi metnin okunmasini zorlagtirmamalidir. Arka plan ve yazi renkleri zit

renkler olmali veya birbirlerinden yiiksek ton farklariyla ayrilmalidir.

e Metin ve marka fontlar1 etkili bir sekilde ayrilmali, okunmasi zor olan kiigiik fontlar
kullanilmamalidir. Tasarimcinin punto biiyiikligii degerleri ile harflerin gorsel

biiytikliigii arasinda bir denge olusturabilmesi gerekmektedir.

e Ambalajin {lizerindeki en biiyiik yazi tipi marka yazis1 olmahidir. Hiyerarsik siralama;
marka, tirtin kimligi, {irtin iretim ve son kullanma tarihleri, {iriiniin besin degeri, liriin

aciklama bilgileri ve iletisim bilgileri seklinde olmalidir.
e Yaz tipleri basit ve okunmasi kolay olacak sekilde se¢ilmelidir.

e Kalin ve serifsiz yazi tipleri lirlin performansini artirir. Serif karakterler yiiksek kalite
anlamma gelir. Uzun, ince harfler yumusaklig1 ve kadinsi degerleri ifade eder. Ayni

zamanda mahremiyet ve zarafetin gostergebilimi de bunun icerisinde yer almaktadir.

e Metni olusturan climleler miimkiin oldugunca kisa olmalidir. Uzun ciimlelerin anlamay1

zorlastirabilecegi goz ardi edilmemelidir.

Ambalajin lizerindeki rakamlar da yazilar gibi ayr1 dneme sahiptir. Gramaj/adet gibi bilgiler
iirliniin igerigine dair en Onemli bilgilerden biridir ve satin alma davranisini yonlendirir.
Ambalajlar bulunduklar yerlerde ayirt edici olmasi gerektigi icin kisa siire igerisinde igerik

hakkinda tiiketiciye bilgi vermelidir. Ambalaj tasariminda sadelik, hizli bir sekilde goze hitap
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edilmesi ve anlasilir olmasi1 yoniinden énemlidir. Ambalajin iizerinde bulunan her bir metnin
tasarima katkis1 bulunmalidir. Bagarili bir ambalaj stratejisi i¢in, metinlerin igerigi ve iletigimi,

hedef kitlenin ihtiyag¢larina ve beklentilerine uygun bir sekilde tasarlanmalidir.

Tasarimda bulunan metinler her ne kadar gerekli olsa da gorsel olarak da sunum niteliginde
olup tiiketici i¢in dikkat ¢ekmelidir. Metin dilinde marka ve iirlin ismi birbirinden ayr1 olmali
tiiketici okurken zorlanmamalidir. Fon ve metin birbirinden farkli renklerde olup ayirt edici

olmasi1 saglanmalidir.

Ambalaj tasariminda en biiylik yazi boyutu marka ya da iiriin adinda olmalidir. Hiyerarsik
sistemde, marka, {riin {izerinde bulunan degerler, son kullanim tarihleri vb. bilgiler
bulunmaktadir. Yaz stilinde segilen font okunakli, sade ve anlasilir olmalidir. Karmagik
gosterisli ve anlasilmasi zor stiller kullanmaktan kagiilmalidir. Ambalajda kullanilan diger

metinler 6z ve net olmali hi¢bir gereksiz s6zciik kullanilmamalidir.

2.6.4 Ambalaj Tasariminda illiistrasyon

[lliistrasyon, iiriin ile ilk gorsel iliskiyi kuran faktordiir. Illiistrasyon, fotografin anlatimsal
ifadede yetmedigi veya hayal iirlinii olan bir figiirii ya da kompozisyonu gorsellestirmede
kullanilan bir yoldur. Illiistrasyon teknik olarak fotografa gore iletisimde izleyici ile daha ¢ok
duygusal ve sicak temas kuran bir tekniktir. Ambalaj tasariminda kullanilan illiistrasyonlar
genellikle hedef kitleye gore teknik farkliliklar gostermektedir. Kullanilan karakterlerden, renk
tonlamasina ve ¢izim tekniklerine hedef kitleye gore tasarlanan illlistrasyon g¢alismasi ayni

zamanda iiriin niteligini de destekleyecek diizeyde olmalidir.
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Gorsel 2.22. Kalev ¢ikolata bar ambalajinda illiistrasyon

(https://estonia-paradise-of-the-north.blogspot.com/2014/07/celebrate-laulupidu-with-

kalev.html )

Estonya Sarki ve Dans Festivali’ni kutlamak i¢i Kalev firmasi, 100 gramlik ¢ikolatalarinda sinir
sayida tretilen {l¢ illlistrasyon tasarimi yayinlamistir (Gorsel 2.22). Ambalajdaki figiirler
Estonya’nin geleneksel dansini sergilerken resimlenmistir. Tam anlamiyla geleneksel olan bu

ambalajlardaki illlistrasyon, 6zel bir gilin i¢in tasarlanmistir.
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Gorsel 2.23. Raw meyve suyu ambalajinda illiistrasyon

(https://www.behance.net/gallery/6744231/Raw-Juice-Bottle )

Organik meyve suyu sirketi Raw, organik meyve sular1 serisi i¢in bir gise tasarimina ve ona
eslik eden grafiklere ihtiya¢ duymustur. Raw biiyiik bir hedef pazara hitap ettiginden, grafikler
sofistike, gen¢ ve parlak olup farkli meyvelerin eglenceli bir sekilde bir araya getirilmesi
yoluyla meyve suyu tatlarini gostermektedir (Gorsel 2.23). Sisenin zarif sekli, illiistrasyonlar

ve organik igeri8i ¢agristiran bir tohuma gonderme yapmaktadir.

[lliistrasyon, tiiketici ile bir gorsel iliski kurarak iiriinii akilda kaliciya da cezp ettirici nitelikte
olmalidir. illiistrasyonlar ne kadar somut ve kolay anlagilir olursa, hatirda kalma olasilig1 da o

Ol¢iide artmaktadir (Teker, 2002, s. 179).

2.6.5 Ambalaj Tasariminda Fotograf

Bir iiriiniin ambalaj1 iizerinde kullanilan fotograf, o iiriin hakkinda bilgiyi aktaran ve imaj1
olusturan en Onemli elemandir. Tiiketicinin bilgi almak i¢in yazilar1 okumasi gerekse de
gorsellere bakmak i¢in ambalaja yonelmektedir. Ambalaj tizerinde kullanilan goriintii 6gesi;
irtint tanitir, kullanim tarif eder ve tiiketicide duygusal tepki yaratarak satin alma istegini
ortaya cikarir (Meyers ve Lubliner, 2003, s. 36). Ambalajin iizerindeki fotograflar tiiketicinin
dikkatini biiyiik ol¢iide etkileyebilmektedir. Kullanilan gorsellerin en 6nemli rollerinden
birinin, tiiketiciyi, iirlinii ve markay1 goz Oniinde bulundurarak ilgisini ¢gekmek i¢in hizmet

vermektir.
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innocent

P

*pinach & potato boke

Gorsel 2.24. Bebek mamas1 ambalajinda fotograf kullanimi

Ambalaj tasariminda kullanilan fotograflar, marka etkisini hatirlama konusunda ¢ok etkili bir
arac olabilmektedir. Gorsel 2.24’te bebek mamas1 ambalajinda mamay tiikettikten sonra mutlu
ve neseli bebek gorselleri yer almaktadir. Bebeklerin bu mutlu halleri ebeveynlerin ilgi ve

dikkatini ¢ekerek bu iirlinli alma egiliminde olmalarini saglayabilecektir.

'
@ le
puylas

bi' gilimseme!

Gorsel 2.25. Lay’s ambalaj tasariminda fotograf

(https://nyxmag.com/laysin-gulumseyen-paket-kampanyasi-binlerce-genci-gulduruyor/ )

Gorsel 2.25°te goriilen “Lay's ile Giiliimse” sloganiyla uyum saglayan bir fotografin dogru bir
tercih oldugu sdylenebilmektedir. Fotograf paketin {izerine ideal Olciilerde ve normal bir

insanin kafasiyla orantili bir bi¢imde yerlestirilmis, boylece reklami yapilan iiriinle insanlarin
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ylizleri uyum saglamis ve iirlinii alan tliketici Lay’s paketi ambalajiyla fotograf ¢ekinme istegi

duymustur.

Ambalaj iizerindeki fotograf, lirlinlin 6zelliklerini ve kalitesini agikca belirtmelidir. Ambalaj
icindeki {irtinii temsil eden fotograf abartidan uzak olmali ve yanlis mesaj vermemelidir.
Ambalaj iizerinde kullanilan fotograf, fotografcinin beceri ve deneyimi, konunun
kompozisyonu ve 1siklandirmanin etkisiyle tiiketicilerin hem gorsel hem de duygusal olarak
cok farkli sonuglar elde etmelerini saglamaktadir. Tiim bunlarin tiiketicinin iriinii algilayis

bi¢imi ile yakindan iliskili oldugu soylenebilmektedir.
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3. TIPOGRAFIK BIiR ANLATIM OLARAK AMBALAJ GRAFIKLERINDE
HARFLEME TEKNIiGi KULLANIMI

Harfleme bir kavram ve gorsel ifade olarak kendine 6zgii bir tanima sahip olsa da kuramsal
kokleri itibari ile tipografi temelli bir uygulamadir. Dolayisiyla harflemeyi bir kavram ve
uygulama pratigi olarak daha iyi anlayabilmek i¢in tipografinin kuramsal ve tarihi temellerini
detayl1 incelemek yerinde olacaktir. Bu boliimde, harfleme tekniginin tanimina ve kullanim
alanlarina deginmeden Once tipografi kavramina ve temellerine ait agiklamalara basliklar

altinda yer verilecektir.

3.1  Tipografinin Tanim ve Tarihcesi

Terim olarak tipografi, (typos) = “form” ve (graphia) = “yaz1” sdzciiklerinden tiiretilen, yaziy1
forma doniistiirme sanat1 ve teknigidir (Mardi, 2021). Kisaca tipografi, harflerden baskiya kadar
olan sanat ve tasarim siirecidir (Sarikavak, 2004, s. 4). Tipografinin temel amaci, harfleri
tasarlayarak boyut, agirlik, incelik, serifli (tirnakli) ve serifsiz (tirnaksiz) yapisi olusturup
bunlar1 zaman, fikir, bilgi veya mesajla gelistirerek olaylar1 en dogru sekilde aktarmaktir. Bu
degisim ve gelismeler cagin olanaklarindan yararlanilarak amacina ve islevine gore

tasarlanmaktadir (Kelekgi, 2012, s. 34).

Tipografi, bilgi ve mesajlari anlasilir bigimsel bir dille aktarirken ayn1 zamanda cesitli tarz ve
ifadeleri de yansitir. Bu durumda tipografinin amaci, bilginin gorsel anlatim yoluyla
aktarilmasini destekleyen bir yazi stili olusturmaktir. Tipografi, kelimelerin ve ciimlelerin
okunabilmesi ve yazilabilmesi i¢in harfleri, isaretleri ve sembolleri ¢esitli yontem ve
formatlarda diizenleyerek kelimeler ve anlamlar1 arasindaki iligkiyi gorsellestirerek giiclii ve
akilda kalict bir etki yaratmaktadir. Tipografinin ana konusu alfabetik karakterlerin verilmek

istenen mesaja gore olusturulmasi, segilmesi ve diizenlenmesidir (Ergiiven, 2006, s. 95).

Tipografi, tasarim bilgisini en bagarili ve dogrudan sekilde aktarir. Kelimeleri ve dili kullanarak
bir mesaj iletebilmesinin yan sira, gorsel 6zellikleriyle de bu mesaji daha da giiclendirebilir.
Kullanilan fontlar, harflerin kontrasti, aralarindaki uyum, sayfada nasil goriindiikleri vb. pek
cok dzelligin bir eserin tipografik anlami tlizerinde giiglii bir etkisi vardir (Samara, 2007, s. 122-
123).

Tipografi duygu, diisiince ve arzularin iki boyutlu kdgida veya dijital ortama aktarilmasidir.
Ilkel toplumlarin kullandig1 isaret ve semboller yaziy1 degistirmis ve sekillendirmistir. Matbaa

ayni zamanda bir iletisim aracidir. Ambalaj tasariminda oldugu gibi tiiketici ile ambalaj
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arasinda da tek tarafli da olsa bir iletisim bulunmaktadir. Tipografi, {iriinlin duygusal, ¢ekici
veya gosterigli olarak degerlendirilmesine gerek kalmadan, kendi basina ifade edici olabilir.
Tipografide kullanilan karakterler sert, yumusak, kdseli veya diiz olabilir. Insanlar yaz tipleri
aracilifiyla duygu ve diisiinceler iiretebilirler. Tipografideki bu sekiller yasami ve diisiinceyi

ifade edebilir ¢linkii gili¢lii anlamlara sahiptirler.

Tipografi, kelimelerin harflerden olustugu ve gorsellerin bir ortamdaki kelimelerin gorsel
diizenlenmesiyle olusturuldugu bir dizi gorsel ara¢ araciligiyla yapilan bir iletisim
uygulamasidir. Tipografik unsurlar iletisim araclaridir. “Tipografi kesinlikle iletisimsel
olmalidir. Bu anlamda dogru iletisim igin agiklik ve agiklik ¢ok 6nemlidir ve okunabilirlik ilk
sirada gelmelidir” (Bektas, 1992, s. 74). Kisaca tipografi; “Edebi gorsel iletisimle iliskili
harflerin ve diger unsurlarin hem gorsel, islevsel ve estetik olarak diizenlenmesi hem de bu

unsurlarla olusturulan tasarim dili ve anlayisidir.” (Sarikavak, 2009, s. 11).

Yazi karakteri/formlar: tipografinin temel unsurlaridir. Tipografiye semboller ve el yazisiyla
baslamak kisiselligin ve benzersizligin karakteristik bir 6zelligidir. El yazis1 tamamen kisiye
ozeldir ve bir kisinin el yazist digerininkine benzemez. Sanatsal yazilara kaligrafi ve hat sanati
denir. Kaligrafi ve kaligrafi sanati tek tek ve tek tip karakterler kullanilarak iiretilir. Iyi tipografi,
metni yalnizca okunabilir kilmakla kalmaz, ayni zamanda metni gorsel olarak ¢ekici ve
etkileyici kilar. Giiniimiizde alfabetik karakterler iki ana kategoriye ayrilmaktadir: serif yazi
tipleri ve serifsiz yazi tipleri. Serif formlari, harfler arasindaki baglantilarda tanima
olusturabilir, harflerin ana vurgular1 arasinda kiiciik bosluklar olusturabilir ve ayrica
sozcliklerin birbirine baglanmasina yardimci olabilir. Serif yazi tipleri kitap, dergi, gazete,
brostir gibi kapsamli bilgi igeren yayinlarda uzun metinlerin rahatlikla okunmasina olanak

sagladigi i¢in tercih edilmektedir. (Ergiiven, 2006, S. 95).

Serefsiz yazi tipleri hizli iletisimin gerekli oldugu alanlarda kolay bir okuma deneyimi saglar.
Bu bakimdan serifsiz yazi tipleri ambalaj tasariminda oldukga pratik bir amaca sahiptir.
Perakende ortaminda satilan {riinlerde serifsiz ve kalin vurgulu harflerin kullanilmasi,
tiiketicilerin Uriinii daha hizli fark etmesine ve iirlin tizerindeki metni daha hizli okumasina
olanak tanir. Bir diger dikkat cekici unsur ise farkli biiyiikliikteki yazi tiplerinin asimetrik
yerlesimi ve yazi tiplerinin rengiyle kontrast olusturan bir arka plandir. Perakende ortaminda
tiiketiciler iiriinleri 1 ila 5 metre arasindaki mesafeden fark ederler. Hatta {iriin ambalajlarinin
iizerindeki yazilar bu mesafelerden okunarak iirlinlerin tiiketicilerle daha hizli iletisim

kurmasina olanak saglamaktadir.
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Yazi, insanlarin hem iletisim kurmak hem de gelecek kusaklara bilgi ve an1 birakmak amaciyla
gelistirdigi en 6nemli iletisim aracidir ve giiniimiize kadar 6zelliklerini korumustur. Kelimelerin
bilgi aktariminda Onemi arttik¢a; yazi tipleri, yazi stili, kullanildiklar1 yilizey ve icerdikleri

anlam gibi 6zellikler de dnem kazanmaktadir.

Tipografi terimi temel olarak Gutenberg'in gelistirdigi baski teknolojisi ile baglayan siire¢ ve
sonrasindaki diger gelismelerin etkisiyle tanimlanmaktadir. Ancak matbaanin Oniinii agan
buluslar ve bu buluslarin etkisi matbaanin tarihsel seyrini anlamak agisindan Onemlidir.
Ornegin Gutenberg'in alfabe olmadan var olamayacagm anlamak igin ncelikle yaziy1 ve
alfabeyi miimkiin kilan kiiltiirel ve algisal kosullar1 anlamak gerekir (McLuhan, 2001, s. 61).
Yazinin icadi bilginin kaydedilmesini, iletilmesini ve saklanmasint miimkiin kilmistir. Kagidin
icad1 matbaanin ve matbaa sanatinin baslangicina yol agmistir. Hareketli yazi tipinin icadiyla

ortaya ¢ikan matbaa, giiniimiiz baski sistemlerinin ve tipografi teriminin temelini atmistir.

Iletisim insanin varolusuyla baslamistir. Yazi, konusulan dilin fiziksel tezahiiriidiir. Konusma
dilindeki seslerin harflerden olusan sembollere doniistiiriilmesi, bazi sembollerin kelime ve
ciimleleri ifade etmek icin kullanilmasi yazinin icadina yol agmistir. Ciinkii bu gorseller,
semboller bir dili ¢agristirmaktadir. Bu resimler, bazi1 durumlarda yalnizca hayvan ve insan

resimleri olmaktan ziyade bir hikaye anlatiyor gibi gériinmektedir (Gorsel 3.1).

Gorsel 3.1. Lascaux Magarasi’ndaki duvar resmi

(https://www.milliyet.com.tr/molatik/galeri/tarih-oncesi-donemden-11-magara-sanati-

72695/10)
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Ik metin benzeri simgelerin varligi M.O. 8.000 y1l &ncesine, ancak yaz tarihi genellikle M.O.
4000-3500 y1llarina dayanmaktadir. Tam anlamiyla yazi, Giiney Mezopotamya’daki Siimerlere
kadar ortaya ¢ikmamistir. Civi yazisi olarak adlandirilan bu ilk yazi, kamistan yapilmis bir

aletle 1slak kil iizerine belirli isaretler koymaktan ibaret olmustur (Gorsel 3.2).

Gorsel 3.2. Siimer Civi Yazist M.O. 3000 yillarina ait kil tablet

(www.hp.uab.edu/image archive/ue/tablet02.jpg)

Stimer ¢ivi yazisi, mallarin veya {irlinlerin kaydedilmesi gibi idari ve ekonomik ihtiyaclardan
dogmustur. Kil tabletlerden yazilara kadar olan gelisim, yazinin sayma ve muhasebeden
dogdugunu ortaya koymaktadir (Schmandt-Besserat, 2015, s. 761). Yazi, M.O. 3000 y1la kadar
yalnizca muhasebe icin kullanilirken, Siimerlerin 6liimden sonraki yagamla ilgili kaygilarinin
mezar yazitlart i¢in yaziy:r kullanarak edebiyatin yolunu agmistir. Simgelerden yaziya dogru
evrim, li¢ boyutlu somut simgelerle bire bir yazigmadan iki boyutlu resimlere, soyut sayilarin
ve fonetik hece isaretlerinin icadina ve nihayet MO ikinci bin yilda ses ve anlamin alfabenin
harfleri tarafindan temsil edilmesiyle nihai soyutlanmasina kadar verilerin soyutlanmasinda

istikrarl1 bir ilerlemeyi de belgelemektedir (Jean, 2001, s. 14-15).

Misirlilarin yazi sistemi, Erken Hanedanlik Dénemi’nin (M.Q. 3150) yiikselisinden 6nce zaten
kullanilmaktaydi ve Mezopotamya ¢ivi yazisindan gelistigi diisiiniilmekte ve hiyeroglif olarak
bilinmektedir (Y1ldiz, 2000, s. 5-8). Hiyeroglifler, Stimer ¢ivi yazisindan farkli olarak biiyiik
bir sanatsal unsur igeren bir hece yazisidir. (Gorsel 4.3). M.O. 3100°lii y1llarda bugiinkii kAgidin
onciisii papiriislere yazilan ve resimyazi Ozelligi tasiyan hiyeroglifleri eski Misirlilar
bulmuslardir (Gaur, 2001, s. 6). Misirhlar tarafindan kesfedilen papiriis, matbaa kagidinin
icadindan once bilinen ilk kagittir. Papiriis bitkisinin iglenmesiyle elde edilen bu bitkisel kagit,
dayaniklilig1 ve yaziya uygunlugu nedeniyle Yakin Dogu ve Bati iilkelerinde uzun siiredir
kullanilmaktadir. Papiriis iiretimi Roma'da ortaya ¢ikti ve farkl tiirde kagit iiretmek icin

kullanilmigtir. Hayvan derilerinin islenmesiyle elde edilen pergamentin tarihi M.O. MS
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3000'den 6. ve 7. ylizyillara kadar Kiigiik Asya, Misir, Anadolu ve Avrupa iilkelerinde yazi ve
resim yapmak i¢in kullanilmistir (Y1ldiz, 2000, s. 138, 159-160).

Gorsel 3.3. Misir Hiyeroglif Yazist
(https://tahtarasathane.blogspot.com/2021/01/?2m=0 )

Hece yazis1 olan hiyerogliflerden alfabetik yaziya gecis Fenikeliler tarafindan
gergeklestirilmistir. Fenikeliler Misirlilardan 6grendikleri alfabeyi deniz ticareti yoluyla

gelistirerek M.O. Ikinci yiizyilda Fenike (Sami) yazisin1 kesfetmislerdir (Gorsel 3.4).

£ o)) 2P

25 AY ™ C
G ¥K P aQ
D (L 9Rr
ERS M WSS
Y W “IN X Th

1z £
H cn 4 L

Gorsel 3.4. Fenike Alfabesi

(http://en.wikipedia.org/wiki/File:Phoenician alphabet.svq)

Fenikelilerin uygarlik tarihine en biiyiik katkist yirmi iki harfli alfabeyi icat etmeleri olmustur.
Misirhilardan  6grendiklerini  gelistirerek alfabeyi icat etmisler ve alfabeyi ticareti
kolaylastirmak ve yaziy1 kitlelere yaymak i¢in kullanmislardir (Jean, 2001, s. 52-71). Yazinin
kitlelere ulagsmasinda teknolojinin etkisi oldukg¢a biiyiiktiir. Teknoloji gelistikce kagit iiretimi
giderek ucuzlamis ve bu da binli yildan sonra kullaniminin yayginlasmasina yol agmustir.
Ortagag din adamlarmin bilgiye ve dine verdikleri 6nem nedeniyle “yaz1” ve “yazmak” gibi
yazi ustalar1 da 6nem kazanmistir. El yazis1 ustanin elinde farkli sekil ve estetiklere biiriiniirken,

hepsi Kilisenin kontroliinde olmustur.
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Bugiin kullanilan ilk kagit 6rnekleri MS. 2.yy.’da yapilmstir. 2. yiizyilin baglarinda Tsahi Lun
(Can Lun) tarafindan gelistirilmistir. Cinliler kagit {iretmek i¢in ipek, aga¢ kabugu ve piring
saman gibi lifli malzemeleri kullanmiglardir. Kagit yilizyillar igerisinde Orta Asya'ya, 1150'li
yillarda ise Avrupa'ya tanmitilmistir (Ronan, 2005, s. 303). Kagidin ortaya ¢ikisiyla birlikte el
yazmasi kitaplarin sayis1 artmis ve daha genis kitleler i¢in bir okuma araci haline gelmeye

baslamistir. Boylece kagidin icadi matbaanin baslangicina yol agmistir (Ocal, 1971, s. 77).

1200'lerde bir dizi matbaaci, ortagag kilisesinin tekelinden uzakta orgiitlenmislerdir. Yeni
burjuvazinin ticaretle ugrasabilmesi i¢in kitaplar ve resmi belgeler hazirlamaya baglamiglardir.
Ik iiniversitelerin kuruldugu bu donem aym zamanda yazinin sekiilerlesmesi olarak da
bilinmektedir (Jean, 2002). Bu donemde kagit iizerinde daha az yer kaplayan yazi tipleri

secildiginden Gotik yaz1 tipleri kullanilmaya baslanmustir.

Avrupa'yr kasip kavuran Ronesans hareketi, hiimanist felsefi anlayisin gelismesine, klasik
edebiyatin yeniden incelenmesine ve sekiiler toplumsal yapilarin olusmasina ortam saglamaistir.
Bu donemde grafik tasarim ve baski teknolojisinde ¢igir agan bir bulugs meydana gelmistir: 1450
yilinda Mainz'li Johann Gensfleisch zum Gutenberg, Cin agac¢ baski teknolojisinden farkli

olarak kitaplarin dizgi teknolojisi kullanilarak basilabilecegi bir sistem kesfetmistir.

Matbaanin gelisiyle birlikte, tipograflar (metni diizenleyen kisiler) yazi ustalarinin yerini
almistir. Bu ustalar el yazisi yerine baskiya uygun tasarimlar iiretmeye baslamiglardir. Conrad
Sweynheym ve Arnold Pannarta, 1467'de Roma'nin Capitoline alfabesi ile Charlemagne'nin
Subiaco, Italya'nin kiigiik alfabesini birlestirerek bugiin kullandigimiz ¢ift kodlu alfabeyi
yaratmiglardir. Yine Italya'da Nicholas Jenson (1420-1480) bir yaymevi kurdu ve ayni siralarda
hareketli harflerin Roma tarzi bir versiyonunu iiretmistir. Italyan Rénesansi'nin énde gelen
bilim adami ve hiimanistlerinden Aldus Manutius, Venedik'te "Aldine" adinda bir yayinevi
kurarak Latin klasiklerini basmaya baslamistir (Yesilyurt, 1995, s. 10). Venedikli arastirmaci
ve matbaact Aldus Manutius i¢in yazi karakterleri yapan Francesco Griffo (1450-1518), bugiin
Italya'da "Bembo" olarak bilinen yazi tipini tasarladi ve yaymlamustir. Griffo'nun harfleri,
dengeli agirliklari, ince serifleri, K harfinin kuyrugunun abartili karakteri ve J harfinin asir1
kavisli bacaklari nedeniyle begenilmis; bu, caligmalarinin yazi1 tipi tasarimina déniismesine ve

Avrupa'daki matbaacilari etkilemesine yol agmustir.

Ronesans doneminde, tipo baski teknolojisi ile ahgap baskinin birlesimi nedeniyle resimli kitap
basimi1 Almanya'da yayginlagmistir. Almanya'da basilan resimli kitaplarin en giizel 6rnekleri
graviir sanatgisi ve grafik tasarimcist Albert Diirer tarafindan yaratilmistir (Becer, 1997, s. 93).

Alman tasarimci Claude Garamond (1480-1561), 1545 yilinda bir alfabe dokiimhanesi kurarak
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kendi adini tagiyan ve giiniimiizde hala yaygin olarak kullanilan harfleri tasarlamistir. Oxford
University Press, siirekli faaliyet gdsteren ve yayimna baslayan en eski yaymevidir. Ilk giinliik
gazete (T. Ritzsch'in Leipziger Zeitung'u) Ronesans doneminde yaymlanmis ve William

Rittenhouse, Amerika Birlesik Devletleri'ndeki ilk gazeteyi ¢cikarmistir (Yesilyurt, 1995, s. 12).

Modern baski matbaanin icadiyla baslamistir. Johan Gutenberg, harflerden olusan bir deseni
yan yana Yerlestirerek bir sayfa olusturmus ve bu sayfayi bastiktan sonra harfleri yeniden
olusturup yeni sayfalarin sirasina gore dagitarak giliniimiiz matbaalarinin temelini atmistir.
Sistem, kiigiik metal harflerin yan yana basilmasi (Gorsel 3.5) ve baskida kullanilan harflerin

agirlik, sekil ve boyutlarinin ayarlanmasiyla yapilmistir (Evliyagil, 2005, s. 9).

Punto Boyutu,
, Govdesi

Govde

Centik, Harfin tarafini
belirtmek icin kullanihr Genislik

Gorsel 3.5. Taginabilir metal harf (Hurufat)

(https://momentumpress.com/sccc/Letterpress/resources/Lecture.pdf)

Gutenberg ilk eserini 1440'ta yayimlamistir. Bu siirlimde kullanilan yazi tipi, karakterler i¢in
gotik bir yazi tipi olan "Textura"dir. Orijinal olarak el yazmasi yazimi igin iiretilen yazi
karakterleri, kisa siire sonra teknolojik olarak belirlenen yapisal 6zelliklerin uygulanmasiyla

yeniden lUretilmeye baglanmistir (Becer, 1999, s. 92).

Bavari’li Alois Senefelder (1771-1834), 1798'de Almanya'da litografiyi icat etmistir (Gorsel
3.6). Ik litografik baskilara "chromo lithography" adi verilmistir. Diinya ¢apinda renkli
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litografinin gelismesiyle birlikte tipo baski teknolojisi kullanilarak basilan posterler yavas
yavas kaybolmaya baglamistir. Poster ve etiket tasarimi ¢ok renkli litografinin her zaman

onemli bir uygulama alani1 olmustur (Becer, 1999, s. 98).

Gorsel 3.6. Senefelder baski makinesi

(https://fineartvendor.com/blogs/news/what-are-lithographs )

Fransiz Devrimi'nin esitlik idealleri egitimin yayginlasmasina ve okuryazarlik oranlarinin
artmasina yol agcmustir. Kitap ve diger yaymlarin iiretimi artmaya devam etmis, dolayisiyla
grafik iletisim daha da 6nemli hale gelmistir. Bilgi akisinin hizlanmas kitle iletisim ¢aginin
baglamasina neden olmustur. Tek elden tasarlayip tiiretme siireci bitmis, uzmanlagma
konusulmaya baslanmistir. Yayincilik, reklam ve afis tasarimi hizla gelismeye baslamistir.
Ofset baski teknolojisinin sundugu genis olanaklar, tipo baski yontemlerini kullanan

matbaacilar1 olumsuz etkilemistir.

19. yilizyilin ilk yarisinda yazi tipleri genislemis ve kalinlasmigtir. Robert Thorne ilk kalin yazi
tipini tasarlamistir (Becer, 1999, s. 96), Vincent Figgins ise yalnizca biiylik harflerden olusan
ilk Misir ve golgeli harfleri tasarlamistir. Sans serif harfler ilk olarak William Saclon tarafindan
"Yaz1 Ornekleri"nde yaz1 tipi olarak kullanilmustir. Yillar gegtikge Fourdrinier kardesler, kagid
stirekli bir top haline getiren bir makine ve kagidin her iki ylizeyine de baski yapabilen bir baski1
makinesi gelistirmislerdir. Bu siralarda The Times'in basimi, F. Koenig'in saatte 1.100 kopya
basabilen buhar-mekanik makinesini kullanmaya baslamistir (Gorsel 3.7). 1846 yilinda Hoe

Campany tarafindan iiretilen ilk silindir baski makinesi saatte 2.000 sayfa basabilmistir.
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MACHINE A IMPIUMER LE PETIT JOURNAL (tsventie par H. Manisoxy),

Gorsel 3.7. F. Koenig’in saatte 1100 bask1 yapan makinesi

(https://www.mediastorehouse.com/fine-art-finder/artists/american-photographer-

after/printing-machine-le-petit-journal-c-23509098.html )

Alman gd¢men Ottmar Mergenthaler 1886 yilinda Amerika Birlesik Devletleri'nde “Linotype™
icat etmistir (Brown, 1989, s. 17) (Gorsel 3.8). Bu makine daha fazla baskiya olanak sagladigi

icin gazete ve dergilerin fiyatlar: diigmustiir.

Gorsel 3.8. Ik Linotype makinesi

(https://encrypted-
tbn3.gstatic.com/images?g=tbn: ANd9GcSHRwIYRpTstYQWI8XBjiaadgEDkscnWmEaK -
FAZNTfSLcEBd8C)
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Amerikali Tolbert Langston, 1893 yilinda iki {initeden olusan Monotip dizgi makinesini icat
etmistir (Gorsel 3.9). Bir tinite delikli bir kagit rulosuna delikler agmaktadir. Bobindeki delikler
sifrelenmistir. Her delik siras1 bir harfe veya sembole karsilik gelmektedir. Delikli bobin daha

sonra dokiim cihazina baglanir ve makine, harfleri tek tek dokmektedir.

Gorsel 3.9. Tolbert Lanston’un kendisi ve baski sistemi

(https://printinghistory.org/monotypes-obsessions/ )

Yirminci ylizyilin ilk yarisinda Sanayi Devrimi ve hizli makinelesmenin yarattig1 diinya iki
biiyiik savas yasamustir. Tipografi de bu ortamdan etkilenerek yeni arayislara yonelmistir.
Bauhaus, yirminci yiizyilda yeni matbaa geligsmelerinin ortaya ¢ikmasinda dnemli bir rol
oynamigtir. Modern sanat hareketinin baslangicini ateslemis ve bu donemde pek ¢ok sanatsal
hareket ortaya ¢ikmig ve tipografinin farkli tarzlarda kullanimi modern baskinin baglangicini
miijdelemistir. Laszlo Moholy - Nagy (1895-1946), 1921 yilinda Weimar'da kurulan Bauhaus
okulunda okumustur. Tipografinin hassasiyet ve okunabilirligin vurgulanmasi gereken bir
iletisim arac1 olduguna ve harflerin 6nceden diisiiniilmiis bir ¢erceveye (0rnegin bir kare)

yerlestirilmemesi gerektigine inanmistir.

British Monotype Company ve Cambridge University Press'in tipografik danigman1 Stanley

Morison (1889-1967) tarafindan tasarlanan "Times New Roman", keskin kiigiik seriflere ve
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kisa list ve alt ¢izgilere sahiptir. Yaz1 tipi ve uzantilar1 diinyanin 6nde gelen gazetelerinden The
Times'in Londra baskisinda sadece bir giinde (3 Ekim) yayimlanmistir. Kisa siire sonra bu yeni
karakter tasarimi ticari kullanima sunulmaya baslanmistir. Bu yeni yazi tipindeki harfler genis
goriinse de gazetede fazla yer kaplamamaktadir. Ayrica diizenin goriiniimiinii degistirerek onu

daha okunabilir ve net hale getirilmistir.

TIPOGORAFIA

TR

Gorsel 3.10. 1914 Fiitiirist Dergisi, ‘Lacerba’ Gino Severini’ye sayfa tasarimlari
(Becer, 2007)

Fiitiliristik sanat akimina ait olan dergi "Lacerba"da sayfa tasarimi tipografik uygulamalarla
yapilmis, sayfa tizerinde ti¢ ila dort farkli yaz tipi kullanilarak metnin sayfanin farkli yerlerine
yerlestirilmesi saglanmistir (Gorsel 3.10). Bu donemde harfler farkl sekillerde kullanilmis ve
tipografi tasarim haline gelmistir. 20. yiizyilda modern tipografiye uygun bir¢ok yazi tipi
tasarlanmis ve bugiin hala kullanilmaktadir. Tipografi tasarimi giinlimiizde tasarim yazilimini
kullanmay1 bilen herkesin erisimindedir. Modern teknolojideki hizli ilerlemeler ve yiiksek
coziintirliikklerin getirdigi dijital ve multimedya uygulamalarinin artmasi, bilgisayar, tablet,
akilli telefon ve diger cihazlarda okunabilen yazi tiplerine ydnelik yeni talepler ortaya

¢ikarmaktadir (Ambrose ve Harris, 2012).
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Gorsel 3.11. Filippo Tommasso Marinetti “Aksam” afis caligsmasi

(https://www.google.com.tr/imgres?imgurl=https://collectionapi.metmuseum.org/api/collectio
n/v1/iiif/345670/1551564/restricted&tbnid=4BdqgOxvoENnkM&vet=1&imgrefurl=https://w
ww.metmuseum.org/art/collection/search/345670&docid=wAgPhKFhX2-
wgM&w=416&h=600&itg=1&hl=tr-tr )
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Fiitiirizmin kurucularindan olan Filippo Tommasso Marinetti o donemlerde goriilmeyen 6zgiir
bir c¢alisma ile bir yenilik yapmistir. Yazilar ilk defa fiitlirist akimiyla serbest dizine
kavusmustur. Fiitiirizmde genellikle tek satir siir yazilarinin disina ¢ikarak, daginik karmagik
bir diizenle duygular ifade etmistir. O donemlerin en cesur hareketlerinden birisi olmus ve
yazi/metinleri 6zgiirlestirmistir. Harfler 6zgiin formuna kavusarak kimi zaman bir formun
iizerinde gorsele donlismiistiir (Gorsel 3.11). Bu sanat akiminin agtig1 yol ile degisim gelisim
daha da hareketlilik kazanmistir. Farkli olan ¢izimlerin ya da tirlinlerin hemen dikkat ¢ekmesi

bu yondeki yeniligi beraberinde getirmistir.

Gorsel 3.12. Laszlo Moholy-Nagy 1923 tipografik poster

Islevsellik ve estetigi birlestiren bir tasarim prensibi olarak bilinen bauhaus sanat akimi
sanayilesme sonrasi girilen modernlesme siirecinde sanatgiya, aslinda bir zanaarkar oldugunu
ve zanaati olmadan sanatinin bir anlam ifade etmedigini hatirlatmaktadir. Buradaki 6rnekle de
yazitya ikinci bir gorev vererek anlam ileten metin olmasinin yaninda resimlestirerek
tasarlanmigtir (Gorsel 3.12). Kullanilan yazinin konuyla baglantili olarak kullanilmak istenen

gorselin formuna giydirilmesi bir lettering girisimininde habercisi olmustur.
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Gorsel 3.13. Henri de Toulouse- Lautrec ‘i¢ Mekanlar’ poster tasarimi

Hemen hemen her yerde karsimiza cikabilecek tasarimlardan biri haline gelen harfleme
teknikleri 6zgiinlilk anlaminda biiylik bir degisim gostermistir. Elle ya da dijital olarak
tasarlanirken konunun gorselle olan baglantisi, vurgu yapmak istedigi harfler ve renkler bir

biitlin olarak ele alinmistir.

Dijital yiizeyler, modern yasamda onemli rol oynayan makinelerin sagladigi yeniliklerdir.
Mevcut fotograf teknolojisinin yan1 sira bilgisayarlarin veya goriintii isleme programlarinin
yaratilip gelistirilmesi ve bunlarin yaratici amaglarla kullanilmasi nedeniyle iki boyutlu
yiizeyler de dijital ekranlara yansitilmaktadir. Modern sanat akimlarinda siklikla iki boyutlu
yiizeyler kullanmis ve bu yiizeyler artik ii¢ boyutlu tasarimlarin platformu olmustur (Kurtgu,
2017).
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Gorsel 3.14. Bilgisayar programlarinda tasarlanmis ii¢ boyutlu dijital ¢aligmalar

(https://theinspirationgrid.com/3d-typography-by-david-mcleod/
https://www.pinterest.co.kr/pin/730990583244489226/
https://www.debutart.com/artist/chris-labrooy/the-harder-i-work-the-luckier-i-get
https://www.shantisparrow.com/graduation-branding )

Yazilim teknolojisi ve bilgisayarlardaki gelismeler, tasarimcilarin multimedya ortamlarinda bir
araya geldigi bu alanlara dogru kaymasma yol agmistir. Internet ve multimedya alanindaki
geligsmeler, tasarimlarin sadece yazili medyada degil sanal ortamlarda da sunulmasina kapi
acmustir. Dijital ortamlarda olusturulan tasarimlarla gercek ile sanal arasindaki ¢izgiler
bulaniklagsmaya baslamistir (Gorsel 3.14). Baslangicta sadece bask1 alaninda goriilen tipografik
tasarimlar giinlimiiz teknolojisi ve sosyal medya sayesinde internet ortaminda da sunulmakta
olup, baski alaninin ulagabilecegi minimum sayida kisiye ve belki de birkag¢ saniye icerisinde
ulagsma imkanina sahip olmustur. Bu, ¢agin gelismesiyle, bilim ve teknolojinin gelismesiyle

yakindan ilgilidir (Ozdemir ve Kurt, 2018).
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3.2  Tipografi Terimleri

Etkili yazili iletisim olusturmak icin gereken plan birka¢ maddeden olugmaktadir. Ancak ana
icerik yazidir. Ne tiir iletisim kullanilacagi (gazete, dergi, brosiir, antetli kagit veya kartvizit)

onemli degildir. Bu hedefe ulasmak i¢in asagidaki bes nokta dikkate alinmalidir:
1. Okuyucuda derin bir etki birakmalidir.
2. Okunmasi kolay olmalidir.
3. Onemli bilgiler vurgulanmalidur.
4. Mantikli olmalidir.
5. Taninmay1 saglamalidir.

Yazilan ¢alisma ilk etapta okuyucular iizerinde kalici bir izlenim birakmiyorsa ise yaramaz
olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle belirli bir grup insanin yani sira hedef kitlenin bir
pargast olan okuyucular1 da etkilemelidir. Insanlar, son derece ihtiya¢c duyduklar bilgileri
icerdigini bilmedikleri siirece, okunmasi zor materyalleri kolayca atlayabilirler; herhangi bir
engelin iizerinden atlamay1 tercih ederler. Giiniimiiziin mesgul insanlar1 etkisiz ve zor kisa
mesajlardan ¢ekinmektedir. Etkili iletisimin sirlarindan biri de metnin sayfadaki diizeni ve
mesajin Ozilinii olusturan metnin boyutu ve iislubunun verilmek istenen mesajin dnemini
vurgulamasidir. Metin, bilgilerin anlagilmasinin kolay oldugu konusunda herhangi bir siiphe
yaratmamalidir. Mesajdaki her sey (kagit, metin, sanat, teknoloji ve miirekkep) mesaji
giiclendiren bir birlik olusturmal1 ve hedef kitleyi tanimlamalidir. Kisa mesaj, iletisim planlarini
daha etkili hale getirebilir ve hedef kitlenin zihninde kurulusun, konumun ve hatta yeteneklerin
kalic1 bir imajin1 yalnizca bir kez degil birden ¢ok kez olusturulmasina yardimci olabilmektedir.
Ornegin ayn1 yazi stilinin bir logoda ve cesitli reklamlarda logo olarak kullanilmas1 bu gérsel
kimligi olusturur. Logo, hem kamyonda hem de sponsor takimin formasinda ayni1 yaz: stilinin
kullanilmasiyla stireklilik kazanmistir. Her seyi gergeklestirme plani yazdirma, temel bilesen
olan metinle baslar. Uygun metin se¢imi ve kullanimi1 bir mesaji destekleyebilir ancak uygunsuz

secim ve kullanim mesajin etkisini azaltabilir.

Etkili yazili bilgi, 1yi tipografiyi, iyi tasarimi ve 6gelerin iyi diizenini birlestirmelidir. Ama en
onemlisi anlasilir, uygun ve okunabilir bir metin olusturulmalidir. Metni anlamak ve kullanmak
bazi temel kavramlar1 gerektirir. Oncelikle iletisimcilerin belirli bir mesaj igin nasil bir yaz1 tipi
tasarlayacaklarini, mevcut cesitli hazir yaz tiplerini ve her yazi tipinin uygunlugunu bilmeleri

gerekir. Ikinci olarak, nasil dlgiilecegini, diizenlenecegini ve yerlestirilecegini de bilmeleri
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gerekmektedir. Ek olarak, kapsamli bir sekilde test edilmis ve uygulanmis temel tipografi

ilkelerini bilmek de iyi bir fikirdir.

Pek ¢ok meslek, fikir ve diisiince aligverisini kolaylastirmak i¢in kendi terminolojisini gelistirir
ve tipografi de bir istisna degildir. Tiim tasarim uygulayicilarinin yazili dile iyi hakim olmalari
onemlidir; boylece birbirleriyle, 6zellikle de yazi tipleri veya alfabeler kullanarak calisan ve
tasarim yapan diger kisilerle net bir sekilde iletisim kurabilirler. Tasarimecilar siklikla
yaraticiliklarin1 agiklamaya ihtiya¢ duyarlar. Tipografik terminoloji kaynaktan kaynaga

degisebilir. Bu nedenlerden dolayi, burada yaygin tipografi terimlerine yer verilmistir.

e Karakter/Karakter Kodu: Karakter kelimesi farkli baglamlarda farkli sekillerde
kullanilmaktadir. Genellikle belirli bir harf formuna veya glifine atifta bulunur. Modern
bilgi islem baglaminda genellikle anlamli kod olarak tanimlanir. Giiniimiizde ¢ogu
isletim sisteminde karakter kodlari, bayt adi verilen 8 bitlik veri birimleriyle temsil

edilir.

Times
ABCCDEFGGHIUKLMNOOPRSSTUUVWXYZ
abededefgghiijklmnodprsstulivwxyz 0123456789

TimesBold
ABCCDEFGGHILJKLMNOOPRSSTUUVWXYZ
abededefgghiijklmnooprsstuiivwxyz 0123456789

TimesOblique
ABCCDEFGGHIIJKLMNOOPRSSTUUVWXYZ
abcdgdefgghiijkimnodprsstuiivwxyz 0123456789

Gorsel 3.15. Yazi karakterleri 6rnegi

(http://mtod.mebnet.net/sites/default/files/Tasar%C4%B1ma%20Haz%C4%B1r1%C4%B1k.p
df)

e Karakter Aralig1 (Kerning): Bir metin satirindaki tek tek karakterler arasindaki boslugu
ayarlamadir. Tiim sayfa diizeni yazilimi, metne otomatik karakter araligi uygular, ancak
bu, Ozellikle daha biiyiik punto boyutlarinda, gorsel olarak her zaman hos degildir.
Manuel karakter araligi, iki karakter arasindaki bosluk gorsel olarak garip

goriindiigiinde metnin goriiniimiinii ve okunabilirligini iyilestirebilir.
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o | | o
COK SIKISIK BOSLUKLAMA

COK GEVSEK BOSLUKLAMA

o | I o
UYGUN BOSLUKLAMA

Gorsel 3.16. Karakter aralig1 6rnegi

(https://beyazkaretasarim.com/harf-bosluk-duzeni-ve-tasarimla-iliskisi/ )

Satir Aralig1 (Leading): Metin govdesinde bir satir taban ¢izgisinden digerine nokta
cinsinden Olciilen dikey mesafedir. Buna satir araligi veya satir kaydirma da denir.
Terim, dizgicilerin satir araligin1 artirmak veya azaltmak i¢in metal yazi tipleri arasina

degisen kalinliklarda kursun seritler yerlestirdigi giinlerden kaynaklanmistir.

Serif: Bir karakterin kollarini, gévdesini, kuyrugunu ve alt kismini1 tamamlayan serif
yazi tipindeki kiiciik ¢izgilerdir. Bazi serif yazi tipi gruplar1 Transitional, Didone ve

Clarendon'u igerir.
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Times New Roman Arial

Sans Serif

Gorsel 3.17. Serif (Tirnakli) — Sans Serif (Tirnaksiz) karakterler

(Hou, Anicetus ve He, 2022)

e Hizalama: Metnin bir metin blogu iginde, metnin gériinmez bir eksen (genellikle yatay
veya dikey) boyunca hizalandig1 sekilde konumlandirilmasidir. Hizalama sola hizali
olabilir (tim ¢izgiler ayni1 sol dikey eksende baslar; buna sola hizali veya sola hizali da
denir), saga hizali (tiim ¢izgiler ayni sag dikey eksende biter; saga hizali veya sola hizali
da denir), hizalanmig (metin blogunun sol ve sag taraflarina hizalanmis), ortalanmis
(uzunluguna bakilmaksizin tiim satirlar ayn1 merkezi dikey eksene sahiptir) veya

asimetrik (serbest hareket) sekilde kullanilabilir.

Lorem psum acior st ameg onsectetur
ad 1g elit. Aliquam & felis &1 yelt congue
fac 5. Donec K fit faucibus turpis
porttitor, Sed eget nibt op t

mattis una. QuisqQue Quis Consec

nec odio nibh. Vivamus venenatis erat

venicula congue. Praesemt
scelerisque dictum. Duis eget lectus bero, Fusce
venenatis vel arcu id tompus
(l‘l',‘nlx.‘l ~"<1“'1 ortal
Lorer PEUr Jolor it amet, consectetur Lorem ipsum o r SIL aMEt Consectacur
adipisong clit, Aliguam a felis et velit congue
acilsis. Donec id elit faucibus turpis lacinia
porttitor. Sed eget nibh suscipit, mollis turpis ac

yOlld '.".:‘.[l saqa Va ‘ll

Gorsel 3.18. Hizalama (Alignment)

(https://webcesi.com/etiketler/css-text-align-justify-kodu-nasil-calisir/ )

e Yazi Tipi (Font): Belirli bir punto boyutunda ve agirliginda tiim karakterleri (sayilar,

noktalama igaretleri ve simgeler dahil) igeren tek bir yazi tipi i¢in kullanilan terimdir.
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e Yaz tipi ailesi (Font family): Bir yaz1 tipinin punto boyutlari, agirliklar1 ve stillerinden
olusan bir koleksiyondur. Tipik bir aile en az dort stil igerir; en yaygin olanlar1 Roma,
Italik, Kalin ve Kalin Italiktir. Uygulamada birgok aile hafif, yarim, ekstra kalin, agir
gibi farkli ek modelleri igermektedir.

Regular Regular
Bold Bold
Italic Italic

Bold Italic Bold Italic

Gorsel 3.19. Yaz tipi ailesi ornekleri

(http://www.typographicwebdesign.com/choosing-using-fonts/can-the-font-do-the-job/ )

e Gotik: Modern anlamda, Gutenberg'in zamaninda popiiler olan kalin yazi stilinden
tamamen farkli bir anlama sahip olan bir yazi tipi stilidir. Modern Gotik yaz tipleri,
govde ve diger vuruslar arasinda ¢ok az kontrast bulunan ve dekorasyonu olmayan sans-
serif yazi tipleridir. Franklin Gotik, Ticaret Gotik vb. gibi Gotik yaz tipleri genellikle

bu kelimeyi adlarinin bir pargas1 olarak igerir.

e Blackletter (Siyah yaz1): Eski yaz1 bigimlerine dayanan, dar aralikli ve dar satir araligina
sahip ayrmtili, kalin, diiz vurus ve serifler igeren, sayfada giiclii veya "siyah" bir renk
olusturan yaz stilidir (Ganiz, 2004, s. 43). Gutenberg Incili hareketli harflerle basilan
ilk kitapti ve donemin el yazmalarin taklit edecek sekilde kalin harflerle basilmisti. Eski
Ingilizce olarak da bilinen Blackletter, punk veya gotik tarzda bir yaz tipi olarak bir

ronesans yagamistir.

e Yunanca (Greeking): Gergek metnin diizeninde, sonucunda, nerede goriinecegini
belirtmek i¢in sahte metin (genellikle Latince) kullanimidir. Ayrica bilgisayar ekraninda
net olarak goriintiillenemeyecek kadar kiiclik olan metni degistirmek i¢in kullanilan gri

cubuga da atifta bulunabilir.

e Iitalik: Latin yaz tipinin her zaman saga egimli, cogunlukla vurgu i¢in kullanilan egimli
versiyonudur. Gergek italikler tamamen yeniden ¢izilmistir. Karakter tasariminda 6zel

iyilestirmeler yapilmistir. En eski italik yazilar 16. yiizyilin baglarina kadar uzanmakta
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ve o zamanin el yazisi stiline dayanmaktadir. Gergek italik yazi tipleri hi¢cbir zaman ¢ift

kiigiik harf karakterleri icermemektedir.

Girinti: Tiim siitun genisliginden daha dar bir metin satirina ayarlanmasidir. Genellikle

akan metinde yeni bir paragrafin baslangicini belirtir.

Espas (bosluk): Espas, harfler arasindaki iligkideki tutarlilig1 belirtmek i¢in kullanilan
bir terimdir. Mekan ihtiyact karakterler arasindaki boslugu diizenleme ihtiyacindan
kaynaklanmaktadir (Ugar, 2019). Basili parcalar arasindaki bosluklar ve dokular tutarli
oldugunda metnin okunmasi kolaydir. Normal aralik, her kelimenin i¢inde gorsel olarak
esit miktarda siyah ve beyaz bosluktur. GOz, metni goriintiilerken siyah ve beyaz
alanlarin dengeli bir dagilimimi gordiigiinden okunabilirlik rahat olacaktir (Baines ve
Haslam, 2005, s. 125) (Gorsel 3.20).

Normal dizgibosluk eklenmemis, sikisikdizgi bosluk
eksiltiimis ve genis dizgi bosluk eldenmis dizgidir.

Normal dizgi bogluk eklenmemis, sikisik dizgi
bogluk eksiltilmis ve genis dizgi bosluk

TIPOGRAFI eklenmis dizgidir.
TlPOGRAFl Normal dizgi bosluk

eklenmemis, sikisitk dizgi bosluk
i i eksiltilmis ve genis dizgi bosluk
TlPOGRAFl eklenmis dizgidir.

TIPOGRAFI

Normal dizgi bosluk
eklenmemis, sikisik dizgi
bosluk eksiltilmis ve
genis dizgi bosluk
eklenmis dizgidir.

Gorsel 3.20. Tipografik espaslar

(https://www.ithinkso.co/blog/web-sitenizde-kacinmaniz-gereken-ui-ux-hatalari )

Biiytik harf (Uppercase) kasasi: Dizgi yazi tiplerinin A, B, C vb. Biiyiik harflerle yazilan
adidir. Terim ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri'ndeki matbaa tesislerinde
kullanilmigtir. O donemde harf dolaplarinin en {ist ¢cekmecesine biiylik harfler
bulundurulmustur. Bu nedenle biiyiik harflere biiyiik harf denilmeye baslanmistir
(Sarikavak, 1997, s. 132).
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Kiictik harf (Lowercase) kasasi: Dizgi yazi tipindeki a, b, ¢ vb. kii¢lik harflerin adlaridir.
Terim ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri'ndeki matbaa tesislerinde kullanilmistir. O
zamanlar harf dolabinin alt cekmecesinde kiiciik harfler yer almistir. Bu nedenle kiiciik

harflere Kiiciik harf denilmeye baslanmistir (Sarikavak, 1997, s. 139).

Ascent (Alt uzanim): Baslangi¢ cizgisinden asagi dogru uzanan harflerin ulastig1 alt
yoldur (Gorsel 3.21).

Descenders (Asagi uzanti): Kiiciik harfin taban ¢izgisinin altinda kalan ve asagiya dogru

uzanan kismidir (Gorsel 3.21).

(Main stroke (Asil vurgu): Bir harfin temel yapisini belirleyen ana vurgudur. (Gorsel
3.21).

Punto Olgiisil Asil Vurgu I Bosluk Eiri Vurgu Yukan Uzantilan

Ust Uzamm
Biyik Harf
Ust Sinmin
Orta Gizgi

Taban Gizgisi

Alt Uzarim

\ .
X Yiksekligi Asafi Uzantilar Yatay Vurgu

Gorsel 3.21. Tipografi terimlerinden bazilar

(Metin, 2008, s.6)

Display font (Baslik yazis1): Metin yazi tipinden daha genis olan ekran ve baglik yazi

tipine atanan addir.

Condensed (Daraltilmis yazi): Belirli bir sinirli alana daha fazla harf sigdirmak amaciyla

daraltilacak sekilde tasarlanmis bir yazi tipidir.

True Type: Olgeklenebilir metin teknolojisinin adidur.

Widow (Dul hece): Paragraf sonunda yalniz birakilan kelime veya heceye verilen
isimdir.

Screen Font (Ekran fontu): Bir monitor ekraninda goriintiilenmek {izere tasarlanmis yazi

tipleridir. Basil1 yaz1 tipleri bilgisayarlarda ¢ogunlukla ciftler halinde gelir, boylece
ekranda daha ayrintili (tam olarak) goriiniirler (Sarikavak, 1997, s. 134).
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e Extended (Genisletilmis yaz1): Genellikle baglik metni i¢in genis bir alanda kullanilan
cok genis metin adidir (Gorsel 3.22).

Genisletilmis Yaz [Extended)

Genisletilmis yazilar uzun satirlarda, baslk yazilarinda
kullamlmak tzere tasarlanmislardir. Ancak kisa satirda
kullanildiklarinda bir satira diisen kelime sayisinin azalmasina
neden olduklarindan, gozun metni ockumasi sirasinda
sUtunun solundan sagnina dogru yaptigi hareketin
artmasina ve bunun sonucu olarak okuyanin géziinin erken
yorulmasina neden olurlar. Ayrica genisletilmis yazi
kullanilarak dizilen metinlerde, bir sayfaya sigdirlabilen
kelime sayisinin azalmasi nedeniyle basildiklarinda kagit
sarfiyatini artmasina neden olurlar.

Gorsel 3.22. Genisletilmis yazi 6rnegi
(Metin, 2008, s. 11)

e Counter (is bosluk): 'B, d, p vb. harflerin i¢ alan1 gibi harf vurgulariin kapsadig: alanin
adidir.

e Initial (ilk Harf): 14. yiizyildan beri kullanilan el yazisinda, ilk harflerin biiyiik harfle
ve slislii yazilmast anlamina gelir. 13. ylizyildan sonra matbaanin gelismesiyle birlikte
bas harfler dekoratif baglik harfleri olarak kullanilmaya baslanmistir. Giliniimiiz
tipografik uygulamasinda sinyaller ¢esitli konumlarda, genellikle paragrafin basinda ve

kullanilan yazi tipinin biiyiik harfleriyle gosterilir (Ganiz, 2004, s. 36).

ilk Harf / initial

B ndordiinet
yluzyildan beri kulla-
nilan el yazilarinda
bas harfin blytk ve
suslii yazilmasina

“Initial” denir.

Gorsel 3.23. 11k harf (Initial) 6rnegi

(Metin, 2008, s. 12)
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Weight (Kalinlik): Bu terim, Roma harf sekilleri ile daha kalin ve daha ince govde
yapisina sahip harf sekillerini birbirinden ayirmak ic¢in kullanilir. Tipografide sabit
kalinlik birimleri yoktur. Roma tas harflerinin oranlarina sahip olan yazi tiirline Roma
yazisi denir. Ince olana "light", kalin olana ise "Bold" denir. Ayrica "Demi Bold, Ultra
Bold, Black, Ultra Light" gibi metin tiirleri de bulunmaktadir. (Gorsel 3.24). Frutiger
yazi tipi ailesine ait "Light, Roman Bold, Black ve Extra Bold" tipi harfler gortilebilir.

ABCDE

Gorsel 3.24. Kalinlik (Weight) 6rnegi

(Metin, 2008, s. 13)

Baseline (Satir Cizgisi): Metin yan yana yerlestirildiginde tiim kelimeler goriinmez bir
satira yerlestirilir. Buna satir ¢izgisi denir. M kutusu i¢indeki kilavuz ¢izgilerinin
konumu yazi tipinden yaz1 tipine degisir. Ortalama olarak sinir ¢izgisi metrekarenin en
alttaki ticte birlik kismindan daha yiiksektir. Ayn1 metin igerisinde farkli yazi tiplerini
kullanmak ve tek satir taban ¢izgisi olusturmak icin satir taban ¢izgisinin ¢ergeve
icindeki konumu yazi kodunda belirlenir. Taban ¢izgisinin sabit bir konumu yoksa, dize
karakterleri, bozuk bir daktiloda yaz1 yazmak gibi, yukarida veya asagida kalacaktir.
Temel bir referanstir (Felici, 2003, s. 31).

Vurgu: Metin govdesindeki kalin ve ince ¢izgiler arasindaki iliskilerden olusan, dik
acil, sol agili veya dikey olabilen dikkat ¢ekici gorsel eksenlerdir (Carter vd. , 2002, s.
37).

Orphan (Yetim hece): Metnin siitunlarinda ve sayfanin iist satirinda 6nceki metnin

geride biraktig1 kelime veya climlelerdir.
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3.3  Tipografide Ol¢iim
3.3.1 Metal Harf Olciimii

Harflerin boyutu punto boyutuna gore tanimlanir. Punto, metal dizgi ¢agindan kalma bir
terimdir ve baskidan sonra satirdan metnin tepesine kadar olan mesafeyi tanimlamak i¢in
kullanilmamigtir. Bagka bir deyisle, basili metnin yiiksekligi punto boyutunu belirlemek i¢in
kullanilamaz. Terim, metnin i¢inde iiretildigi donemde metal blogun yiiksekligine verilen adi
ve metinde bir blok olmamasina ragmen giiniimiizde bu terim hala metal blogun boyutunu

tanimlamak i¢in kullanilmaktadir (Gorsel 3.25).

ic bosluk

Harf Yiizi Sakal

f_,_,f-’"
Egimli
destek

Arka

\‘ Govde

(=3
3
— Metal Harf Yiuksekligi

O N\

Centik

Punto
Olgiisii

Gorsel 3.25. Metal harf punto 6lgiisii

(Metin, 2008, s. 76)
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Gorsel 3.26. Metal harf

(Metin, 2008, s. 77)

"Bu olciiler ve tanimlar 500 y1l 6nce hesaplanmistir. Bu 6l¢ii sisteminde dijitallesme yoluyla
devrim yapma fikrine gerek yoktur. Matbaanin var oldugu doéneme donersek harflerin elle
olusturuldugunu gorebilmekteyiz. Metal harfler fiziksel olarak algilanmak tizere bloklar
halinde tutulmaktadir (Gorsel 3.26). "Dijital harfler ise dlgiilebilen metal bloklara sahip degildir
(Jury, 2002, s. 72). Bu durum onlar1 standart bir sekilde 6l¢gmemizi engellemektedir. Ciinkii
kagida basildiginda bir harfin goriinen tarafinin yiiksekligi “x” ytiksekligine gore farklilik
gostermektedir. Ornegin iki 6zdes Farkli yiikseklikteki harfler yan yana yerlestirildiginde biri
digerinden daha biiyiik veya daha kiiciik algilanabilir.

Matbaacilik i¢in standart bir 6l¢lim sisteminin tanitilmasi 18. ylizyila kadar miimkiin degildir.
Alfabetik karakterler farkli 6l¢im yontemleri kullanilarak iiretiliyordu ve bu nedenle farkli
dokiimhanelerde dokiilen metal harflerin 6l¢timlerinde uyumsuzluklar ortaya ¢ikmistir (Jury,
2002, s. 76). "Puanlama sistemi gelistirilmeden onceki donemde farkli biiyiikliikteki harflere
farkli isimler verilmistir. Ornegin 1 punto Amerikan, 1.5 Alman, 2 Sakson, 10' Long Primer,

12' Pica, 24 Double idi. Pica, vb. tanimlarla yapilmistir * (Sarikavak, 1997, s. 19).

Fransiz harf tasarimcisi ve dokiimcii Pierre Simon Fouirnier'in harfleri 6l¢mek i¢in bir nokta

sistemi gelistirdigi 1737 yilina kadar tipografide standart bir 6l¢lim sistemi yoktur. 1785 yilinda

86



bir bagka Fransiz yazi tipi tasarimcisi Francois Ambroise Didot, daha sonra "Didot puntosu"
olarak anilacak olan Fransiz 6l¢li birimi "Pied de Roi"yi kullanarak punto boyutunu
belirlemistir. Ancak 1789 Fransiz Devrimi ile bu 6l¢ii birimi degismis ve yerini metreye
birakmistir. Son olarak Didot 1 puan artisla 0,376 mm'ye giincellendi. Bugiin hala kullanilan
nokta 6l¢egi 0,376 mm'dir. (Jury, 2002, s. 76).

3.3.2 Bosluk Olgiimleri

Harf oOlgiilerinin yani sira baski elemanlar1 arasindaki Olgliler de baski tasarimini ve
standartlarini belirlemede son derece dnemlidir. Tipografide dort bosluk boyutu vardir: harfler
arasinda, kelimeler arasinda, satirlar arasinda ve siitunlar arasinda. iki tiire yatay ve dikey olarak

ikiye ayrilir (Carter, vd. , 2002, s. 40).

Harf Arfan Bosluk Siitun Aras: Bosgluk
= R “Kelimeler arasindaki bosluklara Fotodizgi
teknolojisi baglayana dek eksi (-) deger
verilemedi. Metal harf teknoloji sorasinda
ik kimi harflerin (LTVA) arasinda harflerin
el o anatomik yapilarina bagh olarak diger harflere

N gire daha fazla bosluk kalmasinin dniine

\ \ Ke | | me, ,\S at IF s V@  gecilemiyordu. Giinimizde ise bir kelime-

nin igindeki her harf arasindaki bosluk ayri

S UtU n araSFDOSIU k ayr ayarlanabilmektedir.

=3 Kelime Arasi Bosluk

Gorsel 3.27. Bosluklar

(Metin, 2008, s. 78)

e Yatay Olgcme: Bu bosluga “Set M” adi verilmistir, “M” harfine esit bir genisligi
tanimlamak i¢in kullanildig1 i¢in bu sekilde adlandirilmistir. "M" boyutu i¢in belirli bir
standart yoktur; metnin yazi tipi boyutuna gore degismektedir. Gilinlimiiz bilgisayar
teknolojisinde de yaygin olarak kullanilan bir 6l¢ii birimidir. Quark Xpress programinda
M 200 pargaya béliinebilir, her parga 20'ye béliiniir. Olgii panelinde 0,005 olarak ifade
edilen 1/20.000 oraninda manuel ayar imkani saglar. Otomatik ayarlama 10 veya 10'un
katlar1 olarak ifade edilir. (10/200). M'ye ek olarak matbaa dizgicilerinde yaygin olarak
kullanilan 5 farkli M'den tiiretilmis Ol¢giim vardir. M boyutunun yarisina "N" veya
"somun", 1/3"ine kalin, 1/4'line orta, 1/5'ine ince, 1/12'sine ise briit denir (Jury, 2002, s.
80).
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e Dikey 6lciim: ilk zamanlarda kursun serit adiyla kullanilan bu terim, metal harf
teknolojisi ¢aginda metin satirlar1 arasina yerlestirilen kursun seritleri tanimlamak i¢in

kullanilmigtir (Gorsel 3.28).

-~

Gorsel 3.28. Metal harf teknolojisinde kullanilan kursun seritler

(Metin, 2008, s. 79)

Giliniimiizlin bilgisayar teknolojisi artik bu tiir kursun seritlere ihtiya¢ duymasa da biz hala bu
terimi kullanmaktay1z. Bilgisayarlar bu bosluklari ¢izgilerden ayr1 olarak tanimamaktadir. Yani
iki ¢izgi arasindaki boslugu degerlendirirken bilgisayar, list ¢izginin tepe noktasindan alt
¢izginin tepe noktasina kadar olan mesafeyi tanimlamaktadir. Ornegin; 10 puntoluk yaz tipiyle
yazilan metnin bagina 2 punto eklerseniz bilgisayar bunu (10/12) olarak tanimlayacaktir. 10
puntoluk yaziya herhangi bir satir aralig1 eklemezseniz bilgisayar bu araligi (10/10) olarak

tanimlayacaktir (Jury, 2002, s. 80).

3.4  Tipografinin Temel Kurallar:

Tipografi metnin okunabilirligini dogrudan etkilemektedir. Uygun yazi tipi se¢imi, harf ve
kelime araligi, satir uzunlugu gibi faktorler metnin okunmasini kolaylastirir. Bagliklarda
kullanilan kalin, punto boyutu ve renk gibi 6geler, okuyucularin metni tararken nereye dncelik
vereceklerini belirlemelerine yardimci olmaktadir. Font se¢imi, stil ve bunlarin diger gorsel
ogelerle kombinasyonu metnin tonunu belirlemektedir. Igit'e (2019, s. 85) gore cogu yaz tipi,
miizik notalar1 gibi farkli seslere, tonlara, ritimlere sahiptir ve ¢agrisim yapma ve hatirlama
ozelligine sahiptir. Tasarimda kullanilan fontlar ve tasarimin yerlesimi sayesinde hedef kitle

reklamin formalitesini, samimiyetini, saglamligini, hiiznlinii vb. algilayabilir. Anlam
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kazandirmaya yardimci olur. Ornegin, sans-serif yazi tipleri modern, minimalist bir his
yaratabilirken, el yazist stilindeki karakterler daha kisisel ve samimi bir etki yaratabilir. Dogru
kullanilan tipografi metnin anlasilirhigini artirabilirken, yanlis kullanilan tipografi okunabilirligi

azaltabilir ve iletisim hatalarina yol agabilir.

“Tipografi bir siiregtir, dili goriinlir kilan rafine bir zanaattir. Tasarimcilar dili
yaziyla sekillendirir ve sozciiklere metinleri akici bir sekilde konusmalari i¢in hayat
ve giic verir. Anlamsal ve estetik rollerle, metni en iyi sekilde ifade eden yazi
karakteri, ayn1 anda her iki role de hizmet eder. Sozciikler, satirlar ve paragraflar
yazi karakterleri araciligiyla mesajlar tasir. Yazi bilgi aktarir ve duygu uyandirir”

(Cullen, 2012, s. 12)

Tipografiyi tasarlarken dikkate almamiz gereken bazi ilkeler vardir. Bu basim gereksinimleri
cesitli kaynaklarda farkli goriislerle ele alinmakta ve Rob Carter (1997) tarafindan olusturulan
kilavuzda 19 ayr1 smiflandirmadan olugmaktadir. Bu maddeler mutlak dogrular olmasa da
tecriibelere ve zaman icinde alinan kararlara dayandigi soylenebilir. Aslinda bu yaklagimlara
dayali olarak yerlesik kurallar1 yikabilmek i¢in tipografiye bilingli yaklagimlar gelistirmek

onemlidir. Bunlar soyle siralanabilir:
1. Tipografi se¢imi dogru olmali
2. Ayni anda ¢ok fazla yazi tipi kullanilmamali
3. Benzer yazi tiplerini bir arada kullanmaktan kaginilmali
4. Biiyiik ve kiiglik harf kombinasyonu kullanilmal
5. Diizen boyutuna dikkat edilmeli
6. Ayn1 metinde ¢ok fazla farkli yazi tipi boyutu kullanmamali

7. Cok kalin (kalin-ekstra-kalin-kalin gibi) veya c¢ok ince yazi tiplerini kullanmaktan

kac¢iilmal
8. Yazi genisligine dikkat edilmeli
9. Metinde harflere ve satir araliklarina dikkat edilmeli
10. Cok uzun veya ¢ok kisa kablo kullanmaktan kaginilmali

11. Swralar arasinda goziin bir siradan digerine rahat¢a gecebilmesi igin yeterli aralik

olmasina dikkat edilmeli

12. Hizalamaya dikkat edilmeli
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13. Metinde satir sonlarinda eksik kelimelerden kaginmaya calisilmali
14. Paragraflar a¢ik olmali

15. Etkili sonuglara ulagsmak i¢in metinde abartidan kaginilmali

16. Metin biitiinligiine dikkat edilmeli

17. Harflerin bulundugu satirlar korunmali

18. Kullanilan yaz1 ve renklerin diizenlenmesinde metin ile arka plan arasindaki kontrastin

yeterli olmas1 gerekmektedir.

Carter, standartlara gore diizenlenmesinde tipografik se¢cimlerin ilk kural oldugunu belirtmistir.
Bu bakimdan tasarimda okunabilirligi ve karakterler arasi tutarliligi yiiksek yazi tiplerinin
kullanilmas1 gorsel olarak (okunabilirlik agisindan da) olumlu sonuglar doguracaktir. Carter'a
gore Baskerville, Bembo, Bodoni, Caslon vb. font aileleri en sik kullanilan fontlardir. ikinci
temel kural, aym anda ¢ok fazla yaz tipi kullanmamaktir. Ikincil yazi tipleri eklenecekse bu
zorunluluktan dolay1 yapilmalidir. Bu ihtiyaglar metnin herhangi bir béliimiiniin vurgulanmasi
veya bir béliimiiniin digerlerinden ayrilmasi gibi hususlara dayandirilmalidir. Ugiincii kural ise
benzer yazi tiplerini bir arada kullanmaktan kaginmaktir. Buradaki nihai amag vurgu ve ayrim
oldugundan olas1 belirsizliklerin 6niine gecilecektir. Dordiincii kural ise metin boyunca biiytik
harf kullanilmasimin okunabilirlige engel teskil etmesidir. Bu nedenle biiyiik ve kiigiik harf
kombinasyonundan faydalanmak dogru yaklagimdir. Cilinkii harflerin kiiciik yazi tipi
gruplarindaki genislemesi, daha iyi okunabilirlik i¢in metne akiskanlik saglayacaktir. Besinci
kural tipografi boyutuyla ilgilidir. Okunabilirlik kurallarina gore Carter, 12-14 ing mesafeden
okunabilen yazi1 tipi boyutlarinin 8 ila 12 punto arasinda degistigini belirtiyor. Oran yazi tipine
gore degisecektir. Ciinkii x yiiksekligi harflerin yapisina gore degisiklik gosterebilir. Tlgili bir
notta altinci kural, ayn1 metinde ¢ok fazla farkli yazi tipi boyutu kullanmamaya dikkat edilmesi
gerektigini belirtiyor. Bu baglamda Josef Miiller, yazi tiplerinin ikiden fazla farkli boyutta
(gOriintii metni ve metin metni) olusturulmamasi gerektigini savundu. Yedi numarali kural, cok
agir yazi tiplerini (6rnegin, kalin-ekstra-kalin-kalin) veya ¢ok hafif yazi tiplerini kullanmaktan
kacinmay1 igerir. Agir font formlar1 tasarimdaki diger unsurlara hakim olurken, ¢cok hafif font
formlar1 daha az ayirt edilir ve algilanir. Sekiz numarali kural yaz:1 tipi genisligiyle ilgilidir. Cok
genis veya ¢ok dar yazi tipleri okunabilirligi ve algiy1 olumsuz yonde etkileyebilir. Kural dokuz
metinde harflerin ve satir aralifinin 6nemini vurgulamaktadir. Dogal bir akisin planlanmasi ve
orantili gorsellerin saglanmasi, etkili bir baski diizeni olusturur. Kural on da ¢ok uzun veya ¢ok

kisa satir uzunluklarinin okuma siirecini olumsuz etkileyebilecegi belirtilmektedir.
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Kural on bir, satir araliginin, goz hareketlerinin bir satirdan digerine kolaylikla gegebilmesini
saglayacak kadar genis olmasi gerektigini savunur. Kural on iki uyumla ilgilidir. Optimum
okunabilirlik i¢in sol ve sag diizensiz hizalamanin kullanilmasinin etkili oldugu ileri
stiriilmiistiir. Diger hizalama tiirlerinin okunabilirlik kaybina yol actig1 kaydedildi. Kural on
licte satir sonlarinda yer alan eksik kelimelerin miimkiin oldugunca metinden ¢ikarilmasi
gerektigi belirtilmektedir. Kural on dortte paragraflarin anlasilir olmasi gerektigi, Kural on
beste ise "dul" ve "yetim" olarak adlandirilan kisa satirlarin ve tek heceli eklerin metinden
cikarilmasi gerektigi belirtilmektedir. Kural on alti, etkili sonuglara ulasabilmek i¢in metinde
abartidan kaginilmasi gerektigini belirtmektedir. Kural on yedi, harf yazi tipinin biitiinliigiiniin
korunmasi gerektigini ve harflerin keyfi olarak bozulmasinin metnin biitiinligiinii tehlikeye
atacagimi belirtmektedir. Kural on sekiz, harflerin bulundugu satirlarin korunmasi
gerekliliginden bahseder ve son olarak kural on dokuz, kullanilan yazi tipleri ve renklerin
diizenlenmesinde metin ve arka plan arasinda yeterli kontrastin saglanmasina 6zen gosterilmesi

gerektigini belirtmektedir (Carter, 2015, s. 10-21).

Tipografinin gorevi, tasidigi mesaj1 iletmektir. Ancak bu gorevi yerine getirirken yeni
tipografik analiz yontemleri kesfetmek, siiphesiz eski aligkanliklar1 yenileyecek, onlar1 daha
aktif ve giiclii hale getirecektir. Bu nedenle deneysel arayislar her zaman tipografinin altinda
yatan kurallar1 ihlal etmemektedir. Aksine, ilgili gereklilikleri anlamak, tasarimcinin sadece ne
yapmasi gerektigini degil ayn1 zamanda nelerden kaginmasi gerektigini de bilmesi anlamina
gelir. Teknoloji gelistikce toplumsal yapilar ve ihtiyaglar da degismektedir. Bu bakimdan
tasarim analizinin de degismesi gerekmektedir. Kisisel zevklerin ve tarzlarin degistigi bu cagda,
sanat algisinin, sanattan beklentilerin ve sanati ifade etme bi¢imlerinin de de§ismesi dogaldir.
Ayni sey yaz tipleri i¢in de gecgerlidir. Bu durumda her giin yeni yazi tipleri olusturmak

tasarimin iglevselligine katki saglayan bir zorunluluk olarak degerlendirilebilir (Strizver, 2014,
s. 37).

3.4.1 Harfleme Tanim

Harfleme (Lettering), el yazis1 veya ¢izim teknikleri kullanilarak yazi karakterlerinin estetik ve
artistik bir bicimde olusturulmasi ve diizenlenmesi siirecidir. Bu teknik, tipografi ve grafik
tasarim alanlarinda yaygin olarak kullanilir ve metinlerin gorsel ¢ekiciligini artirmak i¢in tercih
edilir" (Lupton, 2014). Harfleme teknigi, hat sanati, kaligrafi ve tipografiyle ortak noktalara
sahip olsa da kendine 6zgii gorsel dil ve teknige sahiptir. Bu teknik, yazilarin benzersiz ve ¢ekici

bir sekilde sunulmasini saglar. Harflemeler bu benzersiz yapilariyla hazir yazi karakterinden
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farklidir. Yazi tiplerinde harfler, bir cimlede her tekrarlandiklarinda tamamen ayni goriiniir.
Harflemede ise her harfin amaci genel tasarimda daha fazla gorsel ilgi yaratmaktir ve her harfin

kendine has karakteri ve kisiligi vardir (Rodruguez, 2017, s. 9)

Harfleme tekniginde "her harf, anlamindan bagimsiz olarak bir sembol, illiistrasyon veya grafik
odagi olarak hizmet edebilen bir sekildir." (Saltz 2011, s. 8) Harfleme en yaygin tanimiyla “harf
¢izme sanat1” olarak bilinmektedir (Alessio, 2013). Harfleme, harflerin agiklayici bir sekilde
olusturulmas1 ve diizenlenmesi siirecini igerir. Bu tasarim alani genellikle kaligrafi ile
karistirilir; temel fark, yazidan ziyade ¢izim veya illiistrasyon igcermesidir. 20. ylizyilin en
onemli tipograflarindan Frederic Goudy'nin Alphabeth and Elements of Lettering adli kitabinda
vurguladigi gibi "harflemeler, bir metin fontu gibi anlasilmamalidir. Daha ziyade kitap
kapaklari, afisler, logolar gibi sinirl kelime igeren ve biiyiik puntolu yazilar i¢in tasarlanmigtir."

(Goudy, 1963, s. 81)

Teknolojinin 6zgiinliigii ve 6znelligi, tasarimcinin kimligini yansitan ve kendisini 6zgiirce ifade
etmesini saglayan bir ara¢ haline gelmektedir (Dag, 2014, s. 35). Ek olarak, tipografiden farkli
olarak harfler, tekrar tekrar kullanilmak iizere degil, belirli bir amag¢ i¢in tasarlandiklarini
gosterir. Bu sayede okuma eylemi izleyicide daha tatmin edici, yaratici ve dokunakli bir etki

birakabilir (Senoymak-Ersan ve Ceken, 2016, s. 101).

Harfleme, sadece hos harf formlar1 ¢izmekten ibaret olmayan, belli prensiplere dayanan bir
uygulamadir. Okunabilirligi ve biitiinliigli koruyarak harfler, sayilar ve kelime 6bekleriyle
olusturulan harflemeler, siradan yazma eyleminden farklidir. Harf formlar1 sekillere,
uzanimlara ve dokulara boliinmiis; alani ve yazi stili duygular1 uyandirabilen ve yeni anlamlar
yaratabilen bir sanat formudur. Harflemede tasarimci, once tiim alfabeyi ¢izip sonra gerekli
harfleri yerlestirmek yerine, kelimeyi veya ciimleyi bir biitiin olarak ele alip 6zgiin bir gorsel
olusturur. Harfler ¢cok benzersiz bicimlerde ve diizenlemelerde kullanildigindan, harflerin
incelenmesi baglamlarina 6zeldir. Kisacasi harfler yalnizca bu sirayla goriinecek sekilde

tasarlanmugtir (Ersan, 2020, s. 248).

Icerigi gelistirmek ve metnin anlamini ve ruhunu ifade etmek i¢in deforme olmus, okunamayan
glifler kullanilabilir. Yaz1 uygulamalar1 geleneksel malzemeler kullanilarak manuel olarak
olusturulabilecegi gibi tamamen dijital olarak da yapilabilir. Harflemeler, tipografinin yalnizca
siirl bir sekilde aktarabilecegi duygu, baglam ve bilingdis1t mesajlar giiclii bir sekilde iletebilir
(Neuenschwander vd, 1993).
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Elle, dijital olarak veya her iki yontemin birlikteligiyle olusturulabilen harfleme uygulamalari
giinimiizde ambalaj tasarimindan, irliin tasarimina, reklam kampanyalarindan editoryal

tasarimlara kadar pek ¢ok alanda kullanilmaktadir (Fowkes, 2014, s. 6).

3.5 Harfleme Teknigi

Harfleme siireci, gesitli stilistik yaklasimlar ve teknikler icerebilir. Ornegin, script (el yazisi)
stilinden sans-serif karakterlere kadar genis bir yelpazede harf formlar: yaratilirken, etkili bir
kompozisyon olusturmak i¢in temel tipografik ilkeler dikkate alinir. Harfleme teknigi,
metinlerin gorsel ¢ekiciligini artirmak ve mesajin etkili bir sekilde iletilmesini saglamak

amactyla tercih edilir.

Harfleme (Lettering), genellikle yaz1 karakterini estetik ve artistik bir sekilde diizenleme,
tasarlama siirecidir. Tasarimlar olusturulurken farkli teknikler kullanilmaktadir. Bunlarin

bazilar1 su sekildedir:

1. El yazis1 (Hand Lettering): Kisisel bir dokunus ile tasarlanan yazi karakteridir. Farkli
kalemler, fircalar ve yazi araglar1 kullanilarak tasarlanan karakterlerde ¢esitlilik

gostermektedir.

2. Serif ve Sans-serif Kombinasyonlari: Yazi karakterleri igerisinde serif ve sans-serif yazi
karakterleri arasinda dengeli tasarimlar olusturularak ilging ve cekici tasarimlar

yapilmaktadir.

3. Kaligrafi: Kaligrafi baglh basina bir yazi sanatidir ve genellikle 6zel kalemler ve fir¢alar
kullanilarak yapilmaktadir. Ayrica belirli bir yaz stilini taklit ederken veya 6zgiin

tasarimlar olusturulurken lettering i¢inde kullanilabilir.

4. 3D Harfleme: Herhangi bir karakterdeki harflere derinlik ve boyut ekleme amaciyla 3D
efekt kullanilmasidir. Perspektif de igerisinde diisiiniilerek derinlik, gélgeleme ve renk

ile ic boyutlu hale getirilmesidir.

5. Kontur Cizgileri: Harf kenarlarina ¢izilen kalin kontur ¢izgileri kullanarak vurgu ve

belirginlik eklemektedir.

6. Bloklama: Harfleri blok halinde diizenleme ve tasarlama teknigidir. Grafik 6ge olarak

bir etki sergilemesi i¢in dikdortgen veya kare igerisine harfler yerlestirilir.
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7. Graffiti Stilleri: Renkli ve canli harf tasarimlar1 olusturmaktadir. Zit renk
kombinasyonlari, ¢izgi tarzlari ve stilize edilmis harflerle olusturulan sokak sanati

tarzindaki harfleme teknigidir.

8. Firca Yazis1 (Brush Lettering): Fir¢a veya firca ucu kullanilarak tasarlanan 6zel bir el
yazist teknigidir. Fir¢a darbeleri, kalin ve ince ¢izgileri birlestirerek dinamik ve ¢ekici

harf tasarimlari olusturmaktadir.

3.5.1 Harfleme Tekniginin Tarihsel Gelisimi

Temelde bir yazi yazma eylemi olan harflemenin tarihi kokenlerini inceledigimizde
aragtirmalar bizi Antik Yunan ve Roma’ya kadar gétiiriir. Bu dénemlerde tas ve metal iizerine
kazinan yazilar, harf formlarinin sanatsal ve estetik amaglarla kullanilmasina dair ilk 6rnekler
olarak kabul edilebilir. Antik donemlerden Ronesans’a, modern donem’den dijital ¢aga kadar
yazi sadece form degistirmekle kalmamas, liretim teknik ve ¢esitliliginde de 6nemli gelismeler

yasanmigstir.

Harflerin estetik bir bicimde yazilmas1 ve slislenmesi sanati olarak bilinen kaligrafi, Orta Cag
manastirlarinda el yazmasi dini kitaplar siislemek i¢in kullanilmig ve harfleme tekniklerinin
gelismesinde Oncii rol oynamistir. Bu kitaplarda sayfa baslarini siisleyen bag harfler (inisiyal)

dekoratif ve estetik yapilariyla diger metinlerden ayrilan, ¢izilmis harf formlaridir.

Ronesans ve Barok donemleriyle birlikte sanat ve tasarimda biiyiik yenilik ve gelisimler
goriilmiis, el yazmalar1 ve kitap siislemeleri, daha sofistike ve gosterisli bir bigimde yapilmaya
baslanmistir. Bu donemde, harflerin estetik agidan zenginlestirilmesine 6nem verilmistir

(Gorsel 3.29).

N
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Gorsel 3.29. 13. Yiizyila ait inisiyal 6rnekleri, British Library

(https://www.europeana.eu/en/stories/lighting-the-way-how-illuminated-initials-guided-

medieval-readers-through-books)
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El yazisinin gorsel yonelimi, yazinin igerigine ve konusuna gore degil, yazildigr dénemin ve
kiiltiiriin 6zelliklerine gére degismektedir. Ornegin Uzak Dogu'da, dzellikle kaligrafi ve giizel
yazinin ana vatani sayilan Cin'de, yazi tipinin goriinimiine gore bir yazi bigimi olusturulmustur.
Bu tasarimlarda siklikla kendi kiiltiirlerinde yaygin olan firga kalemleri kullanilmaktadir.
Kullanilan harflerin gorsel oOzellikleri ve kullanilan malzemelerin ayni olmasi nedeniyle
parcalar birbirine benzeme egilimindedir. Ayni sekilde, matbaanin yayginlagsmasindan 6nce
Avrupa'da popiiler olan Gotik yaz tipleri de buna bir 6rnektir. Kesik uglu kalemlerle yapilan
bu tasarimlar, yalnmizca kullanilan araclar acisindan degil, iilke ve bolge acisindan da
benzerlikler gostermektedir. Bunun nedeni o zamanki el yazisinin ayni 6rnekler kullanilarak
olusturulmus olmasidir. Harflerdeki benzerlikler de bu yazi tiirlerinin birbirine yakin

goriilmesine yol agmaktadir.

Evolution of the Alphabet

8 Qv+

STUVWXY

Gorsel 3.30. Latin alfabesinin son haline gelene kadar yasadig1 degisimler

(Matt Baker, 2019 (LaughingSquid) https://bit.ly/3GjyQqge)

Matbaanin ortaya c¢ikisindan sonra da gorsellige ve dekorasyona verilen 6nem ortadan
kalkmamis ve bu uygulamalar devam etmistir. Bunu takip eden Sanayi Devrimi ile birlikte
basili eserlerin gorsellestirilmesinden ziyade hizli {iretime dogru bir egilim ortaya ¢ikmistir.
Zamandan tasarruf etmek i¢in bu siislemeler aymi zamanda matbaa kullanilarak da
iiretilmektedir. Oncelikle graviir yaz tipleriyle olusturulan giizel paragraf baslig1 harfleri birgok
farkli yerde kullanilabilir. Ancak her baskida ayni harfler yer aldigindan bu tiir calismalarda

elle uygulamanin yarattig1 kisisel ve sanatsal etki kaybolmaktadir.

1500'Li yillarda kitap tiretiminde artik katip gerekmemekteydi. Ancak resmi devlet dairelerinde

hazirlanan belgelerde giizel el yazis1 kullanilmaktadir. Katipler bu alanda is bulmus ve ayrica
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siviller i¢in mektuplar ve diger kisisel belgeler yazmislardir. Ayrica heykeller, anitlar, mimari
oymalar gibi bir¢ok mekandaki yazi tasarimlar1 da takip edilmistir. Bu eserler yapildiklari
donemin 6zelliklerini yansittig1 gibi tarih boyunca yazi tasarimindaki degisim ve gelismeleri de
gostermektedir. Ronesans Roma harfleri klasik kabul edilip bu alanda siklikla karsimiza
cikarken, barok ve el yazisi gibi yazi tipleri daha az kullanilmaktadir (Gray, 1986, s. 137). Font
tasariminda kullanilan font tiirleri de {ilkeye ve bolgeye gore degisiklik gostermektedir. Bakir
levha, gorsel Ozellikleri nedeniyle (6zellikle Avrupa'da) yaygin ilgi géren Copperplate el
yazisiyla yazilan bir karakterdir. Bu metin giizel ve zarif bir bakir levha baski ¢alismasina
dayanmaktadir ve resmi is yazismalarinda tercih edilmektedir. Popiilerlikleri arttikca bu
pargalarin iiretimi bagimsiz bir sanat formu ve aranan bir yetenek haline gelmistir. Avrupali
katiplerin brosiirlerinde siklikla goriillmektedir (Gorsel 3.31) (Harris, 1995, s. 102-103). Sanayi
Devrimi'nin de etkisiyle harfler sadece 6zel ve resmi mektuplarda degil, tabela ve reklamlarda

da karsimiza ¢ikmaya baglamistir.
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Gorsel 3.31. Copperplate el yazisina bir 6rnek, Samuel Vaux, 1743
(Harris, 1995, s. 102)

Sanayi devriminin bir sonucu olarak sanatsal iiretimin giinliilk hayattaki etkisinin azalmasi,
estetikten yoksun ve tez diize endiistriyel nesnelerin hayatin her alanina yayilmasina bir tepki
olarak dogan Arts and Crafts hareketi, el is¢iliginin ve estetik degerlerin topluma yeniden
hatirlatilmasi amaciyla kurulmus ve kendisinden sonra gelecek modern sanat hareketlerinin de
gorsel dilini belirlemede yol gosterici olmustur. Bu donemde kitaplarda veya kullanim
nesnelerinde goriilen organik ve siislii resimlemeler dekoratif bir anlayisin giinliikk yasama
yansimasidir. Arts and Crafts hareketinin etkisi kitaplar, binalar, seramikler, grafikler, i¢
dekorasyonda duvarlar, tekstil ve ahsap islerine kadar genis bir iiriin yelpazesinde

goriilebilmektedir. William Morris ve kizi May Morris bu hareketin tasarim onciilerinden
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olmuglardir. Bu siislemeci anlayisin gorsel diline uyum saglamak {izere iiretilen metinler ve
harf bigimleri, yazinin gorselle biitiinleserek tasarimin 6énemli bir pargasi haline doniistiigii ilk
ornekler olarak goriilebilir. Ozellikle Morris’in sayfa tasarimlarinda kullandig1 baslik metinleri

Arts and Crafts’in siislii, dekoratif diline uyumlandirilarak ¢izilmis harf formlar1 igermektedir.

Gorsel 3.32. William Morris “’Arts and Crafts Exhibition Society’” 1890

(https://trc-leiden.nl/trc-needles/organisations-and-movements/artistic-movements/arts-and-

crafts-movement )

18. ve 19. yiizyillarda sanayi devrimi ile birlikte, matbaaciligin gelismesi ve basim tekniklerinin
ilerlemesiyle, harfleme teknikleri de biiyiik bir degisim gecirmistir. Baski makinelerinin
yayginlagmasi, harflerin standardizasyonunu ve seri iiretimini miimkiin kilmistir. Devam eden
siirecte 20. yiizyilin baslarinda, Art Nouveau ve Art Deco gibi modern sanat akimlari, harf
formlarmin tasariminda yeni yaklasimlar sunmustur. Bu donemde, grafik tasarim ve

reklamcilikta harfleme teknikleri sik¢a kullanilmaya baglanmstir.

19. yiizyilda Paris sokaklarini siislemeye baslayan gosteri ve reklam afisleri afis kavramini

yeniden sorgulatirken ayni zamanda yazinin afisteki roliine de devrimci bir yaklagim
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getirmistir. Yakin doneme kadar herhangi sanatsal ve estetik bir 6zellik tagimayan duyuru
afislerinde yalnizca bilgi iletme isleviyle kullanilan yazi, bu donemde gorsel ozellikleriyle de
afigin onemli bir 6gesi haline gelmistir. Jules Cheret, Alphonso Mucha gibi Art Nouveau
akiminin 6nemli temsilcileri tarafindan tasarlanan afisler, yazinin el ile bi¢imlendirilerek
kompozisyona ve illiistratif figiirlere uyumlandirildigi 6nemli 6rneklerdir. Bu afisler, tas baski
teknigi ile olusturuldugu i¢in afiste yer alan tiim gorsel 6geler gibi yazilar da dogrudan tas
iizerine cizilmislerdir. Uretim ydntemi acisindan bu yazilar tipik bir harfleme &rnegi olarak

karsimiza cikar.

10°. F.CHOMPENO1S. PORIS

Gorsel 3.33. Alphonse Mucha “Bieres de La Meuse” afis tasarimi

(https://www.google.com.tr/imgres?imgurl=https://images.photowall.com/products/54138/alp

honse-mucha-bieres-de-la-
meuse.jpg?h%3D699%26q%3D85&tbnid=d35gDUkJOubNIM &vet=1&imgrefurl=https://ww

w.photowall.co.uk/alphonse-mucha-bieres-de-la-meuse-
poster&docid=rtO1fP5iwKQkaM&w=459&h=699&hl=tr-tr)

Yazinin kitaplardaki roliinden Ote sanatsal bir anlatim bi¢cimine doniiserek duygular,
diisiinceleri temsil etmedeki etkisinin kabul gérmesi bir cok modern sanat hareketinde onu
onemli bir anlatim bigimi haline getirmistir. 1917 yilinda baglayan Dadaizim, o dénemdeki

savag ve kaotik ortama tepki olarak sanatcilarin kurallari reddettigi, duygu ve diisiincelerini
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kisitlama olmaksizin disa vurdugu bir modern sanat hareketidir. Harfler yazilanlarin
okunmasini kolaylastirmak i¢in degil, duyguyu ifade etmek i¢in kullanilmigtir. Bu avangard

harekette harfler her zaman kullanilmis ve siklikla kolajlarda yer almastir.

Italyan bir sair olan Flippo Tommaso Marinetti, Fiitiirist siirsel kompozisyonlarinda metin ve
gorselleri kullanarak hareket ve sesi aktarmaya calismistir. Bu ¢alismalar fikirleri agiklamak
icin klasik metin diziliminden ziyade sayfa yiizeyinde harf kompozisyonlari olusturmaktadir.
Duygular1 daha etkili bir sekilde iletmek iizere ¢izilen harf bigimleri mantik icermeyen sayfa
diizeni igerisinde ¢esitli varyasyonlar halinde goriilmektedir. Harflemeler sadece bigimin degil,

harflerin ve kelimelerin sirasinin, eserin anlamini etkiledigini gostermektedir.

Gorsel 3.34. After the Marne, Joffre Visited the Front of an Automobile, Filippo Tommaso
Marinetti, 1919 (MoMa)

(https://www.flickr.com/photos/cofrecitodearena/8493337970)

Konstriiktivizm ve Bauhaus hareketleri ise daha once belirlenmis olan harf ve sayfa diizeni
kurallarindan tamamen uzaklasarak deneysel arastirmaya yonelmistir. Harfler sekiller, desenler
ve soyut caligmalar olusturmak i¢in kullanilmistir. Bu ¢alismalardaki en popiiler yazi tipleri

sans-serif tasarimlart olmustur (Gray, 1986, s. 192-197).

Ikinci Diinya Savasi'nin sona ermesiyle birlikte ekonomiyi canlandirmak ve tiiketimi artirmak
amaciyla reklam tasarimlarinda harfler kullanilmaya baslandi. Imre Reiner bu dénemde
iinlenen bir yaz1 sanatgisiydi. Bir¢ok kitap kapagi, dergi vb. basili liriinler i¢in harf tasarimlari

olusturarak, eserlerindeki yazililara yeni bir boyut kazandirmistir (Gorsel 3.34). Yalnizca

99


https://www.flickr.com/photos/cofrecitodearena/8493337970

cizgileri degil ayn1 zamanda noktalari, golgelendirmeyi ve egrileri kullanarak bir¢ok farkli
baslik yazi tipi olusturmustur. Amerika Birlesik Devletlerinde Ben Shahn, "Harflerin Sevgisi
ve Sevinci Uzerine" adl1 kitabinda tasarimlarmi sunmus ve harflerin yazilis sekli ve yogunlugu
tizerinden duyguyu aktarmaya calismistir. David Jones hem sair hem de ressam olarak
bilinmektedir. Eserlerinde sozciiklerin ¢izim seklini yazdigi siirlerin anlamini yansitacak

sekilde kullanmistir.

Gorsel 3.35. Imre Reiner’in tasarladig: bir alfabe

(https://bit.ly/31Dx36l1)

20. ylizy1lin sonlarindan itibaren dijital devrim ile birlikte, harfleme teknikleri dijital araglar ve
yazilimlar aracilifiyla yapilmaya baglanmistir. Bilgisayar teknolojisinin  gelismesi,

tasarimcilarin harf formlarini daha hizli ve kolay bir sekilde olusturmasina olanak tanimistir.

1980'1 y1llarda Apple'in gorsel arayiizlii ilk bilgisayarlar piyasaya siirmesiyle birlikte yaz1 tipi
tasarimlar1 dijital ortamda olusturulmaya baslamistir. Teknoloji gelistikce hazir fontlarin
kullanildig1 veya sifirdan olusturulan calismalarin sayisi1 da artmaya devam etmistir. Cizim
tabletlerinin kullaniminin yayginlagsmasiyla birlikte elle ¢izilen harflemelerin dijital ortama
aktarilmasi tasarimlar1 hizlandirmis ve kolaylastirmistir. Ayrica ii¢ boyutlu modelleme
programlar1 kullanilarak iiretilen yazi tipi tasarimlar1 da ortaya ¢ikmistir. El yazist tasarim

dijital ortamlarla farkli bir boyuta taginmustir.

Son yillarda teknolojinin sundugu olanaklar gorsel iletisim tasariminin her alaninda alternatifler
sunmaktadir. Harfleme, dijital teknolojiye oldukca acik bir alandir. Yakin gegmiste gorsel

iletisim tasariminda masatistii veya diziistii bilgisayara baglanabilen grafik tabletler yer almistir.
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Daha sonraki teknolojik gelismeler genellikle tamamen tabletlerden olusan bilgisayarlar
iiretmistir. Dijitallestirme sirasinda tablet kalemlerinin basing hassasiyeti, firca segeneklerinin
artmasi ve farkli formatlarda kayit yapabilme gibi 6zellikler harflemenin {iretim siirecini olumlu
yonde etkilemistir. Son yillarda tablet kalemi ile dogrudan ekrana ¢izim yapabilme 6zelligi de
onerilen bir 6zellik haline gelmistir. Ozellikle Apple tarafindan iiretilen ve profesyonel
tasarimcilara hitap eden ¢izim tabletleri, yazi tasarimi, kaligrafi, harfleme gibi tasarimlar i¢in
genis imkanlar sunmaktadir. Basing duyarliligi olan ve farkli agilarla iz birakma 6zelligine
sahip olan kalemler (Apple Pencil), Procreate gibi sayisiz firca se¢enegi sunan yazilimlar
sayesinde tasarimci veya kaligraflara genis imkanlar sunmaktadir. Procreate piksel tabanli bir
program oldugundan tabletlerde vektorel gorseller iiretmek i¢in kullanilan Adobe Fresco, en
popiiler ¢izim programlarindan biri haline gelmistir. Fresco, bir¢ok firga se¢enegine sahip,
kullanimi1 kolay bir program olarak kabul edilir. Diger dijital araglar, Photoshop ve Illustrator
gibi tasarimcilarin asina oldugu Adobe programlaridir. Bu araglara ek olarak tasarimcilarin da

kullandigi 3D Max gibi ii¢ boyutlu tasarim programi tercih edilmektedir.

Giliniimiizde, harfleme hem el yapimi teknikler hem de dijital araglarla yapilmaktadir. Modern
grafik tasarim yazilimlari, harf formlarinin tasarimi ve diizenlenmesi konusunda genis imkanlar
sunmaktadir. Gorsel iletisim tasarimi {irlinleri gliniimiizde ¢ogunlukla dijital yontemlerle
iiretildiginden, 6zgiin metin tasarimlarinin ticari anlamda dijitallestirilmesi kaginilmaz hale

gelmistir (Atay, 2023).

3.5.2 Harfleme Tekniginin Kullamim Alanlar

Harfleme giiniimiizde basili ya da dijital pek ¢ok grafik iirlinde tasarimin gorsel kimligini
olusturan bir 6ge olarak karsimiza cikar. Afisten ambalaj grafiklerine, kitap kapaklarindan
alplim kapaklarina veya bir is yeri tabelasinda kadar pek ¢ok zeminde harfleme teknigini
tipografik bir ¢ézlimleme olarak kullanmak tasarimcinin tercihi olabilir. Tasarimci bu siiregte
hazir harf formlarindan yola ¢ikarak diizenleme yapabilecegi gibi el ile 6zgiin harf formlari
cizerek ve o harf formlarmin kendi arasinda organize ederek tasarimini gerceklestirebilir.
Yontemi hangisi olursa olsun bir grafik iiriiniin essiz ve yaratict goriinmesini sagalamanin
yollarindan birisi harfleme teknigini tipografik bir ¢dziimleme olarak kullanmaktir. Tasarimin
vurgu noktasini olusturan harflemeler, uyumlu bir sekilde secilecek hazir yazi karakterleri ve
gorsellerle desteklenerek tasarim sonuglandirirlir. Bu uygulamalar okunabilirligi koruyarak
tamamlanirsa ¢ok basarili sonuglar verebilir. Hem mesaj1 aktarir hem de mesaja gorsel agidan

ilave deger katabilir.

101



Afigler, harflemelerin en ¢ok kullanildig: grafik iirlinler olarak karsimiza cikar. Bir afigin en
onemli unsurlarindan biri metinlerdir. Bu metinler igerisinde afisin konusuna gore hiyerarsik
oncelikler olabilir. Genellikle bir afiste yer alan en 6nemli yazili unsur baslik metnidir. Afis
gorseliyle hem mesaj hem de kompozisyon olarak kuvvetli bir bag kurar. Bu bagin geregi olarak
gorsel ve yaziin birbirini bigimsel olarak desteklemesi 6nemlidir. Afis bazen tamamen
yazilardan da olusabilir. Her iki durumda da afiste kullanilan yazi stilinin igerikle ve gorselle
iliskili ve uyumlu olmast izleyenleri etkilemesi agisindan énemlidir. Ornegin afis gorseli olarak
illiistrasyon kullanilmigsa bunu destekleyecek yazinin da illiistratif etkiler tagimasi dogru bir
tercih olabilir. Harflemelerin kiigiik puntolu ve uzun metinlerde kullanilmasi okunabilirlik ve
uygulama agisindan problemler dogurabilecegi goz oniinde bulundurularak biiyiik puntolu ve

daha az kelime barindiran baslik, slogan gibi birincil metinlerde kullanilmas: tercih edilmelidir.

Afis tasariminda harfleme kullanimina biitiin afis tiirlerinde rastlamak miimkiin olsa da kiiltiirel
afislerde ve ticari afislerde daha ¢ok kullanildigi soylenebilir. Ozellikle tiyatro afislerinde
illtistratif gorsel kullaniminin yaygin olmasi bu afis tlirtinii harfleme i¢in uygun bir zemin haline
getirmektedir. Gorsel olarak fotografin kullanildigi bazi kiiltiirel ve ticari afislerde de harfleme

teknigi ile olusturulmus metinler fotograf ile etkili bir uyum saglayabilir.

Tiirk Grafik Tasarim tarihinin 6nemli isimlerinden Mengii Ertel tarafindan tasarlanmis olan
“Kesanli Ali” adli tiyatro oyunu afisi, harfleme tekniginin kullanildig1 basarili 6rneklerden

biridir (Gorsel 3.36).

Gorsel 3.36. Mengii Ertel “Kesanli Ali Destani1” afig ¢aligsmasi

102



Renk, siradiizen, ritim, kontrast ve tipografiden yararlanilarak, gereken yerlerde beyaz
bosluklar birakip fazlaliklarindan arindirilarak (Becer, 2011, s.72) olusturulmus bu afisin sade
ve dogrudan bir anlatimi oldugu sdylenebilir. Mengii Ertel afisi, “her seyden O6nce genis
kitlelere gorsel yontemlerle hitap eden etkili bir haberlesme araci, ¢ogalma ve yayilma gibi
sonsuz olanaklar tasiyan bir silah” olarak tanimlamaktadir (Unalan 2001, s. 10, akt. Ozmutlu,
20009, s. 45-46). Bu yiizden afiste kullanilan her bir ¢izginin, gorselin anlami biiyiik bir 6nem

tagimaktadir.

Afislerde verilmek istenen mesaj yazilarin gorsellestirilmesi yoluyla daha etkili bir anlatima
sahip olabilir. Metin bir nesneye veya resme benzeyecek sekilde diizenlenebilir veya onun igine
yerlestirilebilir. Bu nedenle sloganin anlamina ilave gorsel bilgiler eklenmistir. Metin 3 boyutlu
olarak modellenebilir ve ayni yontem kullanilarak metin igeren gorseller olusturulabilir. Poster
tasarimlar1 3 boyutlu sloganlarla zenginlestirilebilir. Ayni sekilde organik tipografiye benzeyen
yazi tipi ¢aligmalar1 da 3 boyutlu unsurlar kullanilarak kullanilabilmektedir. Hazir elemanlar
kullanilarak olusturuldugundan, harfleme ile deneysel tipografik diizenleme arasinda bir yerde
olan bu tipografik tasarim, belirli bir tasarim ve diizenleme siirecinden ge¢mesi halinde
harfleme olarak degerlendirilebilir. Bu nedenle poster tasarimindaki varligi font kullanimi

baglaminda incelenmektedir (Gorsel 3.37).

2
Propel eectmocrre waren “ a |

Gorsel 3.37. Afislerde harfleme kullanimlarina 6rnekler

Sol (https://bit.ly/3pluWfG), Orta (https://bit.ly/3xUINIP), Sag(https://bit.ly/31qeiDT)

Bir diger basili yayn iirlinii olan dergi kapaklarinda da yazilarin ¢esitli kullanimlarina rastlamak

miimkiindiir. Dergi kapaginin igerigini yansitan tipografik unsurlar, farkli boyut ve yaz tipleri
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kullanmak yerine elle yazilarak daha rahat bir islupla kullanilabilir. Bu grafiti benzeri
diizenlemeler bir fotografin veya gorselin etrafinda olusturularak iki 6ge arasinda stilistik bir
kontrast olusturulabilir. Bu daha geng, daha dinamik bir tasarim yaratir. Yazi tipleri, dergi
kapagindaki tim tipografik Ogelere degil, yalnizca One c¢ikmasini istediginiz metne
uygulanmalidir. Konunun en 6nemli ve ilgi ¢ekici basgligi harfleme ile olusturulabilir. Yazim
kurallar1 dergi basliklarinda da kullanilabilir. Albiim kapaklar1 da harfleme tekniginin siklikla
kullanildig1 grafik tirtinlerdir (Gorsel 3.38).
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Gorsel 3.38. Harfleme kullanimlarina 6rnekler

Sol (https://bit.ly/31sS4Bc), Orta (https://bit.ly/30gASEh), Sag (https://skl.sh/3dpEnVO)

Harfleme teknigi her alanda kullaniliyor olsa da halka agik alanlarda en belirgin kullanim yeri
olarak reklam, etkinlik posterleri, dergi ve albiim kapaklaridir. Brosiir, kitapcik gibi medya
araglarinda da harfleme uygulamasina nadiren rastlanmaktadir. Harflerin daha rahat
okunabilecegi daha genis bir alan tercih edildiginden kitap, dergi, poster vb. genis yiizeyli

tasarim uygulamalarinda daha sik goriiliir.
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Gorsel 3.39. “Bayan Ming’in Hi¢ Olmayan On Cocugu”, Eric-Emmanuel Schmitt, 2017,
(Geray Genger)

(http://www.geraygencer.com/project/covers)

Bazi tasarimlarda yazinin belirli alanlarla sinirli oldugunu gorebiliriz. Bu gibi durumlarda
cizgilerin ya da yazilarin rastgele kullanildig1 diisiiniilse de estetik kaygi acisindan oldukca
onemlidir. Kullanilan ¢izimin ve yazi stillerinin de medyanin igerigini cagristirmasi
gerekmektedir. Bu tasarimda (Gorsel 3.39) yazi 6nemli ve vurgu yapilmasi istenilen yerlerde
biiytik harflerle kullanilmistir. Kitabin masals1 konusunu kapakta harfleme teknigi kullanarak

okuyucuya samimi bir sekilde aktarmaya calisilmistir.

Yazi tiplerinin mekan tasariminda uygulanmasi en yaygin olarak tabela alaninda goriilmektedir.
Dijital baski teknolojisinin yayginlagmadigi bir donemde tabela sanati, bir yazi gelenegi ortaya
cikarmist1 (Gorsel 3.40 sol). Bu calismalar, 6zellikle tarihi mekanlarda siklikla goriilen, 6zel
olarak hazirlanmig tabelalar veya duvarlar ve vitrinler lizerine uygulanmaktadir (Gorsel 3.40).
Bu nedenle boya dayaniklilig1 ve yiizey bakimina gdre kullanim sirasinda degisen bir tasarim
kalic1 olmayabilir. Ancak nostaljinin ortaya ¢ikmasi ve buna uygun estetik mekan tasarimi ile
tabela boyama sanat1 yeniden canlanmistir (Gorsel 3.40 sag). Gelisen teknoloji sayesinde artik
bu uygulamalar daha uzun 6miirlii olacak sekilde tasarlanabilmektedir. Ancak bu pargalarin
uzun Omiirlii olmalart i¢in zaman zaman bazi kiiclik rotuslara ihtiyacglar1 vardir. Tabela
iizerindeki font tasarimlari, elle boyamaya gdre daha uzun Omiirlii olabilen dijital baski

yontemleri kullanilarak da tiretilebilmektedir (Gorsel 3.40).
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Gorsel 3.40. (Sol) Chauncey Curtis 1930’1arda bir film afisi tabelas1 boyuyor. (Sag) Modern
tabela boyayicis1 TJ Guzzardi atdlyesinde ¢alisiyor.

Sag (https://thedesignfiles.net/2013/08/tj-quzzardi), Sol

(https://www.collectorsweekly.com/articles/artisanal-advertising/)

Gorsel 3.41. Paris Metro Duragi “’Metropolitain®’

Gilinliik hayatta aslinda sik sik karsimiza c¢ikan elle yazilmig tasarim alanlarim1 gérmek
miimkiindiir. Bu durum kimi zaman bir metro duraginda kimi zaman cam vitrinlerde karsimiza

cikmaktadir.
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Ulkemizde cam vitrinlere harf uygulamas1 en ¢ok eski apartman isimlerinde gériilmektedir
(Gorsel 3.42). Cogunlukla altin varakla yapilan bu tasarimlarda her dairenin adi kendine 6zgii
bir yazi tipiyle diizenlenmistir. Bu sayede ilgi ¢ekici ve yapiy1 diger yapilardan ayiran bir
tasarim olusturmak miimkiindiir. Apartman girisindeki bu kullanimlar yeni yapilan

apartmanlarda kullanim i¢in diisiiniilse de giizel bir retro tarzi isteniyorsa da tercih edilebilir.
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Gorsel 3.42. Apartman girislerinde goriilen harfleme calismalari

Sol (https://bit.ly/3GcNYfd), Sag (https://bit.ly/3DoEDIC)

Tabela ve vitrinlerde kullanilmasinin yani sira yazilar duvar resimlerinde de goriilebilmektedir.
Mekanlarin disg duvarlari tabela gorevi gorebilir ve bu duvarlara isletmelerin isimleri yazilabilir.
Ayni sekilde sloganlarla gorsel efektleri birlestiren tasarimlar i¢ duvarlarda uygulanarak ilgi
cekici dekorasyonlar olusturulabilir. Bu duvar resimleri miisterilerin dikkatini ¢ekebilir ve
onlerinde cekilen fotograflar sosyal medyada paylasilarak mekanin taninmasini saglayabilir.
Ayni sekilde yon odakli tasarlanmis duvarlarda veya tabelalarda da yazilar kullanilarak

mekanda birlik olusturulabilir.
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Gorsel 3.43. Bir festival afisi i¢in yapilmis harfleme uygulamasi

(https://www.jenniferrosdail.com/stern-grove-festival/ )

Gorsel 3.43’te tatil posteri i¢in yapilmis bir yazi uygulamasi goriilmektedir. Her y1l doga iginde,
ormanlik alanlarda diizenlenen bu festivalin ad1 harflerle aga¢ sekli tasarimiyla anlatilmakta ve
bu form yaprak, ¢icek ve hayvan motifleriyle zenginlestirilmektedir. Bu, yaz1 tipinin igerigin
anlamini desteklemesini saglamaktadir. Harfleme tasarimi yaparken konuya iliskin siislemeleri
gormek miimkiindiir. Bu durum bazen okutmakta gii¢liik ¢ektirse de tasarimin ana hatlarina
destek sunmaktadir. Kullanilan harflerin yapisina ve dogasina uygun eklentiler yapmak afisteki

mesaj1 gliclendirmistir.

Gorsel 3.44’te haber duyurularmi harflerle gorebilirsiniz. Reklam metninde "kadinlarin
incelmek istemedigi bolgeler de vardir" mesaj1 verilerek daha giiclii saglara sahip olma istegi
vurgulanmistir. Reklami yapilan iiriin sag gii¢clendirici oldugundan harfli sag modelini andiran
canli ve akici bir yapiya sahiptir. Reklam gorseline bir biitiin olarak bakildiginda harflerin
kavisli sekli ve uzatilmig uzantis1 bizi dalgali sach bir kadin illiistrasyonuyla karsi karsiya

birakmaktadir.
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Gorsel 3.44. Sag giiclendirici bir {iriin i¢in basin ilani ¢alismasi

(https://tr.pinterest.com/pin/219972763021051533/)

Davetiye, sertifika veya hediyelik {iriinler gibi kisiye 6zel tasarimlarin yani sira poster, ambalaj,
basili reklam, logo ve ambalaj tasariminin yani sira grafik tasarimda yazi uygulamalarinin

kullanimi1 da giderek artmaktadir.

Her tasarim uygulamasi gibi yaz1 da bir konseptle baslamaktadir. Goriiniiste rastgele ¢izilmis
olsa bile, giinlik veya karalanmis harfler genellikle uzun eskizlerin ve arastirmalarin
sonucudur. Yazi ¢aligmasi ayn1 zamanda mevcut bir yazi tipini ilham kaynagi veya hammadde
olarak degistirerek de baglayabilir (Willen ve Strals, 2009, s. 77). Bir tasarimci, iletmek istedigi
icerik ve mesaja bagl olarak kalin veya ince, karmasik, siislii, aciklayici veya basit ve minimal

harf formlarini kullanabilir.

Her ne kadar tipografiyi icerse de ondan ayri1 bir alan olan harfleme i¢in okunabilirlik her zaman
bir oncelik degildir. Bu noktada harf formlariyla olusturulan illiistrasyonun bir biitiin olarak
nasil anlasildigi1 6nemlidir. Okunabilirligin 6ncelikli olmadig1 durumlarda harfler, okunakli harf

formlarindan gorsel olarak daha ilgi ¢ekici, etkileyici formlar olusturulabilir.

Basarili yazi aninda gerceklesmemektedir. Bir kalem acilmadan veya bilgisayar ekrani

aydinlatilmadan once bir fikir veya kavram ortaya ¢ikmaktadir. Tasarimcilar harflerin ne ifade
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edecegini ve hangi baglamda goriindiiklerini anlatacaklardir. Bu anlayis ne kadar net olursa
projenin sonuglar1 da o kadar kesin ve giiclii olacaktir. Iyi gelistirilmis bir fikir, harflerin ve yazi
tiplerinin basarili sonuglarina, iyi yapilandirilmig karakterler kadar katkida bulunur. Her stil ve
yaklasimin kendine 6zgii bir yeri vardir. Tarafsizlik, Helvetica ve diger modernist tiirlerde
siklikla &viilen bir 6zelliktir, ancak ayni zamanda entelektiiellik ve 1limhilik gibi celigkili
cagrisimlart da beraberinde getirir. Harflerin soyut dogas1 onlara fiziksel esneklik kazandirir
ama ayni zamanda onlara sayisiz 6znel ¢agrisim yiikler. Tasarimecilar, yalnizca harflerin
goriiniimiinii ayarlayarak ayni metinden tamamen farkli sesler elde edebilirler. Harflerin gorsel

unsurlari (stil, oranti, renk vb.) bu sayisiz baglamsal ¢cagrisimla birleserek ton olusturur.

Bir tasarimcinin bu ¢agrisimlar: anlamasi, alfabenin formlarina hakim olmak kadar énemlidir.
Tasarimcilar, baglamsal iligkileri igerigi en iyi sekilde tamamlayan, agikliga kavusturan veya
genisleten stilleri bilingli olarak segerler. Harfler gorsellerle uyum icinde yasayabilir.
Minimalist modernist tipografi stilini minimalist mimariye ait fotograflarla eslestirmek, metin
ve goriintii arasindaki baglantiy1 gliglendirecektir. Ayrintili elle ¢izilmis harfleri ayni fotografla
eslestirmek kontrast ve tamamen farkli bir cagrisim yaratir. Metin veya harfler ¢cok spesifik bir
noktay1 veya tonu aktarabildiginden, bu iliskileri anlamak tasarimcinin ¢izim becerileri kadar
onemlidir. Farkli yazi tipi uygulamalar1 metne kendi rengini ve ¢agrisimini katmaktadir (Willen

ve Strals, 2009, s. 47). Bu li¢ yazimin her biri ¢ok farkli bir parti tiirlinii 6nerebilir (Gorsel 3.45).

PARTY

-

PIRTY

Gorsel 3.45. Harfleme 6rnegi

(Willen ve Strals, 2009, s. 47)
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Giindelik veya siradan goriinen harfler veya el yazilar1 bile ¢ogu zaman uzun bir siirecin
sonucudur; bu, miikemmel olana kadar ayni kelimeyi hizl1 bir sekilde onlarca veya yiizlerce kez
yazmay1 gerektirebilir. Tasarimcilar, mektup veya daktilo yaratirken, son harfler dijital olarak
olusturulsa bile tasarimcinin hissini koruyan daha hizli, daha dogal bir evrim yaratmak icin
genellikle kalem ve kagitla baglamaktadir. Bilgisayar ekranlarimin netligi nedeniyle, koti
cizilen karakterler bile glizel bir goriinlime biiriinebilir, bu nedenle bir¢ok yazi tipi tasarimeisi
ve tipograf, yazi karakterlerinin goriinlimiinii bilgisayara aktarmadan once kagida aktarmaya

calismaktadir (Willen ve Strals, 2009, s. 47-48).

Tim harfler tam olarak ayni sekilde olusturulmaz, ancak ortak adimlar, 6zel harf
uygulamalarinin yani sira yazi tipleri i¢in harf ¢izmenin de temelini olusturur. Bir tasarimcinin
ilk fikirleri ilk once eskizler bi¢giminde ortaya ¢ikar; bir defterdeki kiigiik resimler, kaba bir
dijital diizen veya pegete lizerindeki bir karalama gibi. Tipik olarak tasarimcilar, bir mektubun
sistemini ve ahlakini tanimlamak ve gelistirmek i¢in birden fazla eskiz turundan gecerler.
Tasarimct harf formlarini ve bunlarin birbirleriyle olan iliskilerini ¢6zdiik¢e, sonraki her ¢izim
daha ayrintil1 ve rafine hale getirilebilir. Bu siire¢ kusurlari ve sorunlar1 ortaya ¢ikarabilir, bazen
orijinal baslangi¢ noktasina geri donmeyi gerektirebilir; bunu taslaklarla yapmak ayrintili
¢izimlerden daha kolaydir (Willen ve Strals, 2009, s. 48). Taslak belirli bir iyilestirme diizeyine
ulagtiginda, tasarimci kenar bosluklarini azaltir ve harflerin miirekkeplendigi, kazindigi,
kesildigi, dijitallestirildigi veya baska sekilde tamamlandig1 nihai ortama veya forma gecis

yapmaktadir (Gorsel 3.46).

BOLK | FOLK| .
ROGR ROCK
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Gorsel 3.46. Tisort baskisi i¢in yazi taslaklari

(Willen ve Strals, 2009, s. 50)
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Gorsel 3.47. CD kapagi i¢in yazi taslaklari

(Willen ve Strals, 2009, s. 49)

Geleneksel harfleme teknikleriyle elde edilen c¢alismalar sayisiz farkli  ylizeye
uygulanabilmektedir. Oncelikle kagit yiizeye uygulamak icin gerekli araglar bulunmaktadir.
Bunlar; kagit, kursun kalem, cetvel, silgi ve kalemtiras gibi araclardir. Kalemler; kursun kalem,
ince uclu kalem, kaligrafi kalemi, fir¢a kalemi, dolma kalem gibi kullanilan teknige gore
degisiklik gosterebilmektedir. Suluboya, akrilik boya ve miirekkep, kagit ylizeylerinde desen
olugturmak i¢in onerilen diger araglardir. Bu kesinlikle hizli bir siire¢ degildir. Yazmak yavas
ve titiz bir istir. Her adimin (tasarim yapmak, eskiz yapmak, kaba bir taslak olusturmak ve resmi
tamamlamak) tamamlanmasi saatler, glinler veya haftalar siirebilir. Tasarimcilar ve harfleme
yazarlart kiigiik resimler iizerinde bile g¢alisacak, orijinal tasarimi miikemmellestirecek ve
ardindan her harf seklini miikemmellestirmenin uzun siirecine baslayacaklardir. Konsept ve
eskiz asamalar1 genellikle son gorsellestirmeden daha uzun stirmektedir. Her harf gelistikge,
her kiigiik ayar, yakin komsulariyla iliskili olarak ve bir biitiin olarak sistem i¢inde incelenir.
Bir kelime, ancak her harfin bir amac1 varsa, pargalarinin toplamindan daha biiyiiktiir (Willen

ve Strals, 2009, s. 52).

Harflemeye yeni baglayan birisi oncelikle harfleri tek tek ¢izmelidir. Harflerle farkli ve 6zgiin

yazi tipleri denenmelidir. Bu yazi tiplerini gelistirmek i¢in ayni harfe iliskin bir alfabenin
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olusturulmas1 gerekmektedir. Bir tasarimci ne kadar yetenekli olursa olsun, geleneksel
tekniklerle hata yapabilir ¢ilinkii dijital tekniklere gore daha hassastirlar. Tasarimcilarin bu
hatalar1 en aza indirmek icin ellerini kullanma aliskanlig1 edinmeleri ve bunu gelistirmeleri
gerekmektedir. Yalnizca dijital tekniklerle ¢alisan tasarimcilar arasinda el ¢izimi de zamanla

azalmakta ve gerilemektedir.

Modern ya da geleneksel tekniklerle hazirlanan harflemeler, ayni zamanda siislemeler de
icerebilir. Bu siislemeler mevcut harf formlarinin yeniden diizenlenmesini ve modern formlarla
harmanlanmasini icermektedir. Harfleme tasarimcilart kelimeler ve ciimleler olusturdugunda,
her harfi kendi baglamina uyacak sekilde biikme ve sekillendirme firsatina sahip olurlar.
Harfleme tasariminda harflerin tek tek iizerinde c¢alisiilmast metne boyut kazandirmaya
yardimc1 olur. Harfleme tasarimindaki dekoratif 6geler gorsel ilgiyi artirmakla birlikte ayni
zamanda kelimelerin arasina dekoratif unsurlar eklendiginde gorsel biitlinliik olusturarak

anlami kolaylagsmaktadir.

Gorsel 3.48. Harflemenin kullanildig: tekstil kumag drnegi

(https://www.etsy.com/market/coarse_woven_linen )

Harfleme tekniginin kullanim alanlarin1 sinirlandirmak pek miimkiin olmamaktadir. Hemen her
giin karsimiza ¢ikabilecek olan bu teknigi tekstil alaninda da gormek miimkiindiir (Go6rsel 3.48).
Tas baski ya da dijital olarak baskis1 yapilabilen kumaslarin sayisi giinlilk yasamda
karsilagabilecegimiz bir {iriin haline gelmistir. Kullanilan harfler, yazilar ve diger unsurlar

tasarimin bir parcasi olarak konumlandirilmaktadir.
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3.6  Ambalaj Tasarnminda Tipografi

Tipografi, u¢suz bucaksiz grafik tasarim evreninin igerisinde bagli basina bir sanattir. Ambalaj
tasariminda tipografinin 6nemi, bir ambalajin tiim gorsel algisini ve igerigini etkilemesiyle
aciklanabilmektedir. Ambalaj lizerinde tipografi kullanimi, reklamciligin, goérsel iletisimin ya
da gorsel sanatlarin her alaninda oldugu iizere, direkt olarak hedef kitle ve s6z konusu {iriiniin

niteligi ile ilgilidir.

Tavsiye edilen tiketim tarihi (TETT)

Best before (ED)(DD/MM/YYYY) Enerj ve Besin Ojeleri 1 porsyon igin (§09)"
Nutrition Informabion Per portion (40 g)*
Ene y cal) | 217

020

18-22 °C'de muhafaza ediniz. Kokudan ve nemden
uzak tutunuz. / Please keep at 18 -22 °C. Store away

Gorsel 3.49. Ambalaj tasariminda tipografi-1

Ambealaj tasarimlarinda iiriiniin lizerinde yer almasi gereken gorseller, semboller, yazilar vb.
birgok yasal zorunlulugu da bulunan unsur vardir. Uriin hakkinda bilgi veren {iriiniin ismi, son
kullanma tarihi ve igindekiler kismi bulunmaktadir. Bu yazilar her zaman her ne kadar
tipografik bir tasarim goriinmese de iiriiniin iceriginden bahseden bilgi verici metinlerdir. Bu
metinler ambalaj grafiginin asil dgesi haline donlismiistiir ve tipografi ambalaj grafiginde bir
tasarim 6gesi olarak kendini gdstermeye baslamistir. Ambalajin iizerinde yer alan her harfin,

semboliin tipografinin kapsamina girdigi goriilmektedir. (Gorsel 3.49).
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Gorsel 3.50. Ambalaj tasariminda tipografi-2

(https://www.google.com.tr/imgres?imgurl=https://www.designer-daily.com/wp-
content/uploads/2010/06/hairybikersl.jpg&tbnid=JimXANj8xR2tyM&vet=1&imgrefurl=http
s://www.designer-daily.com/typographic-packaging-
7448&docid=elvB0o3ilKB3qQM&w=450&h=336&hl=tr-
tr#imgre=JimXAN|8xR2tyM&imgdii=-WOkh5AAe823KM)

Ambalaj tasarimlarinda her zaman farkli tasarim gérmek miimkiin degildir ama tipografinin
kullanildig: alani tasarim olarak degerlendirmek miimkiindiir. Ambalajda yer almasi gereken
metinlerin belirli diizenlerde, renk ve yazinin kullanim farkliliklariyla bir biitiin olusturarak
tipografi igerisinde tasarimi beraberinde getirmektedir. Yukaridaki drnekte kullanildigr gibi
yazinin kimi zaman kenar ¢izgisi ile kimi zaman kalinlig1 ile birbirinden ayirmada énemli bir
rol oynamistir. Tipografi kendi icerisinde birbirinden ayristiginda ve gorsel diizen
olusturdugunda fotograf ya da illiistrasyon gerektirmeden kendini anlatabilmektedir. Kullanilan
renk ve stil ambalajin tliketiciye ulagilirken segici olmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Gorsel

3.50).
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Gorsel 3.51. Ambalaj tasariminda tipografi-3

(https://www.google.com.tr/imgres?imgurl=https://www.zilliondesigns.com/blog/wp-

content/uploads/image-2-
min.png&tbnid=A4e42KFyTFIXcM&vet=1&imqgrefurl=https://www.zilliondesigns.com/blo
g/science-of-typography-in-packaging/&docid=2DJ95PC8VDsAUM&&W=590&h=500&hI|=tr-

tr)

Bir ambalajin tizerinde yer almasi gereken tipografik unsurlar her zaman tasarim olmak zorunda

degildir. Olusturulan diizenlemeler sade kullanildiginda da agiklayici ve albeni olusturabilecek
diizenlemelerdir. Bu McDonald’s orneginde sembollesmis bir “°M”’ harfi ve tipografik
diizenlemeden olusan ambalajlar cesitlerindendir. Sadece isimle olusturulmus ambalaj

tasarimlari kullanima uygun ve zengin renk secenekleriyle tasarlanmistir (Gorsel 3.51).
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Gorsel 3.52. Ambalaj tasariminda tipografi-4

(https://tr.linkedin.com/pulse/2023-i%C3%A7in-ambalaj-tasar%C4%B1m-trendleri-ceyhun-
akg%C3%BCn)

Ambalaj tizerindeki tipografi son yillarda kendi trendlerini yasamaktadir. El yazis1 veya
“karalama” yontemiyle yazilmis metinler de son yillarda agirlikli olarak ambalaj tasariminda
yer almaya baslamistir. Estetik acidan bu trend, sanki birisi iirliniin adin1 kutunun {izerine
zahmetsizce yazmis gibi, ¢izgiler ve diizensiz renklendirmelerle tamamlanan kalici bir kegeli

kalem goriinlimiiyle en temel noktalara doniis yapmaktadir (Gorsel 3.52).

Genele hitap eden bir iirlinlin ambalaj tasariminda kullanilan tipografinin her seyden 6nce
okunakli olmast gerekmektedir. Uriin ismi, markasi, logosu okunakli bir bi¢gimde
kullanilmalidir. Kullanilan yazi karakterleri de genele hitap edecek sekilde grafik tasarimi
olusturan grafik tasarimci tarafindan 6zenle se¢ilmelidir. Bu anlamda fazla tematik ya da iddiali
fontlardan kacinilmalidir. Yazi puntolari, tasarim alanina uygun olarak ne ¢ok kiiciik ne de ¢cok

biiyiik olmalidir.
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Gorsel 3.53. Ambalaj tasariminda tipografi-5

(https://www.artmanik.com/ambalaj-tasariminda-muhtesem-tipografi-ornekleri/)

Bir markanin logosu, adinin tipografik hali olabilir ve bu, deger kazanma siirecinde 6nemli bir

reklam ag1 saglamaktadir. Markette raflarin 6niinde gezinirken insanlarin ihtiyact olmadig:

halde ambalajiyla dikkat ¢eken bir iiriinii eline alip inceleyebilir ve hatta ihtiyaci olmadigi halde

iriinii alabilir. Bu markanin tipografiyle amacladig: sey budur.

Gorsel 3.54. Ambalaj tasariminda tipografi-6

(https://www.artmanik.com/ambalaj-tasariminda-muhtesem-tipografi-ornekleri/)

Ambalaj, marka i¢in her seydir. Her zaman igerikten once vitrin dikkat ¢ekmektedir. Her {iriin

birbirinden farklidir. Buna bagli olarak, birbirinden farkli olan s6z konusu bu {iriinlerin ambalaj
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tasarimlarinda kullanilan tipografi de farkli olmak durumundadir. Birbirinin muadili olan
iiriinler bulunmaktadir. Bu iiriinler her ne kadar farkli markalarin iiriinleri de olsalar tiiketici
nezdinde birbirlerinin yerini doldurabilmektedir. Ayni isi goren iiriinler olmalarina ragmen
ambalajlarinda farklilasma ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir. Bu farklilasmay1 saglayan en 6nemli

unsurlarin basinda tipografi gelmektedir.
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Gorsel 3.55 Ambalaj tasariminda tipografi-7

(https://www.behance.net/gallery/16812525/NestleCikolatal-
Gofret?tracking source=search projects|%C3%A7ikolatal?cC4%B1+gofret&I=3)

Profesyonel bir ambalaj tasarimi farklidir, 6zgilindiir ve markaya deger katmaktadir. Markalar
iirlinlerini diger markalarin benzer iiriinlerinden farklilastirmak ve 6zglinlesme adina farkl
tipografiler kullanmaktadir. Tipografi sanatsal ve pazarlama odakli 6zel bir kullanim olmasiyla
hemen hemen ayni {iriinler bile olsa farklilagtirmaktadir. Bu yoniiyle tipografi, iiriiniin akillarda

yer etmesini saglamakta ve uzun vadede markalagsmaya ciddi bir katki saglamaktadir.
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4. BULGULAR

Bu boéliimde harfleme tekniginin kullanildigr ambalaj tasarim orneklerine yer verilmistir. Bu
ornekler aragtirma kapsamina alinmis olan 5 adet soruya cevap bulmak iizere detayli olarak

analiz edilmektedir.

Ambalajin formu kadar ambalaja ses verebilecek metnin tasarimi da tiiketicinin dikkatini
¢ekebilmek igin 6nemli bir unsurdur. Bir iriin ya da hizmetin reklaminin basarisi, onun
izleyicinin dikkatini ¢ekmesi, lirlin ile ilgili farkindalig1 arttirmasi, iiriin ya da hizmet ile ilgili
merak uyandirmasi ve satin alma eylemini saglamasi ile degerlendirilir (Teker, 2002).
Tiiketiciyi etkilemenin en 6nemli amag¢ oldugu ambalaj grafigi uygulamalarinda harfleme
teknigine siklikla yer verilmektedir. Dolayisiyla, ¢esitli grafik tirtinlerde oldugu gibi ambalaj
grafiklerinde de harfleme teknigi ile olusturulmus ¢esitli metin diizenlemeleri siklikla karsimiza

cikmaktadir.

4.1  Arastirmanin Birinci Alt Problemine Yonelik Bulgular

Harfleme tekniginin kullanmildigr gida ambalajlar: nasil bir goriintime sahiptir?

Arastirma kapsaminda yapilan dokiiman incelemeleri sonucunda ambalaj grafiklerinde
harfleme tekniginin kullanimina yonelik ¢esitli bulgulara ulagilmistir. Bunlardan ilki, “harfleme
tekniginin kullanildig1 gida ambalajlariin nasil bir goriiniime sahip oldugu™yla ilgilidir. Bu
boliimde, harfleme tekniginin etkin olarak kullanildigi ambalaj grafiklerine iliskin 6rnekler
incelenecektir. S6z konusu Ornekler, arastirma kapsamina dahil edilen gida ambalaj
grafiklerinden olusmaktadir. Gorsel 4.1°de goriilen meyve suyu ambalajinda harfleme teknigi
tasarimin ana kimligini olusturacak sekilde kullanilmistir. Ambalajin sol iist kosesindeki
“orange/carrot” yazisi tirnaksiz bir font ile yazilmistir ve iirtin igerigi ile ilgili bilgi vermektedir.
Ambalajin 6n yiiziinde kullanilan slogan benzeri metin (the juice is the worth the squeeze)
harfleme teknigi kullanilarak yazilmistir. Bu yazi ayn1 zamanda bir damla formu olusturarak
resimsel bir 6zellige biirlinmiistliir. Ambalajin 6n yiizeyinden baslayarak kenar yiizeyine tasan
bu damla formu hem ilgi ¢ekici bir gorsellik meydana getirmekte hem de {irlin igerigine dair
giiclii bir fikir vermektedir. Harfleme teknigi ile olusturulmus turuncu renkteki damla formu,
beyaz kutu formu iizerinde biiyilk oranda yer kaplayarak ambalajin baslica 6gesini

olusturmaktadir. Ambalaj {izerinde yer alan logo vb. bilgi iletici metinler hazir fontlar ile
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olusturulmus destekleyici unsurlardir. Bu yonleriyle s6z konusu ambalaj, harfleme tekniginin

etkin olarak kullanildig1 bir 6rnek olarak degerlendirilebilir.

voe
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A

Gorsel 4.1. Meyve suyu ambalajinda harfleme

N
i

(https://www.asherkoch.com/portfolio/juice-screen-print/)

Gorsel 4.2°de gocuklara yonelik bir iiriin ambalaji yer almaktadir. Cesitli meyve aromalarinda
sekerlemelerin yer aldig1 ambalajlarda bu ¢esitlilik renk ayrimi, bilgi verici yazilar ve illiistratif
Ogelerle ifade edilmistir. Amabalaj grafigi incelendiginde iiriine dair mesajin illistratif 6geler
vasitasiyla verildigi goriilmektedir. Bu haliyle ambalaj grafigi cocuklarin ilgisini ¢ekecek gorsel
ozelliklere sahiptir. Ambalaj lizerinde yer alan yazilar incelendiginde, marka adinin (flossy) ve
sloganinin (flavoured candy floss) harfleme teknigi ile olusturuldugu ve ambalajin gorsel
kimligi ve igerigiyle uyumlu oldugu goriilmektedir. Bu ambalaj grafiginde harfleme teknigi
baslica unsur olarak kullanilmamis olsa da ambalajin gorsel kimligini ve mesajini oldukca

gliclendirici bir etkiye sahiptir.
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Gorsel 4.2. Sekerleme ambalajinda harfleme

(https://www.behance.net/gallery/18393101/FLOSSY -Packaging-and-Branding)

Gorsel 4.3’te Ingiltere merkezli Ashridge Drinks markasinin, icecek gesitleri yer almaktadir.
Her bir sisenin iizerinde aroma ve igerik tiirlerini belirten farkli renk ve illiistrasyonlarla
tasarlanmig etiketler yer almaktadir. Etiketler {izerinde yer alan illiistrasyonlar sade bi¢imli
vektorel grafiklerdir. Bu stilize edilmis meyve gorselleri disinda etiket iizerinde tanimlayici
metinler bulunur. Bu metinler kendi igerisinde hiyerarsik bir diizene sahiptir ve iiriinlin marka
veya ismini belirten metin bitisik el yazist ile yazilmis harfleme goriiniimlii bir kelimedir.
Etikette yer alan diger metinler ise icecek cesitleri hakinda bilgi vermektedir. Daha kiigiik punto
degerlerine sahip bu metinler i¢in tirnaksiz sade bir font se¢ilmis ve harfleme teknigi ile yazilan
diger metinle arasinda bir zitlik olusturulmustur. Bu amabalaj etiketi genel hatlariyla
degerlendirildiginde canli renkleri ve sadelestirilmis vektorel illiistrasyonlariyla dikkat
cekmektedir. Uriiniin ismi bitisik el yazisiyla yazilarak amblajin genel goriiniimiiyle uyumlu

olmasi, 6zgiin ve ilgi ¢ekici goriinmesi saglanmistir.

122


https://www.behance.net/gallery/18393101/FLOSSY-Packaging-and-Branding

Gorsel 4.3. Icecek ambalajinda harfleme

(https://www.personadesign.ie/packaging-design-top-10-brand-packaging-design-trends-for-
2015/

Glintimiizde pek ¢ok marka, etiketleme de dahil olmak iizere tiim marka malzemelerini ve temas
noktalarimi kapsayan benzersiz tasarimlar ve el yazist yazi tipleri araciligtyla elle yaratilmis
gOriiniimii elde etmeyi hedeflemektedir. Bu trendin bir vurgusu olarak ambalaj tasarimi, daha
once Ust diizey markalar1 tanimlayan parlak ve 3D goriiniimlerden, yeni mat ve diiz renk
sigramalaria dogru yonelmistir. Birlesik Krallik siipermarket markasi adi (Morrisons), bu 6zel
etiket markasina daha cana yakin ama ayn1 zamanda birinci siif bir his veren ilging ¢ay poseti
ambalaj tasarimiyla el yazisi, elle ¢izilmis etiketlemenin giicline bir 6rnek getirmistir (Gorsel
4.4). Ambalajda goriinen metinlerin (6n yiiz) hemen hepsinin elle yazilmis olmasi samimi bir
albeni olusturmaktadir. Kullanilan harflemelerin yan sira illiistrasyon gesi olan ¢ay bardagi
ile desteklenmistir. Ortal1 olarak yerlestirilen tasarimda renkler ve mesajlar ¢ok agik ve net bir

sekilde gosterilmistir.
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Gorsel 4.4. Cay ambalajinda harfleme

(https://www.personadesign.ie/packaging-design-top-10-brand-packaging-design-trends-for-
2015/

Aguila markasina ait ¢ikolata ambalaji, harfleme tekniginin etkin ve dikkat cekici olarak
kullanildig1 en 6zgiin 6rneklerden biridir (Gorsel 4.5). Markaya ait Tango ¢ikolatasinin ambalaj
grafigi illistratif figiirlerler ve pastel renklerlerden olusan eglenceli, samimi bir tasarima
sahiptir. Ambalaj grafigininde tasarimin vurgu noktasinda “TANGO” kelimesini olusturan bir
harfleme yer almaktadir. Bu harfleme akordiyon g¢alan bir miizisyenin ellerinin arasina
konumlandirilmistir ve akordiyon formunun kendisini olusturmaktadir. Tango kelimesinin
herbir harfi 6zenle ve dekoratif ayrintilar goz 6niinde bulundurularak ¢izilmistir. Harfleme bu
sekliyle hem akordiyonun yerini alan bir resimleme gorevi gérmekte hem de okunabilir bir
metin olarak iirliniin ismini gostermektedir. Ambalajin illiistratif diliyle uyum yakalayan bu

harfleme oldukga ilgi ¢ekici ve 6zgiin bir gorliniime sahiptir.
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Gorsel 4.5. Cikolata ambalajinda harfleme

(https://thecustomboxez.com/product/chocolate-boxes/)

Julie’s markasina ait gofret ambalaj1, harfleme tekniginin etkili olarak kullanildig1 6rneklerden
biri olarak gériilebilir (Gorsel 4.6). Uriiniin adini belirten “Love Letters”, iiriiniin tiiriinii belirten
“wafer cubes” ve igerigi belirten “chocolate/hazelnut” kelimeleri, kendi aralarinda hiyerarsik
bir diizende ama bir biitiin olusturacak sekilde bir kalp vektoriiniin igerisine yerlestirilmistir.
Yazilar bu sekliyle kalp formunu olusturmaktadir. Bu diizenleme, ambalaj grafiinin tam
merkezinde ve odak noktasinda konumlandirilmistir. Bu harflemede kullanilan fontlar el ile
cizilmis gibi goriinmese de bir araya getirilis yontemleri ile harfleme izlenimi uyandirmaktadir.
Harfler ve grafik sekiller bazen geometrik ve organik formlardan olusabilmektedir. Bu tiir
yardimc1 unsurlar gorsel denge olusturmak, vurgu yapmak i¢in kelimeleri vurgulamak veya
estetik kurgu saglamak amaciyla kullanilabilir. Bu ambalaj grafi§inde {irlinlin igerigi
illiistrasyon yoluyla gosterilmistir. Marka logosu (julie’s) ambalajin en iist kisminda
konumlandirilmistir. Kalp olarak kullanilan grafik 6ge iiriine duygusal olarak yaklasilmasini
hedeflemistir. Hemen herkesin sevebilecegi ¢ikolatal: iiriinleri anlatirken destekleyici eleman

olarak kullanilmistir.
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Gorsel 4.6. Cikolatali gofret ambalajinda harfleme

(https://www.indiamart.com/proddetail/love-letters-chocolate-wafer-cubes-
24918671933.html?pos=3&pla=n)

4.2 Arastirmanin ikinci Alt Problemine Yonelik Bulgular

Harfleme teknigi agirlikli olarak hangi icerige sahip ambalajlarda kullanilmaktadir?

Gelisen baski teknolojileri, bilingli tiiketiciye yonelik pazarlama stratejileri ve marka kimligi
olusturma egilimleri, market raflarinda karsilastigimiz ambalaj ¢esitliligi ve niteligini artirmis
durumdadir. Her gecen giin daha eglenceli, gorsel ve baski kalitesi yiiksek, kalite algisi
tilketiciyi ¢eken ambalaj grafikleriyle daha ¢ok karsilagmaktayiz. Bu ambalaj grafikleri
icerisinde tipografik 6gelerin agirligini daha fazla gézlemlemekteyiz. Yazi herzaman ambalaj
grafiginin en onemli 6gelerinden olmugsa da yakin zamana kadar bilgi iletici roliiniin 6tesine
gecememis, tasarim kimligini olusturmada gorsellere gore geri planda kalmistir. Artik yazi,
ambalaj grafiginin etkin 6gesi haline gelmis, tasarimcilar 6zgiin tasarim dili gelistirmek i¢in
tipografik diizenlemeleri tasarimin kimligini olusturan baslica 68e olarak kullanmaya
baslamiglardir. S6zii edilen teknolojik gelismeler, ambalaj tasariminda bir¢ok ambalaj formu
ve malzemesini grafik uygulamalar i¢in uygun bir zemin haline getirmis, 6zellikle baski

tekniklerine yonelik kisitlamalar1 azaltmistir. Arastirmanin konusunu olusturan harfleme
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teknigi her gecen giin daha fazla {iriin tiirline ait ambalaj grafiginde kullanilir hale gelmistir.
Buna ragmen arastirma bulgulari, belirli tiirlerdeki ambalaj grafiklerinde harfleme kullaniminin

one ¢iktigini gostermistir.

Harfleme tekniginin kullanildigi ambalajlar gorsel zenginligiyle one ¢ikmaktadir. Eglenceli,
cok renkli, illiistratif 6gelerin yer aldigi bu ambalajlarin siklikla gida iirtinlerinde karsimiza
ciktig1 goriilmektedir. Meyve suyu, alkollii icecekler, siit tiriinleri, gazli icecekler gibi sivi

gidalarin ambalajlarinda harfleme tekniginin daha fazla kullanildig1 gortilmektedir (Gorsel 4.7).

(https://blog.spoongraphics.co.uk/articles/30-unigue-packaging-label-designs-whisky-bottles)

Cikolata, meyveli yogurt, kuru yemis, kuru meyve ve kahvaltilik gevrek ambalajlar1 harfleme
kullanimina rastladigimiz diger gida tirlinleridir. Bu ambalajlarin agirlikli olarak c¢ocuklara
yonelik {iriin tiirlerini kapsadig1 sdylenebilir. Bu yas grubuna hitap eden ambalajlarin ¢ok renkli,
illiistratif 6geler barindiran gorsel Ozellikleriyle one ¢ikan eglenceli ambalajlar oldugu
goriilmektedir. Bu ambalaj grafiklerinde kullanilan harflemelerin de tasarimin genel kimligiyle
uyum gosterdigi, ¢ok renkli, ii¢ boyutlu ya da kabartmali oldugu goriilmektedir. Bu
ambalajlarda tipografik 6gelerin tasarimin odak noktasini olusturacak kadar etkili kullanildig1

soylenebilir. Ozellikle kadinlara yénelik kozmetik ve hijyenik {iriinlerin ambalaj grafiklerinde
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de harfleme kullanim1 goriilmektedir. Bu ambalajlarda goriilen harflemelerin daha ¢ok el yazisi
veya bitisik yazi ozellikleri gosterdikleri sdylenebilir. Tasarimda yazilar 6ne ¢ikan unsurdur
ama diger lirlin ambalajlarina gore daha sade, az renkli ve kalite algis1 yiliksek gortintimliidiirler.
Bu gorsel 6zellikler kadin ruhuna ve zerafetine ugun sembolik nitelikler tagimaktadir. Bitisik el
yazisi, kivrimli ve yumusak hatlar, duyguyu ve zerafeti 6ne ¢ikaran unsurlardir. Bu 6zellikteki

harflemeler ¢cogu zaman hazir fontlarla diizenlenmis algis1 yaratabilirler.

Gorsel 4.8. Incelenen kuru meyve ambalajinda harfleme drnegi

(https://www.behance.net/gallery/54186367/Packing-for-fruit-chips)

Tasarim igerige gore degiskenlik gosterse de harfleme tiim ambalajlar tasarimlari igin
uygulanabilir bir tekniktir. Gorsel 4.8’de goriildiigii gibi yaz1 ambalajin tamamini kaplamig ve
estetik bir goriiniim elde edilmistir. Ambalajin igerigine yonelik renk kullanimlar1 paketin
tamaminda gosterilmektedir. Bu durum algida secici olabilmesi i¢in tiiketiciye dogrudan
iletisime geciste kolaylik saglamaktadir. Uriiniin farkli ¢esitlerdeki amblaj grafiklerinde de
tasarim biitlinliigli ve marka kimligine vurgu yapan 6gelerin korundugu goriilmektedir. Bu
durum, tiiketici i¢in aradigini kolaylikla bulabilmesinde 6nemli rol oynamaktadir. Ambalaj
iizerinde dekoratif ¢izimler harfleme teknigine uyum saglayacak sekilde eklenmistir. Renkler
gibi ¢izgilerin de kendilerine 6zgii etkileri bulunmaktadir. Bu ambalaj tasariminda hiyerarsik
olarak siralanan marka, {iriin ad1, igerik tiiketiciyle dogrudan iletisime gecebilmektedir. Zemin
renginin koyu olmasi yazilar1 ve gorseli 6ne ¢ikarmaktadir. Ayrica kullanilan koyu renk iiriiniin
dogalligini vurgulamaktadir. Uriiniin icerigine gore harfleme iizerindeki renk kullanimi basarili

olup biitiine bakildiginda uyum yakalanmustir.

4.3  Arastirmamn Ugiincii Alt Problemine Yonelik Bulgular

Harfleme tekniginin kullanildigi ambalajlar yas, cinsiyet vb. degiskenler acgisindan agirlikl
olarak hangi hedef kitleye hitap etmektedir?
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Harfleme teknigi kullanilan ambalajlarin yas, cinsiyet, vb. degiskenler agisindan dagilimi
incelendiginde yas ve cinsiyet sinirlamast olmadig1 goriilmektedir. Ancak agirlikli olarak yas
grubunda cocuklara, cinsiyet olarak ise kadinlara hitap eden iiriinlerin ambalaj grafiklerinde
harfleme kullaniminin daha yaygin oldugu sdylenebilir. Harfleme kullanilan ambalajlarda ayni
zamanda renk cesitliligi, canliligi gibi unsurlarin yami sira illiistratif etkiler de sik
goriilmektedir. Cogu ornekte tipografik unsurlarin da ambalajin gorsel 6zelliklerine uyumlu
oldugu soylenebilir. Bu durum, ambalaj grafi§inde gorsel yazi uyumunu saglama
gerekliliginden kaynaklanir. Organik ve illiistratif bi¢cimlerin, canli renklerin agirlikli oldugu
bir ambalajda, daha mekanik veya ciddi goriinen hazir fontlar yerine goérsellere uyumlu bir
harfleme ¢izimi tercih edilmelidir. S6z konusu ambalajlarin daha renkli, eglenceli, 6zgiin ve
akilda kalict olmasi hatta saklanilabilir olmas1 nedeniyle cocuklara hitap ettigi ve ilgilerini
cektigi bir gergektir. Satin alma davranis1 ¢gocugun kendisi tarafindan gergektiriliyor olmasa
bile ebeveyn tercihlerini etkilemede ambalaj grafiginin uygunlugu ve temsil giicii 6nemlidir.
Kullanilan harflemeler yerine gore okunakliligi artirarak tasarlanabilir. Bir ¢ocuk
ambalajindaki harfleme ile yetiskin ambalajlarindaki harflemeler farklilik gésterecektir. Bunun

yant sira tasarimi destekleyici renkler kullanilmaktadir.
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Gorsel 4.9. Incelenen elma gevregi ambalajinda harfleme drnegi

(https://bionovashop.ru/en/shop/post/khlopya-s-fruktami-yablochnye-300q/ )

Cocuklara yonelik ambalaj grafikleri disinda yetiskinlere yonelik iiriinlerin ambalajlarinda da
harfleme kullanimi sik¢a goriilmektedir. Bahsedilen iiriinlerin birgcogu ¢ocuk ve yetigkinlerin
ortak kullanimima yonelik oldugu gibi yalmizca yetigkinlere yonelik iirlinlerin ambalaj
grafiklerinde de tipografik diizenlemelere ve harfleme uygulamalarina yer verilmektedir.
Ozellikle alkollii igecek etiketleri ambalaj grafigi ve baski teknikleri agisindan son derece 6nem
verilen ve yatirim yapilan bir grafik iirlindiir. Market raflarinda yer alan en ekonomik {irtinden
en pahalisina kadar 6zenle tasarlanmis alkollii icecek etiketi gormek miimkiindiir. Bu iiriinlere
ait sise etiketleri incelendiginde her biri kendine 6zgii bir tasarim diline sahiptir ve tipografi
kullanimi bu tasarimlarin 6zgilin ve ayirt edici yoniinii olusturmada son derece etkilidir.
Yetiskinlere yonelik bu iiriin grubundaki ambalaj etiketlerinde harfleme kullanimi tipografik
diizenlemenin en dikkat ¢ekici unsurudur. Marka ismi ya da tiriinii tanimlayan kelimenin 6zgiin,
estetik ve akilda kalict bir etki birakmasi hedeflenir. Dolayisiyla s6z konusu etiketlerdeki
harflemeler 6zgiin olarak ¢izilmis ve birbiriyle uyumlandirilmis harflerin bir araya gelmesiyle

olusur. Farkli alkollii icecek tiirlerine gore bu tasarimlarin kalite algis1 degisebilir. Pahali iiriin
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grubuna dahil olan igeceklerde kullanilan harflemeler genellikle gotik harfler veya eski yazi
bigimlerini ¢agristiran harfler ile olusturulur. Organik bi¢imli motifler bu etiketlerde yaziya
eslik eder. Bu liriin grubundaki sise etiketlerinin baski ¢oziimlemeleri de yiiksek kalitelidir.
Etiketin malzemesi, harf ve diger grafik iirlinlerin yaldizli kabartma teknigiyle basilmasi lirtiniin

pahali (premium) {iriin grubuna dahil oldugunu gosteren 6nemli belirtilerdir.

Harfleme kullaniminin cinsiyet degiskenine gore yayginligr incelendiginde kadinlara yonelik
iiriinler daha fazla 6ne ¢ikmaktadir. Kozmetik, hijyen malzemeleri gibi iirtin ambalajlarinda
tipografi ve harflemenin etkin bir sekilde kullanildig1 ornekler yaygindir. Bu firiinlere ait
ambalaj grafikleri genellikle pastel renklerin kullanildig1 daha sade tasarimlara sahiptir. Uriin
veya marka adi biiyiik puntolarla, genellikle tek renkli ve bitisik el yazis1 ile yazilir. Ambalajin
geneline yanstyan yalin tasarim anlayist nedeniyle tipografik diizenleme ya da harfleme etkili
bir sekilde One cikabilir. Bu gorsel 6zellikler kadin ruhuna ve zarafetine uygun sembolik
nitelikler tasimaktadir. Bitisik el yazisi, kivrimli ve yumusak hatlar, duyguyu ve zarafeti 6ne

¢ikaran unsurlardir.

4.4  Arastirmanin Dordiincii Alt Problemine Yonelik Bulgular

Harfleme tekniginin kullanildigi ambalajlar, estetik ifade, dikkat cekicilik ve 6zgiinliik gibi

degerler agisindan diger ambalaj grafiklerinden ayrigsmakta midir?

Harfleme tekniginin kullanildig1 ambalajlarin, estetik ifade, dikkat ¢ekicilik ve 6zgiinliik gibi
degerler agisindan diger ambalaj grafiklerinden ayristigi sdylenebilir. Oncelikle harfleme
tekniginin etkin olarak kullanildig1 ambalajlarin sira dist bir goriiniime sahip oldugu kabul
edilmelidir. Vurgu noktasina harfleme ile olusturulmus bir anlatimin alindigi ambalaj
tasarimlarinin daha marjinal, 6zglin ve modern goriindiigii gercektir. Ciinkii bu ambalaj
grafiklerinde harflemeye eslik eden gorseller ve renkler de sira dis1 olabilir. Bazen alisilmisin
disinda illiistratif ve kalabalik bir anlatima sahip olabilirler veya alisilmisin ¢ok Gtesinde sade
olabilirler. Her iki durumda da bu ambalajlarin diger ambalajlardan dikkat cekicilik ya da
estetik anlamda ayristig1 goriilmektedir. Harfleme tekniginin gorsel zenginligi ile tasarlanmig
bir ambalaj grafigi tiiketiciye iirliniin igerigine dair giiclii mesajlar verebilir. Son yillarda
giderek yayginlasan vegan veya organik iiriinlerin ambalaj grafikleri, diger tirlinlerle ilk bakista
ayrismast adia daha sade ve 6zgilin bir tasarim diliyle tasarlanmaktadir. Bu iriinler aym
zamanda pahali Uriinlerdir. Dolayisiyla ambalaj grafiginin iirlinlin igerigini ve kalitesini

yansitmasi beklenmektedir. Harfleme tekniginin, bu iirlinlerin ambalaj tasariminda fark yaratici
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ve dikkat c¢ekici bir 6ge olarak kullanildig1 sdylenebilir. Harfleme uygulamasi, ambalajin
formuna, malzemesine ve diger gorsel unsurlarina uyumlu bir sekilde uygulandiginda 6zgiin ve

estetik niteliklere sahip, kalite algis1 yiiksek bir goriintii olusturmaktadir (Gorsel 4.10).

Gorsel 4.10 Cikolata ambalaj1 6rnegi

(https://godairyfree.org/product-reviews/trader-joes-organic-almond-beverage-chocolate-bar)

45  Arastirmanin Besinci Alt Problemine Yonelik Bulgular

Ambalaj grafiklerinde gérsel bir ifade aract olarak harfleme tekniginin kullaniminin iletisim

acgisindan olusturdugu avantajli veya dezavantajli durumlar nelerdir?

Harfleme tekniginin kullanildigi ambalaj tasarimlari diger tasarimlara gore daha dikkat
cekicidir. Farkli tasarim yaklasimi, ambalajin diger gorsel unsurlarinin da harflemeye
uyumlandigy, estetik niteligi yiiksek, 6zgiin bir iiriin ortaya ¢ikartmaktadir. Harfleme tekniginin
kullanildig1 ambalajlarin genel olarak kalite algisinin da yiiksek oldugu, iiriiniin igerigine dair
giiclii mesajlar verdigi goriilmektedir. Kendi hedef kitlesini olusturma anlaminda avantajli
olabilmektedir. Ambalaj tasariminda harfleme kullanilmasi, farklilig1 da beraberinde getirir ve
diger lirlinlerden ayrismaktadir. Harfleme tekniginin kullanildig1 ambalajlar daha samimi bir

goriintii ve algiya sahiptir.

Harfleme tekniginin kullanildig1 ambalaj grafiklerinde karsilasilan dezavantajli veya riskli
durumlarin basinda okunabilirlik gelmektedir. Harflemeler genelde tasarimin en dikkat ¢ekici

ve ilk etkilesimi saglayan boliimiinde yer aldiklari i¢in harflemeyi olusturan tipografik
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elemanlarin dogru ¢6ziimlenmesi okunabilirlik agisindan 6nemlidir. Harflerin hem kendi formu
hem de diger harflerle olusturdugu ortak form harflemenin basarisini belirler. Aksi bir durum
okunabilirlik acisindan iletisimi gii¢lestirebilir. Uriiniin anlasilmamasi hedef kitleye hitap
edememesi gibi problemleri beraberinde getirecektir. Harfleme uygulamasi, ambalajin
formuna, malzemesine ve diger gorsel unsurlarina uyumlu bir sekilde uygulanmadiginda gorsel
biitiinliik bozulabilir ve estetik nitelikten yoksun goriinebilir. Boyle bir durumda ambalaj hem
tekil olarak hem de rafta yan yana konumlandirildiginda ¢oklu olarak kotii bir goriintii

olusturabilir.

Daha 6nce de bahsedildigi gibi harfleme kullanilan ambalaj grafikleri liriine dair gli¢lii mesajlar
vermektedir. Uriiniin igerigine, kalitesine ve fiyatina dair ilk fikirler ambalajla ilk
karsilasildiginda olusmaya baslar. Bu nedenle ambalajin tiiketiciyi yaniltmamasi veya yanlis
yonlendirmemesi son derece dnemlidir. Dolayisiyla ambalajin gorsel diliyle {iriiniin igeriginin
uyugmasi gerekir. Ornegin, standart kalitede bir {iriniin ambalaj grafiginde harfleme teknigi ile
yliksek kaliteli, organik, vegan vb. 6zel {iriin algis1 olugturulmasi hem tiiketiciyi yaniltmasi hem

de pahal {irlin algis1 yaratarak kendisinden uzaklastirmasi dezavantajli bir durum olusturabilir.

CRAMAZING TASTE OF b

).
,

% >

7 A \}}«:

o > Y

BNy S .48

i SN ol

Gorsel 4.11. Seker ambalajinda harfleme 6rnegi

(https://www.pinterest.co.uk/pin/birdie-kandy--469218854928259341/ )

Uygulama Calismasi
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Degisen ve stirekli gelismekte olan diinyamizin i¢erisinde devamliligi en ¢ok i¢inde barindiran
seylerden birisi de gida ambalajlaridir. Gida ambalajlar1 7°den 70’e her yas grubunun igerisinde
oldugu genis bir kapsami ifade etmektedir. Bu anlamda gelismekte ve degigsmekte olan
ambalajlar1 da gormek miimkiindiir. Uygulamanin bu kisminda ¢ocuklar goz Oniinde

bulundurularak inceleme yapilmis ve bu dogrultuda uygulama c¢alismasi yapilmistir.

Uygulama yapilmadan Once konuya yonelik hedef kitle, renk ve grafik ogeleri detayl

incelenmis tez igerisinde bilgi vermektedir.
Hazirhk Asamasi

Calismanin bu asamasinda ambalaj tasariminin olusturulurken gerekli olabilecek arag¢ gerecler
ve incelemeler saglanmistir. Calisma markas1 olarak ‘Ziiber’ secilmistir. Markanin daha
onceden olan ‘meyve kiipli’ ambalaji baz alinarak incelenmistir. Calismaya eskiz yapilarak

baslanmis olup belirlenen markanin sinirlar1 igerisinde tasarima baslanmaistir.

Gorsel 4.12. Uygulama Eskiz Tasarimi

Calisma ¢ocuklara yonelik olarak hazirlandiginda okuma yoéniinde giicliik cekilmemesinin yani
sira disaridan bakildiginda da igerik hakkinda bilgi verici olmast konusunda detayli calisma
saglanmistir. Ambalaj igerisindeki meyve kiipiiniin ambalaj disinda da harfleme olarak

tasarlanmus, illiistrasyon olarak desteklenmis halini yansitmasi amaglanmistir.

Belirlenen markanin igeriginde farklt meyve ¢esitlerinin bulunmasi ayirt edici olmasi yoniinde

kolaylik saglamistir.
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Gorsel 4.13. Uygulama Eskiz Tasarimi-2

Belirleyici renkler olarak meyvelerin renkleri ve formlar: ile tasarlanmigtir. Hedef kitlesi
cocuklar oldugundan harflerin daha yumusak kenarli ve okunakli olmasi oncelik olarak
islenmistir. Harflemenin yani sira yaziyr desteklemesi ve meyvelerin dokularindan yola

cikilarak ufak siislemeler ve noktalamalar kullanilmistir.
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Gorsel 4.14. Uygulama Eskiz Tasarimi-3

Eglenceli olmasi1 ve renkleriyle dikkat ¢cekmesi saglanilmaya calisgilmigtir. Kullanilan yan
tasarimlar olarak bulutlar eklenmis gokyliziiniin acgikligindaki ugusan sevimli meyveler
anlatilmak istenmistir. Ambalajda kullanilan formun yine ¢ocuklara yonelik yumusak kenarlt

ve kullanim kolaylig1 saglayacak ¢anta formu verilmistir.

Ambalajin lizerinde yer almasi gereken en onemli ogelerden birisi olan igerik kismi arka

kisminda yer alip ayr1 bir bolmede detayl sekilde yer verilmistir.
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Gilekli Meyve Kipi

m Koruyucusuz_/ Seker ilavesiz

Muzlu Meyve Kiipii

Gorsel 4.15. Uygulama Ambalaj Tasarimi

Ambalajin iizerinde bulunan diger metinler tirnaksiz yazi karakterleriyle desteklendirilmistir.
Ambalajin sag arka kisminda bulunan ‘ziiber dogal bilesenlerden olusur’ yazis1 bir damga

goriinlimiinde tasarlanmis olup orada da bir estetik kaygi yakalanmaya ¢alisilmistir. Son olarak

137



geri doniisiim ve ¢evreye duyarli olmasi i¢in kullanilacak olan karton/kagit ambalajlarin

paketlenmesi saglanmis meyve kiipleri jelatin igerisinde paketlenmistir.

Katkisiz ' Koruyucusuz . Seker ilavesiz

Muzlu Meyve Kapa

Gorsel 4.16. Uygulama Mock-up Tasarimi

138



UBER

Q

zuberlezzetler.com

fX¥ o)

#zuberlezzetler

Gorsel 4.17. Uygulama Afis Tasarimi




5. SONUC VE ONERILER

Sonu¢: Bu arastirmada, ambalaj grafiklerinde harfleme tekniginin kullanimi konusu
incelenmistir. Bu konu dogrultusunda ambalaj tasarimi ve tipografi boliimleri altindaki
basliklarla arastirmanin kavramsal ¢ergevesi olusturulmustur. Aragtirmanin temel problemi,
ambalaj grafiklerinde harfleme tekniginin kullanimina yonelik bir goriintli ortaya koymak
oldugu i¢in harfleme (lettering) kavramina yonelik detayli tanim ve agiklamamlar 6rnekler
esliginde yapilmis, tipografinin alt kavramlarindan olan harfleme uygulamasinin diger
tipografik uygulamalardan ayrisan yonlerine deginilmistir. Bulgular boliimiinde arastirmanin

caligma grubuna dahil edilen gida ambalajlarindan seg¢ilen 6rnekler incelenmistir.

Bulgular boliimii arastirma kapsaminda belirlenen 5 adet alt probleme verilen yanitlardan
olusmaktadir. Bunlardan ilki “harfleme tekniginin kullamildigi gida ambalajlart nasil bir
goriintime sahiptir?” sorusudur. Bu soruya cevap bulabilmek ic¢in, harfleme tekniginin
kullanildig1 tespit edilen 6 adet gida ambalaji biitiin gorsel yonleriyle detayli olarak
incelenmistir. Aragtirmanin birinci alt problemine yonelik sorular cevaplanip konuyla ilgili
genel bir goriiniim ortaya koyduktan sonra arastirmanin diger alt problemleriyle daha dar

kapsamli sorularin cevaplar1 aranmistir.

Arastirmanin ikinci alt problemi kapsaminda “harfleme teknigi agrlikli olarak hangi icerige
sahip ambalajlarda kullaniimaktadir?” sorusuna cevap aranmistir. Buna gore; harfleme
tekniginin kullanildigi ambalajlar gérsel zenginligiyle 6ne ¢ikmaktadir. Eglenceli, ¢ok renkli,
illistratif 6gelerin yer aldigi bu ambalajlarin siklikla gida iiriinlerinde karsimiza ¢iktigi
goriilmektedir. Meyve suyu, alkollii icecekler, siit tirlinleri, gazli igecekler gibi sivi gidalarin

ambalajlarinda harfleme tekniginin daha fazla kullanildig1 gériilmektedir.

Arastirmanin ti¢lincii alt problemi; “harfleme tekniginin kullamildigi ambalajlar yas, cinsiyet
vb. degiskenler agisindan agirlikly olarak hangi hedef kitleye hitap etmektedir? ” sorusundan
olusmaktadir. Ambalaj grafiklerinde her yas ve cinsiyete hitap eden uygulamalar goriilse de yas
grubunda cocuklara, cinsiyet olarak ise kadinlara hitap eden iirlinlerin ambalaj grafiklerinde

harfleme kullaniminin daha yaygin oldugu sdylenebilir.

Aragtirmanin dordiincii alt problemi kapsaminda, “harfleme tekniginin kullanildigi ambalajlar,
estetik ifade, dikkat ¢ekicilik ve 6zgiinliik gibi degerler agisindan diger ambalaj grafiklerinden

ayrismakta midir? ” sorusuna cevap aranmistir. Buna gore, harfleme teknigi ambalajin formuna,
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malzemesine ve diger gorsel unsurlarina uyumlu bir sekilde uygulandiginda 6zgiin ve estetik

niteliklere sahip, kalite algis1 yiiksek bir gorlintli olusturmaktadir sonucuna varilmstir.

Arastirmanin besinci ve son alt problemi ise “Harfleme tekniginin kullanildigi ambalajlar,
estetik ifade, dikkat ¢cekicilik ve ozgiinliik gibi degerler agisindan diger ambalaj grafiklerinden
ayrismakta midir? ” sorusundan olugsmaktadir. Bu alt problemi cevaplamaya yonelik elde edilen
bulgular harfleme tekniginin kullanildig1 ambalajlarin avantajli ve dezavantajli durumlarini
ortaya koymaktadir. En avantajli yonler olarak ozgiinliik, kalite algisi ve rakip iiriin
ambalajlarindan olumlu y6nde ayrisma goézlemlenirken, dezavantajli durumlar olarak olasi
okunabilirlik problemleri, ambalajin gorsel diliyle {iriiniin igeriginin uyusmamasi gibi riskler

siralanabilir.

Sonug olarak; ambalaj grafiklerinde harfleme tekniginin kullanimina yonelik bir goriiniim
ortaya cikartmay1 amaglayan bu arastirma, yapilan dokiiman incelemeleri ve drnekleme dahil
edilen ambalaj degerlendirmeleri sonucunda ¢esitli bulgu ve sonuglara ulasmistir. Bu bulgulara
gore; ambalaj grafiklerinde harfleme kullanimi birgok iiriin tiiriinde, ¢esitli yas ve cinsiyete
hitaben goriilmektedir. Ancak bu genis yelpaze icerisinde gida ambalajlarinin 6ne ¢iktig1 ve bu
ambalajlarin agirlikli olarak cocuklara hitap ettigi sdylenebilir. Arastirma kapsaminda
incelenen tiim ambalajlar -6rnekleme dahil edilmeyenler de dahil- gostermistir ki; harfleme
tekniginin kullanildig1 ambalajlar, diger ambalajlara gére daha 6zgiin, estetik, akilda kalic1 ve

ayirt edici goriinmektedir. Bu ambalajlarin kalite algisinin da yiiksek oldugu goriilmektedir.

Bu tez c¢alismasi, kuramsal arastirma ve analizlere ek olarak bir de uygulama g¢alismasi
icermektedir. Arastirmaci tarafindan, bir markanin cocuklara yonelik iiriinlinde harfleme

uygulamalar ile yeniden diizenleme yapilmistir.

Oneriler: Harfleme uygulamalarinin ambalaj grafiklerindeki etkisinin ortaya konuldugu bu
arastirmanin bu konudaki farkli ¢alismalara 1s1k tutmasi amaglanmistir. Bu arastirmada,
orneklem olarak gida ambalajlar1 tercih edilmistir. Arastirma kapsaminda gerceklestirilen
literatiir taramasina dayali dokiiman incelemeleri sonucunda farkli iiriin gruplarima yonelik
ambalaj grafiklerinde de harfleme uygulamalarina rastlanmistir. Bagka bir arastirmada bu

ambalaj grafiklerine ait detayl1 analizler yapilabilir.

Harfleme uygulamalan afis, kitap kapagi, albiim kapagi, sosyal medya igerikleri vb. bir¢cok
grafik iirlinde etkili olarak kullanilmaktadir. Bu grafik iiriinlerde harfleme kullanimina yonelik
gorlntiiler ortaya koymay1 amacglayan kuramsal aragtirmalar ve O6rnek tasarim uygulamalari

yapilabilir.
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Harflemeler benzeri olmayan, 6zgiin uygulamalardir. Grafik tasarim 6grencilerinin kalip ve
ezberlenmis tasarimlardan kaginmasini, benzersiz ve 0zgiin calismalar gerceklestirmesini
saglamak i¢in grafik tasarimi veya tipografi derslerinde harfleme uygulamalarina daha fazla yer
verilebilir. Bu ¢alismalarda, 6grencilerin eskiz asamasindan baglayarak dijital uygulamayla

sonuglanan profesyonel bir {iriin ya da marka olusturma siirecini deneyimlemeleri saglanabilir.
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