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ETiK BEYANI
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sundugum verileri, bilgileri ve dokiimanlar1 akademik ve etik kurallar ¢ergevesinde elde
ettigimi, tiim bilgi, belge, degerlendirme ve sonuglari bilimsel etik ve ahlak kurallarina
uygun olarak sundugumu, tez ¢caligmasinda yararlandigim eserlerin tiimiine uygun atifta
bulunarak kaynak gosterdigimi, kullanilan verilerde herhangi bir degisiklik
yapmadigimi, bu tezde sundugum ¢aligmanin 6zgiin oldugunu, bildirir, aksi bir durumda

aleyhime dogabilecek tiim hak kayiplarini kabullendigimi beyan ederim.
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OZET

GRAFIK ANA SANAT DALI
GRAFIK TASARIMDA RETRO ESTETIGIi

EBRU DEGIRMENCI

Modernlesme siireci ile baslayan degisimler toplumlari bir¢ok agidan etkilemistir. Toplumlarin
yasantilari, kiiltiirleri, diisiince bigimleri modern siire¢ etrafinda sekillenmeye baslamistir. Eski
ile yeni arasinda olugmaya baslayan ayrim, modernizmin getirdigi evrenselcilik anlayisi, bir
bakimdan toplumlarin eskiye donmek istemelerine neden olmustur. Nostalji ve retro bu noktada
karsimiza ¢ikmaktadir. Modernizm sonrasi postmodern toplumda kendine yer edinen nostalji
gegmise olan Ozlemi ortaya c¢ikarirken, retro da nostaljiyi kullanarak onu sunmaktadir. Ancak
gecmisteki gilizellik duygusunu kullanmak, gecmise donmek sadece retro degildir. Sanat
tarihinin belli donemlerinde ge¢misteki giizellik duygusunu kullanan akimlar da vardir.
Neoklasisizm, sembolizm, arts and crafts ve art nouveau da ge¢misin giizelligini yasadiklar
doneme uyarlamiglardir. Retro ile bu akimlarin farki tez igerisinde agiklanmistir. Caligmada
modernizm ve postmodernizme yer verilmesinin nedeni modernizmin retronun igerisinde olan
nostalji duygusunu ortaya ¢ikarmasidir. Retroya uzanan siirecin daha iyi anlasilabilmesi adina
modernizm, postmodernizm, kitsch, camp ve nostalji basliklar giizellik ve gegmise doniik olma
yonleri ile ele alinmistir. incelenen basliklar neticesinde grafik tasarim iiriinlerinde kullanilan

retro estetigi ornekleri incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Estetik, Modernizm, Postmodernizm, Retro, Nostalji



ABSTRACT

GRAPHIC ART DEPARTMENT
RETRO AESTHETICS IN GRAPHIC DESIGN

EBRU DEGIRMENCI

Changes starting with modernization affected societies in many ways. Lives, cultures
and ways of thinking of societies began to take shape around the modern process. The
distinction between old and new and perceptive of universalism brought out by
modernism caused societies want to go back. At this point, we face nostalgia and retro.
Taking its place in postmodern society after modernism, nostalgia brings to light
missing for past, while retro presents it by using nostalgia. However, using the sense of
beauty in the past and going back to past is not just what retro is. In some periods of art
history, there have been some movements using the sense of beauty in the past, as well.
Neoclassicism, symbolism, arts and crafts and art nouveau adapted the sense of beauty
of past in accordance with the period they belong to. The difference between retro and
these movements were explained in the thesis. The reason why modernism and
postmodernism were included in this study is modernism reveals sense of nostalgia
inside retro. To get a better understanding of the process about retro, modernism,
postmodernism, kitsch, camp and nostalgia concepts were discussed in terms of their
beauty and retroactive perspectives. As a result of concepts discussed, samples of retro

aesthetics used in graphic design works were analyzed.

Key Words: Aesthetics, Modernism, Postmodernism, Retro, Nostalgia



TESEKKUR

Arastirma ve tez yazim silirecimde yonlendirmeleri, degerlendirmeleri ve yardimlari ile
yanimda olan ve anlayigh yaklagimiyla destek olan tez danismanim Sayin Dog¢. Engin

UMER’e minnettarim.

Her konuda 6neri ve elestirileriyle yardimci olan arkadaslarima ve manevi destegi ile
tiim siirecte yanimda olan, moral ve destek veren ablam Derya DEGIRMENCI’ye her

zaman yanimda oldugu i¢in tesekkiir ederim.

Bugiinlere gelmem igin ¢alisan, hi¢bir destegini esirgemeyen ve bana inanan aileme

sonsuz tesekkiirii borg bilirim.
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1. GIRIS

Modernizm ile birlikte kiiltiirel yasantida gelenekler degistigi i¢in eski donemlerin
duygusuna ihtiya¢ duyuldugu diistiniilmektedir. Bu ihtiyag¢lar dogrultusunda da nostalji
ve retro gibi ge¢misin formunu alip glinlimiize getiren egilimlere yonelimlerin arttigi
diistiniilmektedir. Tiiketim tiizerine kurulu olan yasantida siirekli yeni bir seylerin
iiretilmesinin de zor ve riskli oldugu disiiniilmektedir. Siirekli giincellenen, yenilenen
diinyada insanlarin dikkatini ¢ekmenin, giiven duygusunu hissettirmenin en iyi yolunun
onlara tanmidik geleni, eskiyi sunmak oldugu disiiniilmektedir: Nostalji duygusunu
yasatarak, su anki hayat1 kurmak ve anlamak; ge¢mise bakarak, giiniimiizii insa etmek.
Ancak, gecmise bakmak, geride kalmis, bitmis olan1 giincellemek, giiniimiize getirmek
sadece retro degildir. Neoklasisizm, Sembolizm ve Art Nouveau gibi durumlar da

geemisteki giizellik duygusunu yasadiklari donemde yeniden kullanmiglardir.

Bu baglamda, arastirmanin ikinci boliimiinde, felsefi disiplin olarak estetik ve estetik
kategoriler aciklanmistir. Estetik boliimiine tez igerisinde yer verilmesinin nedeni,
modernizm sonrast postmodernizm ile birlikte begeni ve giizellik algisinin degistiginin
diisiiniilmesidir. Tlk¢agda kabul edilen ve belli kaliplar igerisinde ele alinan estetik zevk
ve degerlerin postmodernizm ile birlikte kitsch, camp gibi olgularin da estetik bir deger
olarak algilanmasi ile birlikte degistigi diisiiniilmektedir. Tez igerisinde de bu degisimin
goriilebilmesi adina estetik baghig1 altinda felsefi tanimlamalarina ve kategorilerine yer
verilmistir. Sonrasinda retro kavramini anlamak adina giizellikte geri doniisler baslig
altinda, gecmisin formunu alip gilinlimiize getiren, glinlimiize uyarlayan akimlar,

hareketler arastirilip agiklanarak, retronun zemini hazirlanmstir.

Aragtirmanin ii¢lincli boliimiinde, modernizm ve postmodernizmden retroya uzanan
yolda degisen kiiltiir ile birlikte kitsch, camp ve nostalji kavramlar1 retro ile
iligkilendirilerek agiklanmistir. Bu iliskiler giizellik ve gegmise doniik olma yoniiyle ele

alinmustir.

Arastirmanin dordiincii boliimiinde, grafik tasarim iiriinlerinde retro estetigini kullanan
caligmalar Onceden belirlenen basliklara goére incelenmistir. Basliklar; renk, yazi
karakterleri, gorseller, moda, ses ve goriintii gibi 6gelerin, tez siirecinde elde edilen

bilgiler neticesinde incelenmesi ile olusturulmustur. Retronun hangi grafik tasarim



iiriinlerinde nasil kullanildig1 arastirilmistir ve retro estetiginin igerik olarak neye hizmet

ettigi sorusunun cevabi aranmistir.

Sonu¢ ve Oneriler boliimiinde ise, tezin genelinde anlatilan kavram ve tanimlamalar
Ozetlenerek incelenen ornekler ile ilgili sonuca varilarak oneriler kismi olusturulmustur.
Yapilan grafik ¢oziimlemeler sonucunda grafik {iriinlerde retro kullaniminin nedeni

iizerine bir yargiya varilmistir.
Problemin Durumu

Modernizm ile birlikte, kiiltiirde geciskenlikler yagsanmaya baglanmistir. Moda olgusu
bu donemde karsimiza ¢ikmaktadir. Estetik zevk ve sanatsal iiretimler de modalara
uymak zorunda kalmis ve hizli degisimlerden etkilenmistir. Tiim yaratict sanatlar gibi
grafik tasarim da siirekli bir degisim ve gelisim gecirmekte, i¢cinde bulundugu diinyadan
ilhamlar almaktadir. Giliniimiizde retro estetigi grafik tasarimda reklamcilik, ambalaj,
tipografi, afis, illiistrasyon ve daha birgok alanda karsimiza ¢ikmaktadir. insanlar eski
seyleri gilinlimiize uyarlayarak degerlendirme egilimindedirler. Retro tasarim, bu
davranis1 degerlendirerek stratejik bir egilim amaglamaktadir. Retro ve nostaljik
tasarimlar tiiketici lizerinde gegmise ait olan duygular yiicelterek iiriin/reklam/tasarima
sempati olusturarak hatiralar1 canlandirmaktadirlar. Deger unsuru ile dikkatleri {izerine
toplarken, giliniimiiz teknolojisi ve tasarimi ile bu dikkati canli tutmaktadir. Grafik
iriinlerde retro kullanimi ile tasarim, tiiketicinin duygularina yonelik bir goriinis ile
farkin1 ve akilda kaliciligin1 saglamaktadir. Retro tasarimin 6ziinde tiiketicinin ge¢mis
hayatindan bir an1 ya da ize dokunmak yatmaktadir. Retro tasarimda temel amag
kisilerde nostalji duygusu ile baglanti kurarak tasarima konu olan mesaj1 iletmek ve
farkli bir yaklasim olusturmaktir. Bu baglamda tez ¢alismasinin problemi “Grafik
iirlinlerde retro estetiginin kullanimi nasil ger¢eklesmistir ve retro estetiginin grafik dili

nedir?” olmaktadir.
Arastirmanin Amaci

Bu caligsma ile, grafik tasarim iiriinlerinde kullanilan retro yaklasimina deginilerek; afis,
ambalaj, reklamlar, tipografi gibi grafik {riinler retro estetigi baglaminda incelenerek

kiiltiirel bir fenomen olan retronun grafik iirtinlerde nasil kullanildig1 agiklanacaktir.



Arastirmanin Onemi

Grafik tasarimin estetik agisindan ele alinmasi, alana teorik katki agisindan Snemli
goriilmektedir. Clinkii; daha onceden retroyu estetik baglamda ele alarak grafik
tasarimdaki Orneklerini inceleyen bir ¢aligma olmadigi i¢in yazilacak tez literatiire ve
bundan sonra bu alanda yapilacak ¢aligmalara bir zemin hazirlayacag: diistiniilmektedir.
Grafik tasarimda retro estetigin Onemine deginilmesi ile birlikte, retronun hangi
caligmalarda ne sekilde kullanildigi incelenecek ve retronun grafik tasarimdaki yeri

hakkinda bir sonuca varilacaktir.
Arastirmanin Varsayimmlari

Retronun ge¢mis sanat ve kiiltiir donemlerindeki “ge¢misin giizelligine donme” fikri ile

farklarinin oldugu diistiniilmektedir.

Retro estetiginin daha ¢ok postmodern diye tabir edilen kiiltiirel yasantilarda karsimiza

cikabilecegi diistiniilmektedir.

Retro estetiginin grafik tasarimda bilingli uygulamalarinin oldugu diistiniilmektedir.
Arastirmanin Simirhiliklar:

Retronun, postmodern adi verilen kiiltiirlerde karsimiza ¢iktigi diisiiniilmektedir. Bu
baglamda 2000 sonras1 grafik iiretimlerine yogunlasilmistir. Bunun nedeni; 2000 yili
sonrasinda diinyanin postmodern durumu daha yogun yasadigi diisiiniilmektedir.
Retronun popiiler kiiltiirde, popiiler kiiltiiriin her alaninda (sinema, televizyon, miizik,

moda) 2000 sonrasinda ¢ok daha belirgin oldugu iddia edilebilir.

Ayrica, grafik tasarim basghigr altinda afis, illlistrasyon, tipografi, reklamcilik gibi
alanlardaki grafik tretimler ele alinmistir. Secilen Ornekler belirlenen zaman dilimi

icerisindeki sirayla diisiiniilerek ortaya koyulmus ve incelenmistir.
Yontem

Bu aragtirma nitel arastirma yOntemlerinden dokiiman inceleme teknigine
dayanmaktadir. Bu inceleme yontemi ile, arastirma konusu ile ilgili siireli yayinlar,
makaleler, tezler ve giincel online kaynaklar incelenerek bilgiler elde edilmis ve

edinilen bilgiler sentezlenmistir. Bu bilgilerle retro bir tasarimin kategorileri ve
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ozellikleri belirlenmis olunup Orneklemlerin incelenmesinde bir bakis acgist meydana

getirilmeye caligilmigtir.



2. ESTETIiK KATEGORILER VE GUZELLIKTE GERi DONUSLER

2.1.Felsefi Disiplin Olarak Estetik

Bugiine kadar gelen her toplum, kiiltiir ve medeniyet, mimariden resme, sinemadan
edebiyata kadar sanat eseri olarak adlandirdigi eserlere sahiptir. Ortaya koyulan her
eser, onu olusturan kisinin diisiincelerini yansittig1 kadar, yasanilan toplumun kiiltiirel
ozelliklerini de yansitmaktadir. Bu acidan eserlerin benzer ve farkli yonleri One
cikabilmektedir. Yasanilan kiiltiire, cografyaya gore bireylerin begenileri de
farklilagmaktadir. Kimine gore giizel kabul edilen, kimine gore koti kabul
edilebilmektedir. Bu tiirden tecriibeler felsefede estetik kavrami ile kullanilmaktadir

(Y1lmaz, 2012, s.64).

Estetik Grekce “aisthesis” ya da “aisthanesthai” kelimesinden gelmektedir. Aisthesis
kelimesi duyum, duyulur algi, aisthanesthai sdzciigii de duyu ile algilamak anlamina
gelmektedir (Tunali, 1998, s.13). Tanimdan da anlasildig: iizere estetik, duyum ve
duyularla ilgili olmaktadir. Grekge kokenli bir sdzciik olan estetik, Christian Wolff
ogrencisi olan Alexander G. Baumgarten tarafindan ayr1 bir ¢alisma alani olarak 18.

yiizyilda kullanilmistir (Dagtasoglu, 2012, s.140).

Baumgarten, estetigi “duyusal bilginin bilimi” olarak tanimlamaktadir (Tunali, 1998).
Ona gore estetigin amaci, duyusal bilginin miikemmelligidir (Keskin, 2018).
Baumgarten, estetik bilimini aragtirirken mantik bilimine benzer bir duygu bilimi
kurmay1 amaglamistir. Bilim olarak estetigin, giizel olan ve olmayanla ilgili yargilar
aciklayabilecek bir kaynak saglamasi gerektigi diigiiniildiigii i¢in, giizel {izerine diisiinen

ve onun iizerinde arastirmalar yapan bir bilim dali olmustur (Yilmaz, 2012, s. 65).

Estetigin ortaya c¢ikmasinda en biiylik etkenin gilizeli arama ¢abasi oldugu ve ilk¢ag
estetiginin aslinda giizellik felsefesi ile bir tutuldugu sdylenilebilir. Insanlar
yilizyillardan beri gilizeli aramis ve onun ne oldugu sorusunu sormuslardir. Siirlere
bakildiginda hep giizelin ve giizelligin 6n plana ¢ikarilldigi, sanat eserlerinde giizel
olanin ilgi ¢ekici oldugu goriilmektedir. Ancak, bu durumdan estetigin ortaya ¢ikmasina
neden olan giizellik algisinin, estetigi net bir sekilde tanimladigi sonucuna

ulagilamayacag diistiniilmektedir (Yigit, 2019, s.592).



Platon igin giizel; iyi ve dogru ile iliskilidir ve bunlarla smirlidir. One siirdiigii felsefi
goriislerinde, iyi ve gilizel kavramlarina yogunlagmis ve “iyi”’yi bilmenin “giizel”i
bilmek ile ayni sey oldugunu ve bunlart bilmenin bizi mutluluga ulastiracagini
diisiinmiistiir (Yildiz, 2002, s.1). Sanat, Platon i¢in bir bilgidir ancak, insanin akl1 ile
olusturdugu ve dogrulugu iceren bir bilgi (episteme) degil, yaniltici, dogrulugu

bilinemeyen, duyusal bir bilgidir (doxa) (Tunali, 1998).

Aristotales, felsefesinde Platon’dan 6nemli Olcilide etkilenmis ancak, estetige, sanata
bakisinda ondan farkli yonler ortaya koymustur. Aristotales estetigi, bir tiir giizellik
olarak degil bir estetik obje, sanat yapit1 lizerine bir inceleme yani sanat felsefesi
yoniinde diisiinmiis ve bu ydnde gelistirme cabasina girmistir. Sanat sorunlarini
aragtirirken, sanat {lizerine tezler ileri siirerken de bu sorunlar1 gilizel kavrami basligi

altinda diisiinmemistir (Tunali, 1998).

Kant’a gore giizellik bir nesnenin seyredilmesinde anlama yetisiyle hayal giicii
arasindaki ortak uyum sonucunda olusan bir hoslanma duygusunun hissedilmesidir

(Altug, 2016, 5. 12).

Hegel’e (1770-1831) gore estetik, genel anlamiyla bakildiginda sanat felsefesi ile ayni

anlama gelmektedir. Ona gore estetik, sanat giizelliginin bilimidir (Tunali, 1998, s.151).

Daha 6nce de deginildigi gibi, estetik hakkinda bir¢ok felsefi diisiiniiriin kendi goriisleri
vardir. Yukarida estetik alaninin gelismesinde ve bugiin ayri bir alan olarak
bilinmesinde rol oynayan onemli isimlerin tanimlarina yer verilmistir. Antik ¢agda
baslayan estetigin seriiveni, belirli zaman dilimlerinde farkli diisiiniirlerin ortak bir
paydada bulustugu, bazen de tamamen farkli bakis acilarina sahip oldugu tanimlar
cergevesinde geliserek gilinlimiize dek ulastigi diistiniilmektedir. Felsefi bir disiplin
olarak estetik, kendi icerisinde bir¢ok farkli kategoriyi biinyesinde bulundurmaktadir.
Giizeli arama g¢abasi olarak ortaya ¢ikan estetigin, giizel duyusunu da i¢inde barindiran
felsefi bir bilime doniiserek giizel ile birlikte bir¢ok duyuyu da kapsayan bilim haline
geldigi diistiniilmektedir.

2.2.Estetik Kategoriler

Estetik kavraminin hayatimizda énemli bir role sahip oldugu diisiiniilmektedir. Giinliik
hayatimizda estetik bir¢ok anlamda kullanilmaktadir. izlenilen bir filme kars: diisiince
belirtilirken, okunulan bir kitap baskasina anlatilirken, bir tasarim hakkinda goriis
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bildirilirken ya da alinan bir giysi bir bagkasina onerilirken giinliik hayatin belki de her
an1 denilebilecek noktalarinda estetigin, ya da estetik teriminin biinyesinde barindirdig:
kategorilerin  kullanildigr  diistiniilmektedir. Giizelin ve gilizelligin ne oldugu
probleminden yola ¢ikarak bir¢ok farkli kategoriyi daha biinyesinde barindiran estetik
alaninin, yukarida verilen 6rnekte oldugu gibi yasamin vazgecilmez bir parcasi haline
geldigi diisliniilmektedir. Ancak estetigin her ne kadar giizeli bulma ¢abasi ile yola ¢iksa
da glinlimiizde sanatlar1 belirleyen, onlar1 birbirinden ayirt edici kilanin sadece giizellik

olmadig: diistiniilmektedir.

Estetigi giizelligin bilimi seklinde sinirlandirarak bakmak onun eksik anlasilmasina yol
acacaktir. Estetik, giizelle beraber c¢irkin, iyi, kotii, grotesk, ylice, igreng, komik vb. gibi
duyularla ilgili olan tiim kavramlar1 biinyesinde barindiran bir bilimdir (Yigit, 2019,
$.592). Cirkin, kotii, grotesk vb. gibi giizel disindaki kavramlarin estetik biliminin
konusu olmasi ve bu kavramlarin da estetige dahil olabilecegi Immanuel Kant, Karl
Rosenkranz gibi isimlerin ¢aligmalart ve one siirdiikleri fikirler ile birlikte miimkiin

olmustur (Yigit, 2019, s.592).

Artik giizel kadar cirkin, iyi kadar kotii, ylice olan kadar grotesk olan da bir estetik
kategori olmus ve bir nevi negatif ve pozitif estetik degerler birlestirilmistir (Bozkurt,
1995. 5.39). Estetik teriminde oldugu gibi, bu terimin kategorilerinde de tek bir tanim
yoktur. Birgok diiiiniir bu kategoriler lizerinde farkli tezler 6ne siirmiis ve kendi felsefi

goriiglerine gore yorumlayarak one siirdiikleri tezlerini savunmuslardir.

Bu boliimde estetik kategoriler iizerinde yapilan tanimlamalar ve ileri siiriilen goriislere
yer verilecektir. Estetigin bircok alt kategorisi vardir ancak, tez igerisinde tiim
kategorilere yer verilmemistir. Giizel, ¢irkin, ylice ve grotesk basliklar tez igerigi ile

baglantili goriildiigii i¢in, yalnizca bu kategorilere yer verilmistir.
2.2.1.Giizel

Platon giizel kavramini genellikle iyi ile birlikte kullanmigtir. Ona gore iyi etik degeri,
giizel ise estetik degeri temsil etmektedir. Platon iyi ile esdeger saydigi giizeli,
geometrik sekillere benzetmistir ve ondan haz alindigimin vurgusunu yapmstir (Yildiz,

2002, 5.4).

Aristoteles’e gore giizel; diizen ve Ol¢li anlamina gelmektedir. Gilizel kabul edilen
nesnenin ne ¢ok biiyilk ne de ¢ok kii¢ilk olmamasi gerekmektedir, Ol¢iilii olmasi

7



gerekmektedir (Bozkurt, 1995, s.101). Aristoteles i¢in gilizelin oranlarin birbirileri ile

uyumunun sonucunda olustugu ve bir denge unsuru oldugu diistintilmektedir.

Baumgarten icin estetik, glizel iizerine kafa yoran ve onun {izerinde arastirmalar yapan
bir bilim dali olmustur. Onun i¢in giizel, duyular tarafindan algilanan miikemmelliktir

(Boyaci, 2005).

Modern anlamda estetigin kurucusu olarak kabul edilen Kant, giizeli estetik bir deger
olarak dogru, hos ve iyiden ayirarak yiice ve ¢irkin ile bir tutmus ve giizeli salt estetik
bir deger olarak belirlemistir (Kant, 2006). Kant’a gore gilizelin ne oldugunu
anlayabilmek icin oncelikle estetik yarginin ne oldugunu bilmek gerekmektedir. Ciinkii
estetik yarginin giizelden duyulan hazdan 6nce geldigini ve estetik siirecin tasiyicisi
oldugunu diisiinmektedir (Bozkurt, 1995, s. 124). Yani Kant’a gore, glizelin ne
oldugunu bilmek i¢in Once estetik yarginin ¢oziimlenmesinin gerektigi ve ancak o

sekilde giizele ulasilabilecegi diisiiniilmektedir.

Hegel’e gore giizellik idedir. Ide de giizel ve dogrudur (Demir, 2018). Onun i¢in estetik
giizelin bilimidir. Hegel i¢in giizel ahenk demektir ve sanatin amacmin da bu ahengi

gostermek olmasi gerektigini diistinmektedir (Ekiz, 2015).

Tanimlardan da anlasildigi iizere giizel i¢in net bir tanim olmadig1 goriilmektedir. Genel
olarak net olmayan ama belirleyici bir tanim yapmak gerekirse giizelin, gdze hos gelen,

insanda begeni duygusu olusturan bir duygu oldugu diistiniilmektedir.
2.2.2.Cirkin

Klasik anlayisa bakildiginda sanatin giizele ulagsma pesinde oldugu sdylenilebilir. Bu
cabanin bir destekleyicisi olarak da sanat eserlerinde, siirlerde genellikle giizelligin 6n
planda oldugu onun yiiceltildigi goriilmektedir. Ancak, estetik sadece giizel ile
kisitlanamayacak kadar genis bir alandir. Cirkin kavrami, klasik anlayisa sahip sanat
diistincelerinin yikilmasi ile onun yerine benimsenen modern sanatlarla birlikte 6n plana

cikmistir (Yigit, 2019).

Cirkin kavramu ile ilgili ilk eser Karl Rosenkranz tarafindan olusturulmustur. Estetigin
giizel ile esdeger kabul edildigi bir donemde Rosenkranz ¢irkine yonelme nedenini “her
estetik, giizel olanin pozitif belirtecinin betimlenmesiyle birlikte ¢irkinin negatifligine de
deginmek zorundadir” seklinde anlatmistir. Rosenkranz igin ¢irkin, giizelin zittidir. Bu

iki kavramin birbirinden ayr1 tutulamayacagini diisiinmektedir. Ona gdre bilinenin
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aksine, gilizelin siirlart belirlidir, ¢irkin ise belirsizdir, sinirlart yoktur. Giizelin disinda
kalan her seyin ¢irkin oldugu goriisiinii savunmustur. Bu acidan bakildiginda da tek bir
giizele kars1 sonsuz bir c¢irkinlik olmasinin miimkiin oldugu diisliniilmektedir (Yigit,
2019, s.593; Rosenkranz (2018)’den). Rosenkranz’in diisiincesine gore bir salincak
kendi basima iken giizel veya ¢irkin olarak betimlenemez. Ancak giizel geng bir kizin
giizel bir havada sallanmasi manzaranin giizel olmasi sonucunu olusturur. Cirkinin
sadece giizelin zit durumu degil aynt zamanda biitlinleyicisi de oldugunu
diisiinmektedir. Glizelin tanimi ¢irkini igerirken, ¢irkinin tanimi da gilizeli

kapsamaktadir (Giindiiz, 2016).

Platon Devlet isimli kitabinda ¢irkinligi “ruhun iyiliginin tersi” seklinde tanimlamis ve
cirkin olan seylerin betimlenmemesi gerektigini dnermistir. Aristoteles ise Poetika’sinda
cirkin olarak kabul goriilen seylerin, durumlarin giizel taklitlerini yapmanin miimkiin

olabilecegini ileri stirmiistiir (Eco, 2009, s. 30).

Genel bir tanimlama yapilamamakla birlikte, giizelin disinda kalan ancak, sonsuz bir
cirkinligin miimkiin oldugu ve bir seyin giizel ya da cirkin kabul edilebilme
durumlarinin yasanilan déneme, duruma, anlayisa ve bircok etkene gore degisebilecegi
diisiiniilmektedir. Kimine gore giizel kabul edilebilen durumlarin kimileri i¢in kotii
kabul edilebildigi, ya da tam tersi durumlarin miimkiin oldugu gériilmektedir. Ilerleyen
boliimlerde ele alinan kitsch ve camp bagliklarinin da bu duruma ornek olarak

gosterilebilecegi diigiiniilmektedir.
2.2.3.Grotesk

Grotesk denilince zihinde olusan ilk kelime “abarti”dir. Grotesk c¢irkinin oldugundan
daha da ¢irkin, giiliinclin daha da giiliing bir duruma gelmesidir. Normalde bir araya
gelemeyecek farkli durumlari bir araya getirerek, aslinda ciddi olsa da goriiniiste giiliing

ve abartili olan bir durum oldugu diisiiniilmektedir (Eco, 2009).

Grotesk, Roma yapilarinda bulunan insan, hayvan ve ¢igek figiirlerinin giiliing olacak
bir sekilde bir araya gelmeleri bicimindeki abartili siisleme tarzidir. Kdken olarak antik
cag mitlerine kadar uzanmaktadir. Yunan ve Roma donemindeki komedi ve dans ile
orta cagdaki eglenceleri geleneksel hale getiren karnavalin 6ziinde grotesk kelimesi yer
almaktadir. Ronesans doneminin groteskin tekrardan sanata kazandirildigir bir donem

oldugu diisiiniilmektedir. Ronesans’ta sarmasik desenlerle i¢ ige olan grotesk motifler
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yart hayvan yart insan yaratiklarla daha c¢ok yer alti kemerlerin siislenmesinde

kullanilmistir (Eco, 2009, s.143).
2.2.4.Yiice

Kelime anlami, yliksek, ulu ve ulvi anlamlarina gelmektedir. Tarihte yiicelikten sz
eden ilk kisi Sahte Longinus’tur. Yiicelik deyimi ilk defa Kant estetiginde belirtilmistir.
Kant’in estetigini olustururken kullandig1 iki ana kavramlarindan birinin yiice oldugu
goriilmektedir. Kant ya da Kant dis1 estetikte yiicelik ya da yiice kavram, giizellik ya da
giizel kavramui ile denklik halinde kullanilmis ve degerlendirilmistir. Yiicelik ve giizellik
bu anlamda estetigin temel kavram ¢iftini olugturmaktadir. Kant’a gore, yiicelik ya da
yiice olan duyulur diinyasin1 astigindan dolayi, ayn1 zamanda estetigin disinda etik

alanla da iliskilendirilmektedir (Eco, 2006, 5.290-296)
2.3. Retro Kavramini Anlamak Adina Giizellige Geri Doniisler

Buraya kadarki kisimda sanat ve kiiltiir tarihinde giizel ve diger kategorilerin belli bir
gelenek icine kullanildig1 sdylenebilir. Retro terimi de 6zellikle giizellikle alakali olarak

distiniilebilir.

Retro’nun goriiniir olmasinin nedeninin modernite ile birlikte kiiltiiriin degisimi oldugu
sOylenilebilir. Giizellik ve gelenekler arasindaki bitig ile birlikte modern toplumlar
geemisi yeniden yasama isteginde olmuslardir. Retro bu duygunun gostergelerindendir.
Gilinlimiiz toplumlarin1 anlamak adina onlarin tiiketim toplumu olduklar1 sdylenilebilir.
Ulagilan her sey c¢ok hizli bir sekilde kullanilip, hizli bir sekilde tiiketilmektedir.
Yasanilan bu liretim-tiiketim hizinin artmasi ile birlikte bir¢cok farkli alanda oldugu gibi
grafik tasarim alaninda da farkli tarz yaklasimlar kullanilarak yeni tasarim stilleri

olusmustur. Retro tasarim anlayisi bu yaklagimlardan biridir.

Bu béliimde, retro kavramini daha iyi anlamak icin, ge¢misin formunu alip yeniden
kullanan ancak retro olmayan, igerisinde nostalji duygusu barindiran durumlara yer
verilecektir. Bunun nedeni; retronun her ne kadar modernizm sonrasi, postmodern
donem ile ortaya ¢iktig1 goriilse de aslinda ge¢mis sanat donemlerinde de retronun da
yapmis oldugu gibi ge¢misin formunu kullanan durumlarin var oldugu ve bunlarin da

retronun kokeni sayilabilecegi diisiiniildiigii i¢in bu durumlar tez igerisinde ele
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almmustir. Bu durumlar; Neoklasisizm, Sembolizm, Arts and Crafts hareketi ve Art

Nouveaudur.
2.3.1.Neoklasisizm

Yeni klasik¢ilik anlamina gelen Neoklasisizm, 18. ylizyilin ikinci yarisinda ilk olarak
Italya, daha sonra da Fransa, Almanya ve diger Avrupa iilkelerinde gelisme gosteren,
Antik Roma ve Yunan sanatina dayanan bir sanat bicimidir (Inankur, 1992, s. 1933).
Kuramecilar tarafindan “antikiteye doniis istegi” olarak da tanimlanan bu sanat bi¢imi
Roma ve Yunan eserlerinin taklit edilmesi ile yayginlik kazanmistir (Yigitpasa ve Akin,
2020). Barok ve Rokoko sanatindaki abartili siislemelerden rahatsiz olan sanatgilar,
Antik Roma ve Yunan sanatina geri donmeyi tercih etmis ve eserlerini bu anlayis
dogrultusunda olusturmuslardir. Neoklasisizm bir anlamda, Barok sanatinin abartili
stislemeciligine karsilik, Klasik ¢agin sadeligine duyulan 6zlemin disavurumudur
(Sisman, 2011, s.143). Barok ve Rokoko siislemelerinden rahatsiz olan sanatgilar, Antik
Roma ve Yunan doneminde olusturulan sanat eserlerindeki yalinlig1 ve ihtisami 6rnek
alarak icinde bulunduklar1 yiizy1l ile geg¢misi birlestirmis ve Neoklasik akimi
baslatmislardir. Pompei’deki arkeolojik kazilar ve Atina’daki c¢alismalar da
Neoklasisizm’in gelismesinde onemli bir yere sahiptir (Sahin, 2019, s.25). Bu kazilar ve
caligmalar sonucunda antik sehirler, kitaplar, fosiller kesfedilmis, elde edilen eserler
incelenmis ve sanatcilar lizerinde antik doneme hayranlik olusmaya baslamistir.
Neoklasik sanat¢i, gecmisin deneyiminden ve bilgeliginden miimkiin oldugunca
faydalanmigtir. Gegmisin getirdigi kiiltiir ve bilgi birikimine duydugu saygidan ve
bagliliktan dolayi, yaraticiliktan uzak durmustur. Neoklasisizm i¢in ge¢misten alarak
kullandig1 formlar1 kusursuzlastirmak ¢ok 6nemlidir. Antik ¢cagin kahramanliklarini ya
da Antik cagda yasamis ve donemin insanlar1 i¢in 6nem arz eden bir olay1 profesyonel
bir sekilde islemek Neoklasik sanat¢i i¢in dnemli bir yere sahiptir. Ciinkii sanat¢1 i¢in 6z
cok onemlidir. Neoklasik sanatin insanda haz uyandiran diizenliligi, bir ylicelik duygusu
olusturmaktadir. Neoklasik sanat¢ilarin resimlerine bakildiginda, biiytileyici formlarin
birbirleriyle uyum ig¢inde sistemli bir sekilde yerlestirilmis olarak diizenlendikleri
gozlemlenebilmektedir. Bu resimlerde antik cagin mitolojik konular1 ve tarihte iz
birakan kahramanliklar ele alinmistir. Saray1 ve aristokrasiyi yiicelten durumlar,

neoklasisizmin en Onemli konu bagliklaridir. Neoklasisizmde asil Ozenilen ve
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olusturulmak istenilen donem, Roma donemidir (Dede, 2020). Neoklasisizmin sanatin

her alaninda kendine yer buldugu diistiniilmektedir.

Neoklasik akimin 6nemli isimlerinden olan Jacques-Louis David, olusturdugu eserlerde
tarihi semboller kullanmistir. Daha ¢ok portre {izerinde ¢alisan David, eserlerinde sert
bir desen ve soguk renkler kullanmistir. 1800 yillarindan sonra, Antik Roma hayranligi
ile olusturdugu eserleri daha yumusak, dengeli cizgilere sahiptir (Suci, 2017, s. 18).
David eserlerinde 6zgiirliik, vatanseverlik, vatan sevgisi i¢in fedakarlik gibi duygulari
ve etik degerleri vurgulamis ve eserlerini bu degerler cercevesinde olusturmustur.
Sanat¢inin en 6nemli eserleri arasinda olan “Horacelar’in Yemini’nin, Neoklasisizm
akimint en iyi sekilde yansittig1 eseri oldugu diistintilmektedir (Gorsel 2.1). Bu eseri ile
David ulusal bir kahramana doniismiistiir. Cok sayida begeni toplayan bu eser
Avrupa’da sanatin gelisimini biiyiik l¢iide etkiledigi diisiiniilmektedir (Sahin, 2019, s.
29).

Gorsel 2.3.1.1 Horacelar’in Yemini, Jacques- Louis David (wikipedia, erisim tarihi:

16.12.2022).

Paris Louvre Miizesinde sergilenmekte olan eserde, Horace ailesinin {i¢ oglunun savasta
Olmek ugruna {ilkelerini savunacaklarina dair babalarina yemin ettikleri bir tarihi an

betimlenmistir. Ulke tarihinde 6nemli bir yere sahip olan bu olay1 ele alan David,
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Neoklasik tisluba uygun olarak net ve yalin bir anlatim sekliyle vatanseverlik, 6zgiirliik

ve kahramanlik duygularini 6n plana ¢ikartarak islemistir (Sentiirk, 2012, s.173).

Neoklasisizme yontem olarak bakildiginda ge¢misi, antik cagr konu edindigi
goriilmektedir. Ancak Neoklasisizmdeki antikiteye duyulan 6zlemin, ge¢mise duyulan
0zlem ile aym1 sey olmadigr diisliniilmektedir. Neoklasisizmin, yasanilan donemdeki
abartidan, asir1 slislemelerden, fazlaliktan sikilan ve kendine bir kagis yolu arayan
sanatcilarin antik ¢ag sanatinin sadeligi ve ihtisami karsisinda adeta kendilerini yeniden
kesfetmeleri sonucunda, bu anlayis1 bir sanat akimi haline getirmeleri ile olustugu
diistiniilmektedir. Yasanilan degisim ve gelismeler 1s18inda ozlerini kaybettiklerini
diislinen sanat¢ilarin, antik ¢aga bakarak 6zlerini yeniden olusturma ¢abasina girdikleri
diisiiniilmektedir. Bu nedenle donem igerisinde olusturulan resimler, heykeller, mimari
yapilarin ve eserlerin tiimiiniin bu 0zii geri getirme c¢abast ile olusturuldugu

diistiniilmektedir.
2.3.2. Sembolizm

Sembolizm, 19. yilizyilin sonlarinda sembollerle kurgulanan bir ifade bigimini temsil
eden ve ilk olarak edebiyatta ortaya ¢ikan bir sanat hareketidir (Uner, 2013, s.51).
Resim alaninda sembolizm, Fransiz bir arastirmact olan Jean Moreas’in ayni isimle
olusturdugu manifestosunda ilk kez kullanilmistir. Moreas’a gore sembolizm, gercegin
yerini alan idealardir. Diissel diinya ile tasvir diinyasi arasindaki gizemli ve psikolojik
benzeri durumlarin estetik degerler baglaminda olusturdugu bir yapt oldugu
diistiniilmektedir. Sembolizmde riiya, bilingaltt gibi gizem igeren konular hakimdir.
Bunun nedeni yasanilan dénemin igerisinde bulundugu nesnellesen duruma bir tepki
niteligindedir (Uner, 2013, s.53). Sembolizmin “yaratict diis”ten faydalandig1
diistiniilmektedir. Yaratict diis, hayal kurmaya alisik insanlarin olusturdugu bir
durumdur. Sembolistler i¢in “diis” kavrami duygusal bir tutum ve kisisel bir diislincenin
karsiligidir (Demirdégen, 2019, s.31). Bu tutum baglaminda Cassou (1999)’a gore
sembolizm, 19. yiizyilin sonlar1 ve 20. yiizyilin baslarinda kendilerini diis kurmaya

aliskin ilan eden sanat¢1 ve edebiyatcilarda goriilen yaratic ve kisisel derinliktir (s.7).

Sembolizm, Natiiralizm ve Realizm’in asiriliina ve goriinen gergekligi yakalama
cabasma girmesiyle idealden ziyade siradanlifa odaklanmalarina tepki olarak 1886

yilinda Fransa’da ortaya c¢ikmistir. Sembolistler natiiralist ve realistlerin siradanligina
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karsin, hayal giiclerine ve bilingdis1 varliklarina dogru anlamli bir gerceklik arayigina
girmiglerdir. Sembolizmin ger¢ek nesneleri degil, i¢ diinyay1, bilingaltini, duygular1 ve
hisleri ifade etmeyi amagladig diisiiniilmektedir (Ozgen Topcuoglu, 2020, s.3). Resim
sanatinda Gustave Moreau, Odilion Redon, Puvis de Chavannes, Arnold Bocklin,
Gustav Klimt gibi sanatgilar Sembolizm’in 6nde gelen isimleridir (Kinay, 1993, s. 216).
Bu akimdan etkilenen sanatgilar, sanatin asil amacinin idealarin diinyasin1 eserlere
tasimak gerektigi diislincesi etrafinda toplanmislardir. Felsefi yonden kokleri idealizme
kadar dayanan yani Antik Yunan filozofu olan Platon’a kadar uzanan Sembolizm i¢in

asil gercekligin goriinmeyen oldugu diistiniilmektedir (Suci, 2017, s.38).

Sembolist ressamlar Avrupa’da o zamana kadar Ornegi olusturulmayan metafizik
konular olan dinler, fantastik konular, uyku ve Olim temalarina deginmislerdir.
Sembolizm akimi Empresyonizm’in aksine goriinen diinyayr degil diisiinceyi temel

almistir (Suci, 2017, s.39).

Sembolistlerin goriinen gergekligin disinda bi¢im ve rengin ardindaki anlami ortaya
cikarmay1r hedefledikleri diisiiniilmektedir. Bu anlami ortaya c¢ikarirken de
metaforlardan yararlandiklar1 diisiiniilmektedir. Genellikle bitki, hayvan ve nesneleri
eserlerinde metafor olarak kullanmiglardir. Sembolistler hem kiiltiirlere ait sembolleri
kullanmis hem de kendilerinin olusturdugu sembolleri kullanarak bu ikisini
sentezlemiglerdir. Sembolistler eserlerinde agirlikli olarak Oliim, diisler, korku,
yalnizlik, erotizm gibi konulari ele almiglaridir. Bu donemde olusturulan eserlerde konu
olarak belirsizligi hakim kilan sanat¢ilar, alisik olunmayan renklerin kullanimi, mistik
ve Urkiitiicii tonlar ve 1siklar1 vurgulayarak kullanmiglaridir. Sanatgilarin var olan
durumlari degil, hayal diinyalarina dalarak duygu durum ve diisiincelerini resmettikleri
diisiiniilmektedir. I¢ diinyalarin1 olusturduklar1 eserler ile disa vurmuslaridir.
Sembolistler eserlerinde sik sik kadin figiirtinii kullanmiglardir  (Tirig, 2021).
Sembolizm’in bireyin i¢ diinyasin1 dolaysiz bir anlatim yerine sembollerle dolu, ortiik
bir dille anlatmayr amagladigr disiiniilmektedir. Bu hareket ¢ercevesinde dile
getirilmesi gii¢ olaylarin ve sanat¢inin ruhsal durumunun dolayl bicimde ve 6zgiirce
semboller araciligiyla yansitildigi diisiiniilmektedir. Her ne kadar edebi bir akim gibi
baslasa da Sembolizm, ¢ok kisa bir siire i¢erisinde sanat¢ilarin ortaya koyduklar: eserler
ve ugraglar ile sanatin tiim dallarinda 6n plana ¢ikarak akimin baslangi¢ noktasi olan
Fransa smirlar1 disina ¢ikip neredeyse tiim Avrupa’da avangard bir hareket haline

geldigi diisiiniilmektedir. Sembolist sanatgilarin eserlerinde tarihin, efsanelerin, incil
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hikayelerinin ve ge¢misin hikayelerinin diginda donemin edebiyatindan ve siirinden de

yararlandiklar diistiniilmektedir.

Birgok sanat¢i Sembolizm akimi igerisinde Onemli eserler olusturmustur. Her sanatci
kendine has bir iislupla eserlerini ortaya koymustur. Ciinkii Sembolizm’in bir bakima
sanat¢inin zihinsel, duygusal yasam bicimiyle ilgili oldugu diisliniilmektedir. Sanatg1
icin digerlerinde onemli sayillamayacak kelimeler ya da eylemlerin derin bir anlam
barindirtyor olabilecegi diigiiniilmektedir. Bu nedenle sanat¢t bu durumu sembolize
ederek derin anlamlar ifade eden sanat eserleri ortaya koydugu diistiniilmektedir. Ancak
Sembolizmde nesne ya da durumlarin sembolik anlamlarinin, onu ortaya koyan
sanat¢idan bagimsiz olarak, eseri yorumlayan kisilerin ruhsal durumu ve i¢ yasantisiyla

algilayabildigi kadar olabilecegi diisiiniilmektedir.

Gustav Klimt’in Roma Uluslararas1 Sanat Sergisi’nde birincilik 6diilii ile taglandirilan
“Yasam ve Oliim” (Gorsel 2.2) isimli eseri bu alanda ortaya koyulmus onemli
eserlerden biri oldugu disiiniilmektedir. Klimt eserinde Oliimii ve yasami beraber
yansittig1 diigiiniilmektedir. Tablonun sag tarafi ¢iplak viicutlu ¢ocuk, gen¢ kadin, yash
kadin ve erkek figiirleri ve renkli ¢icek motifleri ile siislenerek yasami sembol ettigi
diistiniilmektedir. Tablonun sol tarafinda ise 6liimii sembol eden yasami sonlandirmay1
bekleyen ve {izerinde hag isaretleri barindiran bir 6lim melegi tasvir edildigi
diistiniilmektedir. Sembolizm akiminin izlerinin etkileyici sekilde gozlemlendigi bu
tabloda Klimt’in olimii ve yasami renkler ve semboller 1s18inda yansittig

diisiiniilmektedir (Azman, 2020, s.14).

Gorsel 2.3.2.1 Yasam ve Oliim, Gustav Klimt, 1905-1915 (wikipedia, erisim tarihi:
16.12.2022).
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Akimin 6nemli isimlerinden olan Gustave Moreau’da sembolist resimler ortaya
koymustur. Eserlerinde daha ¢ok mitolojiyi temele alan Moreau, sik¢a Incil’den de
sahneleri resmetmistir. Gizli anlamlar yiikledigi eserleri ile bir¢ok sanat¢iya da 151k
oldugu diistiniilmektedir. Sembolik agidan ilk eseri olan “Oedipus ve Sfenks”i (Gorsel
2.3) mitolojik bir anlatidan ilham alarak resmettigi diisliniilmektedir. Resme
bakildiginda bircok sembol kullandigi goriilmektedir. Sfenks’in basinda kullanmis
oldugu tag, anlatilan donemde saray insanlarinin ahlaksal bozulma igerisinde olduklarini
sembolize ettigi diisiiniilmektedir. Oedipus’un iizerinde kuvvetli pengeleri ile duran
Sfenks, pargalayict ve vahsi bedeni ile acimasiz goziiktiigli diisiiniilmektedir. Bu sert
durusun yaninda ideal bir vaat sembolize eden kanat ve giizel goriinlimlii bir kadin
basina sahip olmasina ragmen, Oedipus’u etkileyemedigi goriilmektedir. Moreau,
Oedipus’un Sfenks’e kars1 giiglii ve korkusuz durusunu, maddenin saldirganligina kars1
ruhun galip geldigi biiyiik bir basar1 olarak tanimlamaktadir. Sfenks’in arkasinda duran
incir agacinin giinahi, sag alt tarafta oliilerin kiillerinin koyuldugu “urne”nin oliimii,
onun iizerinde dogru tirmanan yilanin 6limiin devamliligini, {izerinde duran kelebegin

ise ruhu sembolize ettigi diisiiniilmektedir (Azman, 2020, s.64).

Gorsel 2.3.2.2. Oedipus ve Sfenks, Gustave Moreau, 1864 (wikipedia, erisim tarihi:

15.12.2022).
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Sembolistlerin bir duygu, diislinceyi, olay1 kendilerine has bir sekilde temsil etme istegi
ile donemin rasyonalist akimlarin1 reddetmesi sonucunda olusturduklar diisiince bigimi,
bir sonraki ylizyillda ve devaminda bir¢ok hareketin ondan etkilenip sekillenmesine
neden oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle modern dénemde olusacak olan yeni sanat

hareketlerine de ilham kaynagi oldugu diistiniilmektedir.

Diger sanat hareketlerine kiyasla daha kisa bir siire etkisini siirdiirebilen Sembolizm, 20.
ylizyilin Avrupali sanatcilarini ve basta Art Nouveau olmak lizere Ekspresyonizm ve

Siirrealizm gibi bir¢ok hareketi etkiledigi diistiniilmektedir.

Sembolizmin retro ile en énemli farkinin, Sembolizmin amaci olan 6zii geri getirme
cabasi oldugu diisiiniilmektedir. Sembolistler i¢in 6nemli olanin 6z oldugu ve onu kutsal
kabul ettikleri diistiniilmektedir. Gegmisteki sembolleri kullanmalari, gegmise donme
yoniinden retro ile benzerlik gosterse de igerisinde ge¢mise 6zlem seklinde bir durum

olmadig: diistiniilmektedir.
2.3.3. Arts and Crafts Hareketi

Diinyada sanayilesmenin en erken basladig1 iilke olan Ingiltere’de 19. yiizyilda ortaya
cikan ve Sanatlar ve El Sanatlari anlamina gelen “Arts and Crafts” hareketi, Sanayi
devriminin sosyal, ahlaksal ve sanatsal karigikligina bir tepki olarak dogmustur.
Hareketin Onciisii olan William Morris, sanayilesme ile birlikte Viktorya doneminin
ucuz ve kot seri Uretim lrlinlerinin niteliksizliginin altin1 ¢izerek tasarim ve el
sanatlarina doniisiin gerekliligini savunmustur (Bektas, 1992, s.14). Bu hareketin genel
amacinin, sanayilesmenin bir sonucu olan fabrikalardaki seri iiretim iiriinlerinin artarak
el sanatlarina dayali iiriinlerin yerini almasi sonucunda, degersizlesen ve estetikten
uzaklasan sanat lretimine karsi durmak ve estetik zevk ve degerlere sahip sanat
anlayisin1 tim Avrupa’da ve diinyada yeniden canlandirmayi1 saglamak oldugu
diistiniilmektedir. Estetik degerlerin standartlagmast ve gerilemesinin donemin
sanatcilarinin farkli arayislar igerisine girmelerine neden oldugu diisiiniilmektedir.
Morris, seri iretimin karsisinda kaybolan ve degersizlesen sanati yeniden
canlandirmanin tek yolunun orta c¢ag geleneklerine dénmek oldugunu savunmustur

(Karadren, 1997, s.143).

Hareketin ¢ikis noktasinda Morris’in de temel esin kaynagi olan yazar ve sanat¢i John

Ruskin, 1849 yilinda kaleme aldigi Mimarligin Yedi Lambasi (The Seven Lamps of
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Architecture) isimli eserinde sanat¢inin, sanatini kendi elleriyle yaratirsa bunu Tanriya
adayabilecegini ve yalnizca elleriyle sanatini icra ettigi zaman yapmis oldugu isten haz
alabilecegini belirterek, orta ¢ag anlayisiyla el sanatlarini tesvik etmistir. Standartlagmig
bir hale gelen seri iiretimi reddederek sanat ve uygulamanin orta ¢ag gotik katredalinin
tasarimindaki gibi, toplum hizmetinde birlesmesini savunmustur. Ruskin, sanayilesme
ve teknolojinin, sanati ve toplumu birbirinden ayirirken ayni zamanda da sanatgiy1
disladigini belirtmistir. Tiim bu siirecin sonucunda ise hi¢bir estetik deger tasimayan ve
yaraticiliktan yoksun tasarimlarin ortaya ¢iktigi diisiiniilmektedir (Bektas, 1992, s.14).
Orta cagin Gotik katredallerindeki dekorasyonu, zarif tasarimi ve siisleme anlayigini
yeniden canlandirilarak dogaya ve bireye bir geri doniis yapmak ve estetik degerlere
sahip tasarimlar ortaya koymak gibi ¢ozlimler iireten Ruskin’in goriisleri dogrulusunda,
William Morris’in zarif el yazmasi ile olusturdugu kitaplar iirettigi, Roma ve Gotik
tarzlardan ilham alarak eserler tasarladigi diisiiniilmektedir (Sahin, 2019). Ruskin’in
estetik felsefesi ile sosyal bilincinin birlesimini benimseyen Morris’in, tasarim tarihi
acisindan 6nde gelen isimlerden biri haline geldigi diisiiniilmektedir. Morris sanat-
dekorasyon kurulusu olusturarak; mobilya, dokuma, boyama, seramik vb. caligmalar
yapan el sanat¢ilarini bir araya toplamis, duvar kagidi, tekstil, hali ve duvar kilimi
tasarlamistir. Tasarladigi iirlinlerde orta ¢ag sanatlar, bitki, kus ve hayvan motiflerinden

(Gorsel 2.4) biiylik 6l¢iide esinlendigi diisiiniilmektedir (Bektas, 1992, s.14-15).

Gorsel 2.3.3.1 Strawberry Thief, William Morris, 1883 (housebeautiful.com, erigim tarihi
17.12.2022).
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Sanayilegsmenin sonucu olarak makine kullaniminin yayginlagmasi ile tekstil merkezli
biiyiik fabrikalar ortaya c¢ikmistir. Niifusun giderek artmasi ve ihtiyaglarin da ayni
oranda ¢ogalmasi ile seri iiretimin bir kesim icin bu ihtiyaglara ¢oziim olarak kabul
edilirken, bir kesim icin de sanat agisindan olumsuz gelismelere neden oldugu gerekgesi
ile reddedildigi diislinlilmektedir. Elle g¢alisan bir iscinin iiretmek i¢in harcadig
zamandan ¢ok daha kisa siirede bir sonug ortaya koyabilen makineler sayesinde, artan
taleplere kisa siirede yanit verilebilmesi ve seri liretimin getirdigi bu hizin, talepleri
karsilamak acisindan cazip goriildiigii ve estetik degerlerin géz ardi edilerek buna
yonelik adimlar atildig1 diistinilmektedir. Ancak bu seri liretime karst ¢ikan ve el
sanatlarina dontisiin gerekliligini savunan akimin 6nciisii Morris’in, ¢aligmalarinda orta
cagdan ilham alarak, hali, mobilya ve duvar kagidi tasarimlar1 ortaya koydugu ve halkin
giinliik ihtiyaglarinda kullandigt mobilyalarda estetik bir endiseye yonelmelerini
amagladigi diisliniilmektedir. Seri iiretim sonucunda ortaya ¢ikan iirlinlerin estetikten
uzakligin1 anlatabilmek ve farki gosterebilmek i¢in, kendi olusturdugu eserlerinde
ozellikle dogal figiiratif ¢calismalar lizerinde yogunlasarak el is¢iligi {izerinde caligmis ve
detaylar1 on plana c¢ikardigi calismalar olusturmustur (Gorsel 2.5, Gorsel 2.6)
(Karabacak ve Dilmag, 2021).

Gorsel 2.3.3.2 Cini Panel, William Morris. (arkitera.com, erigim tarihi: 17.12.2022).
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Gorsel 2.3.3.3 Minstrel Panel, William Morris (arkitera.com, erigim tarihi: 17.12.2022).

Artik zevksiz ve estetik deger tasimayan sanat sektoriiniin ancak sanat ve el sanatlarinin
yeniden birlestirilmesi ile diizelebilecegini diisiinen Morris’in, gegmise bakarak, orta
cag kalintilarini, gegmis ylizyillarin mimari gorsel sanatlarini, dini sembollerini,
Neoklasik ve Neogotik tarzi alarak kendi degerleri ile birlestirdigi diisiiniilmektedir.
Morris, yiiksek sanat olarak goriilen yontemlerin zanaatkarlar tarafindan el sanatlarina
aktarildig: bir sistem benimsemistir. Yani kendinden dnceki Neogotikgilerin yaptigi gibi
Gotik bezemeyi aynen alip kullanmay1 degil, eski zanaat tekniklerini kullanarak sanatla
bulusturmay1 ve Gotik donemin el sanatlar1 gelenegini canlandirarak yeni bir bigim
anlayis1 olusturmak ve gittikce kaybolan el sanatlarimi tekrardan 6n plana ¢ikarmay1
amagladig1 diisiiniilmektedir (Stirmeli ve Giilpinar, 2018). Bu amac¢ dogrultusunda
siisleme ve dekorasyon acisindan orta ¢ag sanatindan ilham alarak stilize figiirleri,

bitkileri ve islemeleri kullandig1 diisiiniilmektedir (Bel Kilig, 2020).

Belli bir siire kitap tasarimiyla ilgilenen Morris, baski tekniklerinin de gelismesi ile
birlikte 1890 yilinda Kelmscott Basimevi’ni kurmustur. Morris’in, kurdugu basimevi ile
baski sanati ve tipografi anlayisina yeni bir boyut gelmesine neden oldugu
diisiiniilmektedir (Becer, 2013). Kitap basmanin sanat olabilecegini savunan Morris’in,
eski teknikleri ve yazi karakterlerini en ince ayrintisina kadar tasarlayarak, baski ve
tasarim acisindan elverigli tipografi ¢esitliliginin olmasina ve biiyiik ilerlemeler
gorlilmesine yol actifi diisliniilmektedir (Stirmeli ve Giilpinar, 2018). Nicolas
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Janson’un 1470 ve 1476 yillar1 arasinda gerceklestirdigi Venedik Romen harf
karakterlerini inceleyerek “Golden” olarak isimlendirdigi ilk harf tasarimini
olusturmustur (Gorsel 2.7). Morris’in ikinci harf tasarimi ise Gotik harf karakterlerini
inceleyerek olusturdugu ve “Troy” (Gorsel 2.8) admi verdigi harf tasarimudir.
Olusturdugu bu harf tasariminda, harflerin son derece okunakli olmasina dikkat eden ve
agirlikli olarak siyah renk kullanimini tercih eden Morris, harfleri ¢cogu Gotik harfe
kiyasla daha genis tutmus ve taklitten kaginmak i¢in birbirine benzeyen karakterleri
degistirme c¢abasina girerek koseli, sert olan karakterleri daha yuvarlak sekle sokarak
yumusatmistir. Troy’un daha kii¢iik versiyonu olan ve Morris’in tasarladigi ii¢
karakterden sonuncusu ise “Chaucer”dir (Gorsel 1.8). Morris olusturmus oldugu bu yeni
harf tasarimlari ile Gotik tarza tekrardan bir ilginin olugsmasini sagladigi ve bu tarzinin
Avrupa ve Amerika’da begenilip benzer tasarimlarin olusturulmasina onciililk yaptigi

distinilmektedir (Bektas, 1992, s.15).

THE CRONYCLES OF SYR JOHN
FROISSART,translated by John Bourchier,
Lord Berners. Reprinted from Pynson’s Edi.
tion of 1523 and 1525. Edited by Halliday Spar-
ling. With Armorial Borders and Ornaments
designed by William Morris. In two volumes,
folio. Chaucer type. Double columns. In black
and red. 150 to be printed.

GOLDEN TYPE BY WILLIAM MORRIS

Gorsel 2.3.3.4 Golden Type, William Morris (Goudy, 1978).

This ing they adorned it, this unromantic, un~ =g 4 A
is the Eventfulilooking landof England, surelyby Ins ) Thefollowing pagsages aregiven to
Chaucer T this too our hearts may be touched and our Troy show the Troy & Chaucer types,and
type hope quickened. e _J\yfour initials that were designed for
OR 25 was the land, the froissart, but never used.
such was the art of it 27 PE land i little
while folk yet troub- 2 nd 18 a litt]
1Y ted themselves about land, Sirs,toomuch
BXX] such things; it strove shut up within the
g{:':i:ge'rmbl;";g" P;g; Pnarrow seas, as it
ingenuity: notunsel~ Y) 9‘““9’“*’3"‘"‘9‘*’
 dom it Fell into com~ space for swelling
monplacerarelyitrose intobugeness:there
N isqti m:ic:'tv 3 {:t::si_; mover sppres are no greatwastes
1ve, never a 'V ni are or an 2 H - cJ
J |insotent boast: & atits best it bad an overwbellt_nn:lg & ?’;“' dreariness, no
dinventiveness, an individuality, that g"‘at solitudes of forests, no terri~
grander styles bave never overpass- ble untrodden mountainswalls: all
R Lol
i yeoman's i)oust, and the bumble vil~ W‘ly °l'-1:tltb"l‘ag» nto a‘l‘? ther: ht:ile
Y tage church, as to the lord’s palace or nvers, little plang, swelling, speed-
B { the mighty catbedral: never coarse, ilyschanging uplands, all besct with
thoughoften rudeenough, sweet, na- bandsome orderly trees; little bills,
m;"e:at‘hﬁ‘::;:ﬁzﬁ :t"p;!;g:al’oﬂfxg little mountains,netted overwith the
fers, it must be a bard heart, I think, that wallgof sheeprwalks: allis little; yet
doesnot love it: whetheraman has been born not foolish and blank, but serious
among it like ourselves, or bas come wonders rather,and abundantof meaning for

Gorsel 2.3.3.5 Chaucer Type — Troy Type, William Morris (Goudy, 1978).
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Morris, Kelmscott Basimevi’ni kurma nedenini; giizel oldugu kesin olan ancak ayni
zamanda kolay okunabilen ve harflerin karisik bi¢cimleriyle gz kamastirmadig: kitaplar
olusturabilme seklinde agiklamigtir. On besinci ylizyil kitaplarina baktiginda birgogunun
ek siislemeleri olmamasina ragmen sadece tipografi sayesinde bile her zaman estetik bir
giizellige sahip olmasinin o donem tarzina benzer karakter tasarimlari olusturmasinda

biiylik bir neden oldugunu belirtmistir (Goudy, 1977, s.149).

Morris’in gegmisin el sanatlarina donmeyi amaglarken yaptig1 tasarimlar ve ugraslar ile
sonucta gelecege yon veren bir tasarim islubu olusturdugu disiiniilmektedir. El
sanatlarin1 tekrardan uyandirma istegi, var olan malzemeye sadik kalarak islevsel
nesneleri 0zenle tasarlamak, tasarim ve islevin birbirine uygun olmasi gibi ilkeler
devam eden nesillerce sadece sanat ve el sanatlarim1 degil, sanat ve endiistriyi de
birlestirme adina O6nemli oldugu disiiniilmektedir. Morris’in  harf karakterleri
tasariminda sagladig1 estetik giizelligin, biitiinii olusturan en kiiciik ayrintiyr bile bir
tasarim birligi igerisinde degerlendirmesinin ondan sonraki nesillere ilham kaynagi

oldugu diistintilmektedir

Baslangi¢c noktasi olarak sanayilesme ile gelisen siire¢te donemin ucuz ve kotii seri
iiretim Tlriinlerine bir kars1 ¢ikis olarak baslayan Arts and Crafts akiminin, akimin
onciisii olan ve el sanatlarina doniigiin gerekliligini savunarak, estetik endise tasiyan
tasarim {riinleri ortaya koymay1 amaglayan William Morris ile birlikte, sanat ve tasarim
alaninda kendinden sonra olusacak olan sanat akimlarii, diisliince bigimlerini ve

sanatcilar1 bir¢ok yonden etkiledigi diisiiniilmektedir.

Arts and Crafts hareketi, Viktorya doneminde ses getiren Neoklasik ve Neogotik tarzin
karamsar ve agir tavrina karsin, Ronesans Oncesinin sade, abartisiz el yapimi
geleneginin Onciiliigiini yapmistir. Bu hareket ile birlikte tasarimei, sanatgi, zanaatkar
ve mimar arasinda var oldugu kabul edilen sinirlar kaldirilarak i¢ ige gectigi
diistiniilmektedir. Tiim bu siire¢ ile birlikte Art Nouveau’un alt yapisinin da olusmaya

basladig1 diistiniilmektedir (Asama, Alpat, 2017, s.19).
2.3.4.Art Nouveau

“Yeni Sanat” anlamina gelen Art Nouveau, 1880-1910 yillar1 arasinda Avrupa’da dnce
grafik tasarim, illlistrasyon, uygulamali sanatlar ve ardindan da mimarlik, i¢ mimarlik

ve mobilya alanlarinda yayginlagsmaya baglamistir. 19. yiizyilin elektisizmine ve
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sanayilesmenin sanatin estetikselligini yok eden tavrina karsin bir tepki olarak ortaya
ciktig1 diisiiniilmektedir (Rona, 1997, 141). Cag donlimiinii de icerisinde barindiran ve
yaklasik yirmi yil devam eden Art Nouveau hareketinin, evrensel nitelige sahip bir
dekoratif tislup oldugu diisiiniilmektedir. Art Nouveau stilinin en belirgin simgesinin
cicek bitki motifleri olmakla beraber, organik sekiller, siirekli, akict ve yumusak
cizgiler, kadin figiirleri, bitki ve hayvanlar oldugu diistiniilmektedir. Akim Avrupa’nin
bir¢ok iilkesinde bir¢ok farkli isimlerle anilmistir. Tasarim devrimi niteligi tasiyan bu
sanat akiminin, temelinde kars1 ¢ikmayi, degisimi hedeflemekle beraber, ayn1 zamanda
benimsendigi her iilkede farkli, 6zgiin bir tasarim anlayisi olusturdugu diistiniilmektedir.
Arts and Crafts hareketi ve Japon dekoratif tasarimi gibi sanatsal igeriklerden de
esinlendigi diistiniilmektedir (Gorsel 2.9) (Bektas, 1992). Ancak her ne kadar Arts and
Crafts akimindan esinlenerek olusmus olsa da onun aksine Art Nouveau akiminin,
sanayilesme ile gelisen makine giicline karst sert bir tavir sergilemedigi
diistiniilmektedir. Bu akimi sahiplenenler, endiistri ve teknoloji karsithigina karsin,
makinenin modern ¢agin simgesi oldugunu ve bunu yok saymanin akillica bir se¢im
olmayacagini diistinmiislerdir (Basoglu, 2011, s.24). Bu nedenle teknoloji ile gelisen
uygulamali sanat tekniklerini kullanarak, estetik endiseleri g6z 6niinde bulunduran sanat
bicimleri olusturmuslardir. Tasarimda tarihselciligi yani ge¢miste olan sanat ve tasarim
akimlarmi 6rnek almak olarak isimlendirilen geleneksel tutuma karsi ¢ikan ve yeniligi
gozeten Art Nouveau’un, modern hareketin de ilk evresini olusturdugu
diisiiniilmektedir. Islevin tiim yonleriyle bir biitiin olarak ele alindigi bu donemde
bicimler ve cizgiler dogadan kopya edilmeden, yeniden olusturularak tasarim siirecini
canlandirmis ve gelecekte olusacak olan soyut sanatin da bir nevi temel taslarim

olusturdugu diisiiniilmektedir (Bektas, 1992, s.18).
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Gorsel 2.3.4.1 Art Nouveau esin kaynagi olan Japon desen, Hasui Kawase (wikipedia, erigim

tarihi: 16.12.2022).

Akimin sanatcilarinin asil amacinin, gelisen teknoloji ile birlikte her seyin seri iiretim
iiriinline donlismesi sonucunda el yapimi {iriinlerin degersizlesmesini engellemek
oldugu distiniilmektedir. Ancak bunu yaparken, kiiltiiri yok saymadan, kiiltiirel
isaretleri kullanarak el yapimi {rlinlerine devam ettirmeyi amagcladiklar
diisiiniilmektedir. Bu nedenle Art Nouveau akimimin biinyesinde Kkiiltlirel isaretler

tasidig1 diistiniilmektedir.

Art Nouveau akimi, William Morris’in ¢igek desenli duvar kagitlarindan etkilenirken
sosyalist goriiglerini ise kabul etmedigi diisliniilmektedir. Sadece Arts and Crafts
akimindan etkilenmemis ayni zamanda Japon dekoratif tasarimi ve tahta kalip
baskilarindan da ilham almistir (Bel Kilig, 2020). Sembolizm akimi ile ayn1 zamanlarda
devam eden ve benzer anlayiglara sahip olan Art Nouveau’un, Ozellikle dekoratif
siislemeci yonii baskin gelen bir tasarim anlayis1 oldugu diisiinilmektedir (Demirkol,
2008, s.31). Sanatlar ve zanaatkarlar cergevesine yeni teknoloji ile yapict ve birey
merkezli bir iliski olusturmayr amagladigi diisiiniilen akimin, metro girislerinde,
yapilarin farkli boliimlerinde, giinliik kullanilan {iriinlerde hem islevsel hem de estetik
acidan siis olarak degerlendirildigi disiiniilmektedir. Akim bir¢cok farkli bolgede

birbirinden farkli tarz ve yorumlar ile gelisme gostermistir (Ugar vd. 2011, s.25).
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Akimim  ozellikle illistrasyon, kitap ve afig alanlarinda Ornekler verdigi

2

diisiiniilmektedir. Gustav Klimt’in olusturdugu “Opiiclik” isimli eserin Art Nouveau

ornekler arasinda yer aldig1 diistiniilmektedir (Gorsel 2.10).

Gorsel 2.3.4.2 Opiiciik, Gustav Klimt, 1907-1908 (tarihlisanat.com erisim tarihi:18.12.22022).

Sanat tarihinde belli zamanlarda ge¢cmise 6zlem seklinde ortaya ¢ikan ve ge¢mise ait
deger, yargilar1 ve yasam bicimlerini 6rnek alan sanat anlayislart olmustur. Gegmisin
formunu alip yasadiklar1 donemin sanat bigimlerine uygulayan anlayislara yukarida yer
verilmistir. Agiklamasi yapilan sanat hareketleri retro degildir ancak retronun da
kullanmig oldugu eskiye donme durumunu kullanmak agisindan retro ile benzerlik

gosterdikleri diisiiniilmektedir.

Neoklasisizm ve Sembolizmde 06zlerini kaybettiklerini diisiinen toplumlarin tekrar
Ozlerinin geri getirme isteginden dolayr ge¢mise donmeleri, ge¢mis donemlerdeki
eserleri, sembolleri yasadiklar1 doneme uyarlamalari; Arts and Crafts ve Art
Nouveau’da sanayilesme ile birlikte insan ve sanat arasindaki iliskinin koptugu, bittigi
diisiincesi ile gecmis donemlerin motiflerinin, el islemelerinin yasanilan doneme
getirilmesi durumlari, retro estetigindeki ge¢mise donme durumu ile benzerlik

gostermektedir.

Agiklanan sanat anlayislari, bir sonraki boliimde anlatilacak olan retro kavramini ve

retroya giden yolu anlamak i¢in 6n bilgi niteligi tagimaktadir.
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3. MODERNIZM, POSTMODERNIZM VE RETRO

Modernizm ve postmodernizm kavramlar ile ilgili ¢esitli tartigmalar vardir. Mimari,
resim, felsefe ve edebiyat gibi pek ¢ok alanda modernizm ve postmodernizmin
etkilerinin goriildiigli diisiiniilmektedir. Tezin bu bdliimiinde belirtilen kavramlar,
tarihsel slirecleri agiklanarak giizellik ve gecmis ile iliskisi, gegmise doniik olma yonii
ile iligkilendirilecektir. Retroya giden yolda modernizm ve postmodernizm ile ortaya
cikan degisimler sonucunda kiiltlir nasil degisti, kitle kiiltiirli nasil ortaya ¢ikti, glizellik

neye doniistii sorularina cevap bulunacaktir.
3.1. Modernizm

Retro ve nostalji kavramlari postmodern zaman ile karsimiza ¢ikan durumlardir. Ancak
her ne kadar postmodern zaman igerisinde varlik siirdiirseler de bu durumlarin asil
ortaya c¢ikmalarina neden olan siirecin modernizm ile birlikte gelismesi, modernizm
icerisinde olmasi agisindan tez igerisinde modernizm basligina yer verilmistir. Modern,

modernlik ve modernizm kavramlar1 agiklanarak siirecin anlagilmasi amag¢lanmastir.

Temeli 17. ve 18. ylizyillara kadar dayanan ve 20. ylizyilin ortalarina kadar hayatin her
alanimna yayilmis olan modern kavrami, Latince temelli “modo” kokiinden tiireyen
“modernus ”, kelimesinden gelmektedir. Tiirk¢e karsiligi, yasanilan donemi vurgulamak
icin “cagdas” anlamina gelmektedir. Yasanilan donemdeki insanlarin (modernlerin)
kendilerini bir 6nceki insanlardan (antiklerden) ayirmak i¢in bu terimi kullandiklari
sOylenebilmektedir (Simsek, 2016). Modern kavrami 5. yiizyildan beri devamli olarak
eskiden yeniye gecisi ifade etmek icin kullanilmis ve c¢agdaslasma anlami da
tasimaktadir. Cagdaslasma anlamiyla kullanildiginda kavramin eskiden uzaklasmis ve
yeni olana yakin anlamima da geldigi disiiniilmektedir (Kirilmaz, 2016). Latincedeki
modernus big¢imi ile ilk kez 5. yiizyilda kullanilan modern kelimesi, Hiristiyan olan
zamani, Romal1 ve Pagan ge¢misten ayirmak icin kullanilmistir (bu durumda Hiristiyan
olmanin modern oldugu sonucuna ulasilmaktadir). Her ne kadar icerik olarak devamli
bir degisim gosterse de modernin siirekli olarak kendini eski olandan yeni olana gecisin
bir sonucu olarak gorebilmek i¢in, antik c¢ag ile kendisi arasinda baglanti kuran
donemlerin bilincini ifade ettigi diisiiniilmektedir (Zeka, 1994, s.56). Eski olan ile yeni
arasinda olusan bu zitlikta; olumlu olanin daima yeni olanla biitiinlestigi ve yeni olanin

eskiye gore daha gelismis bir icerige sahip oldugu diisliniilmektedir. Bu baglamda yeni
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olanin eskiye karsi {istiin oldugu sdylenebilir. Modern; yeni olan, “simdi” anlamina
geldiginden, yakin gelecekte “eski” olana doniisecektir. Bu nedenle modern olan iginde
bulundugu “an” a hitap etmektedir ve kalici bir olumsalligi bulunmamaktadir (Simsek,

2016, s.16).

Modernligin/Modernitenin kokleri Ronesans ile birlikte ortaya c¢ikmistir ve gesitli
gelisimler gostererek toplumsal gelisimleri ve degisimleri i¢inde barindirmaktadir

(Simsek, 2016).

Modernlik konusunda ¢esitli tanimlar ve tarihlendirmeler olsa da modernlik hakkinda
belli bir donemsellestirmenin yapilabilecegi de diistiniilmektedir. Simsek (2016)’in
bildirdigine goére Berman (2006), modernligi daha iyi anlayabilmek i¢in onu {i¢ evreye
bolmiistiir; 16. ylizyilin basindan 18. ylizyilin basina kadar siiren ilk evreyi insanlarin
modern hayati anlama, kesfetme siireci olarak yorumlamustir. Ikinci evre Fransiz
Devrimi ve onun etkileriyle birlikte gelisen siiregte, toplumsal ve siyasal yasamin her
alaninda altlist oluslar ve patlamalar doguran bir c¢agda yasiyor olma hissi
olusturmustur.  19. yilizyillm modern kamu alant bir yandan modern diinyay1
kesfederken, bir yandan da modern olmayan diinyalarda yagamanin neye benzedigini
gormektedir. Bu durum, bu ikilik, ayn1 anda iki farkli diinyada yasiyor olma hissi
modernlesme ve modernizm diisiincelerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Ugiincii
evrede olan 20. ylizyilda ise modernlesme siireci tiim diinyayr kapsayacak kadar
yayllmistir. Berman 16. yiizyildan baglayarak 20. yiizylla kadar uzanan bir
modernlesme siireci oldugunu belirtmistir. Berman’in da belirttigine gore yasam
alaninda gerek toplumsal gerekse bireysel temelli gelisimler ve doniisiimler oldugu
diistiniilmektedir. Akil ve aydinlanma ¢aglarinda ortaya ¢ikan ve bir orta ¢ag elestirisi
olan modernitenin, diinya merkezli bir diisiince yapisin1 reddederek insan merkezli bir

donemi temsil ettigi diisliniilmektedir.

Giinlik yasantida modern kelimesinin sifat olarak nitelendirildigini sdylemek
miimkiindiir. Modern resim, modern elbise, modern ev vb. Bu gibi modern olanlarin
toplammnin  sonucunda  karsilasilan  zihin  yapisinin  ise modernite  oldugu

diisiiniilmektedir (Aksakal, 2010).

Genel olarak bir toparlamak gerekirse, modernite i¢in insan yasamindaki akil merkezli
ve diizenleyici bir donem oldugunu diisiiniilmektedir. Bu akil merkezciliginin sonucu

olarak da orta cagin dinsel vaatlerini reddederek insanin basrol oldugu bir gelecek
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icerisinde yasama diisiincesi ile bir bakimdan ebediyet duygusunu o6tekilestirerek, i¢inde
bulundugu diinyada bir cennet olusturma diisiincesini 6n plana ¢ikardig
diisiiniilmektedir (Simsek, 2016). Modernitenin orta ¢cagin diisiincesini agan, bilime ve
aklin istiinliigline inanan ve yeni pencereler acan bir zihin yapist oldugu

diistiniilmektedir.

Modernizm, ozellikle Bati kokenli degisimleri ifade eden bir akim oldugu
diistiniilmektedir. Modernite kavrami donemin icerisinde meydana gelen gelisim ve
yenilikleri ifade ederken, modernizm kavrami ise belirtilen bu siirecin kuramlastirilmasi
olarak tanimlanabilmektedir. Bir baska acidan da modernizmin; 19. yiizyillda meydana
gelen sanat, felsefe ve toplumu ilgilendiren bir akim olarak, modern olmayanin yerine
moderni koymaya c¢alistiginin  sOylenebilecegi diislinilmektedir (Simsek, 2016).
Modernizm, rutinlesen giinliilk hayat, inan¢ ve dini degerlere olan giivenin azalmasi,
farklilasan yasam tarzlar ile bireysellesmenin 6n plana ¢ikmasi gibi bir siire¢ olarak
ifade edilebilir. Bu siirecin de aslinda modernizmin bir nevi hayatin neredeyse her
alaninda oldugunu kanitlar nitelikte oldugu diisiiniilmektedir (Kirilmaz, 2016, s.34).
Kale (2014) modernizmi, aydinlanma ¢ag1 felsefesiyle ortaya cikan ve temeline
ilerleme, gelisme duygusunu alarak, insanlar icerisinde bulunduklar1 geri kafaliktan,
uydurma inanglardan kurtarmaya calisan bir toplumsal doniisiim hareketi olarak
tanimlamaktadir (s.408). Modernitenin temellerinden yola ¢ikan modernizm, kuramsal

bir fikirden ziyade bir sanat akimi olarak diisiiniilmektedir.

Glimiis’ e (2010) gore, Modernizm, nadir de olsa oOzlenilen bir ge¢misi de
anlatmaktadir. Hayatin igerisine aldig1 her seyi degistiren siirecinin pargasi olusu, o
hayata bilingli katilanlarin gegmise 6zlem duymasina yol agmaktadir. Bu durum herkes
icin boyle kabul edilmeyebilir. Ge¢misi aramak i¢in neden olmadigini ya da aranacak
kalitede bir ge¢mis bulunmadigini savunanlar oldugu gibi, biitiin arayisin1 gelecek
0zlemi igerisinde olusturanlarin da oldugu diisiiniilmektedir (s, 9). Glimiis’iin 6ne
siirdiigli diistince ile aslinda modern olma diisiincesi her ne kadar eskiyi reddederek
kendini yeni olan, simdi olanla bir biitiin olarak gdérse de modernizmden nostaljiye,
retroya uzanan bir yol oldugunu gosterdigi diisiiniilmektedir. Bu agidan bakildiginda da
modernizm ile birlikte toplumlarda ge¢mise 6zlem duygusunun olugmaya bagladigi,
nostalji olgusunun giin yiiziine ¢ikmaya basladigt ve retroya dogru uzanan yolun

temellerinin atildig1 diisiiniilmektedir.
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Tiim bu modernlesme siireci; yasam tarzlarmin degistigi, toplumsal yapinin sekil
degistirdigi, insan iligkilerinin gelistigi, dini, siyasi, ekonomik reformlarin yasandigi ve
geleneksel yapidan uzaklasilmis bir donem olarak adlandirilirken, toplumun en énemli
unsuru olan kiiltliriin de degisim gecirdigi diisiiniilmektedir. Geleneksel toplumda
iretim On planda iken modernlesme ile birlikte tiiketimin 6n planda oldugu bir
toplumsal yapiya ge¢ildigi goriilmektedir. Geleneksel toplumun yeniligi kabul etmeyen,
varligini gelenegin gereklerine gére devam ettiren, okuma yazma oraninin yok denecek
kadar az seviyede oldugu, bireyin kaba tabirle dogdugu yerde oldiigii (kdy hayati
yasamanin verdigi ayn1 yerde dogma-yasama-6lme durumu olarak agiklanabilir), hayata
dair deneyimledigi bildigi her seyi birincil iliskilerinden aldigi, varliklarinin temelini
kutsal koke dayandiran, modern Oncesi olarak adlandirilan bireylerden olusan bir
topluluk oldugu disiiniilmektedir (Yilmaz, 2005, s. 40-41). Geleneksel, duragan
yapidan sanayilesmenin getirilerinden olan endiistriyel tarzda iiretime gecisle birlikte
kentlesme ve donemin entelektiiellik oraninda artis saglandigi diistiniilmektedir (Batu ve
Tos, 2017). Bu degisim ile birlikte ayn1 zamanda kitle iletisim araglar1 da gelismeye
baglamis ve yayin organlar1 olugsmaya baslamistir. Olusan bu gelismeler neticesinde
gelisen kitle iletisim araglarinin entelektiiellik gereksinimini zamanla kaybettikleri
diistiniilmektedir. Buna bagli olarak, olusan yeni toplumsal yap: ile birlikte eskiden
duragan olan bir yapidan, dinamik bir yapiya gecis yapildig: diisliniilmektedir (Batu ve
Tos, 2017).

Bir yeniligin kavranilabilmesi i¢in ya da sanat¢inin bir yeniligi 6ne siirebilmesi i¢in ilk
olarak kullanilan entelektiiel modelin anlasilmasi1 gerektigi diigiiniilmektedir. Yani bir
sanat¢inin One siirdligli eserin, diisiincenin, durumun yenilik¢iligini anlayabilmek i¢in
onun kokenine dair bilgi sahibi olunmasi gerekmektedir. Her haliikarda bir sanat¢inin
olusturmak istedigi elestirel yeniligi tarthi bir zemine dayandirmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Bu agidan da yenilik¢i sanatginin gelenekei goriis ve iisluplara karst
degisim iceren yorumlar1 ve yeni diisiinceleri gelistirebilmek i¢in onun ge¢cmisini
bilmesi gerektigi diisiiniilmektedir (Butler, 2013, s.23). Butler’in diisiinceleri
baglaminda modernligin aslinda her ne kadar ge¢misi {istinden atmaya caligsa da

modern olmanin ge¢mis ile miimkiin oldugu sonucuna varilabilecegi diistiniilmektedir.

Modernizm ile birlikte olusan akimlarin, hareketlerin ve diisiincelerin ortak noktasinin
insan ve makine arasindaki iligkinin donlisimii oldugu diistiniilmektedir.

Makinelesmenin sonucunda toplumlarda olugmaya baslayan bunalmishk hissi ile
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birlikte insanlarin degisen rolleri, de§isen zaman, degisen kiiltiir karsisinda
yabancilagilan bir diinyaya dogru evrildigi diistiniilmektedir. Bu yabancilasma aslinda
terkedilen ge¢mise karsi degil, yasanilan doneme karsi bir yabancilasma oldugu
diisiiniilmektedir. Insanlarin hissettigi bu duygular karsisinda kendilerine bir ¢ikar yol
olarak geg¢misi gordiigli ve gegmisin gilizelligi karsisinda kendilerini tekrardan huzurlu
olduklar giinlere goétiirebileceklerini arzuladiklart diisliniilmektedir. Bu degisimler ile
birlikte nostalji duygusunun ve retronun olusumuna zemin hazirlandigi
diisiiniilmektedir. Modernligin ortaya koymus oldugu degisim ve gelisimler ile birlikte
gecmise O0zlemi harekete gecirdigi ve bununla ilgili yeni olusumlarin dogmasina neden

oldugu diisiiniilmektedir.

Buraya kadar olan boliimde, genis bir siire¢ olan ve koklii degisimlere isaret eden
modernite ve onun kiiltiirel bir formu olarak kabul edilen modernizm bagliklara yer
verilmistir ve agiklanmigtir. Ayni zamanda modernizmin modernitenin kiiltiirel formu
olmasinin yaninda onun elestirisi de oldugu goriilmiistiir. Ancak ¢alisma kapsaminda

modernizm ge¢mise 6zlem agisindan ele alinmustir.
3.2. Postmodernizm

Modernlik gegmise 6zlemi harekete gecirmisse, postmodernlik bunun nasil olabilecegi
konusunda durumlar iiretilmesine sebep olmustur denilebilir. Bunu siireci gorebilmek

adma postmodernizmi anlamak gereklidir.

Postmodernizmin, 20.ylizyilin son ¢eyreginde modern hareketin gelenekselligi reddeden
tutumuna karsi ¢ikarak, ilk olarak mimari alanda kendine yer bulan daha sonra da tiim
sanat dallarina yayilan bir gegmise yonelme egilimi olustugu diisliniilmektedir. Bu yeni
egilimin, kendinden o©nceki akimlarin sanat hareketlerinin kullanmis oldugu
malzemeleri kullanarak daha farkli bakis acist sunan yeni anlatimlar olusturmayi
amacladig1 digiiniilmektedir. Bu yonelim postmodernizm olarak adlandirilmigtir
(Bektas, 1992, 5.230). Sorun olarak kabul edilen durumlardan bir tanesi, postmodernizm
teriminin bir anda moda olmasina ragmen taniminin yapilmasinin ayni derecede zor ve
karisik olmasidir. Featherstone’in (2007) anlattifina gore, “Modern Kabul Edilmis
Diisilinceler SozIliigii’nde terim i¢in su ifadelere yer verilmistir, “bu kelimenin hi¢bir
anlami yok. Miimkiin olan siklikla kullanin” (s.1). 1975 yilinda bagka bir gazetede ise

“postmodernizmin yok oldugu” ve “post-postmodernizmin artik giindemde oldugu”
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duyurulmustur. Postmodernizmin belirli kesimler tarafindan gegici bir moda olarak
goriildiigli diistiniilmektedir. Gegici bir moda olarak diisiiniilmesinin nedeni ise,
insanlarin  kendilerini  belirli donemlerde baz1 akimlar olusturmak zorunda

hissetmelerine baglanmistir (Fatherstone, 2007, s.1).

Postmodernizmin, “post” ekinden kaynaklanan bir sonralik boyutu tasimaktadir.
Herhangi bir tanimla agiklanamayacak bir karisikliga, diizensizlige sahip olan
postmodernizmin, ilk olarak modernite ile bir hesaplasma anlamma geldigi
diistiniilmektedir. Bu bakimdan modernizm karsiti bir durumu da biinyesinde

bulundurdugu sdylenilebilinir (Zeka, 1994, s.16).

Postmodernizme karsi olumsuz diislinceler gelismekte olsa da Jiirgen Habermas gibi,
ondan hosnut olan ve gerekliligini savunanlar da olmustur. Batiy1 olusturan temeldeki
kavram ve kategorilerin sorgulanmasi agistyla degerlendirildiginde ise postmodernizmin
biitiiniiyle Avrupa i¢inden dogmus bir “farklilik” oldugu soylenebilir (Zeka, 1994, s. 18-
17). Charles Jencks’in diislincesine gore, postmodernizmle beraber, modernizmin
reddettigi ve yok saydig1 unsurlar olan tarih, gorenek, kiiltiir, retorik, siislemeler yani o
donemde kabul gérmeyen ve iistiinden atilmaya g¢aligilan unsurlar tekrar geri gelmistir.
Postmodernizm, modernizmin yticelttigi, kabul ettigi tiim sinirlamalar1 reddetmis ve P.
Feyerabend’in modernizmin akilciligina karsin, “her sey olur” slogani ile 6zgiirliige ve
eklektizme erismistir (Zeka, 1994, s.25-27). Gorsel 3.1°de Thab Hassan’in 1985 yilinda
ele aldig1 modernizm ve postmodernizm arasindaki farklar goriilmektedir. Hassan’in
olusturdugu tablo ile iki kavram arasindaki farklarin daha net anlasilacag:
diistiniilmektedir. Hassan olusturdugu tabloyu edebiyattaki zitliklar1 baz alarak
olusturmustur. Tabloda postmodernizmin modernizme karsi hangi basliklarda ve

konularda kars1 oldugu agikca goriilmektedir.
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modernizm postmodernizm
romantizm / Simgecilik parafizik / Dadacilik
form (birlestirici, kapali) antiform (ayinci, agik)
amag oyun
tasanm rastlanti
hiyerarsi anarsi
hikimiyet /logos tiikkenme / sessizlik
sanat nesnesi / bitmis yapit siireg / performans/ happening
mesafe katihim
yaratma/biitiinsellestirme/sentez yaratmay: imha/yapibozum/antitez
mevcudiyet yokluk
merkezlenme dagilma
tiir / siir metin / metinlerarasi
semantik retorik
paradigma sentagma
hipotaksi parataksi
mecaz mecazi miirsel
segme bilesim
kok / derinlik rizom/ yiizey
yorum/okuma yoruma kars1 / yanhs okuma
gosterilen gosteren
okunakh (okuyucuvari) yazilabilir (yazarvari)
anlati/ biiyiik tarih anlati kargiti / kiigiik tarih
anakod idiyolekt (kigisel dil)
belirti arzu
tiir miitasyona ugramig
tenasiil uzuvlan / fallik ¢ok-bigimli / androjin
paranoya sizofreni
koken/ neden fark-fark /iz
Tann Baba Ruhiilkudiis
metafizik ironi
belirlenmiglik belirsizlik
agkinhk ickinlik

Gorsel 3.2.1 Modernizm-Postmodernizm karsitliklari, Thab Hassan, 1985 (Harvey, 1997, 59).

Postmodernizm, kendine has standartlara sahip daha totaliter bir ¢ag anlayis1 oldugu
yani bir bakima moderniteden siyrildig1 diistiniilmektedir. Bir nevi diizen degisikligi
oldugu da sdylenilebilir (Fatherstone, 1996, s.22). Modernizmin olusturdugu diizene
kars1 yeni bir diizen anlayisidir. Sanat iligkisi agisindan postmodernizmin, giinliik yagam
ve sanat arasindaki keskin ¢izgilerin kaldirildigy, iist kiiltiir ve popiiler kiiltiir arasindaki
siif ayriminin yok olmaya basladigi, eklektisizm ile kodlarin kaynastirildigi, merkezine
parodi, pastis ve sanatin tekrarlamalardan meydana gelebilecegini kabul eden bir tislup
oldugu soylenilebilir (Fatherstone, 1996, s.28). Modernizmin akil ve bilim temelli
olusumuna karsin, postmodernizmin biitlinlestirilemeyen fakat bir araya getirilebilen
parcalar ve eklektisizm merkezinde bir anlayiga sahip oldugu sdylenebilir. Modernizm
modernlige ait bir kiiltiirken, postmodernizmin de postmodernlige ait bir kiiltlir oldugu
sOylenilebilir. Jameson, postmodernizmi kiiltiire gonderme yapmak icin kullanarak
postmodernizmi modern toplumda kiiltliriin degisimine neden olan kiiltiirel mantik
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olarak gérmektedir (Zeka, 1994, s.29). Postmodernizmin baglica amaglarindan birinin
modernizmin olusturdugu ayrimlart yok ederek farkli kiiltiirleri esitlemek ve
cokkiiltiirciiliigii savunmak oldugu diisiiniilmektedir. Bu cokkiiltiirciiliik anlayiginin da

modernizmin getirdigi evrenselcilik anlayisinin sonu anlamina geldigi diistiniilmektedir.

Modernizmin kabul gordiigii evrensellik anlayis1 neticesinde sanat da evrensel bir deger
olarak temellendirilmistir. Buna gore sanatin “amaci kendi igerisinde bulunan” bir
etkinlik oldugu iddia edilmistir. Bu ifade dogrultusunda da ilk ¢aglardan beridir kabul
goriilen iyi ve giizel anlayis1 reddedilerek iyinin ahlakin, giizelin ise sanatin bir degeri
oldugu kabul edilmistir. Bu kabullenme dogrultusunda da modernizme gore giizel etik
ya da dinsel olarak degil, tamamen bagimsiz sanatsal bir estetik kategori olarak kabul
goriilmiistiir. Postmodernizmde ise gorselligi 6n plana ¢ikaran bir estetik anlayigin
hakim oldugu diisiiniilmektedir. Postmodernizm i¢in énemli olanin 6z degil goriintii
oldugu diisliniilmektedir. Goriintiiniin - anlam1  ya da neyin temsili oldugu
sorgulanmamaktadir (Tasdelen, 2007, s.50-70). Postmodernizm ile estetigin daha ¢ok
gorsel sanatlar ile iligkilendirilmesinin nedeninin de bu oldugu diisiiniilmektedir. Bu
acidan postmodernizmin resim, sinema, mimari gibi sanatlarda kendi estetik tarzinmi
olusturdugu diistiniilmektedir. Postmodernizmin gorsel sanatlarda kendi estetik tarzini
olusturmasi bir yandan da estetik bir sorunun olusmasina neden oldugu
diisiiniilmektedir. Bu sorun  goriintii ve  gerceklik arasindaki iliskiden
kaynaklanmaktadir. Postmodernizmde ger¢ek olmayan s6z ve goriintiilerin, giderek
gercekligin yerini almasi ile birlikte gercekligi sorgulanmayan bir alan olusmaya
baslamasi ile postmodernizmin icerisinde yapay bir varlik alaninin olusmasina neden

olmustur (Tasdelen, 2007, s.50-70).

Modernizmin rasyonel, asil, giizel gibi yiice kabul edilen degerlerine karsin
postmodernizmde popiiler, giindelik ve tiiketilebilir olan ylizeysel degerlerin 6n plana
ciktigr goriilmektedir. Postmodernizm ile birlikte sanat ve yasamin i¢ ige gectigi,
estetize edilmis ticari nesnelerin sanatsal nesne olarak kabul edildigi goriilmektedir.
Modernizmde hakim olan seckin galerici sanat anlayisinin postmodernizm ile birlikte
marketlerde, sokaklarda goriilmeye baslayan sanatsal faaliyetlere doniistiigii
goriilmektedir. Bu tutum ile birlikte modernizmde yer edinen yiice, gérkemli, rasyonel
gibi terimlerin degerini kaybettigi diisiiniilmektedir. Postmodernizmde onemli olan
biitiinii olusturan parcalardir. Postmodern estetikte yeni degerler iiretmekten ziyade var

olan degerler onemsizlestirilerek yeni bir iiretimde bulunulur. Bu firetilen diinyanin
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yapay bir diinya oldugu diisliniilmektedir. Postmodernizm varligi degil, varligin
temsilini kendine konu almaktadir (Tasdelen, 2007 s.50-70). Postmodernizm igin 6z
onemli olmadigindan bu temsil durumunun da aslinda postmodernizmin iginde normal

kabul edildigi diisiiniilmektedir.

Postmodernizmin kitschi, parodiyi, pastisi kullanarak parcalanmis algilama sekillerinin
estetik bir ifadesini olusturdugu diisliniilmektedir. Postmodernizm ile birlikte geleneksel
ayrimlarin ¢okmesi ve ¢ogulculugun, ¢okkiiltiirciiliigiin kabul edilmesi kitsch, popiiler
kiiltir ve farkliligin kabul edilmesine, ortaya ¢ikmasma yol actigi diisliniilmektedir
(Fatherstone, 1996, s.158). Modernizmin disladig1 kitschin, postmodernizmin modern
sanatin disladi1 ve kars1 ¢iktigi olgular1 kabul etmesi ile birlikte postmodernizm
bilinyesinde kabul gormiis bir olgu oldugu diisiiniilmektedir. Postmodernizm, kitschi

yiicelterek modernizmin kabul ettigi degerlerine kars1 ¢ikmustir (flkyaz, 2015, s. 2).

Postmodernizm ile birlikte giizellik ve begeni algisiin degismeye basladigi
diistiniilmektedir. Modernizmin belli kaliplar igerisinde sunmus oldugu giizellik
anlayisi, kitsch, camp gibi estetik degerlerin postmodernizmin igerisinde kendine yer
edinmesi ile birlikte modernizmdeki evrenselcilik anlayisinin  yerini eklektik,

cokkiiltiirlii bir topluma ve anlayisa biraktig1 diisiiniilmektedir.

Postmodernizmin estetigi konusunda farkli kategoriler ve tanimlamalar yapilabilir.
Ancak retro estetigini anlamak adina bazi kelimeler ve kavramlara yer verilmelidir.
Camp estetigi, kitsch olgusu ve nostalji. Bunlarin retronun duygu durumunu anlamak

adina one siiriilecek olgular ve kavramlar oldugu sdylenebilir.
3.2.1. Camp

Kelime tanimi olarak adi, giiliing, abartili, komik gibi anlamlara gelen camp, 20.
yiizyilin ikinci yarisindan giinlimiize kadar gelen popiiler bir estetik olgudur (Eco, 2009,

s. 408-418).

Susan Sontag (2015), 1964 yilinda yazdig1 “Camp Uzerine Notlar” baslikli makalesinde
campten adi konmus ancak tarif edilmemis, aksi iddia edilemez sekilde modern bir
duyarlilik olarak bahsetmistir. Peki nedir bu duyarlilik? Sontag, duyarliliin diisiinceden
bagimsiz olarak iizerine konusulmasi en zor sey oldugunu savunmustur. Ancak campin
(her ne kadar 6yleymis gibi diisiiniilse de) dogal degil, yapay bir duyarlilik oldugunu da
one slirmiistiir. Cilinkii campin 06ziiniin yapay, abartili olana karsi hissedilen sevgi
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oldugu disiiniilmektedir (s.363). Camp Onemsiz olan1 6nemli duruma getiren degil,
onemliyi onemsizlestiren bir duyarliliktir. Camp, seckin aydin kesimler arasindaki bir
farkindalik bi¢imi olarak ortaya ¢ikmistir. Aydin olarak tabir edilen seckin kesimin
kendilerinden emin begenilerinin asirilig1 ve yapayligia karsi duyduklari hayranlikla,
eski begenilerinin zevksizliginin bedelini 6demeleri gerektigini diisiinmiislerdir (Eco,

2009, s.408).

Campin, genel hatlartyla belli bir estetik bigimi oldugu diisiiniilmektedir. Diinyay1
estetik bir olgu olarak algilamanin bir yontemi olarak goriilmektedir. Ancak bu yontem,
campi algilama yoOntemi, giizellik diizlemi iizerinde degil, suni bir diizlemde
ilerlemektedir (Sontag, 2015, s.365). Yani camp i¢in 6nemli olan bir seyin ne kadar
giizel oldugu degildir, onun i¢in 6nemli olan sluptur. Seyin dogaya ne kadar aykir
oldugu asil 6nemli olan konudur. Bir {islup degil ancak digerlerinin iislubunu kavrama
yetisidir. Seylerin camp kabul edilebilmeleri igin birtakim abartili veya karsit
niteliklerinin olmasi gerekmektedir (Eco, 2009, s. 408). Sontag’in camp olarak kabul
ettigi bu durumlara bakildiginda, birbirinden ayrisik oldugunu ve ayni zamanda kapsam
alaninin baya genis oldugu diisliniilmektedir. Sontag’a gore camp, begenilen,
duyumsanan fakat tarif edilemeyen bir durumdur. Camp i¢in giizellik objelerde veya
bireylerin tutumlarinda kesfedilebilen tiirden bir giizelliktir (Demir, 2018, s.91). Kitsch
veya kotii sanat camp olarak 6rneklendirilebilir. Campin bir¢ok 6rneginin kotii sanat ya
da kitsch olmasi ancak buna ragmen campin direkt olarak “kotii sanat” ile
bagdastirllmamasi, campin daha kararsiz, degisken bir tanima sahip olmasina

baglanilabilir (Eco, 2009, 5.410).

Sontag (2015) i¢in, campin diinyaya bakis agisi iislup seklindedir. Bu tiislup abartili
olana, disarida olana, oldugundan farkli sekle biirlinenlere, aykiri olana duyulan
sevgidir. Bu duruma verilebilecek en iyi 0rnegin ise Art Nouveau oldugunu diisiinen
Sontag, Art Nouveau’'un tam da campin sartt olan durumu gerceklestirdigini
savunmugtur. Cigek motifine donistiiriilen aydinlatma cihazlari, magaraya doniisen
oturma salonu-oturma salonuna doniisen magara- bu duruma ornektir. Ya da 1890’
yillarda Hector Guimard tarafindan tasarlanan orkide sapina benzeyen Paris Metro girisi
(Gorsel 3.2) (s. 368). Yani campin, goriindiigli sekilden farkli bir sekle biirlinen, komik,
abartili derecede biiyilk ya da oldugundan kiigiik, giiliing ya da ylice nesnelerde

aranmasinin dogru olacag diisiiniilmektedir.
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Gorsel 3.2.1.1 Paris metrosu girisi, Hector Guimard, 1890 (Wikipedia, erisim tarihi:
26.01.2023).

Eco (2009)’ya gore campin manifestosunun ifadesi: korkung¢ olanin giizel kabul
edilmesi seklindedir. Campin kurallar1 zamanla degisim gosterebilir, su an tiksindirici
gelen seyler ilerde ¢ekici bir sekle biiriinebilir, alelade olan ilerleyen zaman ile birlikte
fantastik bir seye doniigebilir. Bu agidan bakildiginda camp ge¢miste ¢irkin kabul

edileni giiniimiizde estetik bir begeni objesine ¢evirebilecegi diisiiniilmektedir (s.417).

Campin giizelin ya da ¢irkinin ne oldugunu, hangisinin digerinin yerini aldigin1 ya da
alip almayacagmin sorgulanamayacagi diigiiniilmektedir. Alisilmis estetik yargimin
siradan 1yi-kotil zithigin1 gérmezden gelerek kabul etmeyen camp, iki durumdan birinin
digerinden ustiinliigli ya da diisiikliigli hakkinda bir tartismaya girmemektedir. Camp,
sanat ve yasama ait essiz fakat birbirlerini de biitiinleyen kaliplar olusturmay1

amaclamaktadir (Eco, 2009, s. 417).

Camp ile retronun benzerliginin; retronun da campteki gibi bir deger, duygu unsurunu
alip yiiceltmesi oldugu diistiniilmektedir. Retro ge¢miste gilizel gelen bir duyguyu alip
gilinlimiize onu nostalji duygusu ile sunarken, aslinda o donemde yasanilan olaylarin,
siyasetin, ekonominin dizi, reklam ya da filmlerde anlatildig1 kadar giizel olmadigini
diisiinen bir kesimin de varligt miimkiindiir. Bu nedenle retro ge¢misteki giizellik

duygusunu bir bakimdan siisleyerek sunarken, campin de gilizelin ne oldugunu
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sorgulamadan, begeni duygusunu olusturan durumlar1 abartarak sunmasinin retro

estetiginde campe yer verilmesinin nedeni oldugu diisiiniilebilir.

Retroda campin; retronun atmosferi, Onemsizi Onemli, Onemsizi estetik hale

getirmesinde goriilebildigi diigiiniilmektedir.
3.2.2. Kitsch

Kitsch ile ilgili en ¢ok merak edilen konulardan birinin, kitsch kesin bir sekilde modern
bir olgu mudur? ya da tarih boyunca sanata eslik eden bir olgu mudur? sorular1 oldugu
diistintilmektedir. Kitsch yillar 6nce ortaya ¢ikan bir olgu mudur yoksa sanatin kendisi
kadar eski bir olgu mudur? (Kulka, 1996, s.23) Bu konuyla ilgilenen bir¢cok yazar
kitschin bati kiiltiirline son zamanlarda ayak bastigina inanmaktadirlar. Bu iddiaya
yonelik ortaya siiriilen argiimanlar degigse de iki belirgin iddianin farkina varilabilecegi
diistiniilmektedir. Bu olgunun sosyolojik ve sosyokiiltiirel taraflarina odaklanan yazarlar
kitschin hem tiiketimi hem de tiretimi i¢in uygun kosullarin modern ¢agdan 6nce var
olmadigint vurgulamaktadirlar. Orta sinifin ortaya c¢ikisi, kentlesme ve kdylii niifusun
kasabalara gogii, aristokrasinin ¢okiisli, halk sanatinin ve kiiltlirliniin dagilmasi,
okuryazarligin artmasi, seri iiretim ve teknolojik ilerlemeler ile birlikte insanlarin artik
daha fazla kendilerine ayiracaklari zaman bulmalar1 gibi etkenler kitschin olugsmasinin
zeminini hazirlamistir (Kulka, 1996, s.23). Bu nedenle Kulka (1996)’ya gore kitschin
ortaya ¢ikisinit modernizm ile neredeyse ayni olarak kabul eden Clement Greenberg,

kitschin sanayi devriminin bir sonucu oldugunu iddia etmistir (s.24).

Kokeni 19. ylizyilin ikinci yarisina kadar uzanan kitsch, Eco (2009)’ya gore sanat
tarihinde estetik degerden yoksun olan eser, nesne veya uygulamalardir. Kelime, 19.
ylizyilin ikinci yarisinda Miinih’teki Amerikali turistlerin ucuz oldugu i¢in bir resmin
eskizini istemeleri ile tliremistir (s.394). Kavram Avrupa’daki toplumsal, kiiltiirel ve
bilimsel gelisimlerle ortaya ¢ikmistir (Demir, 2018, s.13). Kirsal kesimlerden kentlere
gbc eden ve bir yandan oranin kiiltiirline adapte olmaya calisirken bir yandan da zevk
sahibi olmay1 isteyen fakat bunu yalniz taklit ederek olusturan kesimin zevk anlayigina
hitap eden kitsch, bir nevi sonradan gérme bir kiiltiir anlamma gelmektedir (Umer,

2015, 5.392).

Mamur (2012)’un aktardigina goére, Sanat Terimleri S6zIigii (2010)’nde kitschin tanimi

Ozenti iirlinii olarak yapilmistir. Zevksiz, giiliing ve asir1 olan olgular1 saptamak igin
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kullanilan kavram giinlimiizde onu tiiketen kisilerde estetik etki olusturan ancak sanat
acisindan ele alinmast miimkiin olmayan eser ve tirlinleri tanimlamakta kullanilmistir (s.
71). Ozellikle modern diye adlandirilan dénemde iiretilmis olan kitschin, sanat
eserlerinin ya da objelerin estetik degerlerini, diizeylerini 6lgmede bir deger unsuru

olarak karsimiza ¢iktig1 diistiniilmektedir.

Kitsch iirlinlerin en Onemli 6zelliklerinden birinin basit olmalar1 ve anlamsal bir
derinlige sahip olmamalaridir. Zaman zaman abartili olarak goriilen renklerde, zaman
zaman da abartili duygusalliklarda karsimiza ¢ikmaktadirlar. Kitschin ortak noktasinin
sahtelik oldugunu savunan goriisler mevcuttur. Kitschin en 6nemli eserleri arasinda
gosterilen “Aglayan Cocuk” tablosunun, onu inceleyenlere “bu kadar kusursuz giizel
olur mu” sorusunu diisiindiirtmektedir. En Onemli noktasinin da bu oldugu
diistiniilmektedir aslinda; insanlar1 yormadan, hizli bir sekilde anlagilip tiiketildigi i¢in
begenilmesi (Gorsel 3.3). (Yilmaz, 2019, s.18). Formlarin kolay tanimlanabilirligi
kitschin en 6nde gelen 6zelliklerindendir. Kitsch bir nesnenin ya da eserin, basarili bir
sanatc¢1 tarafindan yeniden resmedilmesi ya da olusturulmasi o nesne ya da eseri sanat

eseri yapmayacaktir (Yilmaz, 2019, s.19; Greenberg (1965)’ten).

Gorsel 3.2.2.1 Aglayan Cocuk, Bruno Amadio, 1911-1981. (Y1ilmaz, 2019, s.19).
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Kitsch hakkinda belirtilen goriiglere gore kitsch sanattan uzak bir sekilde, taklit yolunu
secmigtir. Kitsch tekrarlardan olusur c¢ilinkii; yeniligi, farkli olani istemez. Daima
bilindik olan iizerinden tablolar, {iriinler olusturur (Gorsel 3.4, Gorsel 3.5). Gegmis
donemlerin izlerinin goriildigli manzara tablolari, toplumca bilinen, taninan eserlerin
kopyalar1 kitschin vazgecilmez unsurlaridir. Bu sekilde kitsch popiiler kiiltiiriin 6nemli

bir dilimi haline gelmistir (Y1lmaz, 2019, s.20).

Gorsel 3.2.2.3 Mona Lisa Yastik (popartci.com, erisim tarihi: 26.11.2022).
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Gorsel 3.5’te yer alan Mona Lisa yastik ornegi kitsche 6rnek gosterilebilecek en 6nemli
iiriinlerden bir tanesidir. Leonardo Da Vinci’nin 6nemli eserlerinden biri olan Mona
Lisa giiniimiizde neredeyse herkes tarafindan bilinen bir eserdir. Kitschin de Mona
Lisa’y1 kullanmasinin nedeni de budur. Hemen herkes tarafindan bilinen bu eser yastik
iizerinde desen olarak kullanildiginda satiglarinin da artacagini diisiinen iiretici bilingli
bir sekilde bu kullanim tercih etmistir. Ureticinin yastikta Mona Lisa’y1 kullanirken
bunu sanatsal estetik bir diisiince yaptigini sdylemek pek miimkiin degildir. Ayni
zamanda Mona Lisa 6rneginin sadece yastikta degil daha bir¢ok {iirlinlin tizerinde de

desen olarak kullaniminin varligindan bahsedilebilir (Dede, 2021, s. 289).

Kitsch sevenler, kitsch olarak kabul edilen eserleri neredeyse biiylik sanat eserleriyle
birbirlerine esit olarak kabul etmektedirler. Kitsch i¢in yapilan tanimlamalardan bir
tanesine gore, kitschin hedefi “umursamaz seyre dalislara yol agmaktansa duygusal bir
etki yaratmaktir” (Eco, 2009, s.397). Baska bir tanima gore ise kendini ve tiiketiciyi
yiiceltmek i¢in miizelerdeki sanat eserlerinden alintilar yapan ve onu taklit eden bir
uygulama bi¢imidir. Bu durum ile ilgili Clement Greenberg, avangardin “taklidin
sanatini taklit ederken”, kitschin de “taklidin etkisini taklit ettigini” sdylemistir (Eco,
2009, s. 397). Kitschin amacinin, eserlerin bireyler iizerinde olusturacagi tepkiler
oldugu diistiniilmektedir (Demir, 2018, s.89). Kitschin estetik bir kaygi degil, duygusal

bir tepki elde etmek amagladigi diistiniilmektedir.

Walter Benjamin’e gore tiikketim kiiltiiriinliin bir pargasi haline gelen hizli iiretim
iirlinlerini, popiiler nesneleri tercih eden, tamamen ticari kaygilara hizmet eden ve hicbir
sanatsal endise barindirmayan sanat tirlinler kitschdir. Benjamin i¢in bu durum
tamamiyla hizli ve katisiksiz tiikketime yonelik bir sanattir (Ongan, 2014, s 46).
Benjamin’in tanimlamasina bakildiginda sanatin ve kitschin tamamen birbirine kars1 zit

iki olgu oldugu diisiiniilmektedir.

Greenberg’e gore kiiltiirlin sanayilesmesi ve kentlesme ile baslayan kitsch, kendi
kiiltiirlerini birakan koyliilerin bir st kiiltiir olarak kabul edilen kentlerdeki kitle
kiiltiirinli iiretme ve tiikketmeleri ile baglamistir. Onun i¢in kitsch yaniltict duygu ve
deneyimler biitiiniidiir (Ongan, 2014, s.46) Greenberg’in diisiincesi ¢ercevesinde,
kitschin ekonominin, ticaretin gelismesi ile birlikte parasinin 6dendigi ancak iizerinde
hi¢bir zaman harcanmadigi, estetik degeri olmayan ve bunun karsiliginda insani tatmin

eden bir tiketim irlinii oldugu diisiiniilmektedir. Bir taklit olusumu olan kitsch
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ucuzlugu, gosteris¢iligi ile kendini goriindiigiinden daha kiymetli gosterme c¢abasi

icerisinde oldugu diisliniilmektedir (Ongan, 2014, 5.46).

Klasik caga bakildiginda bir sanat eserinin roprodiiksiyonunun bile “otantik” deger
olarak kabul gordiigii sOylenilebilir. Ancak klasik cagdaki kopya etme durumunun
kitsch olmamakla birlikte, kitsche doniismesi yukarida bahsedilen biiyiik toplumsal
hareketlilik ¢aglarinda meydana gelmistir. Ozentilik ve Barok, Roénesans’in ve 17.
ylizyilin yiikselen soylulugu ile ortaya ¢ikmis ve ilk elden kitschin atast olmamalarina
ragmen, kitschin bir toplumsal baskida ortaya ¢ikmasina ve biiylimesine sahitlik

etmistirler (Baudrillard, 2013, s. 125).

Bakildiginda sempati duygusu olusturan, sadece begeni talep eden, herhangi bir elestirel
dili olmayan bir olgu olarak kabul edilen kitschin, iiretilen nesneler baglaminda
herhangi bir endise giitmedigi diisiiniilmektedir. Ortaya koydugu {iriinlerde sanatin
taklitlerini barindiran kitschin onu tiiketenlerin sanatsal anlami ile degil de kendini
ylceltmek, prestijli gostermek i¢in tlikettigi bir durum oldugu diisiiniilmektedir.
Modernlesmeye 6zgii, modernite icerisinde kendine yer bulan bir olgu olan Kkitsch,

kiiltiirel bir kategoridir (Umer, 2015, 5.391; Baudrillard, 2013, s. 125).

Kitschte nesneler her zaman oldugundan daha kii¢lik veya biiyiik olacak sekilde yeniden
iretilmektedir. Sadece friiniin gorselligi degil ayni zamanda malzemesi de taklit
edilmektedir. Uyumsuz bigimleri ve planlari taklit ederek aslinda hig¢ sahip olmadig: bir
stili tekrar etmektedir (Baudrillard, 2013, s. 126). Jeff Koons’un 1992 yilinda
Documenta i¢in ¢igeklerden olusturdugu ve Bilbao Guggenheim Miizesinin Oniine
yerlestirilen Puppy (kugu-kugu) (Gorsel 3.6) heykelinin kitsche drnek gosterilebilecegi

diistiniilmektedir.
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Gorsel 3.2.2.4 Puppy heykeli, Jeff Koons, 1992. (Artun, 2017, erigim tarihi: 26.11.2022).

Her ne kadar kitschin tanimi konusunda farkli yorumlamalar olsa da genel anlamda
riikiis, bayagi, niteliksiz iirtinler i¢in kullanilmasi tercih edildigi diisiiniilmektedir. Kulka
kitschin &zelliklerini ii¢ bashiga bolerek oOzetlemistir. ilk &zellik, kitschin duyusal
yogunluga sahip iiriinleri tanimladigidir. ikinci &zellik kitsch olarak tanimlanan
nesnelerin ya da firiinlerin ¢ok hizli bir sekilde, herhangi bir ¢aba harcamadan
algilanabilecegidir. Ugiincii 6zellik ise kitschin betimledigi iiriin ya da nesnelerle ilgili
izleyicide olusan ¢agrisimlar zenginlestirmedigidir (ilkyaz, 2015, s. 3). Kulka’nin
belirledigi ozelliklere bakildiginda kitschin hizli algilanan, basit bir anlami olan,
tiiketicisinde bir haz duygusu uyandiran ama sanatsal bir estetik endigse barindirmayan

iirlin ya da nesneler olabilecegi diisliniilmektedir.

Kitschin banal olani, alelade olan1 giizellestirmesinin, gilizel gdstermesinin retro estetigi
ile bagdastirilabilecegi diistiniilmektedir. Retronun ge¢cmisteki giizellik duygununu
nostalji ile birlikte sunmasi ile kitschin de kotii olani, siradan olani giizellestirme

cabasinin benzerlik tasidigi diisiiniilmektedir.
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3.2.3. Nostalji

Dilimizde genel anlamiyla “ge¢mis 6zlemi” olarak tanimlanan ve kullanilan nostalji
kelimesinin Tiirk Dil Kurumu Sézliigiinde iki farkli tanimi yapilmistir. “Gegmiste kalan
glizelliklere olan ozlem duygusu ve bu duygunun baskin bir duruma gelmesi’ ve
“Degisime karst duyulan korku sonucu ge¢mise siginma duygusu, ge¢misseverlik”
(TDK, 2022). TDK’nin tanimina bakildiginda “ge¢miste kalmig olan giizellige karsi
0zlem duygusunun baskin hale gelmesi ve degisime karsi duyulan korku” ifadelerinin
postmodern donemde nostaljinin vazgecilmez bir duruma doniismesi konusunda 6nemli
bir yere sahip oldugu sdylenebilir (Korkmaz, 2020, s.7). Kelimenin kdkenini Dylan
Trigg (2006) The Aesthetics of Decay: Nothingness, Nostalgia, and the Absence of
Reason isimli kitabinda sdyle tanimlamistir: Yunanca kdkenli eve donmek anlamina
gelen “nostos” ve act anlamina gelen “algos” kelimelerinden tiireyen nostalji terimi, 17.
yiizyilda Isvigreli bir tip dgrencisi olan Johanes Hofer tarafindan ortaya atilmistir. Hofer
doktora tezinde nostaljiyi, evlerinden uzakta olan Isvigreli parali askerlerin vatan hasreti
cektigi patolojik bir hastalik olarak tanimlamistir. Isvigreli askerlerin onlara evlerini,
yurtlarini hatirlatacak bir ses duymalarinin bile nostalji hastaligini arttirdigindan, onlara
anavatan fikrini hatirlatacak herhangi bir durumdan kaginmalar1 tavsiye edilmistir.
Dénem igin 6énemli bir soruna doniisen nostalji, Alman-Isvigreli doktor olan J.J.
Scheuchzer tarafindan ise atmosfer etkisinden kaynaklanan bir hastalik olarak
tanimlamigtir. Trigg ayrica o donemde hastalik olarak kabul edilen ve 18. yiizyila
gelindiginde nostaljik bir korkuya doniisen durumunun 6niine gecebilmek i¢in Rus bir
generalin, hastalikli arzu olarak kabul ettigi bu duygularint dizginlemek i¢in askerlerini
ii¢ giin boyunca diri diri gdmdiigiinii belirtmistir (s.53). Nostaljinin ilk ortaya ¢iktigi
donemde patolojik bir hastalik olarak tanimlanmasi, insanlarin {izerindeki etkisi ve
hastalik olarak kabul edilen nostaljik olma durumunun tedavi edilebilmesi ig¢in
kullanilan yontemler, nostalji kavraminin bugiinkii anlamimi anlayabilmek bakimindan

onem arz etmektedir (Korkmaz, 2020, s.8).

Hofer, kayit altina aldig1 ve ilk nostaljikler olarak bilinen Fransiz ordusundaki Isvigreli
askerlerin Alp daglarindaki koylerine donme diislincesi sonucu, nostaljinin neden
oldugu hayat enerjilerinin azalmasi, istahsizlik, mide bulantisi, kusma ve hatta ani kalp
durmalar1 ve intiharla sonug¢lanan bir¢ok hastalik ve eyleme yol agtigini diistinmiistiir.

Bu durum 18. ylizyllda da devam etmis ve nostalji hastaligi savaslar nedeni ile
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evlerinden ayrilmak zorunda kalan diger Avrupali askerlerde ve denizcilerde de
goriilmistiir (Cross, 2018, s.14-15). Zaman ve mekan kavramlari etrafinda sekillenen
nostalji olgusuna bakildiginda evden uzaklagsma, ayri1 kalma duygusunun zamandan
ziyade o donemlerde mekan kavrami etrafinda sekillendiginin soylenilebilecegi
diistiniilmektedir. Nostaljinin bugiinki anlama gelebilmesi, artik bir hastalik terimi
olarak degil de bir duygu olarak kullanilabilmesi i¢in ¢esitli toplumsal siireglerden

gectigi disiiniilmektedir.

Nostaljinin gilinlimiizdeki anlamina doniisme siireci ile ilgili Sprengler (2009)’in
aktardigina gore Edward Casey nostaljinin doniisiim siirecini ii¢ evreye ayirmigtir.
Siirecin ilk evresinde patolojik bir hastalik olarak goriilen nostalji, ikinci evrede ise
zihin hastalig1 olarak kabul edilmistir. Ugiincii ve son evreye gelindiginde ise giderek
kisisel bir duruma doniigen nostalji, potansiyel olarak her bireyi etkileyen kisisel bir
psikolojik fenomene donilismiistiir (s.11). Casey’in son evre olarak nitelendirdigi agama
ile nostaljinin giinlimiizdeki anlamina doniistiigiinii ve toplumsal bir konuya evrildigi
diistiniilmektedir. Bir bakima nostaljinin kaybedilen duygunun yeniden yasatilmasi

oldugu diisiiniilmektedir.

[k baslarda sadece yurdundan uzakta olan belli sayida insanin sorunu olarak tarif edilen
nostalji, 18. yiizyilin sonlarina gelindiginde artik sadece onlarin degil degisen, hizlanan
ve gelisen zamanla birlikte toplumsal bir soruna doniismiistiir. Teknolojinin de
gelismesi ile birlikte zamanin hizinin da arttig1 bir doneme gegis yapilmasi sonucunda,
insanlarin bu hiza ayak uyduramamasi, zaman ve mekanin ¢ok cabuk degismesiyle
birlikte insanlarda bulundugu yere ait hissedememe durumu ve unutkanlik algisi
olusmaya baglamistir (Cross, 2018, s.15). Bir yandan zamanin ilerlemesi siirerken
insanlarin da  kaybettiklerine olan ozleminin onlar1 nostaljiye siiriikledigi

diistiniilmektedir.

Kiiltiirel agidan bakildiginda nostaljinin, modern bir olgu oldugu diistiniilmektedir.
Modernin ge¢mis olan ile bagini koparmasi, onu reddetmesi durumu nostaljinin
varligini olusturmustur. Modernlesmenin eskiyi {istlinden atmasi, yenilik¢i yaklagimu,
geleneklerin ve eski toplumsal formlarin dagilmasi ile bir yandan toplumlarin
kimliklerini olustururken, bir yandan da insanlarin kendilerinden Oncekiyle iliskide
olmanin nasil olacaginin sorgulandig: celiskili kiiltiirler ortaya ¢ikarmustir (Umer, 2019,

s. 587).

44



Degisen seylere karsi insanlarin olusturdugu bir savunma mekanizmasi olarak da
adlandirilabilen nostaljinin, onlar i¢in bir bakima “giivenli bolge” diye tabir edilebilecek
bir duruma doniistiigii diistiniilmektedir. Cilinkii nostaljinin ilk tanimlanmaya baslandig1
zamanlara bakildiginda, hasta olarak kabul edilen durumda nostalji yasayanlarin

evlerine yani kendilerini giivende hissettikleri yere donmek istedikleri goriilmistiir.

Artik zamanin degistigini, gegmise donemeyeceklerini kabullenen insanlarin, gegmise
duyduklar1 6zlemi bir sekilde bastirmak icin arayislara girdikleri diigtiniilmektedir.
Gegmisin belirli yollarla yeniden canlandirilmaya c¢alisilmasiyla birlikte modern
yasamin iginden nostaljik bir gecis yapildig1 diisiiniilmektedir. Insanlarin kaybolan
toplumsal degerlerini tekrar hatirlamaya calisarak kiiltiirel olgular1 yeniden
canlandirmay1 denedikleri diisliniilmektedir. Bir diger yandan da moda olgusunda
nostaljinin goriilebilecegi diisliniilmektedir. Eski zamanlar1 yansitan, giysiler, takilar
kullanarak o donemlerdeki gibi goriinmek. Gec¢miste var olan stillerin yeniden
canlandirilmast 18.ylizy1l sonunda ortaya c¢ikan neoklasik sanat anlayisinin da

kullandig1 bir durum olmustur (Cross, 2018, s.16-18).

Giindelik konusma dilinden modaya, televizyondan sinemaya, okunan kitaplardan
resimlere kadar nostalji kiiltiirel bircok formda kendisini gdstermistir (Umer. 2019,
$.587). Hayatin i¢inde, yogunlugunda, kosusturmasinda, karmasasinda bunalan, yorulan
insanlarin kendilerini huzurda hissedebilecekleri anlara donerek rahatlama hissine
ulagmak istedikleri diisliniilmektedir. Giiniimiizde igerisinde bulunulan teknolojik ¢cagin
neden oldugu yabancilasma duygusu ve ait hissedememe durumunun insanlarin ge¢mise
dair derin bir bakis agisina sahip olmasina ve ulasilmast miimkiin gdziikmeyen
durumlara nostalji ile ulagsmalarini sagladigi diisiiniilmektedir. Nostalji gecmisteki
giizellige olan 6zlemdir. Onu canlandirma istegidir. Biraz diisiiniildiiglinde nostaljinin
pozitif bir duyguyla esdeger oldugu yargisina da ulasilabilinecegi diistiniilmektedir.
Yasadigi donemde mutsuz ya da eksik hisseden insanin, gegmise bakarak mutlu oldugu
anlara inmek istedigi, kaybettiklerini hatirlamak istedigi diisliniilmektedir. Nostalji uzun
zamandan beridir pek ¢ok insanin mutlu, saf ve vaat dolu olarak hatirladig1 bir mekana

ve zamana donme istegi ile doludur (Cross, 2018, s.33).

Kisinin kendisini ve ¢evresini anlamlandirmasinda yasanmisliklar, deneyimler 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu deneyimler nostaljinin iiretimden tiiketime, giinliik hayattan

modaya kadar pek ¢ok alanda giindemde olmasimi saglamaktadir (Altuntug, 2011,
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$.267). Ayni sekilde deneyim kaybiin da nostaljiyi getirdigi diistiniilmektedir. Eski
baglarin, geleneklerin, esas olanin kaybinin nostaljiyi mecbur kildig1 diistiniilmektedir.
Clinkii modern deneyim diinyasinin kazandirdiklari, kaybettirdiklerinin yerini
doldurmaya yetmeyecektir (Umer, 2019, 5.589). Bu nedenle yasanilan donemde tiiketim
hiz1 gittik¢e artmaya devam ederken, nostaljinin her zaman insanlarin bir kag¢is noktasi

olmaya devam edecegi diistiniilmektedir.

Retronun temelinin nostaljiye bagli oldugu diisliniilmektedir. Retronun, biinyesinde
nostalji duygusunu ve ge¢mise ait 6zlemi kullanarak, o duyguyu gilinlimiize uyarlayarak
sundugu ve retro olarak kabul edilebilen durumlarin hepsinin igerisinde nostaljinin de
varlik buldugu goriilmektedir. Modernlesmeyle baslayan siire¢ ile birlikte nostalji
duygusunun ortaya ¢ikmasi sonucunda belirli donemlerde 6ne ¢ikan gegmise ait 6zlem
duygusunun, postmodernizm igerisinde bir metaya doniiserek retro olarak karsimiza
ciktig1 diisiiniilmektedir. Bu baglamda nostalji ve retro birbirinden ayr diisliniilmemesi

gereken iki kavram olarak ele alinmaktadir.

Postmodernizmin eklektik bir yapida oldugu yukaridaki boliimlerde belirtilmistir.
Retronun da  postmodernizmin  eklektik  yapisin1t  biinyesinde  barindirdigi
diistiniilmektedir. Bu kaniya retronun campi, kitschi ve nostaljiyi biinyesinde
barindirmasi yoniinden varilmigtir. Bu nedenle bu bagliklara postmodernizm bdliimii

icerisinde yer verilmistir.
3.2.4. Retro

Buraya kadar olan boéliimde incelenen basliklarin retro estetigine uzanan siirecin daha
iyi anlagilabilmesi i¢in 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Yasantilar1 boyunca insanlar
belli donemlerde kendilerinden 6nceki donemlere donerek, o donemlere ait kiiltiirel,
sanatsal olaylar1 ve durumlari kendi yasamlarina uyarlamislardir. Bu durumun yasanilan
donemdeki sanatsal, ekonomik, politik, kiiltiirel vb. bir¢ok nedeni oldugu sdylenebilir.
Neoklasikler donemin abartili sanat iiriinlerinden bunaldiklari i¢in Antik Yunan
sanatinin  sadeligini, Sembolistler yasanilan donemdeki maddeciligi, akilcilig
reddederek ge¢mis sembolleri, endiistrilesme ile seri iiretimi reddeden sanatgilar el
islemelerini ve stlislemeleri geri getirmiglerdir. Bu donemlerde toplumlarin temelde
geemise donme isteklerinin nedeninin kiiltiir kaybindan ve 6zii bulma g¢abasindan

kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. Bir 6nceki boliimde camp, kitsch ve nostalji konulari
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da retronun; campin Onemsizi énemli hale getirme durumunu, kitschin banal, alelade
olan1 giizellestirme cabasin1 ve nostaljinin de gegmis 6zlemini blinyesinde barindirdig:
diisiiniildiigii i¢in incelenmistir.

Gelisen ve degisen zamanla beraber toplumlarin kiiltiirlerini kaybetmesi ve 6ze donme
ihtiyact onlar1 gegmise donmeye bir nevi “yuvaya donlis” yapmaya ittigi
diisiiniilmektedir. Bunu yapmak icin de toplumlar ge¢cmisi parca parga kullanmislardir.
Modernlesme siirecinin ge¢misi tamamen yok saydigi ve kokli degisimlerin
yasanmasina, toplumsal rollerin degismesine neden oldugu diistintiilmektedir.
Modernizmin getirisi olan bu degisimler toplumlarda bosluk hissi olusturarak ge¢mise
0zlem duygusunun, nostaljinin, retronun ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Retro
estetiginin, ge¢cmiste kalmis olan ile yeni olani birlestirerek ortaya farkli bir yaklasim
koyulmasinin yolu oldugu distinlilmektedir. Retro estetigi giiniimiizde grafik
iiriinlerden sinemaya, edebiyattan modaya kadar bir¢cok alanda karsimiza ¢ikabilecegi
diistiniilmektedir. Tez igerisinde konudan kopmamak adina grafiksel {iretimlerin

iizerinde yogunlasilmistir.

Tiiketim kiiltiiri ile birlikte artik giicii elinde bulunduran tiiketicilerin istek ve arzularini
karsilamanin markalar ve isletmeler i¢in bir zorunluluk haline geldigi diistiniilmektedir.
Ciinkii glinlimiizde artik secim yapma konusunda alternatif sayis1 ¢ok fazla oldugu icin
eger marka tiiketicinin ihtiyaglarini, isteklerini anlayip karsilayamazsa, onun yerini
doldurabilecek ¢ok sayida alternatifi oldugunu bilmektedir. Bu nedenle eskisine gore
artik daha fazla duygusal diisiinen tiiketicileri anlamak ve onlara istediklerini
verebilmek icin grafik {iriinlerde retro kullanimina bagvurulmustur (Tiirkyilmaz, 2016,

s.1).

Ingilizce kokenli bir kelime olan retronun Tiirkgedeki anlami “geri, geriye, tersine” dir
(Keskin ve Memis, 2011, s.192). Retro, “popiiler tasarumda eski tarihsel iisluplart
kullanma egilimini” agiklamak icin ilk olarak 1970’lerde kullanilan bir ifadedir (Ceken
ve Ersan, 2019; Feill (2006)’dan). Ifade olarak bakildiginda, ge¢mise déniik anlamina
gelmektedir. Retronun geg¢mise bir perde aralayarak, eski ile yeniyi kaynastirdigi
diisiiniilmektedir. Tasarimsal agidan ise, eski akimlara giliniimiiziin modern bakis agisini

sunan bir tasarim unsuru oldugu sdylenilebilir.

Gegmise doniik olma yoniinden dolayr retro, vintage kavrami ile de benzerlikler

tasimaktadir. Biinyesinde ge¢mise ait Ogeleri barindiran retronun, vintage ile
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karistirilmasina ragmen aslinda aralarindaki farkin da net oldugu diisiiniilmektedir. Bu
iki kavram arasindaki en belirgin farkin; retronun yakin ge¢mise ait donemleri ifade
ederken, vintage kavraminin ise genel olarak 20.yy’a hitap eden bir aralif1 kapsamasi
oldugu soylenebilir. Vintage kavrami gilinlimiizde ¢ogunlukla modada retro ve nostalji
kavramlar1 ile birlikte kullanilmaktadir. Vintage, ge¢mise ait olan ve eskidikge
degerlesen tasarimlarin glinlimiizde aynmi sekilde kullanimi anlamina da gelmektedir
(Alpat, 2010, s.16). Ozellikle moda alaninda vintage egilimlerin fazla oldugu
diistiniilmektedir. Temel olarak bakildiginda; retronun eskiden moda olan tarzlari
giinlimiize uyarlayarak yeniden canlandirmasi ile, vintage’in ise gecmis donemlere ait

olan 6gelerin direkt olarak kullanilmasi ile olustugu diisiiniilmektedir.

Retro kavrami giinlimiizde birden fazla alanda karsimiza g¢ikmaktadir. Sinemada,
edebiyatta, modada, miizikte vb. daha bir¢ok alanda retro ile karsilasilmaktadir.
Dinlenilen bir sarkida, okunulan bir siirde, giyilen bir kiyafette, izlenilen sinema
filminde retro estetigini gdrmenin miimkiin oldugu diisiintilmektedir. Retro, 70’li, 80’li
ve 90’1 yillara ait sanat akimlarina farkli, yeni bir bakis agis1 sunmaktadir. Aslinda
modern bir retro tasarim, eski ile yeni arasinda koprii kurarak, onlar1 harmanlar ve

basaril bir sonug olusturur (Ceken ve Ersan, 2019, s. 277).

Gilinlimiizde retro estetiginin grafik tasarim alaninda oldugu kadar diger birgok alanda
da sik sik karsilasilan bir stil haline geldigi diisiiniilmektedir. Ozellikle giiniimiiz kadin
giyim modasinda da retroya egilimin fazla oldugu diisliniilmektedir. Sanayilesme ile
birlikte baslayan modernlesme siireci sonunda gittikge tekdiizelesen hayata karsi
bireylerde ortaya ¢ikan arayislar, onlar1 nostalji duygusunu yasatarak gegmise donmeye
ittigi diisliniilmektedir. Modada da bu durumun yansimalari goriilmektedir. Moda
tasarimi  baglaminda retro, Thames&Hudson, Fashion and Fashion Designers
sozliglinde “en az yirmi yil onceki bir domeme ait giysilerin moda tasariminda
kullanimi” seklinde tanimlanmistir (Yetmen, 2012, s. 63). Daha onceki boliimde de
anlatildig1 gibi ge¢mise doniis anlamima gelen retro, modada ge¢mis donemlerdeki
modalarin tekrardan giincel bir duruma gelmesi, birebir kullanilmas1 ya da giiniimiiz
modasi ile birlestirilerek kullanilmasi seklinde oldugu sdylenilebilir. Popiiler kiiltiiriin
onemli retoriksel araclarindan biri olan modanin, bir iirlinlin ya da diislince bi¢iminin
yaygin bi¢imde kabul gérmesinde ve tiiketilmesinde Onemli bir yere sahip oldugu
diistiniilmektedir (Kése ve Aydin, 2020, s. 774). Toplumlardaki moday1 takip etme,

giincel kalabilme ihtiyact onlar;; bir durum tiiketildiginde, var olan tiiketim
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aligkanligindan dolay1 bir yenisi geldiginde hemen onu da deneyimleme ve tiiketme
gereksinimine itmistir. Bu yonden diisiiniildiiglinde moda, tiiketimi arttirma konusunda
Oonemli bir ara¢ olarak goriilmektedir (Cinar ve Cubukcu, 2009, s. 294). Moda
goriintisleri baslangi¢, orta ve bitis basamaklarindan gegerler. Zamania goére Onde
oldugu kabul edilen durumlarda avangard kabul edilen modalar, belirli bir siire sonra
eskimeye baslar ve modasi geger. Modalar bir siire unutulmus gibi goriiniirler ve sonra
yeniden kesfedilirler. Egilimler yeniden moda oldugunda ise tekrar ilgi c¢ekmeye
baglarlar. Retro goriiniislerinden ilham alinarak yeniden kesfedilebilirler veya sadece
eski bir stil olarak kabul edilebilirler (Yetmen, 2012, s.64). Moda tarihine bakildiginda
da 18. yy. sonlarinda Neoklasik sanatin etkisi ile Avrupa’da Yunan kadin giyiminin
tekrardan moda olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Arts and Crafts ve Art Nouveau
sanat hareketlerinin yasandigr donemlerde de Gotik ve Ronesans donemine ait kadin
giysilerinin yeniden moda oldugu goriilmektedir (Alpat, 2011, s. 16). Retro
kullaniminin da sik sik tercih edildigi modalar, bir yonden bu kullanim giicii ile birlikte

hem toplumlara hem de var olan tiiketim hizina yon verdigi diigiiniilmektedir.

Modada retro kullaniminin ilk 6rnekleri arasinda sayilan tasarimlarin bir kismi da
Christian Dior tarafindan lIkinci Diinya Savasi sonrasinda olusturulmustur. Dior
tarafindan 1947 yilinda olusturulan retro koleksiyon, “The New Look”, “siluet” olarak
19. yy modasindan etkilenmistir. Ikinci Diinya Savasi sonrast Avrupa’daki kadin
giyiminin erkek giyimine benzemesi sonucunda, Dior olusturdugu koleksiyon ile
birlikte kadmnlarin erkeksi giyimden uzaklasarak disiligi 6n plana ¢ikarmistir (Gorsel
3.7). Dior koleksiyonunda gogiis ve bel detaylarin1 6n plana ¢ikaran korse ve tarlatan
kullanimimi tekrardan kadin giyiminde 6n plana c¢ikmistir (Yetmen, 2012, s. 64;
Cawthorne (1996)’dan).
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Gorsel 3.2.4.1 Christian Dior The New Look koleksiyonu, 1947 (boboscope.com, erisim tarihi:
26.01.2023).

1960’11 yillarda da ortaya ¢ikan Hippi akimi da modada retro kullanimina
gosterilebilecek Ornekler arasindadir. Sanayilesme sonucu makinelesmenin artmasi
sonucu dogaya yabancilasmanin meydana gelmistir. Hippi akimi da makinelesmeye
kars1 bir tutum sergileyerek, ikinci el kiyafet giyimine yonelmis ve eskimis olan {irtinleri
tekrardan bir tiiketim dongiisiine dahil etmistir (Yetmen, 2012, s.65). Bir bakima da
tilkketim toplumunun bir parcast olmay1 reddeden bir kesimin bu akima yon verdigi
sOylenilebilir. Kiyafetlerin daha ¢ok keten, pamuk gibi dogal malzemelerden olustugu
bu akimda, saglara takilan Orgiilii bandana tarzi aksesuarlar, uzun sag¢, el yapimi,
oriilmiis veya dikilmis iriinler deger gdrmiistiir, 6n plana ¢ikmistir. Etnik gdriiniimlii,
eskitilmis kiyafetler bu akimin 6nemli sembolleri olarak tercih edilmistir (Gorsel 3.8)

(Himam, 2016).
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Gorsel 3.2.4.2 Hippi akimi, 1960’lar (gazetebilkent.com, erisim tarihi: 26.01.2023).

Giiniimiizde de modada bu gibi retro 6rnekler vermek miimkiindiir. Ozellikle Art
Nouveau sanat akiminin modada tasarimcilarin sik sik kullanmay tercih ettigi tasarim
stili oldugu goriilmektedir. Art Nouveau sanat akimmin romantik ¢icek motifleri, el
is¢iligi kumaglar1 birgok iinlii tasarimcinin koleksiyonlarinda karsimiza ¢ikmaktadir.
Akimin da ana sembolii olarak kabul edilen siislemeler ve ¢icek motifleri, kivriml
yumusak c¢izgilerin giiniimiiz moda sektoriinde siklikla kullanildigi goriilmektedir
(Giincti, 2017, s.444). Gorsel 3.9°da Zuhair Murad isimli bir tasarimci tarafindan 2016
yilinda olusturulan bir ilkbahar-yaz kreasyonu yer almaktadir. Kreasyondaki tasarimlara
bakildiginda ¢icek detaylarnin, ince zarif islemelerin, ¢igek motiflerinin Art Nouveau

izlerini yansittig1 goriilmektedir.

Gorsel 3.2.4.3 Art Nouveau’dan etkilenerek olusturulan kreasyon, Zuhair Murad, 2016
(orientpalms.com, erigim tarihi: 26.01.2023).

Unlii bir Ispanyol markasi olan Dolce&Gabbana’nin iiriinlerinde de Art Nouveau

esintilerini gérmek miimkiindiir. Marka 2017 yilinda Pekin’de sunmus oldugu
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tasarimlarinda Art Nouveau sanat akiminin izlerini kullanmistir (Gorsel 3.10). Ayni
zamanda 2014 ve 2015 yillarinda Ispanya moda haftasinda sundugu ayakkabi ve ¢anta
tasarimlarinda da Art Nouveau izlerini {iriinlerine yansitmistir (Gorsel 3.11) (Giincii,

2017, 5.446-447).

Gorsel 3.2.4.4 Art Nouveau’dan etkilenerek olusturulan kreasyon, Dolce&Gabbana, 2017
(Giinct, 2017, s. 446).

Gorsel 3.2.4.5 Art Nouveau’dan etkilenerek olusturulan ganta ve ayakkabi kreasyonu,
Dolce&Gabbana, 2014-2015 (Glincii, 2017, 5.447).

Moda tasarimcisi olan Nicolas Ghesquire tarafindan 2005 yilinda Balenciaga markasi
icin olusturulan koleksiyonda da retro egilim goriilmektedir (Gorsel 3.12). “1960’h
Yillara Yeniden Bakis” isimli koleksiyon, 1960’l1 yillarin 6nde gelen moda
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tasarimcilarindan olan André Courréges’in tasarimlarinin izlerini tagimaktadir (Gorsel

3.13) (Yetmen, 2012, s. 69-70).

Gorsel 3.2.4.6 “1960°11 Yillara Yeniden Bakis” koleksiyonu, Nicolas Ghesquire, 2005 (Yetmen,
2012, s.69).
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Gorsel 3.2.4.7 André Courréges, 1965 (Yetmen, 2012, 5.70).

Moda ile ilgili orneklere de bakildiginda 6zellikle 20.yy’in ikinci yarisindan itibaren
gecmise Ozlem duygusunun arttigi ve bunun sonucunda da modalarda gegmise
doniislerin yasandigi goriilmiistiir. Giiniimiize dogru bu tutum artarak devam etmistir.
Retro, esin kaynagi olarak aldigi donemlere ait bir sembolii, tutumu, davranisi
kullanarak nostaljik bir konsept olusturulmasmi saglar. Ozellikle moda alaninda
kadinlara kendilerini daha 6zel ve farkli hissettirmek amaciyla tasarimecilar

olusturduklar {irtinlerde retro estetigini kullanmislardir (Yetmen, 2012, s. 70-71).

Daha once de belirtildigi gibi retro estetigi, grafik tasarimin yani sira bir¢ok alanda da
onemli bir etkiye sahiptir. Retro tasarimlarin, gecmise ait 6zlem duygusunu, nostaljiyi
kullanarak toplumlarin ge¢mise ait bosluk duygusunu doldurmayr hedefledigi ve
insanlar iizerinde olumlu bir etki yaratarak ilgilerini ¢ektigi diistiniilmektedir. Retro,
daha oOnce yapilan bazi caligmalarda tiiketicilerin ve markalarin zamanda geriye
gitmelerini agiklamak icin kullanilsa da aslinda geriye gitmekten ¢ok daha fazlasini
ifade etmektedir. Retro, ge¢misle bugiiniin baglantisini agiklamaktadir (Kahyaoglu,

2019, 6).
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Giinliik yasamin i¢inden bakildiginda insanlar bir nevi sosyal hayatlarinda nasil 6zlemi,
enerjiyi, mutlulugu, neseyi gormek istiyor ve etrafinda da pozitif, kendini mutlu
hissettirecek insanlar goérmeyi istiyorsa, tilketmeyi sececegi markalarda, iiriinlerde de
aynt seyi aradiklar1 disliniilmektedir. Bu arayisa bir yanit olarak da genclik
zamanlarindan, unutulmaya yiiz tutmus ¢ocukluk anilarindan bir pargayi, bir sesi, bir
gorseli, dokuyu, miizigi, rengi gibi eskide olan giizel duygulari onlara sunarak, gecmis
ile bugiin arasinda bag kurmalarin1 saglayan ve tiiketiciye nostalji duygusunu hissettiren
retro estetik {iriin, tasarim ve reklamlarini tercih ettikleri diistiniilmektedir. Bu baglamda
bazi markalar pazarlama stratejisi olarak iiriin reklam tercihlerinde retro estetigini
kullanirlar. Ornek olarak Vestel’in 2013 yilinda ¢ikarmis oldugu retro buzdolab serisi
(Gorsel 3.14) verilebilir. Marka dort farkli model i¢in alti renk alternatifi seklinde
piyasaya siirdiigii buzdolabr serisinde kavisli ¢cergeve, metal renk retro kulplar, markanin
logosunun konumu ve iiriinlerin renk sec¢imleri ile birlikte nostaljik tasarim igeren retro

bir seri sunmay1 amaglamistir (Tugrul ve Akengin, 2020, s. 279).

Gorsel 3.2.4.8 Vestel retro buzdolabi serisi (Tugrul, Akengin, 2020, s.278).

Glinlimiizde artik her seyin ¢ok hizli bir sekilde tiiketildigi i¢inde bulundugumuz bu
postmodern diinyaya ayak uydurabilmek igin yasamda ge¢cmise dogru bir yolculuk
yapmanin aslinda biraz ireticilerin ve markalarin da yararina oldugu sdylenilebilir.
Cilinkii siirekli tiikketim halinde olan bir topluma her an yeni bir seyler sunmanin zor ve
bir bakimdan da riskli oldugu diisiiniilmektedir. Markasina, {iriiniine deger katmak ve
tiikketicinin goziinde de degerli duruma gelmek isteyen {ireticiler, hedef kitlesinin deger

verdigi bir olguyu bir sekilde onlara sunmasi gerektigini diisiindiigli ve ge¢mis
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giinlerine, gegmis zamanlarina olan 6zlemini her firsatta dile getiren toplumlarin gegmis
Ozlemini nostalji duygusu ve retro estetigi ile birlikte tliketiciye sundugu
diisiiniilmektedir. Bir nevi gelecegi gormek icin gecmise baktiklari sdylenilebilir.
Retronun siirekli kendini yenileyen bir estetik oldugu diislinlilmektedir. Yasanilan
postmodern diinyada yeni bir seyler iiretmek agisindan tikanildigi hissedildiginde
¢cOziimiin geriye donmek oldugu ve ge¢miste kalani, gecmisteki duyguyu gilinlimiize
getirmek oldugu disliniilmektedir. Birgok markanin {iriin tasarimlarinda, reklam
tasarimlarinda bu durumun goriildiigiinii sdylemek miimkiindiir. 2000 yillarinin 6nde
gelen markasi olan Nokia, 3310 model telefonunu 2000 yilinda piyasaya siirdiigii
giinden beri 126 milyon satisa ulasarak en ¢ok satan telefon unvanina erigmistir. Marka,
telefonun ilk satisa ¢ikisindan 17 y1l sonra giinlimiiz teknolojisi ile telefonu birlestirerek
yeniden satisa sunmustur (Gorsel 3.15). 2017 yilinda teknolojik olarak yeni ancak
tasarim olarak eski goriintiisii taklit edilen telefon retro drnekler arasinda onemli bir
yere sahip oldugu diisiiniilmektedir (Kahyaoglu, 2019, s.10). Bu gibi daha bir¢ok

ornegin siralanmast miimkiindiir.

Gorsel 3.2.4.9 Nokia 3310 eski ve yeni telefon modeli (tlirkiyegazetesi.com, erigim tarihi:
27.01.2023).

Sony’nin Playstation Classic oyun konsolu da retro drnekler arasindadir. Playstation
One konsolunun 1994 yilinda (Gorsel 3.16) ilk ¢iktig1 zamanlar Tiirkiye’de olusturdugu
etkiyi tekrar canlandirmak isteyen marka, 2018 yilinda Playstation Classic (Gorsel 3.17)
ismi ile oyunu yeniden piyasaya siirmiistiir (Y1ldiz, 2020). 24. yil doniimiinii kutlamak

isteyen marka, 19 Eyliil 2018’de 6zel siiriim olarak olusturdugu Playstation Classic’i
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1994 yilinda piyasaya siiriilen modelin minyatiirii niteliginde olusturmustur. Orijinal
versiyonundan ¢ok daha kiiciik sekilde iiretilen konsol, goriiniim olarak eskiyi andirsa
da barindirdig: teknolojik yenilikler sayesinde gliniimiize ait bir iiriin i¢erigine sahiptir

(Olcayan, 2018).

Gorsel 3.2.4.10 Playstation One, 1994 (wikiwand.com, erigim tarihi: 26.01.2023).

Gorsel 3.2.4.11 Playstation Classic, 2018 (wikiwand.com, erisim tarihi: 26.01.2023).

Ozellikle ekonomik, siyasal ve toplumsal sorunlarin neden oldugu olumsuz olaylarin
yasanmasinin toplumlara nostalji duygusunu yasatarak retro estetiginin olusumunda
onemli bir etkiye sahip oldugu diisiiniilmektedir. Yasadigi donemde mutsuz olan
toplumlarin, etrafindaki kaostan, savastan, yeniliklerden bunalan insanlarin kendilerini
nefes alabilecekleri, kafa dinlendirecekleri ve huzurlu hissedecekleri giinlere donme
arzusunu hissettikleri diistiniilmektedir. Nostalji ve retro ile ge¢misteki duygular

iiriinler ile birlikte glinlimiize getirerek, tliketilenin nesneler degil isaretler, semboller
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oldugu disiiniilmektedir. Retroda aslinda 6nemli olanin {irlin ya da reklam degil, o
iriniin ve reklamin tiiketicide olusturdugu hissiyat, duygu, nostalji oldugu
diisiiniilmektedir. Gegmise ait olan ve “her sey eskiden cok daha giizeldi” diisiincesi ile
olusan ge¢misteki biitiinliik duygusu. Aslinda tiiketilenin bu durum oldugu ve bunun da
postmodernizm ve tiiketim kiiltiirii etrafinda sekillendigi diisiiniilmektedir. Ciinkii
modernizmin getirisi olan “eksiklik” hissinin postmodern dénemde nostalji duygusunu

kullanarak retro estetigi ile giderilmesinin amaglandig: diisiiniilmektedir.

Bir sonraki boliimde incelenecek olan retro grafik iirtinleri anlamak i¢in, 1960’11 yillara
ait grafik trtinleri drnekleri ile retro tasarimlarda aranmasi gereken gorsel ve grafik dil
acisindan ozelliklerin gosterilmesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu nedene Tiirkiye’den
ve yurtdisindan belirli reklam afisi 6rnekleri gosterilerek gorsel ve grafik dil agisindan

yorumlamas yapilacaktir.

O \YGAZ

Gorsel 3.2.4.12 Aygazi ilk reklam kampanyasi, 1963 (wannart.com, erigim tarihi: 29.01.2022)

Gorsel 3.18’de Aygaz markasina ait 1963 yilinda yayimnlanan bir reklam afisi
goriilmektedir. Markanin ilk reklam kampanyas: olan bu reklam “Tezekle odunu

defettik Aygaz aldik rahatladik” slogani ile Hiirriyet gazetesinde yayinlanmistir (Ongen,
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2018). Afis tasarimi gorsel ve grafiksel dil agisindan incelendiginde, renk tonunun soluk
oldugu goze carpmaktadir. Donemin hakim olarak kullanmis oldugu renk tonlarinin
sepya, soluk ton ve armoniler oldugu anlasilmaktadir. Karakter illlistrasyonuna
bakildiginda, daha hikayesel bir ¢izim ile gerc¢ekci bir goriintli olusturulmak istendigi
gorlilmektedir. Yazi sekli olarak sade ve serifsiz bir font tercih edilmistir. Tasarimin
kompozisyonuna bakildiginda ii¢ ayri parcanin birlestirilerek sayfanin ortasinda bir
biitiinliik saglanmaya calisildigi goriilmektedir. Tasarimin arka planina bakildiginda
sade bir fon tercih edildigi gboze carpmaktadir. Dokusuz, desensiz bir diiz renk

kullanildig1 goriilmektedir.
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Gorsel 3.2.4.13 Coca Cola’nin Tiirkiye’deki ilk reklam afisi, 1964 (wannart.com, erigim tarihi:
29.01.2022)

Gorsel 3.19°da Coca Cola’nin 1964 yilinda Tiirkiye’deki ilk reklam afigi goriilmektedir.
Tasarimin rengine bakildiginda siyah beyaz rengin hakim oldugu ancak markanin
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isminin renkli bir sekilde olusturuldugu goriilmektedir. Tasarimin kompozisyonuna
bakildiginda gazete tasarimina benzeyen bir yerlesim stiline sahip oldugu
diisiiniilmektedir. Tasarimin biitiin bir sekilde degil, parcali bir sekilde diisiiniilerek
olusturuldugu goriilmektedir. Tasarimin gorsellerindeki bozukluklarin Doénemin baski

teknolojisi seviyesinden dolayli oldugu diistiniilmektedir.

. NEW YORK WORLD'S FAIR

Gorsel 3.2.4.14 New York World’s Fair reklam afisi, 1964 (wannart.com, erisim tarihi:
29.01.2022)

Gorsel 3.20’de New York diinya fuari i¢in 1964 yilinda olusturulmus bir afis tasarimi
gorlilmektedir. “Fuara geri doniin” slogani ile olusturulan reklam tasariminin grafik ve
gorsel tasarimina bakildiginda, renk tonu olarak sepya, soluk pastel tonlarda bir renk
kullanimi1 tercih edildigi goriilmektedir. Kullanilan illiistrasyonlara bakildiginda
gergekei, hikayesel bir goriiniime sahip oldugu sdylenilebilir. Yazi sekli olarak yuvarlak

kenarli ve bold bir font kullantminin tercih edildigi goriilmektedir. Tasarimin
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kompozisyonuna bakildiginda diger tasarimlarda oldugu gibi parcali bir tasarim tercih
edildigi goriilmektedir. Karakter tasarimlarinda golge ve tonlama kullanilmadigr i¢in

tasarimin igerisinde bir biitiin olarak goziikmedigi diistiniilmektedir.

Mirage.
It disappears when the
Pepsi generation makes the scene.

Natural enough phenomenon.
Ice-cold Pepsi drenches the driest
thirsts under the sun.

Pepsi-Cola’s clean, bold taste is no illusion, either.
It’s really there.
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Gorsel 3.2.4.15 Pepsi Generation reklam afisi, 1966 (wannart.com, erisim tarihi: 29.01.2022)

Gorsel 3.21’de Pepsi markasma ait 1966 yilinda yaymlanan bir reklam afisi yer
almaktadir. Reklam afisinin gorsel ve grafiksel diline bakildiginda, tasarimin renk
tonunun sepya oldugu, net olmayan, grenli bir yapinin hakim oldugu goriilmektedir.
Tasarimin kompozisyonunda biitiinsel olmayan, pargali bir yapinin hakim oldugu
diistiniilmektedir. Gorselin ayri bir biitiin olarak sayfanin iist kisminda yerlestirildigi ve
yazinin da gorselden bagimsiz sekilde gorselin alt kismina yerlestirilmesinden dolay1 bu

par¢ali yapinin hakim oldugu diisiiniilmektedir.
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Gorsel 3.2.4.16 Reward Deodorant Sabun’un Tiirkiye’deki ilk reklam afisi, 1967 (wannart.com,
erigim tarihi: 29.01.2022)

M2

Gorsel 3.22°de eski bir deodorant markas1 olan Reward’in Tiirkiye’de 1967 yilinda
yaymladig: reklam afisi goriilmektedir (Ongen, 2018). Reklam afisine gorsel ve grafik
dil agisindan bakildiginda oOncelikle rengin siyah-beyaz oldugu goriilmektedir.
Tasarimin genel kapsaminda donemin baski kalitesinden kaynaklanan bir gren, ton
esitsizligi ve kalitesiz bir baski goriintiisii oldugu goriilmektedir. Tasarimin vermek
istedigi mesaji Ortlilii olarak degil, direkt anlatarak tiiketiciye ulastirmak istedigi
gorlilmektedir. Tasarim kompozisyonuna bakildiginda bir onceki reklam afisinde

oldugu gibi (Gorsel 3.21) parcali bir tasarimin hakim oldugu géze carpmaktadir.

62



Tiirkiye'nin ilk McDon

nld's Hamburger Resto

istanbul'a hosgeldin
McDonald’s!

Gorsel 3.2.4.17 McDonald’s Tiirkiye’deki ilk reklam afisi, 1986 (wannart.com, erisim tarihi:
29.01.2022)

Gorsel 3.23’te McDonald’s markasinin Tiirkiye’de vermis oldugu ilk reklam afisi
gorlilmektedir. 1955 yilinda kurulan marka, kurulusunun 31. yilinda 24 Ekim 1986’da
Hiirriyet gazetesinde yayinlattigi reklam afisi ile Tirkiye pazarinda da varligmi
siirdiirecegini duyurmustur (Ongen, 2018). Reklam afisinin gorsel ve grafiksel diizenine
bakildiginda, tasarimin renkli bir goriinlime sahip oldugu goriilmektedir. Renk tonu
olarak vurgulu tonlar tercih eden tasarimin, grenli ve net olmayan bir goriiniime sahip
oldugu goriilmektedir. Tasarimin kullandig1 yaz1 sekline bakildiginda, daha yuvarlak
koseli forma sahip bir font tercih ettigi goriilmektedir. Tasarim kompozisyonuna
bakildiginda, anlatilmak istenilenin, verilmek istenilen mesajin direkt bir sekilde

tilketiciye sunuldugu goriilmektedir. Ancak kullanilan gorsellerde gdlge ve tonlama
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kullanilmadig1 i¢in bir biitiinlik olmadigr ve birbirinden bagimsiz goriildiiklerini

s0ylemek miimkiindiir.

Incelenen reklam afislerine bakildiginda, genel olarak tasarimlarin renk tonlarmin sepya
ve soluk tonlarda ya da siyah beyaz tercih edildigi goriilmektedir. Tasarimlarin gorsel
olarak grenli, net olmayan bir goriintliye sahip oldugu goriilmektedir. Yazi sekli olarak
belli tasarimlarda yuvarlak kenarli ve bold, belirli tasarimlarda da sade diiz fontlar
kullanildig1 goriilmiistiir. Tasarimlarin kompozisyon olarak genelinin pargali bir yapiya
sahip oldugu, biitiinliigiin hakim olmadig1 goriilmiistiir. Illiistrasyonlarn hikayesel ve
gercekei olusturulmaya calisildigr goriilmistiir. Kullanilan gorseller ve illiistrasyonlarda
golgeleme ve tonlama kullanilmadig: icin gorsellerin havada kaldigi ve tasarimla

biitiinlesemedigi goriilmiistiir.

1960’11 y1llara ait incelenen reklam tasarimlari ile, bir sonraki boliimde incelenecek olan
retro estetigi kullanan grafik {irlinlerde aranmasi gereken 6zelliklerin ne oldugunun daha

iyi anlagildig1 diigiiniilmektedir.

64



4. GRAFIK TASARIM URUNLERINDE RETRO ESTETIGi

Tarihsel olarak retronun grafik tasarimda Onemsendigi, akim veya hareket olarak
retronun kendisini gosterdigi bir duruma g¢aligma kapsaminda rastlanmamistir. Bu
boliimde ele alinan ornekler ise yakin donem grafik tasarim {irlinleri olmaktadir.

Orneklerin belirlenmesinde rastlantisal segimler esas olmustur.

Incelenecek olan grafik iiriinlerinin retro estetigine gdrsel ve grafiksel dil agisindan
yaklagilacaktir. Buna gore grafik iiriinlerinin retro estetigi denildiginde su tarzda bir

bakis agisi diisiiniilebilir:

1- Renk agisindan retro bir grafik tasarim tirliniinde sepya, pastel, siyah beyaz tonlar ve
armoniler, soluk ve grenli tonlar kullanilabilir. Bu kaniya tez igerisinde incelenen birkag
ornegin Adobe Color programina yiiklenmesi ile elde edilen gorsel tonlarin incelenmesi
sonucunda varilmistir. Sekil 4.1°de Adobe Color programinda elde edilen renk tonlar
goriilmektedir. Bu tonlarda renk tarzinin kaynaginin eski fotograflar veya ge¢misin
gorsel kiiltiiriine Ozgiiliik tasidigi da sodylenebilir. Retronun nostalji ile iligkisinin

geemise ait gorsel kiiltiiriin renk tonlariyla ilgisinin oldugu da sdylenebilir.

#422028 #888073 K #F2EDDO K #8C7061 ke #DIC3AY

#D9DSA3 ke #BFOF78 #A66851 I 073463C ke #CCC288 e

Sekil 4.1 Retro renk tonlar1, Adobe Color
65



Yaz1 karakteri agisindan da oOzellikle 1960 yili ve sonrasi donemlere ait yazi
karakterlerinin kullanildig1 ya da onlara benzer yazi karakterleri tercih edilerek o
donemin estetiginin ve atmosferinin olusturulan tasarima aktarilmak istenildigi
sOylenebilir. 1960’11 yillarda geleneksel tekniklerle olusturulan yontemler 6n planda
oldugundan, ¢ogunlukla baski ve el yazis1 seklinde yazi karakterlerinin kullanildigi,
olusturulan tasarimlarda da el yazisi kullannminin 6n planda oldugu ve yazi
karakterlerinde genellikle arkadan golgeli, katmanli, kivrimli, grenli ve italik bir

goriiniimiin hakim oldugu sdylenebilir (Sekil 4.2).
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Sekil 4.2 Retro yazi karakterleri, Adobe Stock

2- Secilen gorseller veya kullanilan illiistrasyonlarin daha ¢ok hikayesel bir anlatima
sahip oldugu soylenebilir (Sekil 4.3). 1960 yillarinin illiistrasyonlarina bakildiginda,
donemin teknik yeterlilikleri bakimindan geleneksel yontemler kullanilarak
olusturuldugu ve ¢ogunlukla el ¢iziminin hakim oldugu, kalem, miirekkep ve pastel
boya gibi c¢esitli malzemeler kullanilarak olusturulan ¢izimlerin 6n planda oldugu
sOylenebilir. Retro drneklerde de bu konuda 6zellikle 1960 y1li ve sonras1 donemlere ait
film afiglerindeki, moda dergilerindeki gorsellerin tekrar edildigi sOylenebilir. Reklam
videolarinda karakterlerin makyaj, giyim ve goriiniimlerinin 1960 yili ve sonrasi

donemlere ait gibi gosterildigi sdylenebilir (Sekil 4.4).
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Sekil 4.3 1960-70’1i yillar illiistrasyon 6rnekleri
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Sekil 4.4 1960-70’1i yillar modas1

3-Reklam videolarinda kullanilan miiziklerin retro donemin miiziklerini ¢agristirdigi,

bazi reklamlarda ise bunlarin oldugu gibi kullanildig1 sdylenebilir.

4-Retro, afis ve ambalaj tasarimi 6rneklerinde 1960 yili ve sonrasina ait tasarim dilinin
taklit edildigi ve parodik hale getirildigi sdylenebilir (Sekil 4.5). 1960 yil1 ve sonrasinda
gorlilen modernist ve minimalist yaklagimlarin, biitlinsel olmayan, parcal
kompozisyonlarin, ¢izgi film karakterlerinin, illiistrasyonlarin, soyut desenler ve optik

illiizyonlarla olusturulan arka plan gorsellerinin tasarimlarda hakim oldugu sdylenebilir.

~—
BAS AG R|SI % e parasim is bankasinda biriktiren
3 A i$f8 ”lhaye’ is¢i hem kendine, hem ailesine,
(=) " =) aradigim beyazlik hemde yurduna hizmet etmis olur.

/... kininli GRIPIN
basari ile kullaniimak-
tadir.

GRIPIN, bas, dis, nez-
le, romatizma, adale
ve sinir agnlarini ge-
cirir. Grip ve nezle
baslangicinda onle-
loyici bir rol oynar.

N
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paramzn.. istikbalinizin emniyelidir

Sekil 4.5 1960-70°1i yillar reklam afis 6rnekleri
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4.1. Sosyal Medya icin “Retro Gelecegin” Basin Ilanlan

H
THE FAEULOUS VOICE SVSTEM
ABI
FAMILV TOGETHEﬂ

STRIKING, MIRACULOUS
SOCIAL TEAM-UP! ;

)'OIIR FILMS WILL LAST FOREVER ON 4 . ﬁ

and watch splendid and captivating films, 24/7. . | =
R B, roammerclolen5d mach roork Toa et
‘and magnificent way in the whole family.

Sekil 4.1.1 Twitter, Skype, Youtube, Facebook Retro Basin Ilanlar1, 2010

Brezilya’daki bir ajans olan Moma Propaganda’nin MaxiMidia Semineri i¢in 2010
yilinda tasarladig1 “Everything Ages Fast. Update.” (Her sey hizli yaslaniyor. Giincel
kalin) kampanyasi, Facebook, Twitter, Youtube ve Skype sosyal mecralari adina

olusturulmustur (Sekil 4.6).

Yaratict sekilde tasarlanan posterlerde giiniimiiz sosyal medyalarini tanitmak i¢in retro
ogeler kullanilmistir. “Gegmiste sosyal medya olsaydi nasil olurdu” sorusunun bu

kampanyanin tasarim sorunu oldugu sdylenebilir.

Basin ilanlarinda kullanilan renkler, kiyafetler, araclar, yaz1 karakterleri ve karakter
cizimleri gibi tim unsurlar 1960’11 yillar1 yansitmaktadir. Bu tarihin postmodern

kiiltiirin gériinmeye basladigi evre olarak dikkate deger oldugu sdylenebilir.
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Bu sekilde bir reklam tercih edilmesinin nedeninin, markanin ne kadar kokli bir marka
oldugunu géz oniine ¢ikartmak degil, ge¢misi 6zleyen, gegmise 6zlem duyan ve nostalji
duygusunu tetikleyen bir karakter tasidigi sdylenebilir. Afislerin gorsel diizenlenmesi de
retro estetigine uygunluk tasimaktadir. 2010 yilinda yayimlanan reklam tasarimi
glinlimilizde hala popilerligini koruyan retro reklamlar arasinda bulundugu iddia

edilebilir.
Reklam tasarimlarinin belirlenen bakis acisina gore analizi

1- Basin ilanlarina bakildiginda, arka plan rengi olarak sepya, pastel tonlarinda ve grenli
bir renk kullaniminin tercih edildigi gortilmektedir. Bu renk kullanimi ile 1960’11 yillara
ait bir izlenim duygusu olusturulmaya calisilmistir. Sekil 4.7°de 6rnekte incelenen basin
ilanlarinin renk tonlarina yer verilmistir. Adobe Color iizerinden belirlenen bu tonlar ile
birlikte, sepya, pastel ton ve armonilerin tasarimlarin genelinde hakim oldugu
goriilmektedir. Bu tonlarin da 1960°I1 yillarin tasarimlarinda 6n plana ¢ikan tonlar

oldugu diisiiniilmektedir.

#614A3A L #DEDOAB ks #5D604F s #DFBCOE ke #97907F e

Sekil 4.1.2 Twitter, Skype, Youtube, Facebook Retro renk tonlari

2- Bu tutum, devaminda da kullanilan gorseller ve yazi karakterleri ile desteklenmistir.
Marka isminin ve sloganlarin yazi karakterlerine bakildiginda 1960’11 yillarin grafik
iiriinlerinde tercih edilen yazi karakterlerine benzerlikleri dikkat ¢cekmektedir. Asagida
1960 ve 1970 yillarinda olusturulmus iki adet reklam afisi 6rnegine yer verilmistir

(Sekil 4.8). Yazi karakteri benzerligi 6rnek tizerinde de goriilmektedir.
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Sekil 4.1.3 Sylvania 1960-Burger King 1974 reklam afisleri

3- Gorsellere bakildiginda (Sekil 4.6.) eski donem bilgisayar illiistrasyonlariyla sosyal
medya uygulamasim1 kullanan kadin ve erkek karakterler goriilmektedir. Bu
teknolojilerin donemlerine 6zgii oldugu disiiniilebilir. Ancak “Facebook” ve “Skype”
iizerine yapilmis olan afislere bakildiginda fiitiiristik bir ortamin donemsel ¢izgiler ve
motiflerle birlestirildigi sdylenebilir. Facebook reklamindaki kadinin kiyafetindeki
puantiye desenleri ve sa¢ kesimi de 90’larin modasini akla getirmektedir. Ayni sekilde
Twitter, Skype ve Youtube orneklerine bakildiginda da karakterlerin kiyafetlerinin ve
sa¢ sekillerinin 1960’11 yillarin estetik goriiniimiinii ¢agristirdigr diistiniilmektedir.
Facebook ve Skype reklam afislerinde kullanilan bilgisayarlarin yansitilmak istenilen

doneme ait olmadig1 ve reklam i¢in tasarlandig1 sdylenebilir.

4- Reklam tasarimlarimin kompozisyonlarina bakildiginda biitlinsel olmayan, pargali bir
diizen goriilmektedir. Diizenin bu sekilde olusturulmasinin nedeninin 1960’11 yillara ait
kompozisyon tasarimini taklit etmek oldugu diistiniilmektedir. Asagida 1960 yilinda
telefon markasi i¢in olusturulmus bir reklam afisi 6rnegi goriilmektedir (Sekil 4.9).
Kompozisyon tasarimi olarak bakildiginda gorselin ve yazinin ayr1 ayrni yerlestirilmesi,
gorselin kare seklinde kompozisyonun iist kisminda, yazinin ise sayfanin alt kismina
yerlestirilmesi acisindan 1960’11 yillarin tasarimlarinin gorsel estetigi ile benzerlik

tasidig1 diistiniilmektedir.
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PROMISE A

Phincass!

SKYDE®

THE FABULOUS VOICE SYSTEM
ABLE TO PUT YOUR
FAMILY TOGETHER.

Sekil 4.1.4 Princess telefon reklam afigi, 1960

4.2. Fruko Gazoz 40. Y1l Reklamm

Sekil 4.2.1 Fruko 40.y1l reklam filmi, 2007
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Tiirkiye’de reklamlarda retro kullanim1 denince akla ilk gelen 6rneklerden bir tanesinin
Fruko markasina ait “on yiiz bin milyon baloncuk yuttum” reklami oldugu sdylenebilir
(Sekil 4.10). Markanin kurulusunun 40. yilinda eskiden kullanmis oldugu yesil cam
sigeleri tekrar giindeme gelmis ve 1989 yilinda reklamlarda oynayan “on yiiz bin milyon
baloncuk yuttum” replikleriyle akilda kalmayr basaran reklam ylizii tekrar
kullanilmistir. Marka eski siseleri tekrar piyasaya siirmenin yaninda reklamlarinda ayni
slogan ve karakteri tekrar giin yiiziine ¢ikarmistir (Yurdakavusan, 2019, s.101). Bu
reklam ile birlikte bir yandan markanin ge¢misi vurgulanirken diger yandan da tiiketici
iizerinde nostaljik duygular olusturmak amaglandig: diisiiniilmektedir. 10 y1l sonra, 40.
yilinda da yine ayni replik ve karakteri kullanan marka, glinimiiz kusaginin goziinde
retro kullanimini eski ile yeniyi modern bir bigimde birlestirdigi diistiniilmektedir. Bu
reklam filmi retro yogunlugundan ziyade, retronun da igerisinde barindirdig: bir 6zellik

olan nostalji yogunlugu yoniinden ele alinmistir.
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Reklam filmi incelendiginde 40. yil i¢in olusturulan reklam filminde kullanilan
renklerin, 1989 yilinda kullanilan renklere benzetildigi ve cogunlukla ilk reklam
filminde oldugu gibi sicak ve sepya tonlarinda kullanildigi goriilmektedir. Renk
acisindan sepya tonlarinda bir renk kullanilmasinin nedeninin nostaljik bir duygu
yaratmak ve 80’li yillarin gorsel estetigine gonderme yapmak amaciyla oldugu

diistiniilmektedir.

2- 40. y1l reklam filmine bakildiginda en son sahnede gosterilen erkek karakterin sag
kesiminin ve kullandig1 giines gozliigliniin 1990’11 yillarda kullanilan uzun sa¢ kesimi
ve aksesuarlar1 ile benzerlik tasidigi ve o doneme olan gondermeyi gliglendirmek

amaciyla tercih edildigi diistiniilmektedir (Sekil 4.11).

Sekil 4.2.2 Fruko reklam filmi erkek karakter
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3- 40. yil i¢in olusturulan reklamda, 1989 yilindaki kiyafetlerin, karakterin
hareketlerinin ve kullanilan repliklerin degistirilmeden kullanildig1 goriilmektedir.
Reklam filminin sonunda “her yasta ¢ocuklugunuzun tadini ¢ikarin” sozleri ile birlikte,
cocuklugun tadin ¢ikarabilme, eglenebilme durumunun Fruko gazoz ile saglanabilecegi
ve reklam yiiziiniin ¢ocukken oynadigi reklam filminde tekrar oynamasi ile birlikte her
yasin Fruko ile iliskilendirildigi ve “ciinkii her yasta Fruko var” sozleri ile de
Fruko’nun ge¢misten gelen ve halen daha devam eden bir varligi, koklii bir gecmisi

oldugunun vurgulanmak istendigi diisiiniilmektedir.

4.3. Migros 57. Y1l

(ccaColi
Y Lo 4

P R R e R
e 0e ds a0 000

Gorsel 4.3.2 Migroskop dergi kapagi ve reklam afisi, 2011
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Migros markasi, kurulugsunun 57. yilina 6zel olarak koklii markalarin {irtinlerinin 50 yil
once kullanmig olduklar1 ambalaj tasarimlarini tekrardan ayni tasarim ve fiyatla satisa
sunmustur (Gorsel 4.1). 57. yilim1 kutlamak isteyen marka retro estetigi kullanarak
Migroskop dergisinin kapagini ve reklam afisi olusturmustur (Gorsel 4.2). Migros bu
reklam kampanyasi ile gida perakendesinde igerisinde nostalji duygusu barindiran ilk

firma olmustur (www.migroskurumsal.com).

Reklam serisi i¢in retro ambalaj olusturulan {iriin grubu oldukg¢a genistir; Coca-Cola’nin
eski tasariml1 sisesi, Ulker’in teneke kutu biskiivisi, Damak ¢ikolatanin karton ambalaj,
Nuh’un Ankara Makarnasi, Koska’nin helvasi, Sana’nin margarini, Komili’nin
zeytinyagi, Arko tras iirlinleri ile klasik ¢evirmeli telefon ve pikaplar, vb. {iriinlerin eski
ambalajlarin1 tekrar kullanmistir. Ayrica bu kampanya kapsaminda Migros, gecmis
zamanlarda oldukca dikkat ¢eken satis kamyonlarini da giiniimiize uyarlayarak gesitli

magazalarinda kullanmistir (Ttirky1lmaz, 2016, s.97).
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Migroskop dergi kapagina bakildiginda siyah-sepya renk tonunda bir tasarim
olusturuldugu goriilmektedir (Gorsel 4.3). Sepya-siyah tonda renk kullaniminin
nedeninin 1960’11 yillarin tasarimlarinin estetik atmosferini canlandirmak ve yine o
yillarin gorsel tasarimlart ile benzerlikler kurmak oldugu diisiiniilmektedir. Reklam
afisinin tasarimina bakildiginda (Gorsel 4.4) bu kez renklerin daha canli ve grenli tercih
edildigi goriilmektedir. Iki tasarimda da farkli bir tutum tercih edilmesinin nedeninin
dergi kapaginda ozellikle 50 sene Oncesinin vurgusunun yapildigi icin daha eski
donemlere benzeyen bir tasarim olusturuldugu, reklam afisinde ise yil olarak 6zel bir
vurgulama yapilmadig: i¢in daha eklektik bir tasarim olusturuldugu ve bu nedenle de

daha giiniimiize yakin bir gorsel diizen ile olusturuldugu diisiiniilmektedir.
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Gorsel 4.3.4 Migros reklam afisi

2- Her iki reklamin baslik ve sloganlarinin yazi karakterlerine bakildiginda, 6zellikle
Migros reklam afisinde kullanilan yazi1 karakterinin, 1960’l1 yillarin geleneksel

yontemleri  kullanilarak  olusturulan yazi1 karakterleri ile benzerlik tasidigi
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diistiniilmektedir. Kullanilan yaz1 karakterlerine bakildiginda, 1960’11 yillarin grafik

iriinlerindeki kullanimlari ile benzerliginin oldugu diistintilmektedir.

3- Dergi kapaginda kullanilan illiistrasyon ¢izimine bakildiginda (Gorsel 4.3) 1950-60’l1
yillarda kullanilan illiistrasyonlara benzedigi diistiniilmektedir. 1950-60’l1 yillarin
illiistrasyon tasarimlarinda ¢izgi roman ve ¢izgi filmlerin popiilerlik kazanmasi ile
birlikte; el ¢izimi, kalem, miirekkep veya sulu boya gibi geleneksel araclar kullanilan ve
cizgisel formda bir kullanimin 6n planda oldugu illiistrasyon tasarimlar1 goriilmektedir.
Bu nedenle o6rnek igerisinde tercih edilen illiistrasyon da daha cizgisel formda,
karakalem teknigi ile olusturulan bir goriiniim yansitacak sekilde olusturulmustur. Sekil
4.12’de 1963 yilina ait bir kitaptan alman kadm illiistrasyonu yer almaktadir. iki
tasarima da bakildiginda gercek¢i olmayan, cizgisel, karakalem ve miirekkep
kullanilarak olusturulmus ve karakterize edilmis bir illiistrasyon goriilmektedir. Dergi
kapagindaki illiistrasyonun bi¢im olarak Gorsel 4.3°deki illiistrasyon ile gorsel estetik

acisindan benzerlik tasidigi diisiiniilmektedir.

Sekil 4.3.1 Happiness Book of Stamford, Hairdos, illiistrasyon, 1963

Gorsel 4.4°deki afis tasariminda kullanilan illiistrasyonun, Gorsel 4.3’dekine gore daha
resimsel tercih edildigi goriilmektedir. Her iki illiistrasyonda da karakterin sa¢ seklinin
bir dénemin modasi olan Marilyn Monroe’nin sa¢ sekline benzedigi diisliniilmektedir

(Gorsel 4.5).
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Gorsel 4.3.5 Marilyn Monroe sa¢ modeli (newsweek.com, erisim tarihi: 19.12.2022)

4- Olusturulan dergi kapaginin ve reklam afisinin kompozisyonlarina bakildiginda iki
tasarimin da gorsel olarak parcali bir yapiya sahip oldugu diisiiniilmektedir. Daha 6nce
incelenen orneklerde oldugu gibi biitlinsen olmayan, 1960’11 yillarin kompozisyon

biitiinltiglinili ve gorsel estetigini yansitan bir yapida oldugu diisiiniilmektedir.
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4.4. Maziyi Hatirlatan Nostaljik Ambalajh Uriinler Reklam Filmi

MiGROS

Sekil 4.4.1 Maziyi hatirlatan nostaljik ambalajli tiriinler reklam filmi, 2013

“Maziyi hatirlatan nostaljik ambalajli tirlinler yine Migros’ta” slogani ile Publicis Bold
Reklam Ajansi tarafindan olusturulan reklam filmi incelendiginde, c¢ogu insan
tarafindan bilinen 70’lerin Yesilcam karakterlerine bir gonderme yapildig
gorliilmektedir (Sekil 4.13). Firmanin, Yesilcam sinemasinin estetik begenisi,
karakterleri, replikleri, gorsel imgeleri, olay Orgiisii ve miizigi ile olusturulmak istenilen
rilya sahnesi veya masalsilik (Umer, 2019, 5.593) ile nostalji duygusu arasindaki bag
kullanarak tiiketicinin duyularina hitap etmek istedigi ve {iriinlerini o donemin saflig1 ve

giizelligi ile iliskilendirmek istedigi diisiiniilmektedir.

Reklam filminin metnine bakildiginda, 70’lerin Yesilcam filmlerine benzer bir sekilde

hafizasim1 kaybeden Zeynep isimli bir kadin karakter ve bu durumu kadin karakterin
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sevgilisi Fikret’e dile getiren bir doktor goriilmektedir. Kadin karakterin hafizasini1 geri
kazanabilmesi i¢in ona Migros’un Nostalji kampanyasindan alinan {iriinler gosterilir ve
kadin karakter nostalji serisi sayesinde hafizasini geri kazanir. Ana icerik bu sekilde
olusturulmustur. Bu reklam filmi retro yogunlugundan ziyade, retronun da igerisinde

barindirdig1 bir 6zellik olan nostalji yogunlugu yoniinden ele alinmigtir.

Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

I- Reklam filminin geneline bakildiginda sepya, soluk pastel tonlarda bir renk
kullanimimin tercih edildigi goriil ektedir. Bu tonda renk kullanimi tercih edilmesinin
nedeninin Yesilgam sinema gondermesini giiclendirmek ve nostalji duygusunu
destekleyerek 1970°’li yillar sinemasinin gorsel estetigini canlandirmak oldugu
diisiiniilmektedir. Sekil 4.14’te bir Yesilgam filmine ait sahne yer almaktadir. Bu 6rnek
ile birlikte reklam filminin Yesilcam ile benzerligin daha net anlagilabilinecegi

diistiniilmektedir.

Sekil 4.4.2. Yesilcam sinema 6rnegi

2- Reklam filminde karakterlerin kullandiklar1 kelimeler, mimikler, ses tonlari,
hareketler, karakterlerin kiyafetleri ve kiyafetlerinin renkleri, miizik genel reklam
filminin hafif ¢izgili grenli yapis1 gibi gorsel unsurlarin 1970°1i yillarin Yesilgam
filmleri gorsel unsurlar1 ile benzerlik gosterildigi diistiniilmektedir. Ayrica reklam
filminin izleyiciye yine 70-80’li yillardaki eski tiiplii televizyon gercevesi icerisinde
sunulmast ve yine o donemlerde evlerde kullanilan dantel islemeli Ortiilerin televizyon

gibi ev egyalarmin iizerine Ortiilmesi durumu kullanilarak donem ile iliskinin
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giiclendirilmek istenildigi diisiiniilmektedir (Sekil 4.15). Reklam filminde kullanilan ev

dekorunun, duvardaki iglemelerin, evdeki esya modellerinin de yine 70’li yillardaki

filmlere benzer oldugu diistiniilmektedir (Sekil 4.16).

Sekil 4.4.4 Yesilcam film sahnesi, 1970

3- Kadin karakterin hafizasin1 erkek karakteri goriince degil, retro ambalajlar sayesinde
geri kazanmasi ile “Maziyi hatirlatan nostaljik ambalajli triinler yine Migros’ta”
sloganinin biitiinlestirilmek istenildigi ve nostalji duygusunun giiciiniin vurgulanmak

istenildigi diisiiniilmektedir.
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4.5. Gaye Su Akyol Albiim Kapagi

Gorsel 4.5.1. Gaye Su Akyol Albiim Kapagi, 2018 (gayesuakyol.com, erigim tarihi:
17.12.2022).

Gaye Su Akyol’un 2018 yilinda yaymlanan “Istikrarli Hayat Hakikattir” albiimiiniin
kapak tasarimi i¢in retro estetiginin kullanildigi goriilmektedir (Gorsel 4.6). Sanatci
hem miizikal anlamda hem de albiim kapaklarindaki grafiksel iiretim agisindan retro
estetigine uygun bir isimdir. 2014 yilinda yayinlanan “Develerle Yasiyorum” albiim
kapag1 (Gorsel 4.7) da retro estetigine uygun oldugu diisiiniilmektedir. Ancak eklenen
alblim kapaklarindan Gorsel 4.6’nin gorsel ve grafiksel analizi yapilacaktir. Albiim
icerigindeki sarkilar ve klipte yine nostaljik-retro 6geler barindirmaktadir ancak genel
icerik olarak daha farkli bir analiz konusu oldugu i¢in bu tezde sadece albiimiin
kapagindaki retro estetik ele alinmistir. Albiim kapak tasarimina bakildiginda fiitiiristik,
bir yapmin donemsel c¢izgiler ve renkler ile birlestirildigi sOylenebilir (Gorsel 4.6).
Tasarima bakildiginda biitiin olarak eklektik bir yapiya sahip oldugu diistiniilmektedir.
Tasarimda kullanilan basta yazi karakteri olmak tiizere, renk, kiyafet ve kompozisyon
acisindan retro estetiginin hissedilebildigi diistiniilmektedir.
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Gorsel 4.5.2 Gaye Su Akyol Albiim Kapagi, 2014 (gayesuakyol.com, erigim tarihi:
17.12.2022).

Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Tasarimda kullanilan renk tonlarina bakildiginda ikiye boliinmiis bir yap1 oldugu
sOylenilebilir. Sepya tonlar ve neon renklerin birlestirilmek istendigi diigtiniilmektedir.
Bu kullanim ile tasarimin, 80’ler ve 90’lar gorsel tasarimlarina benzetilmek istenildigi

diistiniilmektedir.

2- Gorsel tonlar ile olusturulan nostaljik, retro fiitiiristik duygunun yazi karakteri ile de
desteklendigi diisliniilmektedir. Tasarimda kullanilan yazi karakterlerinin 1970, 1980°1i
yillarin yuvarlak kivrimli yazi karakterleri ile benzerlik gdsterdigi goriilmektedir. Sekil
4.17°de 1970’li yillara ait iki adet albiim kapagi Ornegi yer almaktadir. Albiim
kapaklarinda kullanilan yaz1 karakterlerine bakildiginda, 6rnek kapsaminda incelenen
Gaye Su Akyol’un albiim kapaginda (Gorsel 4.6- Gorsel 4.7) kullanilan yazi karakteri

ile bold ve yuvarlak koseli olma yonlerinden benzerlik tasidiklar1 goriilmektedir.
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Sekil 4.5.1 1970’11 yillar albiim kapak 6rnekleri

3- Tasarimda ki kadin karakterin kiyafetlerine bakildiginda, 1990’larin disko modasi
olan payetli tagh elbiseye benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Yine ayni sekilde yerde
kullanilan haliya bakildiginda 90’larda kullanilan tekrarli motiflerden olusan hali
modelleri ile benzerlik gosterdigi disiiniilmektedir (Sekil 4.18). Kadin karakterin
arkasinda duran robotik cisme benzeyen cismin tlizerindeki ortiiye bakildiginda onun da

yine pullu bir desene sahip oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.5.2 Eski model hal1 motifi
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4- Tasarimin kompozisyonuna bakildiginda biitiinsel olmayan, pargali bir diizene sahip
oldugu goriilmektedir. Diizenin bu sekilde olusturulmasinin nedeninin 1960’11 yillara ait
tasarimlarin  kompozisyon biitiinliglinii ve gorsel estetigini taklit etmek oldugu

diistiniilmektedir.

4.6. Sana 60. Y1l Reklam Filmi, “Diin, bugiin ve daima”

Sekil 4.6.1 Sana 60. Y1l reklam filmi

Unilever sirketi, margarin markas1 Sana’nin 60. yili i¢in yayiladigi reklam filminde
tasarim dili olarak retro estetigi kullanmayi tercih etmistir (Sekil 4.19). Lowe

Istanbul’un hazirladig1 reklam filminde, son 20 yilin Sana reklamlarina ait nostaljik
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goriintiiler ve markanin uzun yillardir kullandigi nostaljik miizigi tiiketicilere
hatirlatilmistir. Reklam filminde ayni zamanda Sana’nin yillar igerisinde degisen
ambalajlar1 da sirastyla kullanilmistir. Bu reklam filmi retro yogunlugundan ziyade,
retronun da igerisinde barindirdigi bir 6zellik olan nostalji yogunlugu yoniinden ele

alimmustir.
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Reklam filminin renk tonuna bakildiginda soluk sepya tonlarinda baslayan ve film
ilerledikce giliniimiizde kullanilan dogal, pastel tonlara dogru bir akis oldugu
goriilmektedir. Bu akisin nedeninin tarihsel olarak degisim siirecinin izleyiciye gorsel
acidan net bir sekilde aktarilmak oldugu diisiiniilmektedir. Reklam filminin ilk sahnesi

ile son sahnesi arasindaki fark da bu ayrimi gostermektedir.

2- Reklam filmi, Sana’nin daha Onceki reklam filmlerinin kolaj1 seklinde
olusturulmustur. Yillar icerisindeki reklamlar tarihsel sira ile birlikte birlestirilmistir.
Karakterlerin ve modanin yillar igerisindeki degisiminin vurgulanmasinin diginda ayni
zamanda film igerisinde Sana ambalajinin yillar igerisindeki degisimi de gosterilmistir
(Sekil 4.20).
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Sekil 4.6.2 Sana yillar icerisinde degisen ambalaj tasarimlari

3- “Yillar gegti, diiniin ¢ocuklar1 bugiiniin anneleri oldu, 6zen gosteren anneler hep
Sana’y1 secti” sozleri ile baglayan reklam filminde, ilk olarak markanin koklii tarihinin
vurgulanmak istendigi diisliniilmektedir. Sana kullanmanin 6zen gdstermek ile esdeger
oldugu vurgusunun yapilmasinin amaclandigi  disiiniilen reklamda, Sana
kullanmayanlarin da bir bakima cocuklarina yeterince 6zen gostermedigi anlaminin
cikarilmak istendigi diisiiniilmektedir. “Yine Sana’li lezzetlerle biiyiiyecek yeni nesiller.
Diin, bugiin ve daima...Nice 60 yillara, Sana” sozleri ile tamamlanan reklam filminde,
Sana kullanan neslin devamliliginin ve yine markanin kokli gegmisinin vurgusunun
yapildigr digiiniilmektedir. Reklam kampanyas:t dahilinde Sana 60. yil nostaljik

ambalajlarin1 da satiga sunmustur.

4.7. Tadim Tiirkiye’nin En Biiyiik Sosyal Ag1 Reklam Filmi
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Sekil 4.7.1 Tadim Tiirkiye nin En Biiyiik Sosyal Ag1 reklam filmi, 2014

1971 yilindan beri varligmi siirdiiren kuruyemis markasi Tadim, olusturdugu reklam
filmiyle “Tiirkiye’nin en biiylik sosyal ag1” slogani ile heniiz teknolojinin giiniimiiz
seviyesine ulasmadigi donemleri ele almistir (Sekil 4.21). Rafineri ajansin olusturdugu

reklam filminde 70’li yillarda insanlarin iletisim kurmalarinda Tadim kuruyemisin
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onemiyle beraber markanin uzun yillardir siiregelen ve tiiketici {lizerinde siirdiirdiigii
etkisi lizerinde durulmasinin amaglandig1 diistiniilmektedir. Heniiz bilgisayar, internet
ve telefonun olmadigi, sosyal iletisimin uygulamalar iizerinden degil de mahalle
ortaminda, sohbetle beraber yapildig1 giinleri anarak, retro estetigini nostaljik bir sekilde
yansittig1 diisiiniilmektedir. Sosyal medya dili ile gelisen arkadaglik istegi, takiplesme
ve takip birakma, trending topic olmak ve diirtme gibi sosyal medya terimlerini 70’li
yillarin mabhalle iligkileri ile birlestirerek, eglenceli nostaljik bir retro tasarim

olusturmay1 amagladig: diistiniilmektedir.
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

I- Reklam filminin renk tonuna bakildiginda sicak, sepya ve pastel tonlarinda renk
kullaniminin tercih edildigi goriilmektedir. Bu sekilde bir renk tercihinin nedeninin,
reklam filminin gectigi 70’1li yillarin gorsel kiiltiiriinii, estetik atmosferini canlandirmak
ve sicak mahalle ortamini izleyiciye yansitmak oldugu diisiiniilmektedir. Ayn1 zamanda
pastel tonlarda kirmizi ve kirmizinin tonlarmin sik¢a kullanilmasinin nedeninin
markanin kurumsal rengi olmasi nedeniyle bagdastirilabilecegi diistintilmektedir.
Reklam filminin son sahnelerinde ise rengin sicak sepya tonlardan c¢ikarak dogal
glinlimiiz tonlarina dondiigi goriilmektedir (Sekil 4.22). Bu sekilde renk kullanimi ve

diger gorsel ve isitsel desteklerle beraber hikdaye anlatiminda giiniimiize ge¢ildiginin

gorsel desteklemesinin yapildig: diistiniilmektedir.

Sekil 4.7.2 Tadim reklam filminden sahne
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2- Reklam filminin olusturmay1 amacladig: diisiiniilen 70’li yillar gorsel kiiltiiriiniin
yaz1 karakteri ile de desteklendigi diisiiniilmektedir. Markanin sloganinda kendi
kurumsal yazi1 karakterinden farkli olarak 70’li yillara hitap eden, dalgali, ince el yazisi
formunda bir kullanim tercih edilmesi ile birlikte, gorsel icerik ve renk ile olusturulan

estetik atmosferin, yazi karakteri ile de desteklendigi diistiniilmektedir (Sekil 4.23).
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Sekil 4.7.3 Tadim logosu ve reklam filmindeki slogan

3- Reklam filminde renk ve yazi karakteri ile birlikte, donemin modasini yansitan
giysiler, esyalar, sa¢ modelleri, araglar ve mahalle ortaminin tercih edildigi
gorlilmektedir (Sekil 4.24). Olusturulan ortamin izleyicide 60-70’1i yillara ait mahalle
ortaminin sicakligini hissettirmeyi amagladigi diisiiniilmektedir. Karakterlerin giyim
kusamina bakildiginda 70’ler modasinin goze carptigr goriilmektedir. Kiyafetlerinin
rengi, modeli, kullanilan takilar, karakterlerin sa¢ modelleri ve makyaj1 gibi ayrintilarin
70’ler doneminin havasini yansittigi diistiniilmektedir. Sekil 4.25°te bahsi gegen doneme
ait moda olan sag, giyim ve makyaj kullanimina ait rnek yer almaktadir. Ornekten de
goriilecegi lizere reklam filminde 70°1i donemlere ait gonderme 6n planda oldugu dikkat
cekmektedir. Arka planda gosterilen araglara bakildiginda da yine 70’li yillarin arag

markalar1 ve modellerinin yer aldig1 goriilmektedir.
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Sekil 4.7.5 Hiilya Kogyigit sag, giyim ve makyaj stili, 1970

4- Reklam filminin arka planinda calan miizigin eski donem dizi ve filmlerindeki

miiziklerle benzerlik tagidig1 diistiniilmektedir.
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4.8. Vakifbank Spor Kuliibii Retro Reklam Filmi
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Sekil 4.8.1 Vakifbank Spor Kuliibii Retro Hareketler reklam Filmi, 2018

Vakifbank Spor Kuliibii, 2018 yilinda oynadiklari bir magin tanitim filmini, igerisinde
nostaljik 6geler barindirarak retro estetigi ile olusturmustur (Sekil 4.26). Spor
Kuliibi’'nlin yaratic1 bir strateji amacglayarak ve siradan tanitim filmleri arasindan
styrilma amact tasiyarak reklaminda retro estetigi kullandigi diistiniilmektedir.
Reklamda oynanilan macga dair iceriklerin retro 6geler ile desteklendigi goriilmektedir.
Ayrica spor kuliibii bir giine 6zel olarak logosuna retro yorumu getirerek, instagram
sosyal medya uygulamasinda mag¢ giinii paylasimlarina internet trendi olan Throwback
Thursday (TBT) etiketini ekleyerek nostaljik bir paylasim serisi olusturmustur

(mediacat.com, 2018).
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Olusturulan reklam filmi incelendiginde, filmin igerik olarak 2018 yilindaki bir maca
ait oldugu ancak gecmis donemlerde kullanilan gorsel efekt ve 6gelerle birlikte retro bir
reklama dontstiiriilmek istendigi goriilmektedir. Reklam filminin renk tonuna
bakildiginda eski déonem dizi ve filmlerini andiran bir gorsel estetige sahip oldugu
diistiniilmektedir. Siyah beyaz tonda baslayan ve daha sonra pastel ve sepya tonlarda
gecis yaparak devam eden filmde eski tiiplii televizyonlarinin grenli, net olmayan,

blurlu gorselliginin taklit edilmek istenildigi diigiiniilmektedir (Sekil 4.27).
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Sekil 4.8.2 Vakifbank Spor Kuliibii reklam filminden sahneler

2- Reklam filminin baslangi¢ sahnesinde 1970’li yillara ait bir VHS (video home
system) kaset oynatici géziikmektedir. Filmin devaminda tercih edilen miizigin eski
donemlerde kullanilan oyun miiziklerinde ve aksiyon film sahnelerinde kullanilan
miiziklerden taklit edildigi diistiniilmektedir. Ayni sekilde eski televizyonlardaki
goriintii olmadigr zaman karsimiza ¢ikan statik giiriiltiiniin arka planda eklenerek
izleyici lizerinde eski donem algist vurgusunun desteklenmek istenildigi
diisiiniilmektedir. Reklam filminin en son sahnesine yerlestirilen mavi ekran (Sekil
4.28) ile eski donemlerde izlenilen video bittiginde beliren goriintiiniin taklit edilerek

retro konseptin biitlinligiiniin desteklendigi diisiiniilmektedir.
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Sekil 4.8.3 Vakifbank Spor Kuliibii reklam filminden sahne

3- Reklam filminde set sayilariin gosteriminde (Sekil 4.27) kullanilan yazi
karakterlerine bakildiginda, 90’11 yillarda oyunlarda kullanilan, bilgisayar teknolojisinin
gelistigi donemlere atif yapan bir yazi karakterleri kullaniminin tercih edildigi

diistiniilmektedir.
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4.9. Tiirkiye Is Bankasi “I1k” Reklam Filmi
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Sekil 4.9.1 Tiirkiye Is bankas1 “Ilk” reklam filmi, 2012

Tiirkiye Is Bankasi’nin 88. yil1 igin 2012 yilinda Medina Turgul DDB ajanst tarafindan

hazirlanan reklam filmi retro estetigi kullanilarak olusturulmustur (Sekil 4.29). Reklam

ylizii olan Cem Yilmaz, 1920’1 yillarda yasayan ve “hayalperest” olarak adlandirilan

yonetmen Servet Bey’i canlandirmigtir. 1924 yilinda gecen hikdye bankanin ‘ilk’
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reklam filmi olarak canlandirilmistir. Reklamda retro estetiginin tercih edilmesinin
nedeninin izleyici iizerinde koklii bir gegmise sahip oldugunu belirtmek ve giiven
duygusunu olusturmak oldugu diisiiniilmektedir. Bankanin ilk kuruldugu giinden
giiniimiize kadar tiiketicisinin yaninda oldugu ve onlara destek oldugu mesaj1 nostaljik

ogeler ile kuvvetlendirilerek izleyiciye aktarilmak istendigi diistiniilmektedir.
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Reklam filminin renk tonuna bakildiginda pastel ve sicak sepya tonun hakim oldugu
goriilmektedir. Bu sekilde renk kullanimi tercih edilmesinin nedeninin hitap edilen 20’li
yillarin gorsel kiiltiirlinti ve estetik atmosferini canlandirmak ve izleyicinin o donem ile

duygusal bir bag kurulabilmesini saglamak i¢in oldugu diisiiniilmektedir.

2- Renk kullanimi ile beraber reklamda kullanilan esyalar, ara¢ geregler, karakterlerin
sa¢c modelleri, giyim kusamlar1 ve aksesuarlar1 gibi ayrintilarin da 20’li yillarin
modasina benzer sekilde canlandirildig: diisliniilmektedir. Kullanilan repliklerin de yine
ayni sekilde o donemlerin cilimlelerini yansitan bir havaya sahip oldugu
diisiiniilmektedir. Reklam filminin gectigi banka sahnesinin dekoru, Is bankasi
kumbaras1 ve gelecege dair gosterilen hayali dekor sahnesi gibi retro unsurlarin

reklamin hitap ettigi 20’11 yillara ait gorsel estetigini giiclendirdigi diisiiniilmektedir.

3- Gorsel unsurlarla beraber reklamda kullanilan repliklerin de kiiltiirel agidan gegmise
gondermeler yaptigi ve bu sekilde hem gorsel hem de isitsel agidan birbirini
tamamlayacak bir sekilde gegmis donem  vurgusunun kuvvetlendirildigi

diistiniilmektedir.
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4.10. Ziraat Bankasi “Yesilcam” Reklam Filmi
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Sekil 4.10.1 Ziraat Bankasi “Yesilgam” Reklam Filmi, 2018

Ziraat Bankasi’min 155. yilina i¢in ¢ekilen reklam filmi Yesilcam konsepti
olusturulmustur (Sekil 4.30). Sosyal medyada begeni toplayan reklam filmi, Miinir
Ozkul, Adile Nasit Hulusi Kentmen, Halit Akcatepe, Erol Tas gibi bircok Yesilcam’in
onemli oyuncularmin orijinal filmlerinden 3 boyutlu olarak kesilerek reklam filmiyle
birlestirilmesi ile olusturulmustur (marketingturkiye.com.tr, 2018). “Biz birlikteysek
eger, giiciimiiz her seye yeter ve filmin sonunda sevinen hep biz oluruz.” Slogani
etrafinda sekillenen Yesilcam konsepti ile olusturulan reklam filminin, o doneme dair
anilar1, gorsel estetigi ve nostaljik degerleri glinlimiiz ile birlestirerek izleyici iizerinde
duygusal bir bag olusturmak i¢in reklamda retro 6gelerin kullanildig1 diistiniilmektedir.
Reklam filmi 2018 yilinda Happy People Project ajansi tarafindan olusturulmustur. Bu
reklam filmi retro yogunlugundan ziyade, retronun da igerisinde barindirdig: bir 6zellik

olan nostalji yogunlugu yoniinden ele alinmistir.
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Reklam filmine bakildiginda, filmin glinlimiizde gegtigi ve Yesilcam karakterlerinin
gliniimiize getirildigi goriilmektedir. Yesilgam karakterlerinin oldugu sahnelerde renk
tonlarinin soluk sepya tonlarinda oldugu goriilmektedir. ki donem arasindaki farki
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belirtmek, karakterlerin ge¢mise ait oldugunu vurgulamak ve nostalji duygusunu
desteklemek icin renk kullaniminin bu sekilde tercih edildigi diigiiniilmektedir. Reklam
filminde retro filtreler kullanilarak, gorsel estetigin Yesilcam donemi gondermesini

destekledigi diistiniilmektedir.

2- Reklam filminde Yesilgam karakterlerinin 3 boyutlu teknoloji ile orijinal
filmlerinden alindig1 i¢in giyim kusamlarinin, sa¢ ve makyajlarinin oldugu gibi

kullanildig1 goriilmektedir.

3- Reklam filminde Hababam Smifi filminin miizigi kullanilmistir. Bu kullanim ile
Hababam Sinifi filminin insanlar iizerinde biraktig1 oldugu olumlu izler diisiiniilerek,
izleyicide reklami yapilan marka ile pozitif duygular olusturmanin amaglandigi

diistiniilmektedir.

4- Reklam filminin en son sahnesinde gosterilen yazi karakterinin (Sekil 4.31) 1970’1
yillarda kullanilan yazi karakterleri ile benzerlik gosterdigi diistiniilmektedir. Daha
dogal form ve bold bir karaktere sahip yazi sekli kullanilarak, reklam filminin konsepti
geregi tercih edilen Yesilgam gondermesinin desteklendigi diisiiniilmektedir. Reklam
filminin sonunda gosterilen yazinin konumlandirilisi ve kullanim sekli yonlerinden

donemin Yesilcam filmlerinin son sahneleri ile benzerlik gosterdigi diistiniilmektedir.

Sekil 4.10.2 Ziraat Bankasi reklam filminden sahne
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4.11. Gratis Beaulis “Retro Remix” Ambalaj Tasarim

beaulis

|

Sekil 4.11.1 Beaulis markasinin retro ambalaj tasarimlari, 2020

Gratis markasmin kendi biinyesinde olusturmus oldugu Beaulis markasi i¢in 2020
yilinda iretilen “Retro Remix” makyaj friinleri serisi retro &geler kullanilarak
olusturulmustur. Markanin seriyi tanittig1 Facebook gonderisinde; “Beaulis Retro Remix
serisi, makyajinda nostalji ve eglence sevenler icin o6zel olarak iiretildi. “Ben de
onlardanmim” diyorsan, rengarenk koleksiyonu hemen incele!” agiklamasi yapilmistir.
Gilinlimiiz modern ambalaj tasarimlarindan farkli bir konsepti tercih eden markanin, bu
seri ile birlikte nostalji duygusunu yogun yasayanlar ve alisilmig ambalaj tasarimlari

arasindan siyrilmak igin retro bir seri olusturdugu diisiiniilmektedir.
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Ambalaj tasarimlarinda kullanilan renk tonlari, golge ve tonlamalar, illiistrasyonlar ve
yaz1 karakterleri gibi unsurlarin giliniimiiz tasarimlarindan ziyade, 1960 sonrasi
donemlerin tasarimlarini canlandirdigi soylenebilir. Ambalajlarin gorsel diizenlenmesi
retro estetigine uygunluk tasimaktadir. 2020 yilinda olusturulan bu serinin kendini diger
makyaj triinlerinden ayirarak, raflarda dikkat cektigi iddia edilebilir (Sekil 4.32).
Glinlimiiz modern tasarimlari ile karsilastirildiginda, Retro Remix serisinin kendini

hemen fark ettirdigi de iddia edilmektedir (Sekil 4.33).

gratis

Sekil 4.11.2 L’oreal Paris makyaj iiriinleri ve Beaulis Retro Remix iiriinlerinin kargilastirmasi
Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Ambalaj tasarimlarina bakildiginda, {iriin ambalaj tasarimlarinda kahve, pastel, sepya
tonlarinda renklerin, golgeli-grenli eskitme sekillerin hakim oldugu goriilmektedir
(Sekil 4.32). Bu tonda renk kullanimi ile 60-70°li yillara ait gorsel estetigin
olusturulmaya ¢aligildig1 diigtiniilmektedir. 1970’11 yillara ait Max Factor markasinin bir
reklam afisinde kullanilan renk tonlarina bakildiginda (Sekil 4.34), ambalaj tasarimi

incelenen tiriin ile benzerlikleri dikkat cekmektedir (Sekil 4.35).
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Glossers-smooth, flattering face colour o
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youdo. £
Have fun making eyes with :
California Eye Makers and Eye Glossers.
Get the taste of things to come

with California Fresh Fruit Lip
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Discover a world of excitement ™
atyour fingertips with California nail colours.
And there’s the California Avocado

Lemon skin care range too—it looksevery |
bitasdelicious asit sounds! R
ifornia-it’s where it'sat. ~—_

Califorhia,is a beautiful state to be in

Available in the Rapubiec of Ieland

Sekil 4.11.3 Max Factor markasinin reklam afisi, 1970’ler

— e

beaulis

MAKEUP COLLECTION

Sekil 4.11.4 Beaulis markasinin retro ambalaj tasarimlari, 2020

2- Bu tutum devaminda da kullanilan illiistrasyonlar ve yazi1 karakterleri ile
desteklenmistir. Retro Remix serisinin bashiginin yazildigi “Retro Remix” ve “Mix
Tape” sloganlarinin yaz1 karakterlerine bakildiginda el yazis1 seklinde ve geleneksel
yontemlerle olusturulan donemsel yazi karakterlerinin tercih edildigi ve bu kullanim ile
birlikte de 60’li yillarin goérsel estetiginin  olusturulmasinin = amaglandigi

diisiintilmektedir (Sekil 4.35).
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3- Ambalaj tasarimlarinda kullanilan illiistrasyonlara bakildiginda, 1960-70’li yillarin
karakterlerinin, araglarinin yer aldigi goriilmektedir. Sekil 4.35’e bakildiginda far
paletlerinde kullanilan illiistrasyonlarda eski donemlere ait motosiklet, kaset, araba ve
yine o donemlerin tasarimlarinda karsilasilan sekillerin yer aldigi goriilmektedir. Bu
sekilde retro Ogeler kullanilarak serinin konseptinin desteklendigi ve 1960-701’li

yillarin gorsel estetiginin taklit edilmeye calisildig: diistiniilmektedir.

4- Retro Remix serisini tanitmak igin olusturulan Instagram génderisine bakildiginda
yine retro 6gelerin yer aldig1 goriilmektedir. Arka plan i¢in tercih edilen eskitme, grenli
gorselin, retro vurgusunu giliclendirdigi diisiiniilmektedir (Sekil 4.36). Bu sekilde
eskitme ve grenli bir kullanim tercih edilmesinin nedeninin de hitap edilen zamanda
teknik olanaklar acisindan el is¢iliginin 6n planda olmast ve yapilan baskilarin elle
yapilmasindan dolayi, giiniimiizdeki gibi piiriizsiiz, net bir sonug¢ elde etmenin miimkiin

olmamasindan kaynaklandig: diistiniilmektedir.

@ gratistr

gratis

© Qv N

Sekil 4.11.5 Gratis Retro Remix serisi Instagram génderisi
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4.12. Pepsi Throwback Ambalaj Tasarimi

2013

2003

1990 1990 1990 1991 1997 1998

Sekil 4.12.1 Pepsi gegmisten glinlimiize ambalajlar1 ve Pepsi Throwback ambalajt

Pepsi markasi reklamlarinda ve {iriinlerinde retro kullanimini tercih eden markalardan
bir tanesidir. Pepsi, 2009 yilinda “geri doniis” anlamina gelen Pepsi Throwback {iriinleri
olusturmus ve satiga sunmustur. Marka 1970’li yillardaki ambalajimna benzer bir iiriin
ambalaj1 olusturarak hem giiniimiiz kusagina hem de o donemlerde yasayan insanlara
sunmak tizere iriiniinde retro ambalaj kullanimini tercih etmistir (Hallegate, 2014, s.
10). 1980’li yillarda igeceklerde gergek seker yerine musir surubu kullanilmaya
baslanmasi ile sagliga zarar veren bu tutumdan dolay: tiiketiciler iiriinleri tiiketmek
istemeyip, gercek seker iceren igecekler istemislerdir. Marka da tiiketici istegi
dogrultusunda, igecek iceriginde gergek seker kullanmis ve iirlinli gilincelleyerek, bu
giincellemeyi de iiriin ambalajinda “gercek sekerle iiretilmistir” ifadesi ile belirtmistir.
Marka bu yonden Pepsi Throwback ambalaji ile gecmis tasarimina doniis yaparken,
icerik olarak da gercek seker kullanimina geri doniis yapmistir ve hem tasarim hem

icerik olarak gecmise doniisii kullanmistir.

Pepsi’nin olusturdugu bu retro iirlin ambalaji ile birlikte, iirlinlinde eski donemlerdeki
ambalajin1 kullanarak tiiketicilerle nostaljik bir bag kurdugu ve tiiketicinin istegi
dogrultusunda icerigini  degistirmesi ile de gliven duygusu olusturdugu
diistiniilmektedir. Pepsi’nin 2009 yilinda olusturdugu bu retro kampanya ile birlikte
yapilan arastirmalara gore iirlinli satin alanlarin %350’sinden fazlasinin normalde satin

aldiklarindan daha cok {iriin satin altig1 goriilmiistiir (Nassauer, 2011).
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Reklam tasariminin belirlenen bakis agisina gore analizi

1- Ambalaj tasarimma bakildiginda, iriiniin 1970°1i yillardaki tasarimi ile yiiksek
oranda benzerlik tasidigi goriilmektedir (Sekil 4.37). Tasarim biitiinliigii ve
kompozisyon yoniinden de 70’li donemlerin tasarim Ogelerini  barindirdigi
diisiiniilmektedir. Uriin ambalajinda yer alan “Throwback” yazisinda tercih edilen yazi
karakteri ve yazinin konumlandirilisinin da yine 70°1i yillarin gorsel estetigi ve tasarim

dili ile benzerlik tasidig: diistiniilmektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Grafik Tasarimda Retro Estetigi isimli tez c¢aligmasinda belirlenen bagliklar
dogrultusunda arastirmalar ve incelemeler yapilmistir. Arastirmalar neticesinde elde
edilen sonuglar grafik tasarim triinlerinde retro estetigi kullanimini tercih eden reklam
ornekleri ile incelenmistir. Incelenen orneklerden varilan sonug ile birlikte

degerlendirme ve Oneriler olusturulmustur.

Calismanin estetik kategoriler boliimiinde estetik ile ilgili tanimlara yer verilmistir.
Retro kavramini anlamak adina giizellikte geri doniisler boliimiinde ise retro
kavramindaki nostalji olgusunu anlamak i¢in modernite igerisinde meydana gelen
19.yydaki baz1 sanat akimlarinda yer verilmistir. Estetik ilk basta felsefi disiplin olarak
ele alinmig ve alanin 6nde gelen isimlerinin estetigi ele alig sekillerine yer verilmistir.
Estetik kategorilerin felsefi disiplin olarak ne anlama geldikleri agiklanmistir. Retronun
her ne kadar modern bir durum olsa da igerisinde gecmise doniis, ge¢mise bakis
hareketi, tavr1 oldugu i¢in, bu tavrin 19.yy sanat akimlarinda da goriildiigii iddia
edilmigtir. Bu iddia Neoklasisizm, Sembolizm, Arts and Crafts ve Art Nouveau gibi
akimlarin ge¢mise doniik giizelligi, giizellikle ilgili atmosferi nasil ortaya koydugu
anlatilmaya c¢alisilmistir. Bu sekilde retronun 19.yy modernlesmesi igerisinde yerinin
oldugu aciklanarak modern ve sonrasi donemlerde karsimiza c¢iktigr iddia edilmistir.
Postmodern bir durum olan retronun aslinda giizellige geri doniis ve giizellikle ilgili
atmosferi gostermesi acisindan 19.yydaki aciklanan akimlar ile benzer bir tavrinin
oldugu iddia edilmistir. Elbetteki burada Neoklasisizmin Antik Yunan giizelligi
anlayisina doniigiiniin sanat tarihsel olmasinin disinda dénemin siyasetinin, donemin
kiiltir ve politikalarinin etkili oldugu, Sembolizmin, Arts and Craftsin ve Art
Nouveaunun da ortaya ¢ikan modernizm ile birlikte degisen hayat anlayis1 karsisinda bir
tepki oldugu sodylenmelidir. Retronun agiklanan hareketler ve isluplar ile sadece

giizelligi bir duygu olarak ge¢misten almak yoniinden iligkilendirilmesi yapilmistir.

Calismanin modernite, postmodernite ve retro boliimiinde; retro ve retronun olusmasina
neden olan kiiltiirel degisimler anlatilmistir. Literatiire bakilarak modernizm,
postmodernizm gibi kiiltiirel olgulardan bahsedilmis ve retronun olusum siirecinin
anlagilmas1 amaclanmistir. Postmodernizm bashigi icerisine girebilecek estetik

kategoriler olan kitsch, camp, nostalji ve retrodan bahsedilmistir. Bu kategorilerin ortak
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ozelliklerinin giizelligi bir bi¢im, atmosfer ve ortam olarak goérmeleri oldugu iddia
edilmistir. Campin gilizeli bir deger olarak degil bir iislup olarak ele aldigi, kitschin
giizeli bir estetik deger olarak degil sadece begeni duygusu olarak gordiigii, nostalji i¢in
giizelin gegmiste kalan duygular1 ifade ettigi ve retroya gore ise ge¢miste olan bir
duygunun, durumun, {iriiniin temsilinin olusturdugu estetik begeni oldugu aciklanmaistir.
Bu agiklamalar dogrultusunda kiiltlirel bir olgu olarak retronun diger kategorilerle,
postmodernizm ile iligkisi anlatilmistir. Modernizm sonrasi kiiltiirel degisimlerin
toplumlar {izerindeki etkisinin sonucunda ortaya ¢ikan retro kavraminin kesin olarak
postmodern bir olgu oldugu anlatilmigtir. Bu yargiya modernizm, postmodernizm
sonrasinda degisen kiiltiirel, toplumsal yapt ve disiincelerin, hareketlerin
incelenmesinin sonucunda varildigi anlatilmistir. Postmodern bir olgu olan retronun
gecmis ile gelecek arasinda sembolik bir baglanti yaratarak toplumlarin duyularina hitap
ettigi ve igerisinde nostalji barindirdigi anlatilmistir. Bir sonraki boliimde analizi
yapilacak olan retro drnekleri anlayabilmek i¢in 1960 yili sonrasina ait grafik drneklere
yer verilerek retro ¢alismalarda aranmasi gereken Ozelliklere dair oOn bilgi

olusturulmustur.

Calismanin grafik tasarim iriinlerinde retro estetigi boliimiinde; yakin dénem grafik
tasarim triinlerinden rastlantisal olarak segilen 6rnekler incelenmistir. Agirlikli olarak
Tiirkiye’den segilen ornekler basin ilani, albiim kapagi, reklam filmleri ve ambalaj
tasarimlarmdan olusmustur. Ornekleri incelemek igin belirlenen kategoriler, bir énceki
boliimde retro bashigi altinda 1960 sonrasi grafik iiriinleri ile tasarimsal, gorsel ve
grafiksel dil acisindan benzerlik gOstermesi esasina gore olusturulmustur. Bu sekilde

retro estetiginin 6zellikleri belirlenmistir. Bu 6zellikler su sekilde siralanabilir;
Retro diye adlandirilabilecek grafik {irtinlerde;

1- Renk tonlar1 ¢ogunlukla sicak, sepya, pastel, siyah-beyaz ton ve armonidedir. Yazi

karakterleri daha sanatsal ve geleneksel yontemler ile olusturulmustur.

2- Kullanilan gorsel ve illiistrasyonlar 6zellikle 60’11 donemlerdekiler daha hikayesel ve
cizgisel bir goriinlime sahiptir. Bu nedenle retro drneklerde kullanilan illiistrasyonlar

cizgisel ve karakterize edilmis sekildedir.

3- Reklam videolarinda karakterlerin giyim kusamlari, sa¢ ve makyajlari, takilari,
kullanilan araglar ve esyalar donemseldir. 1960’11 yillarin gdrsel kiiltilirlintin izlerini

tagir.
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4- Reklam videolarinda hitap edilen donemleri ¢agristiran miizikler ya da bazilarinda ise

direkt donemin miizigi kullanilmistir.

5- Afis ve ambalaj tasarim Orneklerinde donemsel tasarim dili taklit edilmistir.
Tasarimlar, daha parcali sekilde kompozisyonlar tercih edilerek olusturulmustur.

Biitiinliik esas alinmamustir.

Belirlenen oOzelliklere gore analiz edilen orneklerin sonucunda, retro estetiginin
reklamlarda, tasarimlarda estetik bir hazirbulunusluk ile birlikte kitlenin ge¢gmise olan
0zlemini, nostalji duygusunu ve giizelligi daha cazibeli bir hale getirme gibi 6zelliklere
sahip oldugu, retronun modasi ge¢meyen ve siirekli kendini yenileyen bir yaklasim
oldugu ve retronun bir akimdan, hareketten ziyade bir tasarim anlayisi oldugu

gorilmiistiir.

Reklamlar ve grafik iirlinlerde retronun bir iriinii, markay1 farklilastirmak, degerini
arttirmak, benzer marka ve firmalardan daha 6zel kilmak, koklii bir ge¢misi oldugu,
hayatimizin her aninda yanimizda oldugu vurgusunu yapmak ve duygusal bir bag
olusturmak i¢in kullanildig1 goriilmiistiir. Retronun reklamlardaki kullaniminin estetik
olarak ge¢misin giizelligini anlatmas1 gibi, kitleye de sicaklik, birlik ve biitiin olma

duygusunu yansittig1 goriilmiistiir.

Bundan sonra bu konuda bir akademik calisma yapacak olanlar i¢in, retronun daha
spesifik bir alanda kullanimin1 ele almalar1 6nerilmektedir. Tamamen reklam filmi, afis,
ambalaj, endiistriyel {riinler gibi spesifik bir alanda ¢alismalarini gergeklestirmeleri
onerilmektedir. Bu tezde ¢alisma alani olarak grafik iirlinler se¢ilmesinin vermis oldugu
genis inceleme alani, ¢caligmanin spesifik bir sekilde yapilamamasina neden olmustur.
Daha 0Ozellestirmek adina bu tarz calismalarin devam edilebilecegi, spesifik hale
geldikce de retro estetiginde belki de farkli noktalara varilabilecegi bundan sonraki

caligmalar i¢in 6nerilmektedir.
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