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Giris

Glinlimiiziin yeni iletisim mecrasi olan internet;
televizyon izleyicilerinin tercihini belirlemede
konvansiyonel medyanin yerini alarak, internet
teknolojisi ve televizyon altyapisinin sundugu
secenekleretkilesimi en {ist boyuta tasimaktadir.
Birden fazla iiriiniin High Defination Video tani-
tim ve reklam filmlerinin ayn1 veya farkl arayiiz
sayfalarinda yayinlanmasina olanak tanimaktadir.
Internet vasitasiyla kurumlar ve bireyler iletisime
gecme, kendilerini tanitma, veri aktarimi saglama
gibi olanaklara kavugurken, bu da dogrudan kar-
silikl iletisimi gliglendirmektedir. Organizasyon
ile kitle arasindaki baglant1 internet ile etkili hale
gelmektedir (Tag veKestellioglu, 2011:73). Bu
nedenle internet, diinyada milyonlarca orgiit ve
kisilerin katildig1 bilgisayarlar arasi bilgi transferini
gerceklestiren bilgi ag1 olarak tanimlanmaktadir
(Akkihg, 2004:148). Diinyadaki televizyon kanal-
lar1 ve bunlarm igerisinde uluslarasi olarak yayin
yapan kanallarinda gelinen bu noktada, gelisen
teknolojiye kayitsiz kalmasi diisiiniilemez.

Teknoloji alanindaki yeni buluslarher zaman eski-
lerin geri plana itilmesini netice vermistir. Mesela
radyo, bulundugu zamanda ve 6zellikle II. Diinya
Savasi’na kadar cok etkili bir sekilde neredeyse
biitiin devletler tarafindan kullanilirken, radyoya
gore ses ve goriintli gibi daha fazla imkan sunan
televizyon, radyonun bu popiilaritesinin kaybol-
masina sebep olmustur. Ancak televizyondan
sonra internetin bulunmasi televizyonun popiila-
ritesinin kaybolmasina sebep olmasi gerekirken,

bunun aksine televizyonun internet teknolojisine
entegre olmasi, interaktif televizyon yaymciligimi
gelistirerek televizyonun poptilaritesini artirmistir
(Kirik, 2013:67).

Bu baglamda bizim makalemizin konusunu
olusturan bugiinkii Rusya Federasyonunun ulu-
sal televizyon kanallarinin, internet ortamina ne
derece entegre oldugu ve SSCB donemi gibi tele-
vizyonun monopol bir sistem igerisinde yeraldigi
tarihi tecriibelerin varisi olan Rusya’da, kiiresel
diinya sistemi icerisinde televizyonlarm durumu
merak konusudur.

Calismamizin birinci boliimiinde; SSCB ve son
donemi olan reformlar doneminde televizyon

yayncilig tarihi bir siireg icerisinde ele alinmustir.

Ikinci béliimde; Rusya Federasyonunun kuruldugu
vakit olan 1991°den itibaren televizyon yayinci-
liginin Rusya’daki gelisim seyri irdelenmistir.

Calismamizin son boliimii olan tigilincii boliimde
ise; bugilin Rusya’da yay yapan ulusal televizyon
kanallarinin izlenme oran1 yiiksek olanlarmin in-
ternet sitelerinin icerik analizi yapilmistir. Devlet
televizyon ve radyo kurumu olan VGTRK nin
icerisinde bulunan televizyon kanallarmi temsilen
“Rossiyal” kanali se¢ilmistir.

SSCB Donemi Televizyon Yaymcihg:
(1917-1991)

Teorik olarak cesitli bilim adamlar tarafindan
tizerinde ¢alisilan televizyon, Ruslarda Sankpe-
terburgArtiller Akademisi'nde 6gretmen olarak
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calisan K. D. Perskiy’in 24 Agustos 1900 yilinda
ParisteDordiincii Diinya Elektronik Kongresi’nde
“Elektrikli Film Olarak Televizyon™ ¢alismasini
sunmasiyla baslamistir(Mepkynos, 2006:76).
Daha sonra diinyada 20 yil boyunca bilimsel alt
yapist hemen hemen es zamanl olarak Amerika,
Ingiltere, Rusya, Almanya, Fransa gibi {ilkelerde
olusturulmus ve hareketli resim konusunda dene-
meler yapilmustir. Hareketli resimlerin elektronik
aletlerle bir yerden bagka bir yere gonderildigi
26 Temmuz 1928 yilinda Taskent laboratuarinda
Sovyet mucitlerinin ¢aligmasiRusya’da ilk uygu-
lama olarak kabul edilmektedir (TeneBunenue,
B Cucreme CMU, 2014). Bu calismaya paralel
olarak ABD’de ilk televizyon yayimi denemeleri
yine Rus asilli olan Vladimir Zvorikintarafindan
yaptlmustir(Vivian, 1998: 197). 1. Diinya Sava-
sinda radyo yaymi konusunda Rusya tarafinda
biiyiik basari sergileyen Zvorikin, 1917 devrimi
sonrasinda hakkinda ¢ikan tutuklama kararindan
dolay1 Amerika Birlesik Devletleri’ne kagmak
zorunda kalmustir. Televizyon calismalarma burada
devam etmistir. 1929 ylinda yine Rus asilli olan
RCA (Radio Corporation of America) nin bagkam
DevidSarnov (1891-1971) birlikte ¢alismayn teklif
etmistir. Zvorikingalismalarint RCA’da devam
ettirmistir(Tumaenko, 2010: 12).

1930’1u yillarda ilk yaymlari baglayan televizyon,
bu donemde yeteri kadar ilgi gérememistir. Bu
doneme radyo damgasimi vurmus, televizyonun
onemi kesfedilememistir. II. Diinya Savasi’na
kadar radyonun ¢elimsiz bir uzantisi olarak

gorlilmiistiir (Jeanneney, 1996: 260). Ciinkii bu
dénemde hi¢ bir devlet teknolojik gelismeleri
takip edecek durumda degildir. Biiytlik devletler
Sanayi devrimiyle birlikte ortaya ¢ikan hammadde
ithtiyacini karsilamak i¢in ¢areler ararken savas
teknolojisi olarak giliclenme yoluna gitmislerdir.
Radyo da bu donemde savas teknolojisi olarak
tammlanabilecek bir propaganda gorevi {istlendi-
ginden, televizyon konusundaki biitiin gelismeleri
golgesinde birakmustir.

1934 yilinda SSCB’de ilk televizyon yayim ya-
pilmis ve 1938 yilinda ise televizyon yayinciligi
icin Sabolov’da “Moskova Televizyon Merkezi”
adl bir yer acilmistir(Gtil, 2014:133). II. Diinya
Savasi’na kadar bu merkezde film, bale, tiyatro
icerikli yaymnlar yapilmistir. 1950’11 yillarda
Sovyetler Birligi tarafindan bu ¢alismalar destek-
lenmis, ilk olarak Amerika’nin NTSC standarti
kullanilmaya baglanmistir. Amerika ile SSCB
arasinda bulunan soguk savastan dolay1 Komiinist
Partisi yoneticileri bu standartin kullanilmasimni
uygun bulmamuislar ve Amerika’ya bagimliliktan
kurtulma ¢aresi aramiglardir. Nihayet iliskilerin
daha sicak oldugu Fransa ile ¢alisilmaya karar
verilmis ve bu baglamda SECAM standart1 devlet
tarafindan kabul edilmistir. 1967°de bu standartta
diizenli olarak renkli yayimlar yapilmistir

II. Diinya Savasi’ndan sonra SSCB’de 6nemi
anlasilan televizyon ¢ok hizli bir gelisim gos-
termis, diinyada uzaya ilk uydu firlatilmis ve
uydu yayinciligmi baglatan ilk devlet SSCB
olmustur. Sovyet Halki televizyona o kadar hizli
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ayak uydurmusturki, bu durumu anlatmak icin
KristinRoth-Ey soyle sdylemektedir: “... 1950
ve 1960’larda modern sosyalist harika olan
“Sovyet televizyonu” Sovyet hayatmin siradan
bir gelecegi olmustur” (Roth-Ey, 2007:279).
1970’1erden sonra televizyon neredeyse her eve
girmistir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken
nokta televizyonun halk arasinda ne kadar ¢ok
yayildigindan ziyade, halkin kanal ve parogram
olarak izleme seceneginin ne kadar az oldugudur.
SSCBteknolojik olarak birgok yeniliklere ev sa-
hipligi yapmigsa da bunlarin kullanim alanlarin
daraltmistir. Halky, alternatifi olmayan yayinlart
izlemek zorunda birakmustir. Televizyonun halk
arasinda bu denli yayilmas1 ve talep gormesi
Komiinist Parti’nin igine yaramistir. Komiinist
partisi kendi ideolojisine uygun programlar,
filmler tiretmeye baslamustir. Televizyon, 6zellikle
1970 ve 1985 yillar arast Komiinist Partisi’nin
halkin tizerindeki egemenligini pekistiren bir arag
olmustur (Kauxaesa,2014).

Bu donemde merkez televizyonunda haber kanali
olarakyalnizca, yaymlanan haberlerin %90’ 1m1
yerel bilgilerin olusturdugu “Vremya’ yer almustir.
Sosyo-politik haberler, kiiltiirel aydinlatic1 prog-
ramlar, Komiinist Partisi toplantilar1 (Syezdler),
konserler, hokey ve futbol maglar yaymlanmustr.

Glasnost Ve Perestroyka

SSCB’nin kuruldugu vakitte asil hedef is¢i
smifinin iktidara gelmesi ve halkin, yani iire-
tenlerin yonetimde soz sahibi olmastydi. Ancak

bu hedefin tersine olarak SBKB nin uyguladig
politika, kuruldugu yildan baglayarak tiretici isci
sinifin yonetime yabancilasmasi, 6zellikle Stalin
doneminde is¢i siifinin tamamen yonetimden
izole olmas1 ve Stalin’in biitiin giicleri eline
gecirmesiyle devam etmistir (Ilgaz, 2010:68).
SSCB’de sosyo-ekonomik durumun da gerilemesi
veya durgunlagmasi reform hareketlerini hizlan-
diran etkenlerden olmustur. Boylelikle yapilmasi
planlanan reform hareketleriyle, hem is¢i sinifi
yonetimde soz sahibi olacak, hem yolsuzluklarin
onii alinacak hem de devletin gelisimi tekrar
hizlanacakti. Ayrica halk ile devlet arasindaki
baglar tekrar kuvvetlendirilecekti.

Bu doneme kadar 6zellikle basin iistiinde de
siddetli bir sansiir uygulamasi hakimdi. Dev-
letin bu totaliter durumunun getirmis oldugu
sonuglar1 géren ve degisim gerektigini bilen kisi
1982 yilinda Parti liderligine getirilen Andropov
olmustur. Fakat Andropov’un degisim diistinceleri
1985 yilinda Parti lideri olan Gorbagov ile hayata
gecirilmistir. 1985 yilinda baglayan “Glasnost ve
Perestroyka” ismi verilen ve Tiirkceye “seffaflik
ve yeniden yapilandirma” olarak c¢evrilen degi-
sim ve yenilik hareketleri SSCB’ninde sonunu
hazirlayan icraatlar olmustur.

1985 yilinda Gorbagov’un SBKP Genel Sekre-
terligine getirilmesinden bir kag ay sonra Merkez
Komitesi tiyeleriyle gergeklestirilen Ekim Pleni-
umuna, yapmak istedigi degisiklikleri ifade eden
su climleleri damgasini vurmustur:
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Yoldaslar! Ben yapabildigim en etkili bir bigimde
vurgulamak istiyorum: Sosyalist demokrasiyi
en son simrina kadar genigletmedikge, ¢alisan
insanlarin, onlarin tegkilatlarimin giindelik, aktif
ve etkili katilimim saglayacak kosullar olusma-
dikg¢a, devleti ve toplumu tehdit eden sorunlarin
coziimiinde basarili olamayacagiz.(Abdullayev
ve Elma, 2009:77).

Gorbagov bu konusmasinda agik¢a demokrasiden
s0z ederken demokrasinin bir geregi olan medyanin
yayn Ozgiirliigline kavusmasi gerektigine vurgu
yapmaktadir. Nitekim Politbliro’nun 18 Kasim
1921 yilindaki aldig1 bir kararla 1990 yilina kadar
kitle iletisim araglarina, siddetli bir sekilde uygu-
lanan her tiirli dini, mistik, antibilimsel, politik
vs. yayinlarin yasaklanmasi kanunu 1990°da
iptal edilmistir. KIA’lar iizerinde 1990’a kadar
uygulanan sansiir kaldirilincaya kadar yapilan
biitlin televizyon programlari, filmler, gosteriler
vs. hepsi komiinizm ideolojisine uygun olarak
tasarlanmustir. Harici hi¢ bir yayma ve 6zellikle
komiinizm ve marksizme karg1 diismanlig1 ihsas
ettirecek yaymlara miisade edilmemistir (Giil,
2014:138).Ciinkii, 1990’a kadar televizyon yayn-
cihig1 devletin tek elinde bulunuyordu. 1990 yihinda
ise yapilan politik, sosyo-ekonomik reformlar
neticesinde uygulanan Devlet yaymcilig1 yerini
kamu yaynciligina birakmustir (Gladko, 2008:3).
Bu donem, yani 1985-90 yillart medya agisindan
bakildiginda sansiiriin bol oldugu, hi¢bir reklama
izin verilmedigi, birkag bat1 bilminindsinda film
gosterilmeyen ve halkin televizyon programlari

noktasinda ¢ok fazla bir secenegi olmadigi donem
olmaktan¢ikmaya basladig1 bir donem olmustur.
TV kanallarma uygulanan sanstiriin kaldirmasiyla
1986-89 yillarinda yeni TV programlart hazirlan-
musti. ABD ile beraber hazirlanan “12. Kat” isimli
genclik programi yaymna girerken, ‘Piyatoyekoleso”
(1986), politik olaylarin yorumlandig “Vzglyad”
(1987), haber program1 “Vremya” (1989) yayima
baslamistir(Kauxaesa,2014).Diinyadaki programlar
yakindan takip edilmeye baslanmus, televizyon
yayin igerikleri de bu dogrultuda zenginlestiril-
migtir. Devlet baskisi azaldik¢a 6zel yaymlar
o6nem kazanmistir.

Televizyon yaymlart demokratiklesirken, bu 6z-
gilirlesme hareketlerinden televizyon yayincilart
ve gazeteciler de nasibini almistir. SSCB’nin
dagilmasina yakin vakitlerde millet vekilleri i¢in
uygulanan dokunulmazlik tarzinda televizyoncu-
lar i¢in de basin 6zglirliigiinii garanti altina alan,
iktidardan ve parti yoneticilerinden koruyan bir
dokunulmazlik getirilmistir (Llonust, 2009:27).
Yapilan reformlar 6zellikle kitle iletigim araglar
icin daha 6zgiir bir ortam olusturmustur. Diinyadaki
diger gelismis tilkeler ile kiyaslandiginda elbette
hala devlet baskisimin siirdiigii sdylenebilir, ancak
SBKP’nin mutlak baskisinin hakim oldugu dénem
ile kiyaslandiginda demokrasi ve basin 6zgirliigii
konusunda ¢ok 6nemli adimlar atilmustir.
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Rusya Federasyonu Donemi Televizyon Ya-
ymncihg

1990 yilindan sonra Rusya’da kitle iletisim arag-
larinda yeni bir donem baslamistir. SSCB’den
sonraki bu yeni iilke diizenine, Rus medyasi
iki sekilde adapte olmustur. Birincisi; eskiden
oldugu gibi, devletten beslenen ekonomi yerine
reklam gelirlerine dayali kitle iletisim araglari
pazar ekonomisine, ikincisi ise; yeni dijital
teknoloji yaymciligina adapte olma durumudur.
Bu iki durum da Rusya’da kitle iletisim araglart
endiistrisinde radikal degisiklikleri beraberinde
getirmistir (PenepamproeArentcrsol lol Tevarn 1
MaccorsmKovmyrwrarisv, 2010:7). Ciinkiitelevizyon
tizerindeki devlet etkisi1980’1i yillarm sonundan
itibaren yavas yavas azalmig ve nihayet 1994 y1-
linda devlet baskisi sona ermis, ve devlet TV ler
tizerindeki ideolojik ve finansiv iistiinliiglini
yitirmistir. 1990 yilinda lisansh yayin dénemi-
ne gecilmis ve RSFSR (Rusya Sovyet Federal
Sosyalist Cumhuriyeti) 22 Aralik 1990 yilinda
596 numarali ¢ikarilan yasa geregi lisans verme
islemine baglamustir. Bu islem ile ticari televizyon
yaymcihg mesruiyet kazanmaya baslamustir. Ozel
Tv kurumlar1 hizh bir sekilde agilmaya baglamus,
politik amach muhalefet kanallar agilmugtir. “2x2”
isimli kanal kurulmus ve ilkel sayilabilecek ilk
reklamlara bu kanalda yer verilmistir. 1991 yilinda
“Gosteleradio” (Devlet Televizyon Ve Radyo
Kurumu) yikilmis ve “Gosteleradio”da calisan
EduardSagalayev, CNN’in kurucusu TedTurner
ile birlikte “TV-6"y1 kurmustur. Amerika yal-

nizca finansal destek saglamamis, ayni1 zamanda
programlarla (CNN haberleri, kiiltlir programlari,
cesitli filmler vs.) da desteklemistir.

Rusya Federasyonu televizyon kanallar1 ola-
rak 1991 yilinda, genel igerikli yayin yapan
“I. Kanal”, Moskova kanal1 olan “Il. Kanal”,
egitim igerikli Rusya tiniversiteleri kanali olan
III. Kanal, bagimsiz kanal olarak bilinen “IV.
Kanal”(NTV), Peterburg kanali olan “V. Kanal”
ve yine Moskova kanali olan “VI. Kanal”(TV-6)
TV kanallar1 bulunmaktaydi (TeneBunenus, Vc
topusiPazButusiOredectBeHHOroM MuposoroT
enesuyieHust 2014).

Yine bu donemdeki sikintilardan biri de Ekonomi
olarak reklama dayali televizyon yaymciligimim
farkli amaglarla kullanilmaya baslanmasi ve
1994°de ise bu uygulamanin iyice ¢igirimdan
¢ikmasi olmustur. Bu zamana kadar reklam
konusunda bir yasanin bulunmamasi sonucunda
olusan hukuki bosluk kimi ¢ikar gruplarinin gayri
ahlaki reklam yaymlamalarma neden olmustur. Bu
eksikligi gidermek adina 1995 yilinda derhal bir
yasa tasarist hazirlanarak meclisten gegirilmistir.
Bu yasanin yapilis amact ise su sekilde belirtilmis-
tir: “Bu yasanin amaci, reklam alanindaki ahlaki
olmayan rekabetten, uygunsuz reklamlardan,
reklam tiiketicilerini yanilgiya stiriiklemekten
veya vatandaslarin sagligina, vatandas ve tiizel
kisi miilkiyetine zarar vermekten, toplum ahlakina,
bu kisilerin haysiyet ve is itibarmna, kamu ¢ikarla-
rina, ilkelere,insanliga ve ahlaka zarar vermekten
kurtarmaktir” (KorcturynusiPoccuu, 1995).
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Goriildiigii lizere televizyon yayinciligi Rusya’da
1991°den sonra hizh bir sekilde kapitalist kiiresel
Pazar ekonomisine uyum saglamistir. Cikarilan
yasalarla da bu konudaki eksiklikler giderilmeye
cahisilmis, 6zel miilkiyet gliclenmistir. Televizyon
yayincilig1 konusunda tecriibeler arttikca, ve ye-
nilikler ortaya ciktik¢a bunlar yapilan yasalarla
hukuki cerceveye alinmislardir. Nitekim 1995
yilinda yapilan “reklam yasasi” 2006 yilinda
Devlet Meclis’i (I'ocaym) tarafindan tekrar ele
alinarak degisiklikler yapilmistir. Bu yasanin
amaci ise su sekilde belirtilmistir: “Bu yasanin
amact, pazar Uriinlerinin geligimi, islerde ve hiz-
metlerde ahlaki rekabete dayanilmasi, ekonomi
alaninda Rusya Federasyonu’nda birligi saglama,
tiiketicilerin ahlaki ve dogru reklamlara ulagma
hakkini koruma, Rusya Federasyonu’nun reklam
konusundaki kanunlarmin ihlalinin ve yanhg reklam
iceriklerinin 6nlenmesidir” (Poccuiickasl azera,
13 Mapra). Bu yasa 1995’teki reklam yasasina
gore ¢ok fazla bir degisiklige sahip olmasa da
yayinlanan reklamlarm ahlaki olmasi ve icerik-
lerinin dogru bilgilerle olusturulmasi konusunda
daha net bir hukuki gergeve ¢izmistir.

Televizyon kanallar1 bu donemde igerik olarak
eglence, oyun, reklam, yarismalar ve kitle kiiltiirii
yaymlarina yer vermislerdir. Rusya Federasyonu’nda
televizyonun kitle kiiltiirii olusturma konusundaki
Onemi de yine bu donemde anlagilmistir. Bundan
dolay1 1996 yilinda yapilan “Televizov-97” isimli
forumda televizyon iki boyutta degerlendirilmistir.
Birincisi; televizyonun is diinyasindaki rolii ve
dolayistyla reklam yayinciligi boyutu, ikincisi ise;
televizyonun, toplumun ahlaki ve dini egitimini
sekillendirme noktasinda toplum bilinci olus-
turmadaki boyutu ele alinmistir (Bopommios,
2014:235). Rus iletisim uzmanlari televizyonun
yalnizca halki bilgilendirmek ve eglendirmek
demek olmadigmi anlamislardir. 1993 yilinda
hazirlanan ve 2008 yilinda tekrar diizenlenen
Rusya Federasyonu Anayasasi’nda su climleye
yer verilmistir: “hi¢ bir ideoloji, devlet ideolojisi
seklinde ve zorunlu olarak goriilemez ”(Konctury
usiPoccuiickori®eneparwu, 1993). Bu maddenin
kabul edilmesinde kitle iletisim araglarmin ideoloji
tiretme ve toplumsal biling olusturmadaki rolii
etkili olmustur. Ozellikle reklamlarin toplumsal
biling boyutu yukarida bahsettigimiz yasalarla
smirlanarak, herhangi bir ideoloji tasimalari
kanunen yasaklanmustir.
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Tablo 1. 1991-2000 Yillar1 Arasinda Kurulan Kanallar

TV KANALLARI KURULUS TARIHI | OZELLIGI

ROSSIYA 5 May1s 1991 VGTRK

MIR 9 Ekim 1992 MTRK (Moskova Televizyon ve Radyo
Kurulusu) kurulusu.

TV-6 1 Ocak 1993 [lk 6zel kanal olmasinin yaninda bir 6zelligi de
Rus ve Amerika ortak kanalidir.

NTV 10 Ekim 1993 “Most” Finans Grubu’nun kurulusudur.

BIRINCI KANAL 1 Nisan 1995 Ulusal Medya Grubu, Rusya Hiikiimeti

RTR Devlet Kanali.

MUZ-TV 1 Mayis 1996 YUTYV Rasa Holding

STS 1 Aralik 1996 STS Medya Grubu, Ulusal Medya Grubu

RENTV 1 Ocak 1997 Ulusal Medya Grubu

TV SENTR 9 Haziran 1997 Moskova Y onetimi

TV3 1 Temmuz 1997 Prof Medya TV, Gazprom-Medya kurulusu.

ROSSIYA KULTURA 1 Kasim 1997

TNT 1 Ocak 1998 Gazprom-Medya kurulusu.

PERETS 7 Haziran 1999 STS Medya grubu, Ulusal Medya Grubu

90’11 yillarin sonlarma gelinirken Rusya’da on
kadar medya holdingi kurulmustur. Bunlardan
ancak dort tanesi medya-politika sistemi igerisine
entegre olabilmistir.1999 yilinda Rusya televizyon
yaymciligl yapist;

-Devlet kanallar1 (RTR)
-Kamu kanallar1 (ORT)
-Ticari kanallar (NTV)

seklinde 3 grupta toplanmistir (KocTsiena,
2010:129).2000 y1lina kadar 6zellikle ticari ka-
nal sayist hizla ¢cogalmis ve yeni medya gruplari

ortaya ¢ikmistir. Bu donem ayn1 zamanda tarihe
enformasyon savasi olarakta ge¢mistir. Siyasi
partilerin kitle iletisim araglarinin ve ozellikle
televizyonun 6nemini kavradiklart donemdir.
Dolayistyla politikacilar kendi propagandalarini
yaymak adina manipiile edilmis bilgileri halka
TV’ler araciligryla sunmuslardir (MyToBkuH,
2009:40). Vladimir Putin’in 2000 yilindadevlet
baskanligma gelmesiyle Medya ve yonetim arasinda
ortaya ¢ikan gerilim zamanla azalmas, “medyanin
haddini bilme” donemi olmustur. Kitle iletisim
araclar1 ve ozellikle medya holdingleri siyasete
karismamaya 6zen gostermislerdir.

191



1S0 14001

UHIVE

Uluslararasi Hakemli fletisim ve Edebiyat Arastirmalar1 Dergisi
Ocak / Subat / Mart - Kis Déonemi Cilt: 3 Sayi: 6 Y11:2015 Jel Kodu: Z11
International Peer-Reviewed Journal Of Communication And Humanities Research
January / February / March - Winter Semester Volume: 3 Issue: 6 Year: 2015
ID:110 K:48 Jel Kodu: Y80
www.uhedergisi.com
(ISO 9001-2008 Belge No / Document No: 12879 & ISO 14001-2004 Belge No / Document No: 12880)
(MARKA PATENT NO: TRADEMARK)
(2015/04315- 2015-GE-18972)

2004 Mayis ayinda Rusya Federasyonu Avrupa
sistemi dijital televizyon yaymciligini kabul etmis
ve tam olarak {ilke genelinde dijital yayinciliga
gecisi 2015 olarak planlamistir (Copokuna,
2006:76).Gilintimiizde Rusya’nin dijital ve analog
olarak 20 kadar ulusal kanali bulunmakta iken,
Rusya 80’den fazlada yerel kanala sahiptir. Federal
bir yapiya sahip olan Rusya igerisinde yer alan
muhtar cumhuriyetlerin kendilerine 6zel kanallart
bulunmaktadir. 2000°1i yillarda baglayan yeni elit
kistmin olusumu 2005’lerde ileri bir boyuta tagi-
narak giiciin temsilcileri olan Ortadoks kilisesi ve
ozellikle Savunma Bakanligi, yeni elitler olarak
ortaya ¢cikmisti. Medya 2005’ten sonra kendi
kabuguna cekilerek siyasetten uzak durmaya
calismigsada iktidarin ve elitlerin kullanimima
her zaman ag¢ik durumda kalmistir. Nitekim
Rusya’nin en biiylik medya grubu sayilabilecek
olan genel miidiirliigiinii Cumhur Bagkani1 Dimitri
Medvedev’in yaptig1 “Gazprom Grup” bir ¢ok
TV kanalim tekelinde bulundurmaktadir.

Televizyonculuk sektorii gelistikce kaliteli tele-
vizyoncu, gazeteci bulmakta giiglesmistir. Kimi
yerlerde bu igin egitimini almayanlara gorev
verilmistir. Bu nedenle biiylik medya grup-
larmin talebiyleLomonosov Moskova Devlet
Universitesi'nde (MGU) bugiin hala devam eden,
cekirdekten kaliteli medya personeli yetistiren
bir okul agilmistir. Televizyonculuk okulu, hali
hazirda dekanlik gorevini de iistlenen VitaliyTovi-
yevi¢Tretyakov tarafindan agilmistir (TpeTssikos,
2013:45). Ancak okulun 6grencilerden talep etmis

oldugu yillik 278 bin ruble (yaklasik 20.000
TL) oldugundan dolay1 okula varlikl ailelerin
cocuklar girebilmektedir.

VGTRK’nin Kurulusu

1990 yilinda SSCB dagildiktan sonra kurulan
yeni devletin resmi olarak televizyon ve radyo
yaymlarmi bir merkezde toplamak adina “Biitlin
Rusya Devlet Televizyonlar1 Ve Radyo Yaymlari
Kurumu” (VGTRK) kurulmustur. Bir kag ay sonra
“Rusya Radyosu” bu kurumun dahilinde yayma
baglamistir. 1991 yilinda ise, 2001 yilinda adi
“Rusya”(Rossiya) olacak olan “RTR” televizyon
kanali yine VGTRK biinyesinde yayimn hayatina
baslamustir. “RTR” kanali SSCB’den sonraki
Rusya’nin ilk resmi televizyon kanali olma iin-
vanini almistir. Hizla genislemeye devam eden
VGTRK 1993 yilinda Devlet Genel Yayinlar
Kurumu statiisiinii alarak, yine bu yilda Avrupa
Yayn Birligiolan EBU(EuropeanBroadcastingU
nion)’adahil edilmistir. 1998 yilinda Rusya Cum-
hur Bagkani’nin emriyle iilke genelinde faliyet
gosteren biitlin televizyon yaymncilig aktiviteleri
holdinglesmeye gitmis ve kiiresel 6lgekte biiyiik
medya holdingleri dogmustur.

Gilintimiizde VGTRK nin yapis1 ve igerigi su
sekildedir:

-Federal kanallar olan “Rossiya 17, “Rossiya-
Kultura”, “Rossiya 2”.

-80°den fazla yerel yayn yapan televizyon kanallart.
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-Rusya’da bir ilk olan 7/24 yaymn yapan haber
kanali “Rossiya 24”.

-2002’den beri uluslararast Rusga yayin yapan
“RTR Planeta”

-Diinyadaki haberleri yaymlayan “Evronyus”

-Bes tane radyo istasyonu- “RadioRossii”, “Ma-
yak”, “Kultura”, “Vesti FM” ve “Yunost”.

VGTRKigerisinde ¢ok sayida kanal yayn yap-
maktadir. Bu kanallar igerisinde 9 dijital TV
kanali yer almaktadir. Bunlar: “Russkiy Roman”,
“RusskiyBestseller”, “Nauka2.0”, “MoyaPlaneta”,
“Rossiya HD”, “Sport”, “Ssport 17, “Boytsovs-
kiyKlub” ve “Sarafan”.

VGTRK kanallar1 Rusya’da izlenme orani
enyliksek olan kanallardan olugmaktadir. Bu
kanallar arasinda 6zellikle lider konumunda olan

“Rossiya 1” kanali Rusya Federasyonu toprakla-
rinin %98,5’ine hitap etmekte ve 50 milyondan
fazla izleyicisi bulunmaktadir. Bu kanalin yayin
iceriginin %40’ m1 sanat, dizi, belgesel ve ani-
masyon filmleri olusturmaktadir (TeneBunenwe,
B Cucreme CMI,2014). Yine aym sekilde haber
yayinciligi konusunda lider olan TV kanali “Vesti”
dir. “Rossiya 1 kanalinin uluslararast yaymi olan
“RTR Planeta” y1 Avrupa, Yakin Dogu, Kuzey
Afrika, ve ABD halklan izlemektedirler. Haber
ve eglence kanali olan “RTR Planeta” 6zellikle
diinyadaki Rus dili konusan halklar i¢in yayin
yapmaktadir (http://vgtrk.com/ 2014).Tiirkiye nin
resmi televizyon ve radyo yaymlarini bir merkezde
toplayan “TRT” ile resmi yaym kurulusu olmasi
noktasinda benzerlikler sergileyen VGTRK Rusya
Federasyonu’ndaki resmi, 6zel, yar1 6zel TV ka-
nallar1 arasinda en ¢ok izlenen TV kanallarini ve
Radyo yayinlarini biinyesinde barindirmaktadir.
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Rusya’da Yaym Yapan Ulusal Televizyon Kanallarinin Web Sitelerinin I¢erik Analizi

Tablo 2. icerik Bakimmdan Analiz

. . Rossiya | TV Besinci Mir Birinci

ICERIK Ren TV 1 Sentr NTV Kanal STS TNT v Kanal

Kurumsal Tarih Var Var Var Var Var Yok | Yok Var Var

‘Ié.urum SO0 Var Yok Yok Yok Var Yok | Yok Yok Var
izyon

Kuruma iligkin Var Var Var Var Var Yok | Yok Var Var

genel bilgiler

Yonetici ve

calisan bilgileri Var Yok Var Var Var Yok | Var Yok Var

var mi1?

Canh yayin Yok Var Var Var Yok Yok | Yok Var Var

butonu var m1?

Isitme ve gorme

engelliler i¢in Yok Yok Yok Yok Yok Yok | Yok Yok Yok

buton var m1?

Kanalm iletisim

bilgileri mevcut Yok Yok Var Var Var Yok | Var Var Var

mu?

Sike¢a sorulan

sorular sayfasi Yok Yok Yok Yok Yok Yok | Yok Yok Yok

var m1?

Kanala ait bilgiler

iceren gerekli Var Var Var Var Var Yok | Yok Var Var

linkler var m1?

Sl i Var Yok Yok Yok Yok Var | Yok Yok Var

hizmeti

Yabancvl.dil 9 Yok Yok Yok Yok Yok Yok | Yok Yok Var

segenegi varmi?

Site i¢indeki

bilgiler agik m1

ve baslik diizeni Yok Var Var Yok Var Var | Yok Var Var

var m1?

Argiy bolimii Yok Yok Yok Var Yok Yok | var Var Var

mevcut mu?

Sggﬁﬁti%lgléle Yok Var Var Yok Var Var | Var Yok Var
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Gecgmis
yayinlarin tekrar
izlenebilme
butonu

Var Var

Yok

Var Var | Var Var Var

Giinlik yaym

akig1 var m1? VL

Yok Var

Var Yok | Yok Var Var

Diinya’dan
haberler var mi? Var

yok Var

Yok Yok | Yok Var Var

Dost kanal,
radyo, dergi,
gazeteler var mi1?

Yok Yok Yok

Yok

Yok Yok | Yok Var Var

Rusya’nin televizyon kanallariin igerigine ba-
kildiginda, SSCB dagildiktan sonra ortaya ¢ikan
diger iilkelerdeki ayni problemler gozlenmektedir.
Yani dis diinya ile olan baglarmin zayifligi hemen
gbze carpmaktadir. Internet sitelerinde yabanci
dil secenegi neredeyse yoktur. Bazi kanallarin
internet siteleri haber agirlikli iken bazilar1 da
eglence agirliklidir. STS ve TNT gibi kanallarin
kurumsal tarihine de ulasilamamaktadir. RenTV,

Rossiya, Besinci Kanal, STS, TNT kanallarindaki
haberler tamamen yerel olup diinyadan haberler
bulunmamaktadir. RenTV, Besinci Kanal, STS,
TNT Besinci Kanal, STS, TNT kanallarinin canlt
yayin se¢enegi olmadigi gibi STS ile Rossiyal
kanallarinin yonetici ve ¢alisan bilgilerine de rast-
lanilamamustir. Rossiyal, TNT ve STS kanallarinmn
glinliik yayin akigt bulunmamaktadir.

Tablo 3. Giincellik Analizi

.. . TV Besinci Perviy
GUNCELLIK Ren TV Rossiya 1 NTV STS TNT Mir TV
Sentr Kanal Kanal
Giincelleme Iki Giincel
giinde | Gunlik | Giinlik | Gunlik | Gunlik | Giinlik ~. Giinlik | Giinlik
peryodu . degil
bir
Sitenin son
giincelleme Yok Yok Yok Yok Yok Yok Yok Yok Yok
bilgisi
En son
haberler var Yok Var Var Var Var Yok Yok Var Var
mi1?
Glinii gegmis Var Yok Yok Yok Yok Var Var Yok Yok
haber var m1?
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Bu kanallarm giincellik verileri incelendiginde  sitesinde giincellige rastlanamazken RenTV nin
icerik bolimiinde oldugu gibi STS ve TNT  internet sitesinin verilerinin giincel olmadigi
kanallarmin geri kaldigim gérmekteyiz. Giinii ~ goriilmektedir. Bu kanallarin digindaki kanallarin
gecmis haberler RenTV, STS ve TNT kanallarin-  internet sitelerinin glincel olmasi da timit vericidir.
da mevcuttur. Ozellikle TNT kanalinin internet

Tablo 4. Genel Goriiniis Analizi

e Rossiya | TV Besinci Mir Perviy
GENEL GORUNUS Ren TV NTV STS TNT
1 Sentr Kanal TV Kanal

Sayfalardaki font tipleri ve

boyut uyumu var mi? Var Var Var Var Var Var Yok Var Var

Aktif olmayan veya

Yok Yok Yok | Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok
ulasilamayan sayfa var m1?

Sayfalarda animasyonlar var

7 Yok Yok Var Var Var Var Var Var Var

Sayfalarda gereksiz detaylar

var mi? Var Var Var Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok

Sayfalarda ¢ok fazla renk

wullanims var mi? Var Var Yok | Var | Yok Yok Var Yok Yok

Sitede renk uyumu var m1? Yok Var Var | Yok | Var Var Yok | Var Var

Yapim agamasinda olan sayfa

var mi? Yok Yok Yok | Yok | Yok Yok Yok Yok Yok

Genel goriiniis olarak bakildiginda kanallarin  yazilarm boyutlaridaki uyumsuzluk ve gereksiz
internet sitelerinde ciddi sikintilar goritkmemek- ~ sayilabilecek detaylar gézden kagmamaktadir.
tedir. Ancak TNT kanalinin internet sitesindeki
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Tablo 5. Teknik Yap1 ve Dolasim Analizi

o Ren X TV Besinci Mir Perviy
TEKNIK YAPI VE DOLASIM Rossiya 1 NTV STS TNT
TV Sentr Kanal TV Kanal
Arama motoru var mi? Yok | Var Yok Var Var Var | Var Var Var
Site haritas1 var m1? Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok | Yok Yok Yok
Calismayan link var m1? Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok | Yok Yok Yok

kil e preEn's Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok | Yok Yok Yok

acma
Ana sayfaya doniis yapma

g Yok | Var Var Var Var Var | Var Var Var
kolaylig
Ekran ¢oziiniirliigi bilgisi Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok | Yok | Yok Yok
Yazici ¢iktisi alabilme butonu Yok | Yok Yok Yok | Yok Yok | Yok Yok Yok

Teknik yap1 ve dolasim olarak bakildiginda yine
ciddi olmamamakla beraber yine de eksiklik say1-
labilecek bir kag ayrint1 dikkat cekmektedir. Ren
TV ve TV Sentr kanallarinin internet sitelerinin
arama motorlarinin olmamasi ve RenTV’nin
internet kullanicisina anasayfaya dontis kolayhig
tanimamasi bir eksiklik olarak goriilmektedir.

SONUC

SSCB donemi, biitiin Sovyet toplumlarinin ha-
yatinin bir merkezden yonetildigi, kaderine bir
merkezden karar verildigi ve halkin insiyatifinin
elinden alindig1 bir donem olarak karsimiza
cikmaktadir. Toplumun biitlin mekanizmalari
Komiinist Parti’nin kontroliinde oldugu bu
donem, televizyonun Sovyet insanlari i¢in dig
diinyay1 tantyabilecek bir ara¢ olabilecekken,
aksine olarak halkin i¢e kapanmasini saglayan bir
donem olmustur. Bu nedenle yukaridaki bilgiler
g0z Oniine alindiginda televizyonun meta olarak

gelisim gosterdigi, ancak halkin gelismesine etkili
bir katkist olmadig1 goriilmektedir. Yani SBKP
(Sovyetler Birligi Komiinist Partisi) televizyonun
gelisimine izin vermis, ancak yayin igeriginin ne-
redeyse tamamim kendi ideolojisine uygun olarak
halki daha rahat kontrol altinda tutabilmesine
yardimct olacak filmler, programlar ve gosterilerle
doldurmustur. Televizyon, diger medya araglarmda
da oldugu gibi Rusya’da demokratiklesme siire-
cinde, demokrasiden nasibini alamamuistir. Yani
tizerindeki devlet baskis1 SSCB’de oldugu gibi
Rusya Federasyonu doneminde devam etmistir.

Rusya Federasyonu demokratiklesme ve basin
Ozgiirliigii konusunda gelinen noktada epey asama
kaydetmis ancak yeteri kadar olmamustir. Elbette
bugiin 6zel medya kuruluslarinin 6zellikle 2000
yilina kadar boy gdstermis olmasina ragmen,
devletin baskist medya iizerinde siirekli devam
etmis ve devletin kendisi medya konusunda
dominant bir rol oynamis ve oynamaktadir.
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Devlete ait olan “Gazprom” kurulusu bu arena-
da bir ¢ok televizyon kanalina tamamen veya
kismen sahip olmasi dikkate deger bir ayrinti
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Rusya’nin en ¢ok
izlenen kanallarmin devlet televizyon ve radyo
kurumu olan VGTRK nin biinyesinde bulunmast
da manidardir. Rusya Devleti kendi sahip oldugu
kanallarina dogrudan ve ortak oldugu kanallara
ise dolayl olarak etkide bulunmaktadir.

Rusya’nin televizyon kanallariin internet site-
lerine bakildiginda, ise SSCB’den ayrilan diger
devletlerdeki aym sikintt goriilmektedir. Yabanci
dil segeneginin neredeyse bulunmamasi ve dis
diinya’dan haberlerin ¢ok az olmasi bu iilke-
ninde diger Sovyet iilkelerinde oldugu gibi dis
diinyaya kapilarini hala agamadiginin gostergesi
olarak karsimizda durmaktadir. Internet sitelerinin
iceriginin bilgiden ziyade dizi ve komedi prog-
ramlariyla doldurulmus olmasi gézden kagma-
maktadir. Diinyanin diger gelismis devletlerinin
televizyon kanallarnin internet ile olan yakin ve
etkili iliskisi, Rusya’nin televizyon kanallarinin
internet sitelerinde bulunmamaktadir.

Bu durum Rusya gibi diinyanin biiyiik bir devletinin
gelisimine olumsuz etki etmektedir. Rusya’nin
kitle iletisim araglarmin diinya standartinin altinda
kaldigin1 gormekteyiz. bugiin tiim diinyada kitle
iletisim araclar1 teknoloji ile paralel bir eksende
gelisme gosterirken, Rusya’nin medya araslarinin
ise hem demokrasi noktasinda hem de teknoloji
noktasindaki geri kalmishigi dikkat cekmektedir.

Internet sitelerine bakildiginda ise, yine olumsuz
durumlarla karsilastimaktadir. Ornegin; internet
sitelerindeki bilgilerin bazi tv kanallarinda giinti
geemis eski bilgilere dayandigy, sitelerin giincelleme
bilgilerinin bulunmadig1, arama motoru olmayan
sitelerin olmas1 ve neredeyse hig¢ birinde yabanci
dil seceneginin bulunmayisi, Rusya’da medyanin
teknolojik olarak geri kaldigim gostermektedir.
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